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ผ้าหม้อห้อมเมืองแพร่  ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับบริบทสังคมปัจจุบัน 
ประพาฬภรณ์ ธีรมงคล1* 

บทคัดย่อ 
ห้อม พันธุ์ไม้ท้องถิ่นจังหวัดแพร่ พบเห็นต้นห้อมขึ้นเองได้ทั่วไปทั้งจังหวัด แต่ที่มีการ

ปลูกกันมากในชุมชนพื้นที่อ าเภอเมือง  จังหวัดแพร่  เช่น  บ้านนาตอง บ้านนาคูหา  ในอดีตจนถึง
ปัจจุบันนิยมใช้ห้อมเป็นยารักษาโรคและย้อมสีสิ่งทอ  กลุ่มชาวไทยพวนในแถบบ้านทุ่งโฮ้ง อ าเภอ
เมืองแพร่ เป็นต้นก าเนิดของการน ามาย้อมผ้า โดยใช้หม้อเป็นภาชนะส าหรับบรรจุน้ าย้อม จึงเป็น
ที่มาของการเรียกว่า ผ้าหม้อห้อม  กระบวนการย้อมผ้าของชาวบ้านจะเริ่มจากการน าล าต้นและใบ
ของห้อมมาหมักในน้ าให้เป็นสีน้ าเงินเข้ม ฟ้าเข้ม แล้วซวกหรือต าเพื่อสกัดสีจนน้ าสีจากห้อมมี   
ความข้น จึงน ามาใช้ในการย้อมผ้าหรือที่เรียกว่าการก่อห้อม โดยจะมีการผสมน้ าด่างเพื่อช่วยใน
การยึดติดสีของห้อมบนเส้นด้ายก่อนน าไปทอเป็นผืนผ้า ด้วยขั้นตอนกระบวนการสกัดสีหรือก่อ
ห้อมน้ันไม่มีวิธีการที่แน่นอน มีความซับซ้อนยุ่งยาก และยังต้องอาศัยความช านาญความสามารถ
เฉพาะตัวของผู้ย้อม จึงมีส่วนท าให้มีการสืบทอดการท าผ้าหม้อห้อมที่ใช้สีย้อมจากธรรมชาติมี
น้อยลง การย้อมผ้าด้วยสีห้อมจากธรรมชาติต้องใช้เวลานาน จึงท าให้ผ้าหม้อห้อมจึงมีราคา
ค่อนข้างสูงและยังผลิตได้ไม่ทันกับความต้องการของตลาด อีกทั้งผู้บริโภคต้องการผลิตภัณฑ์ที่มี
ราคาถูก จึงท าให้ปัจจุบันมีการผลิตผ้าหม้อห้อมจากสีสังเคราะห์ อีกทั้งเป็นการพิมพ์ลาย การย้อม
ผ้าทั้งผืนแทนการย้อมเส้นด้าย  หรือ การตัดเย็บเป็นเสื้อแล้วค่อยน าไปย้อมทั้งตัวมากขึ้น แหล่ง
ผลิตและจ าหน่ายผ้าหม้อห้อมของจังหวัดแพร่ที่มีชื่อเสียงที่สุด คือ หมู่บ้านทุ่งโฮ้ง อาจเรียกได้ว่า
เป็นถนนสายสีน้ าเงินจากลักษณะสีของผ้าหม้อห้อม ถือเป็นถนนสายเศรษฐกิจส าคัญของจังหวัด 
จากห่วงโช่อุปทานของผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมของจังหวัดแพร่ที่มีเส้นทางเชื่อมโยงตั้งแต่แหล่ง
วัตถุดิบในการผลิตผ้าหม้อห้อมสีธรรมชาติ กระบวนการขั้นตอนการผลิต การขนส่ง ช่องทางการ
จ าหน่ายไปถึงผู้บริโภค ซ่ึงจากห่วงโซ่น้ี แสดงให้เห็นถึงแนวทางในการพัฒนาผ้าหม้อห้อมจากสี
ธรรมชาติให้มีศักยภาพมากขึ้น ถ้าได้รับการส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมให้มีรูปแบบที่
หลากหลาย ทันสมัย สนับสนุนการใช้ผ้าหม้อห้อมย้อมสีธรรมชาติจากภูมิปัญญาท้องถิ่น  การ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ด้วยปราชญ์ของชุมชน และสานต่อด้วยคนรุ่นใหม่ที่มีศักยภาพในการท า
การตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศที่สอดรับกับบริบทของสังคมปัจจุบัน จะเป็นการเพิ่มมูลค่า
ของผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมย้อมสีธรรมชาติ และยังเป็นการส่งเสริมเอกลักษณ์ในท้องถิ่นของจังหวัด
แพร่ และช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมจากการใช้สารเคมีสีย้อมสังเคราะห์ในระยะยาวอีกด้วย   

ค้าส้าคัญ : ห้อม ย้อม สธีรรมชาติ  จังหวัดแพร่  

1 สาขาวิชาออกแบบแฟชั่นผ้าและเครื่องแตง่กาย มหาวทิยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   
1 Fashion and apparel design program, Rajamangkala University of Technology Pra nakhon 
* ผู้ประสานงานนิพนธ์ E-mail : praparnporn.t@rmutp.ac.th
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บทน้า 

การสืบทอดภูมิปัญญาการย้อมสีธรรมชาติจากต้นห้อม ที่นับวันจะเลือนหายไป หม้อ
ห้อม เป็นค าในภาษาพื้นเมืองภาคเหนือ มาจากการรวมค า 2 ค าคือค าว่า หม้อ และค าว่า ห้อม 
เข้าด้วยกัน โดยหม้อเป็นภาชนะใช้บรรจุน้ าย้อม ส่วนห้อมเป็นพืชชนิดหนึ่งที่ชาวบ้านน าเอา   
ล าต้นและใบมาหมักในน้ าให้เป็นสีน้ าเงินเข้ม ฟ้าเข้ม ซวกหรือต าจนเนื้อห้อมมีความข้น จะ
น ามาใช้ในการย้อมซึ่งมีกระบวนการผสมน้ าด่างเพื่อช่วยในการยึดติดสี จากนั้นจึงน าไปย้อม
เรียกกันว่า ผ้าหม้อห้อม ในปัจจุบันมีผู้สืบทอดน้อยเพราะกระบวนการการสกัดสี หรือก่อห้อม 
ไม่มีสูตรตายตัว มีความซับซ้อนยุ่ งยาก เป็นความสามารถเฉพาะตัว (บทสัมภาษณ์          
ประภาพรรณ ศรีตรัย, 2563) 

ในอดีตผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม มีไม่กี่รูปแบบ เสื้อกุยเฮง และกางเกงแบบขาก๊วย จาก
เครื่องแต่งกายของชาวไทยพวน ชาวไทยพวนย้อมผ้าดิบสีขาว หรือทอด้วยด้ายฝ้ายที่ผ่านการ
ย้อมด้วยสีของต้นห้อม แล้วจึงน ามาตัดเย็บเป็นเสื้อหม้อห้อม ที่ใหญ่ที่สุด และมีช่ือเสียงที่สุด 
จนเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวเมื่อมาถึงจัดหวัดแพร่และต้องการซื้อเสื้อหม้อห้อม (Kesinee 
Tammasala, 2017) 

ปัจจุบันผู้บริโภคมีความต้องการเสื้อผ้าไทย ผ้าที่บ่งช้ีถึงความเป็นวัฒนธรรมไทยเพิ่ม
มากขึ้น เนื่องจากนโยบายภาครัฐรณรงค์และส่งเสริมให้ผู้ที่ท างานในหน่วยงานภาครัฐ ใส่เสื้อผ้า
ไทยในทุกวันศุกร์ ปัจจัยด้านราคามีส่วนส าคัญในการตัดสินใจซื้อ แทบทุกร้านที่ผลิตผ้าหม้อ
ห้อมออกมาขายจะมีลักษณะของเสื้อหม้อห้อม เป็นแบบผ้าพิมพ์ลาย หรือย้อมทั้งตัวเสื้อ หรือ
ย้อมทั้งผืนและตัดเย็บ ซึ่งตามที่ลงพื้นที่ส ารวจสภาวการณ์ของผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมยังคงมี
รูปแบบที่คล้ายกัน ไม่มีรูปแบบที่เด่นชัด เห็นกันอย่างซ้ าซากจ าเจ ปัญหาของสี หม้อห้อม
ธรรมชาติคือมี shade สีที่ไม่ซ้ ากัน สีไม่สม่ าเสมอกัน ซึ่งไม่สามารถผลิตให้เหมือนกันทุกช้ินได้ 
อีกทั้งถ้าเป็นสีธรรมชาติจะส่งผลให้ราคาของผลิตภัณฑ์ก็จะสูงตามไปด้วย เมื่อพิจารณาดูจะ
พบว่าชุมชนสามารถอยู่ได้ มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น รายได้มากขึ้น มีความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ
ชุมชนที่ยั่งยืน ด้วยการสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน รวมทั้งนักออกแบบรุ่นใหม่ ปราชญ์
ชาวบ้าน ผู้สืบทอดจากบรรพบุรุษ หรือแม้แต่ศิลปินงานหัตถศิลป์ หันมาให้คุณค่าต่อสีห้อม
ธรรมชาติ ท าให้เกิดสีใหม่ โดยเอาวัตถุอื่นมาปน เช่น เอาดาวเรือง มาปนให้ได้สีเขียว  สร้าง
ความสวยงามให้เป็นทางเลือกของผู้บริโภค ลูกค้าที่ต้องการความเป็นธรรมชาติ จะมีความพึง
พอใจมากหากสินค้าถูกผลิตจากผ้าหม้อห้อมย้อมสีธรรมชาติจะส่งผลดีต่อสุขภาพของผู้บริโภค 
สามารถใช้ได้ทุกวัย  

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1) ศึกษาภูมิปัญญาสีธรรมชาติของห้อมทุนทางวัฒนธรรมจังหวัดแพร่ 
2) ศึกษาบริบทของผลิตภณัฑผ์้าหม้อห้อม จังหวัดแพร ่
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เนื อหาสาระ 
1. ภูมิปัญญาสีธรรมชาติของห้อม 

ห้อม ทุนทางวัฒนธรรมและพันธุ์ไม้ท้องถิ่นของจังหวัดแพร่ เริ่มต้นที่ชาวไทพวน 
ชาติพันธ์ุอพยพมาจากเมืองพวน แขวงเมืองเชียงขวาง ประเทศสาธารณรัฐธิปไตยประชาชนลาว 
(โพธิ์, 2016) มายังบริเวณหมู่บ้านทุ่งโฮ้ง จังหวัดแพร่ ในอดีตจนถึงปัจจุบันนิยมน ามาใช้เป็นยา
รักษาโรคและย้อมสีสิ่งทอ พื้นที่เพาะปลูกต้นห้อมมี 2 แหล่ง คือ บ้านนาตองและบ้านนาคูหา 
ซึ่งเป็นพ้ืนท่ีป่าใหญ่และมีความช้ืนสูง  

ห้อม เป็นพืชที่ให้สารสีน้ าเงินมีช่ือเรียกว่า “อินดิโก” ซึ่งเป็นวัตถุดิบหลักที่ใช้ใน
อุตสาหกรรมการย้อมผ้า สีครามธรรมชาติเป็นสีที่มนุษยชาติรู้จักการใช้มาอย่างยาวนานดั งที่
รายงานว่าในประเทศจีนได้รู้จักการใช้ย้อมผ้ามาไม่น้อยกว่า 6,000 ปี ในอินเดียมีปรากฏอยู่
คัมภีร์พระเวทไม่น้อยกว่า 4,000 ปี มีหลักฐานการใช้ราชส านักกรีกโรมันยุคโบราณจนได้ขนาน
นามว่า เป็นราชาแห่งสีย้อม (King of Dye)  ใบห้อมสามารถเก็บไปท าสารสีอินดิโกได้ต่อเมื่อ
เข้าสู่ปีที่ 2 ระยะของการเก็บไม่จ ากัดแล้วแต่จะแตกแขนงช้าหรือเร็ว การเก็บถ้ามีมากก็หักท้ัง
กิ่ง ถ้ามีน้อยก็เก็บเป็นใบ  ๆ ในการสกัดสารอินดิโกจากใบครามและใบห้อม คือ การตัดวัตถุดิบ
ที่สดเป็นช้ินเล็ก  ๆ แล้วใส่ถุงผ้า หมักด้วยน้ าในถุงที่มีฝาปิดมิดชิด เป็นระยะเวลา 1 วัน ได้
ตะกอนสีประมาณ 0.005 มก. ต่อน้ าหนักใบสด 1 กรัม วิธีนี้ยังสามารถก าจัดกากวัตถุดิบที่เหลอื
จากการหมักได้ง่าย ลดกลิ่นเหม็นที่เกิดจากการหมักได้ (wiki, 2563) ดังภาพท่ี 1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 1 ต้นห้อม พ้ืนท่ีจังหวัดแพร่ 
 

1.1 กระบวนการสกัดสีห้อมและการย้อม 
ภูมิปัญญาท้องถิ่นการท าผ้าหม้อห้อมของชาวไทยพวนในต าบลทุ่งโฮ้งเป็น

สิ่งที่สืบทอดกันมาตั้งแต่อดีต โดยเริ่มจากการน าต้นห้อมมาหมักแช่น้ าจนเน่าเปื่อย น้ าให้สีน้ า
เงินเข้ม ฟ้าเข้ม แล้วน าใบออก ใช้ผ้าขาวบางกรอง เติมน้ าปูนแล้วใช้ชะลอม “ซวก” (กระแทก
ขึ้นกระแทกลงในหม้อหรือโอ่ง) ที่ใช้หมักเพื่อให้เกิดฟอง ทิ้งไว้ให้ตกตะกอนแล้วน าไปกรองอีก
ครั้งหนึ่งจะได้ห้อมเปียกเพื่อเป็นสีย้อม เมื่อชาวบ้านเก็บใบห้อมมาแล้ว ท าความสะอาดและ
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เตรียมภาชนะส าหรับหมัก น าใบห้อม ล้างน้ าให้สะอาดใส่ใบห้อม ใช้อิฐทับด้านบน หมักทิ้งไว้  
2 วัน อัตราส่วน ห้อม 1 กิโลกรัม ต่อน้ า 10 ลิตร (บทสัมภาษณ์ สว่าง สีตื้อ, 2563) ดังภาพท่ี 2 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2 ใบห้อมที่ท าความสะอาดแล้ว น าลงหมักในถังหมัก  
  และน าน้ าห้อมมาผสมปูนขาวก่อน "ซวก” 

 
เมื่อหมักไว้ 2 วันน้ าห้อมจะเกิดฟองและมีสีน้ าเงินขึ้นมา จากนั้นบีบใบท่ีแช่

หมักไว้แล้วน้ าสีก็จะได้เพิ่มมากขึ้น จากนั้นจึงท าการกรองเอาเศษสิ่งสกปรก เหลือไว้แต่น้ า
ส าหรับก่อห้อม เรียกว่า “ก่อหม้อ” โดยน าห้อมเปียกมาผสมกับน้ าด่าง ขี้เถ้า น้ าซาวข้าว 
มะขามเปียก และน้ าปูนขาว ในอัตราส่วนที่เหมาะสม จนกระทั่งออกเป็นสีเขียวอมเหลือง แล้ว
จึงน าผ้าหรือเส้นด้ายมาย้อมและน าไปตากให้แห้ง จากนั้นน ามาทอเป็นผืนผ้า แล้วน ามาตัดเย็บ
เป็นผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า ของใช้เครื่องแต่งกาย 

วิธีการก่อห้อม เราจะใช้น้ าด่างที่ได้จากการใช้ปูนขาวปูนแดงหรือแม้แต่ต้น
กล้วยเผาแล้วต้มเอาน้ าจะได้น้ าด่างไว้ส าหรับผสมห้อมในกระบวนการผลิตห้อมเปียก เมื่อเท
ส่วนผสมลงไปแล้วจะท าการซวกหรือตีน้ าให้เข้ากันจนเกิดเป็นฟอง ซึ่งฟองจะสังเกตได้ง่ายว่า
ต่อหม้อส าเร็จหรือไม่ สีของฟองจะกลายเป็นสีน้ าเงินเพราะเมื่อท าปฏิกิริยากับอากาศห้อมจะ
เปลี่ยนจากสีเหลืองเป็นสีน้ าเงิน จากนั้นเทลงบนแผ่นผ้าที่ส าหรับรองเบาะรองห้องทิ้งไว้ให้น้ า
ระเหยออกจากห้องประมาณ 2 วันเมื่อน้ าออกหมดแล้วจะสังเกตได้ว่าเราจะได้เนื้อหอมที่มี
ความข้นเป็นสีน้ าเงินอมเขียว เรียกว่าห้อมเปียก ส่วนนี้จะน าไปก่อหม้อ ส่วนผสมส าหรับ การ
ก่อหม้อนั้นจะใช้น้ าด่าง เมื่อผสมแป้งจนเข้ากันดีแล้วก็สามารถน าไปย้อมผ้าได้  (บทสัมภาษณ์ 
สว่าง สีตื้อ, 2563) ดังภาพท่ี 3  
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การซวก ตีให้น้ าใบห้อมเกดิฟอง จากน้ันเทใส่ลงผ้าใบพักไว้ให้น้ าส่วนเกินออก 
 
 
 
 
 

 
เนื้อห้อมเปียก 

 
 
 
 
 

 
ผสมน้ าด่าง ที่ได้จากข้ีเถ้า จากน้ันน าไปก่อหม้อ เมื่อส่วนผสมเข้ากันดี  

สามารถน าไปย้อมเส้นด้ายและผืนผ้าได้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3 กระบวนการสกัดสีห้อมและการย้อม 
 ที่มา : http://www.sar.rmutt.ac.th/sar55/?wpfb_dl=8058 
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เมื่อย้อมไประยะหนึ่งน้ าห้อมก็จะหมดไปการเติมน้ าหม้อห้อมเราก็จะน า
ห้อมเปียกเติมลงไปในภาชนะส าหรับย้อมและท าการตักโจกหรือเป็นการเติมอากาศเข้าไปท าให้
เกิดลักษณะของการเกิดฟองและผสมน้ าด่างลงไปในขั้นตอนนี้ด้วย ในขั้นตอนนี้จะสังเกตได้ว่า
จะมีการเปลี่ยนแปลงของสีคือหม้อห้อมจะมีสีเหลืองเขียวและเป็นสีน้ าเงินในที่สุด ขึ้นอยู่กับ
สภาวะของวัตถุดิบที่แตกต่างกัน 

ส าหรับการย้อม ผ้าหม้อห้อมนิยมตัดเย็บก่อนจึงน าไปย้อมทั้งตัว จะ
แตกต่างจากครามใช้ย้อมเส้นด้ายและจึงน าไปทอ (บทสัมภาษณ์ สว่าง สีตื้อ, 2563) 

2. ผู้สืบทอด สืบสาน และอนุรักษห์้อมสีย้อมธรรมชาติจังหวัดแพร ่
ในปัจจุบันมีผู้สืบทอดการย้อมห้อมธรรมชาติลดน้อยลง เพราะกระบวนการการ

สกัดสี หรือก่อห้อม ไม่มีสูตรตายตัว มีความซับซ้อนยุ่งยาก เป็นความสามารถเฉพาะตัว ไม่ใช้
ทุกคนจะท าได้ ต้องอาศัยประสบการณ์ ความช านาญ ซึ่งในจังหวัดแพร่ก็มีอยู่ไม่กี่คน ดังปรากฏ
ตามสื่อสังคมต่าง ๆ ดังภาพท่ี 4 - 12 อาท ิ

2.1.1 สว่าง สีตื้อ เจ้าของสวนห้อมและผู้ผลิตห้อม บ้านนาคูหา “ห้อมเปียกลุง
สว่าง” 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 4 สว่าง สีตื้อ 

 
2.1.2  ยุพิน สายส าเภา ปราชญ์ชมุชนและผูผ้ลิตผา้หม้อห้อม 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 5 ยุพิน สายส าเภา 
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2.1.3 ป้าเหง่ียม ประภาพรรณ ศรีตรัย ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหม้อห้อม    
ทุ่งเจริญย้อมสีธรรมชาติ “หม้อห้อมป้าเหงี่ยม” 200 ปี 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 6 ประภาพรรณ ศรตีรัย 
ที่มา : YouTube : หม้อห้อมป้าเหงี่ยม ย้อมห้อมให้หอมด้วยภมูิปญัญาโบราณ (2019) 

 
2.1.4 ประนอม ทาแปง ประธานกลุ่มวิสาหกิจชุมชนหม้อห้อมทุ่งเจริญย้อม       

สีธรรมชาติ “หม้อห้อมป้าเหงี่ยม” 200 ปี 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 7 ประนอม ทาแปง 
 

2.1.5 ธีระศักดิ์ ยาสุปิ ผู้ผลิตห้อมเปียก 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 8 ธีระศักดิ์ ยาสุป ิ
ที่มา : YouTube : รายการตามไปเรียนรูเ้รื่องห้อมและงานคราฟตผ์่าน 6  

สตูดโิอท้องถิ่นเมืองแพร่ของศิลปินรุ่นใหม่ (2019) 
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2.1.6  วุฒิไกร ผาทอง และพยอม ค าวาง  ผู้ผลิตผ้าหม้อห้อมแก้ววรรณา 
 
 
 

 
 

 ภาพที่ 9 วุฒิไกร ผาทอง และพยอม ค าวาง   
ที่มา : https://readthecloud.co/kaewwanna-indigo/ (2562) 

 
2.1.7  กมลชนก แสนโสภา ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์หม้อห้อมรุ่นใหม่ 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 10 กมลชนก แสนโสภา 
 

2.1.8  ชิดชนก สุชนก และชฎานุช สุชนก ผลิตภัณฑ์หม้อห้อมรุ่นใหม่ ร้าน “บ้าน
มัดใจ” 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 11 ชิดชนก สุชนก และชฎานุช สุชนก 
ที่มา : https://readthecloud.co/banmatjai-phrae/ (2562) 
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2.1.9  ภาสกร แสงด้วง ข้ามสาม ผู้ผลิตผลิตภณัฑ์หม้อห้อมรุ่นใหม่ สืบสานธรุกิจ
ครอบครัว 

 
 
 
 
 
 
 

 ภาพที่ 12 ภาสกร แสงด้วง ข้ามสาม 
ที่มา : https://www.youtube.com/watch?v=CJqZAqW8MWo&t=268s&ab_  

channel =ThaiPBS (2563) 
 

3. บริบทของผลิตภณัฑผ์้าหม้อห้อมจังหวัดแพร ่
ในอดีตผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม มีไม่กี่รูปแบบ เสื้อกุยเฮง และกางเกงแบบขาก๊วย 

จากเครื่องแต่งกายของชาวไทยพวน ชาวไทยพวนย้อมผ้าดิบสีขาว หรือทอด้วยด้ายฝ้ายที่ผ่าน
การย้อมด้วยสีของต้นห้อม แล้วจึงน ามาตัดเย็บเป็นเสื้อหม้อห้อม ท่ีใหญ่ที่สุด และมีช่ือเสียง
ที่สุด จนเป็นที่นิยมของนักท่องเที่ยวเมื่อมาถึงจัดหวัดแพร่และต้องการซื้อเสื้อหม้อห้อม แหล่ง
ผลิตและจ าหน่ายที่มีช่ือเสียงมากที่สุดในจังหวัดแพร่ คือ หมู่บ้านทุ่งโฮ้ง อ าเภอเมือง จังหวัด
แพร่ อาจเรียกได้ว่าเป็นถนนสายสีน้ าเงิน ซึ่งมีรูปแบบผลิตภัณฑ์หลากหลายมากขึ้น ปัจจุบันมี
ผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หม้อห้อมสีธรรมชาติอยู่มากมาย หลากหลายแขนง ไม่ว่าจะเป็นปราชญ์
ชาวบ้านผู้สืบทอดความรู้สู่ชุมชน ผู้ผลิตห้อมเปียก ซึ่งเป็นวัตถุดิบหลัก กลุ่มผู้ผลิตดั่งเดิม และ
ผู้ผลิตและจัดจ าหน่าย มีแบรนด์เป็นของตนเอง มีทั้งคนท่ีได้รับการสืบทอดจากรุ่นสู่รุ่น หรือคน
รุ่นใหม่ที่มีใจรัก และหันมาให้คุณค่ากับสีธรรมชาติ  

3.1 แหล่งจ าหน่ายที่มีช่ือเสยีง 
จากการลงพื้นที่ศึกษาข้อมูลเบื้องต้น พบว่า บ้านทั่งโฮ้ง  หรือหมู่บ้านทุ่งโฮ้ง 

อ าเภอเมือง จังหวัดแพร่ แหล่งผลิต ซื้อ-ขาย และจ าหน่ายผลิตภัณฑ์หม้อห้อมที่มีชื่อเสียง เป็น
ถนนเศรษฐกิจของจังหวัดแพร่ ปัจจุบันการย้อมผ้าหม้อห้อมสีธรรมในจังหวัดได้ลดลงเพราะ
ยอดการสั่งผลิตมีมาก การผลิตสีย้อมธรรมชาติต้องใช้ระยะเวลา ท าให้ไม่ทันต่อระยะเวลา     
ส่งของ จึงหันมาใช้สีเคมี ซึ่งการน าสารเคมีมาใช้ย้อมห้อมในการผลิตเชิงอุตสาหกรรมเป็นการ
ลดต้นทุนการผลิต ประกอบกับผู้ซื้อต้องการเสื้อผ้าที่ราคาถูก (จิราพัทธ์, 2020) แต่ด้วยนโยบาย
ภาครัฐที่รณรงค์และส่งเสริมให้ผู้ที่ท างานในหน่วยงานภาครัฐ ใส่เสื้อผ้าไทยในทุกวันศุกร์  จึง
ส่งผลให้ปัจจุบันผู้บริโภคมีความต้องการเสื้อผ้าไทย ผ้าที่บ่งช้ีถึงความเป็นวัฒนธรรมไทยเพิ่ม
มากขึ้น ปัจจัยด้านราคามีส่วนส าคัญในการตัดสินใจซื้อ แทบทุกร้านที่ผลิตผ้าหม้อห้อมออกมา
ขายจะมีลักษณะของเสื้อหม้อห้อม เป็นแบบผ้าพิมพ์ลาย หรือย้อมทั้งตัวเสื้อ หรือย้อมทั้งผืน
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และตัดเย็บ ซึ่งตามที่ลงพื้นที่ส ารวจสภาวการณ์ของผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อมยังคงมีรูปแบบที่
คล้ายกัน ไม่มีรูปแบบที่เด่นชัด เห็นกันอย่างซ้ าซากจ าเจ ผู้บริโภคเกิดความต้องการของ
ผลิตภัณฑ์ที่มีมากขึ้นสามารถมีสินค้าเพียงพอต่อความต้องการ แต่มีเพียงไม่กี่ชุมชน หรือ 
ประมาณ 3-4 ร้านที่สวนกระแสความเหมือนที่อยากจะมีผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างออกไปเพื่อเพิ่ม
สายผลิตภัณฑ์และได้กลุ่มลูกค้ามากขึ้น ดังภาพท่ี 13 

 
 
 
 
 
 
 

ผ้าหม้อห้อมสีเคมีที่มีขายทั่วไปในทุ่งโฮ้ง           ผ้าหม้อห้อมธรรมชาติจากผู้ผลิต”แก้ววรรณา” 
ภาพที่ 13 ผลิตภณัฑ์ผา้หม้อห้อมที่มีอยู่ในปัจจุบัน 

 
ตามที่กล่าวมาข้างต้นเป็นปัญหาที่ไม่สามารถหลีกเลี่ยงได้ ในอนาคตกระแส 

ZERO WASTE หรือ ECOTOPIA ยังคงเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคตระหนักอย่างแน่วแน่ ที่สนใจความ
เป็นธรรมชาติ หากได้รับการสนับสนุน ส่งเสริม และผลักดันจากภาครัฐ ภาคเอกชน จะส่งผลให้
ผ้าหม้อห้อมภูมิปัญญาที่ก าลังหายไป กลับมามีชีวิตอีกครั้ง ผู้เขียนจึงสรุปห่วงโซ่อุปสงค์-อุปทาน
ทางสีย้อมธรรมชาติจากห้อม ไปจนถึงการบวนการตลาดส่งต่อผู้บริโภค เพื่อให้เห็นว่า ห้อม สี
ธรรมชาติแห่งชีวิต ผ้าหม้อห้อมเมืองแพร่  ภูมิปัญญาท้องถิ่นกับบริบทสังคมปัจจุบัน ยังคง
ผูกพันกับวิถีชีวิตในด้านสินค้าบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI) และสร้างรายได้ให้กับจังหวัดแพร่อย่าง
ยั่งยืนต่อไป ดังภาพที่ 14 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 14  ห่วงโซ่อุปทานของผลิตภัณฑ์ผ้าหม้อห้อม จังหวัดแพร ่
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บทสรุป 
ภูมิปัญญาและทุนทางวัฒนธรรมของจังหวัดแพร่ มีหลายแขนง โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

การท าผ้าหม้อห้อมเป็นองค์ความรู้ที่มีการสืบทอดกันมาเป็นเวลานานกว่า 200 ปี มีเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น เฉพาะตัว ควรอนุรักษ์ สืบสาน และเผยแพร่แก่ชุมชน หรือบุคคลที่สนใจ อันจะเป็น
ประโยชน์ต่อเศรษฐกิจชุมชน องค์ความรู้ทางภูมิปัญญาจะมีส่วนรวมต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้
เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีเอกลักษณ์สามารถสร้างรายได้อย่างยั่งยืน ด้วยวิธีการที่เหมาะสมกับ
บริบทของสังคมและความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคตามยุคสมัย 
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