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การศึกษาและออกแบบชุดกระถางต้นไม้เพ่ือเพ่ิมมลูค่าผลิตภัณฑ์ 

จากตำบลบ้างเชียง จงัหวัดอุดรธาน ี

ธัญลักษณ์ โพธิ์เต้ีย1 และ ศศิประภา เวชศิลป์1 

1คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

บทคัดย่อ 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาประวัติศาสตร์ความเป�นมาของศิลปวัฒนธรรมลวดลาย

เครื่องป��นดินเผาของตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 2) เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดกระถางต้นไม้ เพื่อเพ่ิม

มูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 3) เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ปลูกต้นไม้ที่มีต่อ

ผลิตภัณฑ์ชุดกระถางต้นไม้ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 

การดำเนินการวิจัยโดยศึกษาข้อมูลด้านลวดลายเครื่องป��นดินเผาของตำบลบ้านเชียง จังหวัดอดุรธานี 

รวมถึงหลักการด้านการออกแบบให้เหลือจำนวน 3 รูปแบบ ซึ่งประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ

เซรามิก จำนวน 3 ท่าน และประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคจากกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 51 คน โดยประเมิน

ค่าข้อมูลในรูปแบบ Rating Scale  

ผลการวิจัยพบว่า ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและผู้บริโภค เห็นว่ากระถางต้นไม้รูปแบบท่ี 2 มีความ

เหมาะสมต่อการนำไปใช้งานมากที่สุดและแสดงถึงเอกลักษณ์ศิลปะบ้านเชียงที่แสดงถึงลวดลายก้นหอย และ

ผลความพึงพอใจของผู ้บริโภคพบว่าผลิตภัณฑ์รูปแบบที ่ 2 ด้านผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมมากที ่สุด 

(𝑥𝑥𝑥= 4.65, S.D.= 0.55) ด้านราคามีความเหมาะสมมากที่สุด (𝑥𝑥𝑥= 4.63, S.D.= 0.57) ด้านช่องทางการจัด

จำหน่ายมีความเหมาะสมมากที่สุด (𝑥𝑥𝑥= 4.57, S.D.= 0.53)  และด้านการส่งเสริมการตลาดมีความเหมาะสม

มากท่ีสุด (𝑥𝑥𝑥= 4.56, S.D.= 0.58) 

คำสำคัญ: กระถางต้นไม้, เครื่องป��นดินเผา, ผลิตภัณฑ์, บ้านเชียง, อุดรธานี 
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Abstract  

 The objectives of this research are 1 )  To study the history of the art and culture of 

pottery patterns of Ban Chiang, Udon Thani, 2 )  To design a set of Flowerpots to add value 

from Ban Chiang, Udon Thani and 3) To assess the satisfaction of tree growers with Flowerpots 

to add value from Ban Chiang, Udon Thani. 

 Conducting research by studying the art and culture of pottery motifs of Ban Chiang 

Subdistrict, Udon Thani province, as well as the principles of consistent design, to be reduced 

to 3  patterns with hierarchical analysis techniques to be prototyped and evaluated by 3 

ceramics design experts. And assessed consumer satisfaction from a sample of 51  people by 

evaluating the data in a rating scale. 

 The results showed that design expert and consumers saw the 2nd Flowerpot form 

and consumer satisfaction showed that the 2nd form of product (𝑥𝑥𝑥 = 4.65, S.D. = 0.55) agrees 

the most, the price side (𝑥𝑥𝑥 = 4.63, S.D. = 0.57) agrees the most, the distribution channel side 

(𝑥𝑥𝑥  = 4 . 5 7 , S.D. = 0 . 5 3 )  agrees the most, and the marketing promotion side (𝑥𝑥𝑥  = 4 . 5 6 ,              

S.D. = 0.58) agrees the most. 
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ท่ีมาและความสำคัญของป�ญหา   

 การระบาดของเชื้อไวรัสโคโรน่า 2019 หรือ โควิด-19 (Covid-19) ได้เริ่มต้นเมื่อป� พ.ศ. 2562 และ

ลุกลามการติดเชื้ออย่างรวดเร็วไปทั่วโลก และยังคงดำเนินอย่างต่อเนื่องในป�จจุบัน สร้างความหวาดกลัวและ

ส่งผลกระทบต่อสุขภาพ สังคมและเศรฐกิจของประชากร จึงทำให้สถานศึกษา สถานประกอบการณ์ต่าง ๆ มี

มาตรการทำงานในรูปแบบออนไลน์หรือ Work From Home วิธีปฏิบัติที่สำคัญที่จะช่วยให้คนส่วนใหญ่รักษา

ระยะห่างกับทางสังคม โดยสามารถลดการพบปะ หรือรวมตัวอยู่ในพื้นที่แออัด ซึ่งเป�นวิธีที่จะช่วยลดการแพร่

ระบาดของโรคได้ แต่เมื่อบ้านกลายเป�นที่ทำงานทำให้เรื่องของพื้นที่เข้ามามีบทบาทจากบ้านที่เป�นพื้นที่ของ

การผ่อนคลายความรู้สึกเหนื่อยล้าจากการทำงานมาทั้งวันต้องกลายเป�นพื้นที่ที่นำมาทำงาน บ้านที่เชื่อมโยง

กับความรู้สึกผ่อนคลายจึงหายไป กลายเป�นเชื่อมโยงกับความรู้สึกของการทำงานเข้ามาแทน ซ่ึงอาจารย์บุรชัย 

อัศวทวีบุญ สาขาวิชาจิตวิทยา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้กล่าวถึงภาวะทางด้านอารมณ์จากสถานการณ์ 

โควิด-19 ซ่ึงอาจทำให้ผู้อยู่อาศัยเกิดการรับรู้ภัยคุกคามนำมาซ่ึงภาวะความเครียด มีผลระยะยาวในการกระตุ้น

ให้เกิดอารมณ์ซึมเศร้าและนำไปสู่โรคซึมเศร้าได้ จึงทำให้เกิดกระแสนิยมท่ีคนที่ต้องทำงานอยู่บ้าน (Work 

From Home) หันมาสนใจการทำให้บ้านน่าอยู่ และการหาความสุขจากการอยู่ในบ้าน ด้วยเหตุนี้จากข้อมูล

การวัดด้วยเครื ่องมือ Google Trends ในช่วงสถานการณ์โควิด-19 ได้จากการค้นหาคำว่า ปลูกต้นไม้ 

กระบองเพชร กระถางต้นไม้ และแต่งห้อง (Pattarat, 2563) ทำให้ธุรกิจที่มีความเกี่ยวข้องนี้ได้รับความนิยม 

และเป�นการกระตุ้นเศรษฐกิจทางการตลาดเป�นอย่างมาก จากข้อมูลกระแสที่กล่าวมาดังกล่าว การตกแต่ง

รวมถึงปลูกต้นไม้ในสมัยใดก็ตามมนุษย์นิยมใช้ไม้กระถางเป�นสิ่งตกแต่งประกอบความสวยงามเรื่อยมา จึง

จำเป�นท่ีจะต้องใช้ประโยชน์ในภาชนะหรือกระถางท่ีดูแลรักษาพันธุ์ไม้ได้ง่าย เคลื่อนย้ายสะดวก เหมาะในการ

ประดับตกแต่งสถานที่ต่าง ๆ นั้น ทั้งในที่กลางแจ้ง เช่น ทางเดิน ในสวน เชิงบันไดอาคาร หน้าต่าง ระเบียง

บ้าน บนดาดฟ้าบ้าน หรือแม้แต่ในท่ีร่ม เช่น ห้องนั่งเล่น ห้องอาหาร ห้องทำงาน หรือภายในอาคารท่ีใดท่ีหนึ่ง

ก็ใช้ได้ (ป�ฏฐะ บุนนาค อ้างอิงใน ประโยชน์ของไม้กระถาง, 2555) 

 หากกล่าวถึง “บ้านเชียง” ภาพจำแรกของเราคนไทยก็คือ หม้อดินเผาเขียนสี โดยฝ�มือมนุษย์ยุคก่อน

ประวัติศาสตร์ โดยมีหลักฐานการพบในหลุมฝ�งศพบริเวณพิพิธภัณฑ์บ้างเชียง บ้านเชียงเป�นแหล่งโบราณคดีท่ี

สำคัญท่ีสุดแห่งหนึ่งของประเทศไทย จากการขุดค้นพบโบราณวัตถุเครื่องป��นดินเผาท่ีมีอายุถึง 5,600 ป�มาแล้ว 

เครื่องมือเครื่องใช้และเครื่องประดับที่ทำจากโลหะอย่างสำริดและเหล็ก ซึ่งเป�นหลักฐานแสดงถึงความ

เจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยีด้านโลหกรรมของชุมชนบ้านเชียง ส่งผลให้แหล่งโบราณคดีบ้านเชียงกลายเป�น

แหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์ที่สำคัญในระดับชาติและระดับสากล ได้รับการสถาปนาจากองค์การยูเนสโก 

(UNESCO) ให้เป�นมรดกโลกทางวัฒนธรรมของมนุษยชาติ ด้วยเหตุนี้แหล่งโบราณคดีบ้านเชียงจึงกลายเป�น

แหล่งท่องเท่ียวสำหรับท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติ ในเวลาต่อมาการนำคุณลักษณะด้านรูปทรงและลวดลายท่ี

มีเอกลักษณ์เฉพาะ ส่งผลให้เครื่องป��นดินเผาบ้านเชียงกลายเป�นวัตถุทางวัฒนธรรมที่ทรงคุณค่า ควรแก่

การศึกษาถึงองค์ความรู้ (วิลภา กาลวิเศษ, 2554) การสร้างสรรค์งานศิลปกรรม รวมถึงมีชุมชนท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมบ้านเชียง โดยชาวบ้านซ่ึงมีอาชีพเป�นเกษตรกร ซ่ึงจัดทำเครื่องป��นดินเผาในช่วงการว่างงานเพ่ือสร้าง

รายได้และมีร้านค้าขายของท่ีระลึกจากชาวบ้านตำบลบ้านเชียง  
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 จากที่กล่าวมาข้างต้น ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาและออกแบบชุดกระถางต้นไม้ เพื่อเพิ่มมูลค่า

ผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้างเชียง จังหวัดอุดรธานี โดยการออกแบบชุดกระถางต้นไม้ นำเอาลวดลายอันเป�น

เอกลักษณ์เฉพาะของบ้านเชียงมาประยุกต์ในผลิตภัณฑ์ คงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของลวดลายบ้านเชียง ทำให้การ

สร้างสรรค์ผลงานท่ีมีกลิ่นอายของวัฒนธรรมไทยโบราณในการออกแบบท่ีร่วมสมัย การออกแบบผลิตภัณฑ์ชุด

กระถางต้นไม้ครั้งนี้เป�นการออกแบบเพื่อมุ่งเน้นในการเป�ดตลาดและให้ตรงความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย 

รวมถึงกลุ่มผู้ท่ีต้องการชุดกระถางต้นไม้ในการปลูกพันธุ์ไม้ 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย   

 1. เพ่ือศึกษาประวัติศาสตร์ความเป�นมาของศิลปวัฒนธรรมบ้านเชียง 

 2. เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ชุดกระถางต้นไม้ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

 3. เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้ปลูกต้นไม้ที ่มีต่อผลิตภัณฑ์ชุดกระถางต้นไม้ เพื่อเพิ่มมูลค่า

ผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 

 

กรอบแนวคิด  

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

การศึกษาและออกแบบชุดกระถางต้นไม้ เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑจ์ากตาํบลบ้างเชียง จังหวัดอุดรธานี 

1) รูปทรงของกระถางต้นไม้ 

- กระถางทรงมาตรฐาน 

- กระถางทรงเตีย้ 

- กระถางทรงสงู 
 

2) ขนาดของกระถางต้นไม้ 

   ขนาดของกระถางโดยทั่วไปที่นิยม

ในท้องตลาด มีขนาด 2-16 นิ ้ว 

เนื่องจากกระถางดินเผาขนาดไม่

ควรเกิน 16 นิ ้ว เพราะเกินขนาดที ่

ดินเผาจะยึดเกาะไดแ้ข็งแรงพอและ

มกัจะแตกหกัไดง่้าย 

 

พฤติกรรมการใช้งาน 

-  มีลักษณะเฉพาะเป็นเอกลักษณ์ของ

ทอ้งถิ่นโดยมีลวดลายการเขียนสีบา้นเชียง 

- มีขนาดและรูปทรงที่สามารถตรงความ

ตอ้งการของการนาํไปใชเ้พ่ือปลกูพนัธุไ์ม ้

- สามารถนาํไปใชป้ระโยชนไ์ดห้ลากหลาย

ในการปลูกพันธุไ์ม ้ประดับตกแต่งสถานที่ 

หรือเป็นสินคา้สาํหรบันกัท่องเที่ยว 

ปัญหา 

- ผลิตภณัฑเ์คร่ืองป้ันดินเผาบา้นเชียง

ในปัจจุบันนั้นยังไม่มีความหลาก- 

หลายทางการตลาด ซึ่ ง ปัจจุบัน

ผลิตภัณฑท์ี่มีอยู่คือ แจกัน ชุดกาแฟ 

หมอ้และไห 

- ความตอ้งการดา้นการใชง้านยังไม่

เป็นที่ตอ้งการหรือครอบคลมุของกลุ่ม

ผูบ้ริโภคในปัจจบุนั 

 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ 

- ม ีลวดลายเอกล ักษณ์

ท้องถิ ่นของชุมชนตำบล

บ้านเชียง 

- ขนาดและรูปทรงตรงต่อ

ความต ้องการของการ

นำไปใช ้

วิเคราะหข้์อมูลแบบสอบถามสาํหรับผลิตภัณฑ ์

- ดา้นกรรมวิธีการผลิต    - ดา้นราคา 

- ดา้นความสวยงาม     - ดา้นรูปแบบผลติภณัฑ ์

- ดา้นขนาดและสดัส่วน  

 (สุขุมาล เล็กสวัสด์ิ, 2542) 
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การดำเนินงานวิจัย  

 วิธีการดำเนินงานโครงการศึกษาและออกแบบชุดกระถางต้นไม้ เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบล

บ้างเชียง จังหวัดอุดรธานี ให้ได้ข้อมูลที่ต้องการศึกษา สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ ผู้วิจัยได้ศึกษาค้นคว้าข้อมูล

เบื้องต้น ซึ่งประกอบกับเอกสารและงานวิจัยที่เกี ่ยวข้อง มากำหนดขอบเขตการดำเนินงานวิจัย เพื่อเป�น

แนวทางในการศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ ผู้วิจัยจึงได้กำหนดขั้นตอนในการดำเนินการออกแบบเป�น 4

ข้ันตอน ดังนี้ 

 ข้ันตอนท่ี 1 ศึกษาเอกสารและรวบรวมงานข้อมูลท่ีเก่ียวข้อง 

(1) ข้ันปฐมภูมิ การศึกษาภาคสนาม คือพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติบ้านเชียง  

(2) ข้ันทุติยภูมิ ศึกษาข้อมูลหนังสืออ้างอิงทางวิชาการท่ีเก่ียวข้อง 

 ข้ันตอนท่ี 2 กำหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้ปลูกต้นไม้ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

จำนวน 51 คน 

 ขั้นตอนที่ 3 สร้างเครื่องมือและเก็บรวบรวมข้อมูล จัดทำแบบประเมินจากผู้เชี่ยวชาญ ด้านการ

ออกแบบ จำนวน 3 ท่าน 

 ข้ันตอนท่ี 4 การจัดทำแบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อผู้บริโภคท่ีมีต่อการออกแบบชุดกระถางต้นไม้ 

 

ผลการวิจัย  

 1. ผลการศึกษาเก่ียวกับแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องศิลปวัฒนธรรมบ้านเชียง  

ตารางท่ี 1 แสดงข้อมูลอัตลักษณบ้์านเชียง 

อัตลักษณ์บ้านเชียง แบ่งออกเป�น 3 กลุ่ม 

1) ลายธรรมชาติ หรือสิ่งแวดล้อมรอบตัวมนุษย์ ได้แก่ 

1.1 ลายรูปคน 

1.2 ลายพืชพรรณ ได้แก่ ลายใบไม้ดอกไม้ ลายก้านขด ท่ีพัฒนา 

มาจากลายก้นหอย ลายวงป�ไม ้

1.3 ลายสัตว์ซึ่งมีท้ังสตัว์เลี้ยงและสัตว์ป่าท่ีนำมาทำเป�นอาหาร ได้แก่ 

ควาย งู ก้ิงก่าหรือแย้ กวาง/เก้ง และลายก้นหอย  

(ธนิก เลิศชาญฤทธ์, 2560) 

 

 

 
ภาพท่ี 2 อัตลักษณ์บ้านเชียงลายธรรมชาต ิ

ท่ีมา: ธนิก เลิศชาญฤทธ์ (2560) 

2) ลายลายเรขาคณิต ได้แก่ รูปสามเหลี่ยม วงกลม ลายตารางเหลีย่ม  

(ธนิก เลิศชาญฤทธ์, 2560)  
ภาพท่ี 3 อัตลักษณ์บ้านเชียงลายเรขาคณติ 

ท่ีมา: ธนิก เลิศชาญฤทธ์ (2560) 

3) ลายอิสระ ลักษณะแบบนามธรรม สามารถตีความได้หลากหลายข้ึน 

อยู่กับจินตนาการ ประสบการณ์และรสนิยมของผู้พบเห็น เช่น ลายเส้น 

คด โค้งรูป ตัว S เป�นต้น (ธนิก เลศิชาญฤทธ์, 2560) 
 

ภาพท่ี 4 อัตลักษณ์บ้านเชียงลายอิสระ 

ท่ีมา: ธนิก เลิศชาญฤทธ์ (2560) 



74 I วารสารคณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ มทร.พระนคร ฉ. 2, 1. 2566 

 สรุปผลการวิเคราะห์ จากการศึกษาเกี ่ยวกับแนวคิด ทฤษฎี และการสัมภาษณ์ผู ้เชี ่ยวชาญใน

พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง โดย นายวีระเกียรติ สหวรเมธี ภัณฑารักษ์ปฏิบัติการ ให้ข้อมูลคือ “ลายก้น

หอย” เป�นลายได้รับความนิยมและถูกนำไปประยุกต์ใช้ในงานตกแต่งด้านต่าง ๆ เพื่อสื่อถึงอัตลักษณ์ทาง

วัฒนธรรมของชุมชนบ้านเชียง เนื่องจากเป�นลายพื้นฐานและเป�นลายที่นิยมใช้ตกแต่งบนผิวภาชนะดินเผาใน

สมัยโบราณ 

 2. ผลการออกแบบเซรามิกของการออกแบบชุดกระถางต้นไม้ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์  

              ผู้วิจัยได้ทำการระดมความคิด ซึ่งเป�นขั้นตอนแรกในการเริ ่มต้นออกแบบ เพื่อหาแนวทางใน

การศึกษาและออกแบบชุดกระถางต้นไม้ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 

 

 2.1 ผลการวิเคราะห์ด้านการออกแบบ 

          1) ผลการวิเคราะห์ระดมความคิด (Idea Sketch) 

 

 
 

ภาพท่ี 5 การระดมความคิดท่ี 1 

   ท่ีมา : ผู้วิจัย (2565) 
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 2.2 ผลการพัฒนารูปแบบ (Development) 

ผู้วิจัยได้ทำการนำแบบจากการท่ีทำการระดมความคิด มาพัฒนาเพ่ือหาแนวทางในการศึกษา

และออกแบบชุดกระถางต้นไม้ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี 

 

 
 

ภาพท่ี 6 ผลการพัฒนาครั้งท่ี 1     

ท่ีมา : ผู้วิจัย (2565) 

 

 
 

ภาพท่ี 7 ผลการพัฒนาครั้งท่ี 2 

ท่ีมา : ผู้วิจัย (2565) 
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ภาพท่ี 8 ผลการพัฒนาครั้งท่ี 3 

ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 

 

 2.3 ผลการออกแบบ (Sketch Design) 

 ผู้วิจัยได้ทำการนำแบบจากการท่ีทำการพัฒนาครั้งท่ี 3 มาพัฒนาเพ่ือหาแนวทางในการศึกษา

และออกแบบชุดกระถางต้นไม้ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี จำนวน 3 รูปแบบ 

 

 
ภาพท่ี 9 ผลการออกแบบรูปแบบท่ี 1 

ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 
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ภาพท่ี 10 ผลการออกแบบรูปแบบท่ี 2 

ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 

 

 
 

ภาพท่ี 11 ผลการออกแบบรูปแบบท่ี 3 

ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 
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ภาพท่ี 12 Mood and Tone 

ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 

 

 3. ผลการวิเคราะห์ด้านการออกแบบโดยผู้เชี่ยวชาญด้านเซรามิก 

 ผลการวิเคราะห์การออกแบบจำนวน 3 รูปแบบ จากผู้เชี ่ยวชาญด้านเซรามิก จำนวน 3 ท่าน 

ผู้วิจัยได้นำข้อมูลมาวิเคราะห์โดยใช้สถิติวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมารฐาน  

ตาราง 2 ผลการวิเคราะห์ดา้นการออกแบบจากผู้เช่ียวชาญด้านเซรามิก (n=3) 

รายการประเมิน 𝑥𝑥𝑥 S.D. ระดับความคิดเห็น 

1. ด้านเอกลักษณศ์ิลปะบ้านเชียง 4.67 0.31 เหมาะสมมากท่ีสุด 

2. ด้านกรรมวิธีการผลิต 4.75 0.24 เหมาะสมมากท่ีสุด 

3. ด้านขนาดและสัดส่วน 4.56 0.47 เหมาะสมมากท่ีสุด 

4. ด้านความสวยงาม 4.78 0.16 เหมาะสมมากท่ีสุด 

5. ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ ์ 4.42 0.12 เหมาะสมมาก 

รวม 4.63 0.26 เหมาะสมมากท่ีสุด 

 สรุปผลการวิเคราะห์ ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบการประเมินการจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ

เซรามิก ของการออกแบบกระถางต้นไม้ เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี ใน

รูปแบบที่ 2 มีความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ยในการวิเคราะห์รวมทั้ง 5 ด้านมีความเหมาะสมมากที่สุด 

(𝑥𝑥𝑥 = 4.63, S.D. = 0.26)  
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ภาพท่ี 13 รูปแบบท่ีถูกเลือกโดยผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ 
ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 

 

 
 

ภาพท่ี 14 การเขียนแบบเพ่ือการผลิต  
ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 
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 4. ข้ันตอนการผลิต (Process) 

 ผู้วิจัยเลือกใช้ ดินดำ (PBA) ในการขึ้นรูปชิ้นงาน โดยใช้วิธีขึ้นแป้นหมุนไฟฟ้า และตกแต่งชิ้นงาน

ตัดปากเฉียง 

 

ภาพท่ี 15 ข้ึนรูปโดยแป้นหมุนไฟฟ้า  
ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 

 

 หลังจากประกอบชิ้นงานเสร็จแล้ว จึงทำการตกแต่งด้วยน้ำดินสี ผู้วิจัยใช้สีสเตน (Stain) สีแดง

อัคนี ผสมกับกันน้ำดิน และเขียนลวดลายลงบนผลิตภัณฑ์ จากนั้นนำเข้าเตาเผา โดยเผาชิ้นงานครั้งเดียว (One 

Firing) ท่ีอุณหภูมิ 1200  ํ

 

ภาพท่ี 16 ตกแต่งผลติภณัฑ ์
ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 
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ภาพท่ี 17 ผลิตภัณฑ์จริง 
ท่ีมา : ผู้วิจัย (2566) 

 

 5. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบการประเมินความพึงพอใจ 

 ผลการวิเคราะห์ในรูปแบบท่ี 2 ผู้วิจัยได้นำข้อมูลมาวิเคราะห์โดยใช้สถิติวิเคราะห์ของข้อมูลท่ัวไปของ

ผู้ตอบแบบประเมิน และหาค่าเฉลี่ยและผลการประเมินในแบบประเมินความพึงพอใจ 

ตารางท่ี 3 ผลการประเมินความคดิเห็นของผู้บรโิภคท่ีมตี่อผลิตภัณฑ์ (n=51) 

รายการประเมิน 𝑥𝑥𝑥 S.D. ระดับความคิดเห็น 

1. ด้านผลติภณัฑ ์ 4.65 0.55 เหมาะสมมากท่ีสุด 

2. ด้านราคา 4.63 0.57 เหมาะสมมากท่ีสุด 

3. ด้านช่องทางการจำหน่าย 4.57 0.53 เหมาะสมมากท่ีสุด 

4. ด้านการส่งเสรมิการตลาด 4.56 0.58 เหมาะสมมากท่ีสุด 

รวม 4.60 0.56 เหมาะสมมากท่ีสุด 

 สรุปผลการวิเคราะห์ ข้อมูลแบบการประเมินการจากผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ ผลความเหมาะสม

ของผู้บริโภครูปแบบที่ 2 ด้านผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมมากที่สุด (𝑥𝑥𝑥= 4.65, S.D.= 0.55)  ด้านราคามีความ

เหมาะสมมากท่ีสุด (𝑥𝑥𝑥= 4.63, S.D.= 0.57) ด้านช่องทางการจัดจำหน่ายมีความเหมาะสมมากท่ีสุด (𝑥𝑥𝑥= 4.57, 

S.D.= 0.53) และด้านการส่งเสริมตลาดมีความเหมาะสมมากที่สุด (𝑥𝑥𝑥= 4.57,  S.D.= 0.58) ค่าเฉลี่ยในการ

วิเคราะห์รวมท้ัง 4 ด้าน มีความเหมาะสมมากท่ีสุด (𝑥𝑥𝑥 = 4.60, S.D. = 0.56)  
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สรุปผลการศึกษา  

จากการศึกษาสามารถสรุปและอภิปรายผลการศึกษาตามขั้นตอนในการดำเนินการวิจัยที่สอดคล้อง

กับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้  

 1. สรุปผลการศึกษาความเป�นมาของศิลปวัฒนธรรมบ้านเชียง ศิลปวัฒนธรรมบ้านเชียงนั้นจาก

หลักฐานการค้นพบเครื่องป��นดินเผามีการผลิตมาแล้วประมาณ 5,600 ป� ผลิตในอำเภอหนองหาน ตำบลบ้าน

เชียง จังหวัดอุดรธานี เอกลักษณ์ของลวดลายที่แสดงถึงศิลปบ้านเชียงที่ชัดเจน แบ่งออกเป�น 3 กลุ่ม ได้แก่  

1) ลายธรรมชาติ 2) ลายเรขาคณิต และ 3) ลายอิสระ จากการท่ีผู้วิจัยได้ลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษา ณ พิพิธภัณฑ์สถาน

แห่งชาติบ้านเชียง “ลายก้นหอย” เป�นลายเอกลักษณ์ของศิลปบ้านเชียงที่ได้รับความนิยมและถูกนำไป

ประยุกต์ใช้ในงานตกแต่งด้านต่าง ๆ และยังเป�นลายท่ีนิยมใช้ตกแต่งในสมัยโบราณ 

 2. สรุปผลการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ชุดกระถางต้นไม้ เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง 

จังหวัดอุดรธานี ซ่ึงเป�นไปตามหลักการออกแบบ เพ่ือให้เกิดความเป�นเอกลักษณ์และเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 

แบบร่างที่ผ่านการคัดเลือกทั้งหมดจำนวน 3 รูปแบบ ตามความคิดเห็นของผู้เชี ่ยวชาญทางด้านเซรามิก 

จำนวน 3 ท่าน ได้ประเมินทางด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 5 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านเอกลักษณ์ศิลปะบ้านเชียง  

2) ด้านกรรมวิธีการผลิต 3) ด้านขนาดและสัดส่วน 4) ด้านความสวยงาม และ 5) ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ พบว่า

รูปแบบท่ี 2 มีความเหมาะสมท่ีจะนำไปผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

 3. สรุปผลจากแบบประเมินความพึงพอใจของผู้ปลูกต้นไม้ โดยกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 51 คน โดยใช้

หลัก 4Ps ซึ่งพิจารณาได้ 4 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านผลิตภัณฑ์ 2) ด้านราคา 3) ด้านการจัดจำหน่าย และ 4) ด้าน

การส่งเสริมการตลาด พบว่าอยู่ในเกณฑ์เหมาะสมมากท่ีสุด  

อภิปรายผลการศึกษา 

1. อภิปรายผลการศึกษาประวัติศาสตร์ความเป�นมาของศิลปวัฒนธรรมลวดลายเครื่องป��นดินเผาของ

ตำบลบ้านเชียง จังหวัดอุดรธานี พบว่า “ลายก้นหอย” เป�นลายสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนบ้านเชียง 

เนื่องจากเป�นลายพื้นฐาน และยังเป�นลายที่นิยมใช้ตกแต่งบนผิวภาชนะดินเผาในสมัยโบราณ ท้ังนี้ยังได้รับ

ความนิยมตั้งแต่อดีตจนถึงป�จจุบันจากการทำแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 51 คน มีความต้องการ

ของลวดลายก้นหอยมากท่ีสุด คิดเป�นร้อยละ 41.2 

 2. อภิปรายผลการออกแบบชุดกระถางต้นไม้ เพื่อเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์จากตำบลบ้านเชียง จังหวัด

อุดรธานี โดยอันดับท่ี 1 ได้แก่ รูปแบบที่ 2 มีผลการประเมินอยู่ในระดับความเหมาะสมมากที่สุด อันดับที่ 2 

ได้แก่ รูปแบบท่ี 1 มีผลการประเมินอยู่ในระดับความเหมาะสมปานกลาง และอันดับท่ี 3 ได้แก่ รูปแบบท่ี 3 มี

ผลการประเมินอยู่ในระดับความเหมาะสมปานกลาง จากการที่ผู้เชี่ยวชาญประเมินถึงความเหมาะสมจึงได้

เลือกรูปแบบท่ี 2 และนำมาผลิตเป�นผลิตภัณฑ์ชุดกระถางต้นไม้ 

 3. อภิปรายผลการวิเคราะห์การประเมินความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 51 คน เป�นลักษณะ

การออกแบบโดยมุ่งเน้นในการเป�ดตลาดและตรงความต้องการของกลุ่มตัวอย่าง จากการสำรวจความต้องการ
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ในเครื่องมือท่ี 2 นั้น มีความต้องการถึงการสื่อถึงเอกลักษณ์ท่ีสะท้อนแหล่งผลิต และรูปทรงลักษณะทรงสูงจาก

ป�ญหาการใช้งาน สอดคล้องกับแนวคิดของ (มานะ เอี่ยมบัว, 2556) ซึ่งกล่าวถึงองค์ประกอบด้านความงาม

ของเครื่องป��นดินเผา 1) ความงามจากดิน มีส่วนสร้างคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์ ไม่ว่าจะเป�นสี ความหยาบ-

ละเอียดของเนื้อดิน 2) ความงามจากการเผา มีความสอดคล้องกับแหล่งที่มาของดิน 3) ความงามจากรูปทรง 

มีผลต่อการใช้งาน และความสวยงามถูกถ่ายทอดจากศิลปะ โดยมีจุดมุ ่งหมายหลักคือการใช้งานและ

สุนทรียภาพ 4) ความงามจากลักษณะผิว เกิดจากการป��น เผา โดยการใช้เทคนิคต่าง ๆ 5) ความงามในลักษณะ

เอกลักษณ์ เกิดจากภูมิป�ญญาที่เป�นจุดเด่นของแต่ละที่นั้นมีความแตกต่างกันออกไป ผ่านรูปร่าง รูปทรง สีสัน 

และการใช้งาน 

 

ข้อเสนอแนะ 

 การออกแบบหรือการจัดวางลายที่มีความต้องการในรูปแบบต่าง ๆ ให้หลากหลายมากยิ่งขึ ้นใน

อนาคต เพ่ือส่งเสริมในด้านการตลาดในการสร้างแรงจูงใจต่อการซ้ือผลิตภัณฑ์มากยิ่งข้ึน 
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