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บทคัดย่อ 

 

  การพัฒนาศักยภาพบุคลากรท้องถิ่นผ่านการขับเคลื่อนโครงการท่องเที่ยวที่มีคุณค่า ภายใต้
ความร่วมมือของภาครัฐและภาคีเครือข่ายด้านการท่องเที่ยว ถือเป็นกลไกสำคัญในการเสริมสร้างความ
เข้มแข็งให้กับระบบเศรษฐกิจฐานราก งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจ
ท่องเที ่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที ่โดดเด่นของท้องถิ ่น ตามโครงการ หนึ ่งเมืองท่องเที ่ยว                    
หนึ ่งประสบการณ์ท้องถิ ่น ของจังหวัดนนทบุรี  พร้อมทั ้งประเมินผลการดำเนินงานของโครงการ                 
เพ่ือสังเคราะห์ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในอนาคต ระเบียบวิธีวิจัยใช้
แนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยเก็บรวบรวมข้อมูลผ่านการสัมภาษณ์เชิงลึกและการจัดประชุมกลุ่มย่อยกับผู้ให้
ข้อมูลหลักจำนวน 20 คน ซึ่งประกอบด้วยเจ้าหน้าที่ภาครัฐและตัวแทนชุมชนในพื้นที่ วิเคราะห์ข้อมูลด้วย
วิธีการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Thematic Analysis) 

ผลการวิจัยพบว่า โครงการดังกล่าวสามารถดึงศักยภาพด้านอัตลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี 
โดยเฉพาะวิถีชีวิตชุมชนริมน้ำ วิถีชาวสวน และตลาดพื้นถิ่น  มาพัฒนาเป็นเส้นทางและกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวที่สร้างประสบการณ์ที่มีคุณค่าสำหรับนักท่องเที่ยว โดยการพัฒนาและอบรมเยาวชนในชุมชน             
ให้เป็นนักสื่อความหมายเชิงท้องถิ่น โดยใช้กระบวนการเล่าเรื่อง (Storytelling) เป็นเครื่องมือสื่อสาร 
นำไปสู่การสร้างเสน่ห์ของพ้ืนที่และความประทับใจในกลุ่มนักท่องเที่ยว นอกจากนี้ โครงการยังส่งผลให้เกิด
การจัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ มีการแบ่งบทบาทหน้าที่ในชุมชนอย่างชัดเจน และประชาชนใน
พ้ืนที่เกิดการมีส่วนร่วมอย่างเป็นรูปธรรม 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายเพื่อการพัฒนาโครงการท่องเที่ยวในระยะต่อไป ได้แก่ การส่งเสริม
เส้นทางเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ การยกระดับ
ผลิตภัณฑ์และบริการของชุมชน การพัฒนาตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) และการเสริมสร้างขีด
ความสามารถของผู้ประกอบการท่องเที่ยวท้องถิ่นอย่างต่อเนื่อง 
 
ค ำส ำคัญ : กลยุทธ์ การพัฒนาท่องเที่ยว อัตลักษณ์ท้องถิ่น นนทบุรี   
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Abstract 
 

The development of local personnel capacity through the implementation of 
value-based tourism projects through collaboration between government agencies and 
tourism networks serves as a crucial mechanism for strengthening the grassroots economy.                    
This study aims to explore strategies for developing the tourism economy by promoting 
the distinctive local identity under the “One destination, One Local  Experience” initiative 
in Nonthaburi Province. It also seeks to evaluate the implementation outcomes of the 
initiative in order to synthesize policy recommendations for sustainable tourism develop-
ment in the future. A qualitative research methodology was employed involving in-depth 
interviews and focus group discussions with 20 key informants, including government                   
officials and local community representatives. Data were analyzed using thematic analysis. 

The findings reveal that the project effectively leveraged Nonthaburi’s unique local 
identities, such as riverside lifestyles, orchard-based ways of life, and traditional local                  
markets, as core elements in designing valuable tourism routes and activities. One aspect 
of the project, the training of local youth to become cultural interpreters through the use 
of storytelling as a communication tool, enhanced the attractiveness of the area and                  
enriched tourist experiences. Additionally, the initiative contributed to the establishment 
of a more systematic tourism management structure, clarified community roles, and                   
fostered active local participation. 

Policy recommendations for future tourism project development include enhancing 
cultural tourism linkages, promoting creative tourism activities, upgrading local products 
and services, developing niche markets, and continuously building the capacity of local 
tourism entrepreneurs. 
 
Keywords: Strategies, tourism development, local identity, Nonthaburi province 
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 โครงการวิจัยเรื ่อง การศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจการท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้                 
อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น” ของจังหวัด
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บทที่ 1 

                                                        บทน ำ 

 

1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ  
 ในเชิงองค์ประกอบของการท่องเที ่ยว นอกจาก สถานที ่ท่องเที ่ยวหรือสินค้าท่องเที ่ยว                  
ที่เป็นรูปธรรม สามารถจับต้องได้แล้วนั้น ประสบการณ์ในการท่องเที่ยวท้องถิ่น (Local experience)                 
ก็นับว่ามีความสำคัญในเชิงสร้างประสบการณ์ที่ดีแก่นักท่องเที่ยว สร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยว 
ตลอดจนมีพลังในด้านการเป็น Soft power ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามารับประสบการณ์จากวัฒนธรรม
ท้องถิ ่นได้ ซึ ่งปัจจุบัน ได้มีการจัดทำโครงการ หนึ ่งหนึ ่งเมืองท่องเที ่ยว หนึ ่งประสบการณ์ท้องถิ ่น                    
โดยสำนักงานการท่องเที่ยวและการกีฬาจังหวัด ของแต่ละจังหวัดท่องเที่ยว ซึ่งโครงการดังกล่าว เน้นการ
สร้างเสริมประสบการณ์ให้กับนักท่องเที่ยว ผ่านการนำเสนออัตลักษณ์จุดเด่นของท้องถิ่น ต้นทุนทาง
วัฒนธรรมเดิมด้านประเพณี และมีความเชื่อมโยงกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์หรืออัตลักษณ์การท่องเที่ยว                
ในแต่ละท้องถิ ่น หรือ Soft power ของจังหวัด มาวางแผน รวบรวมนำเสนอ เป็นรายการนำเที ่ยว                    
ที่เหมาะสม เพื่อสร้างประสบการณ์ให้นักท่องเที่ยวประทับใจ ประโยชน์ของโครงการดังกล่าวนี้ ในเชิงการ
พัฒนาท่องเที่ยว นับว่าเป็นกลไกทางการตลาดที่จะช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจผ่านการท่องเที่ยว กระตุ้นการ
เดินทางท่องเที่ยวภายในจังหวัด และช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่คนในจังหวัดท่องเที่ยว ในเชิงการ
พัฒนาเศรษฐกิจ ช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน และยกระดับเศรษฐกิจฐานราก ช่วยสร้างอาชีพ
ทางการท่องเที่ยวให้ชุมชนท้องถิ่น  ในมิติของการทำงานร่วมกัน โครงการนี้นับว่ามีส่วนช่วยส่งเสริมภาคี
เครือข่ายคนท้องถิ่นให้มีความร่วมมือกันอย่างเข้มแข็งในด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว เพื่อสร้างความ
เชื่อมั่นทางการท่องเที่ยวให้แก่นักท่องเที่ยวอีกด้วย  (สำนักข่าว กรมประชาสัมพันธ์  2566) 
 จังหวัดนนทบุรี เป็นอีกแหล่งท่องเที่ยวหนึ่งที่มีความหลากหลาย มีความน่าสนใจในการสร้าง
ประสบการณ์ จากอัตลักษณ์ของเมืองนนท์ (Soft power) นนทบุรี โดยนนทบุรี แบ่งออกเป็น 6 อำเภอ 
ได้แก่ อำเภอเมืองนนทบุรี อำเภอปากเกร็ด อำเภอบางกรวย อำเภอบางใหญ่ อำเภอบางบัวทอง และอำเภอ
ไทรน้อย จากข้อมูลโดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2566) กล่าวถึงจุดเด่นของเมืองนนทบุรี ว่ามีทำเล
ที่ตั ้งโดดเด่น สะดวกในการเดินทางจากกรุงเทพฯเนื่องจากมีอาณาเขตติดต่อกัน การขนส่งสาธารณะ
เชื่อมต่อจากใจกลางเมืองหลักในกรุงเทพฯ แหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่ ติดริมแม่น้ำเจ้าพระยา จึงมีรูปแบบ
การท่องเที่ยวที่เน้นทั้ง วิถีชีวิต ประวัติศาสตร์ และด้วยภูมิศาสตร์ททำเลดี จึงเหมาะกับการทำสวนผล ไม้
พื้นฐาน รวมถึงสวนทุเรียนนนท์อันขึ้นชื่อขจังหวัด  และมีความทันสมัยในเชิงโครงสร้างพื้นฐานท่องเที่ยว
เทียบเคียงกับกรุงเทพมหานคร และสำหรับโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น” โดย
สำนักงานกระทรวงการท่องเที ่ยวและกีฬา จังหวัดนนทบุรี  (2566) ได้เริ ่มต้นทำการเปิดตัวเส้นทาง
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ท่องเที ่ยว “ริมคลองอ้อมนนท์” ในช่วงเดือนพฤษภาคม ปี 2566 โดยเริ ่มต้นการจัดกิจกรรมอบรม            
สื่อความหมายท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวริมฝั่งคลองอ้อมนนท์ จังหวัดนนทบุรี โดยเน้นทุนวัฒนธรรม
ประเพณีวิถีริมคลอง การส่งเสริมการใช้ Soft power ประโยชน์ของโครงการดังกล่าว เป็นการช่วยส่งเสริม
ศักยภาพท่องเที่ยว กระตุ้นเศรษฐกิจผ่านการท่องเที่ยว และการบูรณาการทำงานท่องเที่ยวภายในภาคี
เครือข่ายท่องเที่ยวเมืองนนท์ (สำนักข่าว กรมประชาสัมพันธ์ 2566) 
 จากแนวคิดและประโยชน์ของโครงการดังกล่าวในการใช้ทุนว ัฒนธรรม และอัตลักษณ์                 
มาส่งเสริมการท่องเที่ยว และศักยภาพของจังหวัดนนทบุรี กอรปกับ ความต้องการของผู้วิจัยในด้านการ
ค้นคว้าเพื ่อพัฒนาความรู ้ประเด็นเศรษฐกิจท่องเที ่ยว และการจัดทำโครงการเพื ่อพัฒนาท ่องเที ่ยว 
นอกจากนี้ผลวิจัยที่สะท้อนมุมมองด้านการพัฒนาท่องเที่ยว สามารถมอบเป็นประโยชน์แก่ภาครัฐหรือ
ชุมชนเพื่อกำหนดแนวทางนโยบายพัฒนาท่องเที่ยวจังหวัดได้จริง จึงทำให้ผู้วิจัย มีความสนใจศึกษาวิจัย
เรื่อง การศึกษากลยุทธ์ของการพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น 
ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี และประเมินความสำเร็จ
ของโครงการดังกล่าว ตลอดจนข้อเสนอแนะ เพ่ือให้ผู้สนใจ นักวิชาการท่ีต้องการพัฒนาท่องเที่ยว นำข้อมูล
ไปใช้ในเชิงการจัดโครงการเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว หรือต่อยอดในการพัฒนาจังหวัดนนทบุรี หรือเป็น
ต้นแบบให้จังหวัดอ่ืนๆ ได้พัฒนาการท่องเที่ยวอย่างเข้มแข็ง และยั่งยืน 

 
1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย  

1. เพ่ือศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของ 
ท้องถิ่น ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี 

 2. เพ่ือประเมินความสำเร็จของโครงการหนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่นของ 
จังหวัดนนทบุรี และสรุปข้อเสนอแนะเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว  
 
1.3 ขอบเขตของกำรวิจัย  

1.3.1  ขอบเขตด้านเนื้อหาวิจัย สำหรับกรอบเนื้อหาในงานวิจัย คณะวิจัยได้ศึกษา และทบทวน 
วรรณกรรม ที่เกี ่ยวข้องดังนี้  การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ ข้อมูลท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรี ชุมชน
ท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี และเส้นทางส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายใต้การจัดการโครงการ
ท่องเที่ยวเมืองนนทบุรีโดยภาครัฐบาล  

1.3.2  ขอบเขตด้านพ้ืนที่ ผู้วิจัยศึกษาพ้ืนที่ อำเภอบางกรวย จังหวัดนนทุบรี ซ่ึงนนทบุรีนับเป็น 
พ้ืนที่วิจัยในเครือข่ายการพัฒนาวิชาการและวิจัย ของ มทร.พระนคร  
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1.3.3 ขอบเขตด้านประชากร และผู้ให้ข้อมูลหลัก ประชากรท่ีใช้ในการวิจัย ได้แก่ กลุ่มชุมชนและ 
คนท้องถิ่นท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี ภาครัฐบาลที่เก่ียวข้อง ผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ 
ผู้ให้ข้อมูลสำคัญอันเป็นตัวแทนของภาครัฐ และชุมชนผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการท่องเที่ยวในพื้นที่วิจัย
ดังกล่าวจำนวน 20 ท่าน คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive sampling)   
 1.3.4 ขอบเขตด้านระยะเวลา โครงการวิจัยน้ีมีกำหนดภายใต้กรอบระยะเวลาสัญญา จำนวน 12 เดือน 
(งบประมาณ 2567) และขยายระยะเวลาวิจัยจนระยะเวลาวิจัยสิ้นสุดกันยายน 2568  

 
1.4 กรอบแนวควำมคิดในกำรวิจัย   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 ภำพที ่1.1 กรอบแนวคิดกำรวิจัย 
 

จำกภำพที่ 1.1 ซึ่งแสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย สะท้อนให้เห็นถึงกระบวนการศึกษาที่มุ่งเน้น
การวิเคราะห์กลยุทธ์ในการพัฒนาเศรษฐกิจการท่องเที่ยว ภายใต้การดำเนินโครงการพัฒนาท่องเที่ยว             
โดยหน่วยงานภาครัฐและองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นที่เกี่ยวข้อง โดยมีชุมชนเป้าหมาย ได้แก่ ชุมชนริม
คลองอ้อมนนท์ จังหวัดนนทบุรี เป็นพื้นที่ศึกษา ทั้งนี้ การวิจัยมุ่งเน้นการศึกษารายละเอียดและลักษณะ                   
ของกลุ่มเป้าหมายตามแนวทางของโครงการ "หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น" ตลอดจน
ประเมินผลความสำเร็จของการดำเนินงานโครงการดังกล่าว นอกจากนี้ ยังมีการวิเคราะห์โครงการอื่น ๆ            
ที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรี เพื่อนำไปสู่การสังเคราะห์

กลยุทธ์การพัฒนาตามโครงการ 
หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบกำรณ์ท้องถิ่น จังหวัดนนทบุรี 

ศึกษำกลยุทธ ์

- ลักษณะโครงการ 

-  กลุ่มเป้าหมาย 

- วิธีการดำเนินงาน 
 

ประเมินผลโครงกำร 
- การตอบรับ 
-  ความสำเร็จและ
ประโยชน์ 
 

ภาครัฐบาล ท่องเที่ยวกีฬาจังหวัด และรัฐบาลท้องถิ่น 

พื้นทีพ่ัฒนาโครงการ   

ชุมชนที่เกี่ยวข้อง 

ชุมชนริมคลองอ้อม
นนท์ นนทบุรี  

ข้อเสนอแนะเพ่ือ

พัฒนำโครงกำร

ท่องเท่ียว นนทบุรี 

โครงการอ่ืนๆ จังหวัดนนทบุรีที่พัฒนาท่องเที่ยว

และชุมชน 
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ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวในระดับพื้นที่ อันจะช่วยวางแนวทางในการยกระดับ
การท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรีอย่างยั่งยืน 
 
1.5 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ  

 1. ประโยชน์เชิงวิชาการ ได้ทราบถึงกลยุทธ์ และวิธีการจัดการโครงการ ที่เก่ียวข้องกับการพัฒนา
เศรษฐกิจท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ผ่านการศึกษาวิจัยตาม หนึ่งเมือง
ท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี และนำองค์ความรู้ในเชิงกลยุทธ์ การวางแผน
โครงการของภาครัฐนี้ ไปสรุปผล เพื่อเผยแพร่เป็นบทความวิจัย เพื่อประโยชน์ในเชิงวิชาการแก่ผู้สนใจ
ศึกษาค้นคว้า  

 2. ประโยชน์เชิงนโยบาย ภาครัฐบาลและชุมชนที่เกี ่ยวข้อง สามารถนำผลสรุปวิจัย เกี่ยวกับ
โครงการ และผลประเมินความสำเร็จของโครงการท่องเที่ยว ตลอดจนข้อมูลต่างๆ เพื่อพัฒนาโครงการ
ท่องเที่ยว หรือการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี ไปเป็นส่วนหนึ่งในการกำหนดนโยบายเพื่อพัฒนาต่อไปได้ 

  
1.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ  

กลยุทธ์ หมายถึง วิธีหรือกระบวนการ ในการพัฒนาสิ่งใดสิ่งหนึ่ง เช่น พัฒนาสังคม โดยการจัดทำ
กลยุทธ์เป็นหน้าที่ความรับผิดชอบโดยผู้นำ หรือภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง เช่น ภาครัฐบาล หรือความร่วมมือกัน
ระหว่างภาคี เพ่ือวางแนวทางวิธีในการพัฒนาร่วมกัน  

กำรพัฒนำท่องเที่ยว หมายถึง การบริหารจัดการทุนทรัพยากรทางธรรมชาติ วัฒนธรรมในแหล่ง
ท่องเที่ยว เพื่อดึงดูดใจนักท่องเที่ยว และให้การท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือในการพัฒนาเศรษฐกิจในชุมชน 
สังคม รวมถึงมิติการพัฒนาบนพื้นฐานการอนุรักษ์ทรัพยากรอย่างยั่งยืน  

อัตลักษณ์ท้องถิ่น หมายถึง วัฒนธรรมของท้องถ่ินด้ังเดิม ท่ีสืบทอดมาจากภูมิปัญญา หรือบรรพชน 
เป็นสิ่งที่สะท้อนตัวตนของกลุ่มคนหรือชุมชน อาทิ ภาษา วัฒนธรรม ประเพณี หรือวิถีชีวิต โดยสิ่งต่างๆ 
เหล่านี้ เป็นรากฐานในการพัฒนาอย่างยั่งยืนของกลุ่มคนหรือชุมชนนั้น 
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บทที่ 2 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

 

 งานวิจัยเรื่อง การศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจการท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่น
ของท้องถิ่น ตามโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น” ของจังหวัดนนทบุรี มีวัตถุประสงค์ 
เพื่อศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ
ท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรี และเพื่อประเมินความสำเร็จของโครงการหนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์
ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี ตลอดจนสรุปข้อเสนอแนะเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว ทั้งนี้เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์
ดังกล่าวตามกรอบการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้ทำการศึกษาค้นคว้าและทบทวนวรรณกรรมในประเด็นต่อไปนี้  

2.1 กลยุทธ์ และการพัฒนาเศรษฐกิจผ่านการท่องเที่ยวไทย 
2.2 แนวคิดด้านการสร้างประสบการณ์ทางการท่องเที่ยว และการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ ์
2.3 บริบทพื้นที่วิจัย: การท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรี  
2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
2.1 กลยุทธ์ และการพัฒนาเศรษฐกิจผ่านการท่องเที่ยวไทย  

2.1.1 สถานการณ์ท่องเที่ยวปี 2565 -2567 
  งานวิเคราะห์การตลาดในประเทศ กองกลยุทธ์การตลาด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2566)  ได้สรุป

สถานการณ์ทางเศรษฐกิจและการตลาดของการท่องเที่ยวไทยในช่วงปี 2565-2566 ว่าแม้จะมีอุปสรรคต่างๆ             
อาทิ การผันผวนของราคาน้ำมัน อัตราเงินเฟ้อ และรอบเศรษฐกิจเพิ่งพลิกฟื้น แต่การท่องเที่ยวก็นับมีการเติบโต
ขึ้นอย่างเป็นระยะ โดยยอดจำนวนตัวเลข ผู้เยี่ยมเยือนชาวไทยมีจำนวน 151.45 ล้านคน คิดเป็นอัตราร้อยละ 88 
นับว่าก้าวกระโดดจากช่วงสภาวะโควิด-19 เม่ือเทียบกับปี 2562 ซ่ึงมีรายได้ทางการท่องเท่ียวอยู่ท่ี 641,554 ล้านบาท 
ฟ้ืนตัวอยู่ที่ร้อยละ 59 (กองกลยุทธ์การตลาด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 2566) ทั้งนี้ จากยอดตัวเลขเศรษฐกิจ
ดังกล่าว กระทรวงการท่องเที่ยวการกีฬา ตลอดจนการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ได้มีการจัดโครงการต่างๆ               
เพื่อกระตุ้นยอดเศรษฐกิจการท่องเที่ยว อาทิ โครงการเราเที่ยวด้วยกัน เฟส 5 มุ่งเน้นกลุ่มประชาชนคนไทย
ท่องเที่ยวไทย และเน้นการกระตุ้นยอดการขายของสถานประกอบการธุรกิจท่องเที่ยว อาทิ โรงแรม ร้านอาหาร 
เพื่อให้เกิดการหมุนเวียน และการกระจายตัวทางเศรษฐกิจ นอกจากนี้ยังมีโครงการที่มุ ่งเน้นยอดการเข้ามา
ท่องเที ่ยวให้เพิ ่มขึ้นของนักท่องเที ่ยวชาวต่างชาติ ได้แก่  “Visit Thailand Year 2023 : Amazing New 
Chapters” เน้นการสร้างประสบการณ์ที่มีคุณค่าและควาหมายให้นักท่องเที่ยวต่างชาติประทับใจ เน้นการขาย 
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Soft power ผ่านการตลาดดิจิทัล เน้นการสื่อสารตลาด “เที่ยวเมืองไทย Amazing ยิ่งกว่าเดิม” “การท่องเที่ยว
ไทย เที ่ยวได้ทุกวัน” ซึ ่งแคมเปญต่างๆ นี ้ นอกจากเน้นการเพิ ่มวันใช้จ่าย วันค้างคืน หรือการมาเที ่ยวซ้ำ                        
และบอกต่อของนักท่องเที่ยวต่างชาติแล้ว ยังเน้นนักท่องเที่ยวไทยอีกด้วย (กรมประชาสัมพันธ์ สำนักงาน
ประชาสัมพันธ์จังหวัดสกลนคร 2566) 

สำหรับสถานการณ์ปี 2567 จากข้อมูลสถิติด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยในปี พ.ศ. 2567 ข้อมูล
โดยข่าว THE STANDARD WEALTH โดย ปิติพัฒน์ และวาราดา (2568)  พบว่าประเทศไทยมีนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติเดินทางเข้ามาจำนวนทั้งสิ้น 35.54 ล้านคน เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมาในอัตราร้อยละ 26.3 ส่งผลให้เกิด
รายได้จากการท่องเที่ยวรวมกว่า 1.67 ล้านล้านบาท แม้ว่าตัวเลขดังกล่าวจะมีแนวโน้มฟื้นตัวที่ดี แต่ยังไม่ถึงระดับ
ก่อนเกิดสถานการณ์โควิด-19 ซึ ่งเคยมีจำนวนนักท่องเที ่ยวสูงสุดอยู ่ท ี ่ 39.9 ล้านคน และสร้างรายได้                    
รวมกว่า 1.91 ล้านล้านบาท ในด้านโครงสร้างของนักท่องเที่ยว กลุ่มนักท่องเที่ยวจากประเทศจีนยังคงครอง
สัดส่วนสูงสุด โดยมีจำนวนกว่า 6.73 ล้านคน เพ่ิมข้ึนจากปีก่อนถึงร้อยละ 91.2 รองลงมาคือกลุ่มจากมาเลเซียและ
อินเดีย ซึ่งมีอัตราการเติบโตในระดับที่น่าพอใจเช่นกัน ขณะเดียวกัน ภาคนโยบายภาครัฐได้มีความพยายามในการ
กระตุ้นเศรษฐกิจการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องผ่านมาตรการสนับสนุน เช่น การยกเว้นวีซ่า การส่งเสริม Soft Power 
ทางวัฒนธรรม อาหาร และการกระจายตัวสู่เมืองรอง เพื่อสร้างสมดุลและลดความแออัดของเมืองท่องเที่ยวหลัก  
อย่างไรก็ตาม มีข้อท้าทายที่สำคัญ อาทิ ราคาห้องพักเฉลี่ย (ADR) ที่ปรับตัวเพ่ิมขึ้นกว่า 30% ต่อปี ซึ่งอาจกระทบ
ต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวบางกลุ่ม นักวิเคราะห์จากภาคธุรกิจคาดการณ์ว่าการฟื้นตัวอย่างเต็มรูปแบบน่า     
จะเกิดขึ้นภายใน  ปี 2568 โดยมีเป้าหมายสำคัญของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาในการผล ักดันจำนวน
นักท่องเที่ยวให้ถึง 40 ล้านคน และนำรายได้จากภาคการท่องเที่ยวกลับสู่ระดับสูงสุดก่อนวิกฤตการณ์โควิด -19             
(ปิติพัฒน์ และวาราดา 2568)   

 
โดยสรุป จากสถานการณ์ท่องเที่ยวประเทศไทยในช่วงปี 2565-2567 จะเห็นได้ว่า การท่องเที่ยวของ

ประเทศไทยมีทิศทางฟื้นตัวอย่างต่อเนื่องหลังจากสถานการณ์โควิด-19 หลังจากสถานการณ์เริ่มคลี่คลาย ภาคการ
ท่องเที่ยวและการบริการกลับมาเคลื่อนไหวมากขึ้น ทั้งจากการเปิดประเทศและการเดินทางขนส่งระหว่างประเทศ
ที่สะดวกและเป็นปกติขึ้น ข้อสำคัญจะเห็นได้ว่า ภาครัฐมีบทบาทสำคัญในการส่งเสริมการท่องเที่ยวผ่านมาตรการ
ต่าง ๆ เช่น การยกเว้นวีซ่าและการผลักดันอัตลักษณ์วัฒนธรรมไทย (นโยบาย Soft Power)  รวมถึงการส่งเสริม
เมืองรองเพื ่อกระจายรายได้ นักท่องเที ่ยวจากต่างประเทศกลับมาเยือนประเทศไทยเพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื ่อง 
โดยเฉพาะกลุ่มจากเอเชีย ชาวจีน ซึ่งเป็นตลาดหลัก การท่องเที่ยวมีบทบาทสำคัญต่อการฟื้นตัวทางเศรษฐกิจของ
ประเทศในช่วงหลังวิกฤตการณ์ 
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 2.1.2 กลยุทธ์เพื่อกระตุ้นการท่องเที่ยวประเทศไทย  

 เพื่อเป็นการส่งเสริมให้ภาคธุรกิจในอตสาหกรรมท่องเที่ยวและการบริการมีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง              
ทางรัฐบาลที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและการกีฬา  การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย และภาครัฐบาลอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง ได้ปรับปรุงนโยบาย เพื่อกระตุ้นนักท่องเที่ยวให้เดินทางท่องเที่ยว ทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติ ในช่วงปี 2566-2567 สรุปได้เปน็ข้อๆ ดังนี้  

 

 1. นโยบายการตลาดการท่องเที่ยว เพื่อกระตุ้นยอดนักท่องเที่ยว ในช่วงปีงบประมาณ 2567–2568 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทางการตลาด โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้กำหนดทิศทางนโยบายการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการกระตุ้นการเดินทางทั้งในประเทศและจากต่างประเทศ โดยให้ความสำคัญกับ                
การนำเสนอ “เสน่ห์ไทย” และการยกระดับ “เมืองน่าเที่ยว” เพื่อสร้างคุณค่าทางวัฒนธรรมและประสบการณ์            
การท่องเที่ยวท่ีหลากหลาย แคมเปญสำคัญในปี 2567 ได้แก่ “สุขท้าลอง 72 สไตล์” ซึ่งรวบรวมเส้นทางท่องเที่ยว              
ใน 77 จังหวัด ผ่านแนวคิด 5 มิติ คือ Must Taste, Must Try, Must Buy, Must Seek และ Must See โดยใช้
กลยุทธ์การสื่อสารผ่านสื่อดิจิทัลและผู้มีอิทธิพลทางสังคม (KOLs) เพ่ือกระตุ้นการเดินทางและการใช้จ่ายในชุมชน 
(การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2567)  นอกจากนี้ ททท. ยังได้เปิดตัวแคมเปญ “Amazing Thailand Grand 
Tourism & Sports Year 2025” ซึ่งมีวัตถุประสงค์ในการผลักดันประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวและ
กีฬาของภูมิภาค โดยเน้นการจัดกิจกรรมระดับนานาชาติ การท่องเที่ยวเชิงกีฬา และสิทธิพิเศษด้านบริการ (Grand 
Privilege) สำหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มคุณภาพ กลยุทธ์เหล่านี้สะท้อนถึงการเปลี่ยนผ่านจากการท่องเที่ยวเชิงปริมาณ
ไปสู่การท่องเที่ยวเชิงคุณภาพ และมุ่งเน้นการสร้างประสบการณ์ที่ย ั่งยืน อันสอดคล้องกับแนวโน้มการท่องเที่ยว
โลกในยุคหลังโควิด-19 (ผู้จัดการออนไลน์ 2568)  

 2. การยกเว้นวีซ่า และเทคโนโลยีที่อ านวยความสะดวกแก่ชาวต่างชาติ  ในช่วงปี 2567 รัฐบาลไทย
ได้ดำเนินมาตรการด้านการอำนวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวต่างชาติอย่างเป็นรูปธรรม โดยเฉพาะการยกเว้น                
วีซ่าสำหรับนักท่องเที ่ยวจากกว่า 90 ประเทศ ให้สามารถพำนักในประเทศไทยได้สูงสุด 60 วันโดยไม่ต้อง              
ขอวีซ่าล่วงหน้า จากนโยบายดังกล่าว สะท้อนถึงการเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทยใน
เวทีโลก พร้อมกันนี้ ยังมีการพัฒนาระบบอำนวยความสะดวกให้นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ได้แก่ ระบบ Electronic 
Travel Authorization (ETA) สำหรับผู้ที่ได้รับการยกเว้นวีซ่า ให้สามารถลงทะเบียนออนไลน์ล่วงหน้า เพ่ือยืนยัน
ตัวตนและตรวจสอบประวัติการเดินทาง ซึ่งช่วยให้กระบวนการอนุมัติสะดวกรวดเร็วภายใน 24 ชั่วโมง โดยยกเว้น
ค่าธรรมเนียม หรือมีค่าธรรมเนียมในระดับต่ำ ตลอดจนมีการปรับปรุงระบบตรวจคนเข้าเมือง โดยนำเทคโนโลยี
และนวัตกรรมใหม่มาใช้ เพื่อเพิ่มความปลอดภัยในการเข้าออกประเทศของนักท่องเที่ยว ระบบมีความแม่นยำ       
และความรวดเร็วในการผ่านด่านตรวจคนเข้าเมือง มีเจ้าหน้าที่บริการอำนวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยว ทั้งหมด
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นี้สะท้อนถึงเจตนารมณ์ของรัฐบาลไทยในการเสริมสร้างความสามารถด้านการท่องเที่ยวเชิงคุณภาพและยั่งยืน 
(Electronic Travel Authorization, 2567; สำนักข่าวกรมประชาสัมพันธ์, 2567) 

3. ความร่วมมือทางภาครัฐและเอกชนในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ความร่วมมือระหว่างภาครัฐและ
ภาคเอกชนถือเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนและพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวอย่างมีประสิทธิภาพและ
ยั่งยืน โดยภาครัฐมีบทบาทในการกำหนดนโยบาย มาตรการสนับสนุน โครงสร้างพื ้นฐาน และการตลาดใน
ระดับประเทศ ขณะที่ภาคเอกชนเป็นกลไกสำคัญและแรงขับเคลื่อนในเชิงปฏิบัติ ผ่านการลงทุน และพัฒนา
นวัตกรรมสินค้าและบริการเพื่ออำนวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวที่ทันสมัย รวมถึงพัฒนา บริหารจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวบางแห่งที่ร่วมทุนให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดนักท่องเที่ยว  

 ในปี 2566-2567 ที่ผ่านมา มีโครงการที่ภาครัฐบาล ร่วมมือกับเอกชน เพ่ือขับเคลื่อนธุรกิจการท่องเที่ยว 
ตัวอย่างเช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ได้กำหนดยุทธศาสตร์สำคัญในการพัฒนาและส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวในเมืองรอง 55 จังหวัด ภายใต้แนวคิด “Festival Hub” ซึ่งมีเป้าหมายในการจัดกิจกรรมและเทศกาล
ตลอดทั้งปีในทุกภูมิภาคของประเทศ ผ่านโครงการ “365 วัน มหัศจรรย์เที ่ยวเมืองรอง” ในช่วงปี 2567              
ตลอดทั้งปี โดยเน้นการใช้ Soft Power ของท้องถิ่น อาทิ ศิลปวัฒนธรรม อาหารพื้นถิ่น วิถีชีวิต และภูมิปัญญา
ชาวบ้าน เพื่อกระตุ้นการท่องเที่ยวภายในประเทศและกระจายรายได้อย่างเสมอภาคสู่ชุมชน เน้นการตลาดสร้าง
เส ้นทางการท่องเที ่ยวใหม่ ๆ ตลอดจนยกระดับภาพลักษณ์เม ืองรองให้เป็นแหล่งท่องเที ่ยวคุณภาพ                          
(กรมประชาสัมพันธ์, 2566) 

พร้อมกันนี้ ภาครัฐมุ่งเน้นการพัฒนาและปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐานด้านการท่องเที่ยว ทั้งด้านคมนาคม 
ที ่พัก ร้านอาหาร และสิ ่งอำนวยความสะดวก เพื ่อเพิ ่มศักยภาพในการรองรับนักท่องเที ่ยวและยกระดับ
ประสบการณ์การเดินทาง พร้อมทั้งสนับสนุนธุรกิจท้องถิ่นผ่านสิทธิประโยชน์ทางภาษี การพัฒน าทักษะ และ
มาตรฐานการบริการที่มีคุณภาพและปลอดภัย รวมถึงส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนด้วยการประชาสัมพันธ์เชิง
รุกผ่านสื่อดิจิทัล และผลักดันแหล่งท่องเที่ยวของไทยเข้าสู่การรับรองในระดับมรดกโลก เพื่อยกระดับภาพลักษณ์
ของประเทศในเวทีสากล (ไทยรัฐออนไลน์, 2567) 

จะเห็นได้ว่า การบูรณาการความร่วมมือในลักษณะ “Public-Private Partnership” (PPP) ช่วยลด
ข้อจำกัดด้านงบประมาณ เพิ่มประสิทธิภาพการดำเนินโครงการ และเปิดโอกาสให้เกิดการมีส่วนร่วมของทุกภาค
ส่วนในกระบวนการพัฒนา ไม่ว่าจะเป็นด้านการท่องเที่ยวชุมชน เทศกาลท้องถิ่น เมืองรอง หรือการยกระดับ
มาตรฐานบริการให้สอดคล้องกับความคาดหวังของนักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศ ความร่วมมือดังกล่าว                
ยังเป็นปัจจัยสำคัญที่ส่งเสริมการเติบโตของเศรษฐกิจฐานราก ลดความเหลื่อมล้ำ และผลักดันให้ประเทศไทยก้าว               
สู่การเป็นจุดหมายปลายทางระดับโลกในระยะยาว 
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4. การพัฒนาบุคลากรการท่องเที่ยว  
ภาครัฐบาลมีนโยบายที่มุ ่งเน้นการส่งเสริมและพัฒนาศักยภาพ บุคลากรด้านการท่องเที่ยว ทั้งใน

ระดับประเทศ ธุรกิจ และชุมชน โดยมีเป้าหมายเพื่อยกระดับคุณภาพการให้บริการ สร้างความเข้มแข็งในการ
บริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว และเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวไทยอย่างยั่งยืน   
โดยในช่วงแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566–2570) รัฐบาลได้กำหนดเป้าหมายการ
พัฒนา “ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยวคุณภาพระดับโลกที่มีความยั่งยืน” โดยเน้นการพัฒนาบุคลากร
ทุกระดับ ทั้งในมิติของ การเสริมสร้างทักษะวิชาชีพ (Upskilling) และ การยกระดับศักยภาพใหม่ (Reskilling)      
ให้สอดคล้องกับบริบทของเศรษฐกิจดิจิทัลและการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในอนาคต (สำนักงานสภา
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2566) 

นอกจากนี้ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ได้ดำเนินโครงการฝึกอบรมพัฒนาทักษะด้านการท่องเที่ยว 
โดยมุ่งเป้าไปที่ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน ผู้นำชุมชน และเยาวชนในท้องถิ่น เพื่อส่งเสริม การมีส่วนร่วมของ
ชุมชนในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว อย่างยั่งยืน รวมทั้งสนับสนุนให้เกิด มัคคุเทศก์ท้องถิ่น ที่สามารถ
สื่อสารอัตลักษณ์ของพื้นที่ผ่านกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อาหาร และวิถีชีวิต  ซึ่งเป็นโครงการที่ถ่ายทอด
ประสบการณ์ท่องเที่ยวท้องถิ่น ผ่านตัวแทนชุมชนสื่อสารให้นักท่องเที่ยวเกิ ดความประทับใจ และสร้างเสน่ห์              
แก่ท้องถิ่นชุมชน ทั้งนี้ มีตัวอย่างนโยบายสำคัญ เช่น โครงการ “ยกระดับทักษะและสร้างอาชีพด้านการท่องเที่ยว
และบริการ (Tourism & Hospitality Upskill Program)” ที่ภาครัฐบาลได้มีการพัฒนาโครงการต่างๆ ร่วมกับ
สถาบันการศึกษา หน่วยงานท้องถิ่น และองค์กรเอกชน เพื่อพัฒนา และยกระดับแรงงานด้านการท่องเที่ยวและ
บริการให้มีมาตรฐานสากล และสามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เช่น การใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ การจัดการข้อมูล
นักท่องเที่ยว และการสร้างคอนเทนต์ประชาสัมพันธ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยนโยบายเหล่านี้ยังสอดคล้องกับ
เป้าหมายของ ยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน (พ.ศ. 2561–2580) ซึ่งระบุให้ภาคการ
ท่องเที่ยวเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก โดยส่งเสริมให้ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้ และมี
บทบาทเป็น “เจ้าของแหล่งท่องเที่ยว” อย่างแท้จริง 

กล่าวโดยสรุป นโยบายภาครัฐมีส่วนสนับสนุนในด้านการพัฒนาบุคลากรทางการท่องเที่ยวและภาค
บริการ โดยยกระดับบุคลากรทั้งทางด้านทักษะอาชีพ เทคโนโลยี นวัตกรรม และความเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น 
ซึ่งถือเป็นรากฐานสำคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทยอย่างมั่นคงและยั่งยืน 
 5. แคมเปญส่งเสริม Soft Power และภาพลักษณ์ประเทศ 
 สำนักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน) (2565) ให้ความหมายของ Soft 
Power ว่าเป็นพลังอำนาจเชิงอัตลักษณ์และวัฒนธรรมที่สามารถโน้มน้าวให้ผู้อื่น “ต้องการ” และ “ยอมรับ” ในสิ่ง
ที่เสนอโดยปราศจากการบังคับ จุดเด่นของ Soft Power คือความสามารถในการดึงดูดใจ ทำให้เกิดการยอมรับ
โดยสมัครใจ ซึ่งส่งผลให้ลดแรงต้านและเปิดรับสิ่งใหม่โดยธรรมชาติ  ทั้งนี้ Soft Power มิใช่เพียงการเผยแพร่
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วัฒนธรรมเท่านั้น หากแต่เป็นเครื่องมือทางกลยุทธ์ที่ใช้วัฒนธรรมเป็นองค์ประกอบหนึ่งในการสร้างความน่าสนใจ
และมูลค่าทางเศรษฐกิจ ดังที่ดร.ฐณยศ โล่ห์พัฒนานนท์ และ Nye (2004) ชี้ให้เห็นว่า Soft Power มีบทบาท
สำคัญในช่วงฟื้นฟูเศรษฐกิจหลังการแพร่ระบาดของโควิด-19 โดยเฉพาะในบริบทของ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative Economy) ซึ ่งเน้นการใช้ทรัพย์ส ินทางปัญญา ความรู ้ เทคโนโลยี และนวัตกรรมที ่มีรากฐาน                
จากวัฒนธรรมและองค์ความรู้ของสังคม มาต่อยอดพัฒนาสินค้า บริการ และธุรกิจในรูปแบบใหม่ 

สำหรับนโยบายในประเทศไทย Soft Power เป็นพลังทางวัฒนธรรมที่ส่งเสริมอัตลักษณ์และสร้างมูลค่า
ทางเศรษฐกิจ โดยรัฐบาลได้กำหนดแนวทางการขับเคลื่อนผ่าน 11 ด้านหลัก ได้แก่ อาหารไทย ภาพยนตร์ แฟชั่น 
มวยไทย เทศกาล ดนตรี การท่องเที่ยว ศิลปะ วรรณกรรม การออกแบบ และการ์ตูนแอนิเมชัน ซึ่งทั้งหมดนี้เป็น
องค์ประกอบที่สะท้อนความเป็นไทย และสามารถดึงดูดความสนใจจากนานาชาติได้อย่างมีประสิทธิภาพ แนวทาง
ดังกล่าวสอดคล้องกับยุทธศาสตร์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มุ่งเน้นการใช้วัฒนธรรม ภูมิปัญญา และนวัตกรรมเป็นแรง
ขับเคลื่อนหลักในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศอย่างยั่งยืน (สำนักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์  2565; 
กระทรวงวัฒนธรรม 2566) 

จากประเด็นกลยุทธ์ต่างๆ ที่ภาครัฐบาลได้ สนับสนุนเพื่อกระตุ้นให้เกิดการพัฒนาการท่องเที่ยวไทยนั้น 
ยังมีประเด็นกลยุทธ์การส่งเสริม และกระตุ้นต่างๆ อีกมากมาย อาทิ เปิดรับกลุ่มดิจิทัลโนแมดและผู้ทำงานทางไกล 
เป็นการขยายวีซ่าให้แก่ต่างชาติที่มาพำนักในไทยเพื่อทางธุรกิจและครอบครัว อีกทั้งยังมีการส่งเสริมการพัฒนา
พื้นที่เศรษฐกิจพิเศษด้านการท่องเที่ยว (Tourism Sandbox) การสนับสนุนเทคโนโลยีดิจิทัลและแพลตฟอร์ม
ออนไลน์เพื่อยกระดับประสบการณ์นักท่องเที่ยว การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเชิงอัจฉริยะ (Smart Tourism 
Infrastructure) และการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างภาคเอกชนและชุมชนท้องถิ่น เพ่ือส่งเสริมการเติบโต
ของระบบนิเวศทางการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในระดับการพัฒนาประเทศ  
 
2.2 แนวคิดด้านการสร้างประสบการณ์ทางการท่องเที่ยว และการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 

คำว่า การตลาด ในเชิงประสบการณ์ ได้ถูกนิยามโดยนักการตลาดที่มีชื ่อเสียง Kotler (2012) โดย 
Kotler กล่าวว่า “การตลาดเชิงประสบการณ์” (Experiential Marketing) เป็นรูปแบบหนึ่งของการทำการตลาด 
ในประเด็นการส่งเสริมการตลาดเพ่ือให้ลูกค้า จดจำ ประทับใจ หรือเรียกว่าสร้างประสบการณ์แด่ลูกค้า เมื่อลูกค้า
ได้รับประสบการณ์ที่ถูกใจ ประทับใจแล้ว ก็จะนำไปสู่ความผู้กพัน หรือความภักดีในตัวสินค้าหรือองค์กร สร้าง
ความเชื่อมั่นให้องค์กร ทั้งนี้จากนิยามแนวคิด ในเชิง การพัฒนาการตลาดเชิงประสบการณ์ มีงานวิจัยที่เชื่อมโยง
ทางประเด็น การท่องเที่ยว บนพื้นฐานการออกแบบประสบการณ์ดังนี้  

เขมิกา ธีรพงษ์ (2563) ศึกษาประเด็นการพัฒนาท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วยการออกแบบประสบการณ์ 
โดยการศึกษาดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพื ่อศึกษาการเชื ่อมโยงของการใช้วัฒนธรรมในชุมชน มาออกแบบ
ประสบการณ์การท่องเที่ยว เพื่อสร้างการสื่อสารทางการท่องเที่ยววัฒนธรรมไปสู ่นักท่องเที่ยว และช่วยพัฒนา              
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ให้นักท่องเที ่ยวกลุ ่มวัฒนธรรม มีความเข้าใจในการท่องเที ่ยววัฒนธรรมอย่างยั ่งยืน ทั ้งนี ้ในประเด็นของ
ประสบการณ์เพื่อการท่องเที่ยว มีการสรุปเนื้อหาสำคัญว่า ไม่เพียงแต่เน้นการสื่อสารวัฒนธรรมให้กับกลุ ่ม
นักท่องเที่ยว ในเชิงสื่อดิจิทัลในวงแคบเท่านั้น แต่ยังหมายถึงการสร้างการจัดงาน หรือสถานการณ์ต่างๆ และการ
ใช้วัฒนธรรมท้องถิ่นต่างๆ เพ่ือการสื่อสาร ทักษะ ความเข้าใจในเรื่องนั้น โดยทั้งนี้สามารถใช้เทคโนโลยีในการช่วย
ส่งเสริมได้ ในมิติของการจัดการท่องเที่ยว มีส่วนประกอบสำคัญในการออกแบบประสบการณ์ อ้างถึง ทฤษฎีของ  
Hilary Mclellan (2000) ได้แก่ เนื้อเรื ่องที่จะสื่อสาร การใช้เทคโนโลยี และพื้นที่ที ่จะสื่อสาร และมีการสรุป
ขั้นตอนในการสื่อสารสร้างประสบการณ์แบ่งออกเป็น 4 ขั้นตอน ได้แก่ การวางแผนและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
(ประเมินศักยภาพและผลกระทบ)  กำหนดเส้นทางท่องเที่ยวและกลุ่มเป้าหมาย สร้างการมีส่วนร่วมชุมชนในการ
ออกแบบประสบการณ์ สำหรับแนวโน้มการออกแบบประสบการณ์ท่องเที่ยว จะมีประเด็นที่น่าสนใจในเรื่องราว
เกี่ยวกับ การออกแบบประสบการณ์ท่องเที่ยวเพื่อม่งสู่การอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่นของแหล่งท่องเที่ยวนั้น 

จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด และคณะ (2561)  ศึกษาเรื่องการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ในพื้นที่
อำเภอวัฒนานครจังหวัดสระแก้ว โครงการวิจัยดังกล่าว มีวัตถุประสงค์เพ่ือ ศึกษา สำรวจศักยภาพการท่องเที่ยวใน
ลักษณะของการท่องเที่ยวประสบการณ์ เพ่ือใช้มากำหนดแนวทางการจัดการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์
ของอำเภอวัฒนา จังหวัดสระแก้ว วิธีการวิจัยเป็นแบบวิจัยเชิงคุณภาพ ใช้เทคนิค SWOT ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
ผลการวิจัยมีประเด็นที่สำคัญได้แก่ ด้านศักยภาพทางการท่องเที่ยวของอำเภอวัฒนานคร จังหวัดสระแก้ว มีความ
หลากหลาย และครบครันทั้งทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร ์ และโดดเด่นด้วยวิถีชีวิตชุมชน ตัวอย่างเช่น พื้นที่ปลูก
ข้าวหอม เขื ่อน อ่างเก็บน้ำ พื ้นที ่ในโครงการพระราชดำริ ศูนย์วิจัยและประมงสระแก้ว มีเทศกาลดูผีเสื ้อ                        
ณ อุทยานแห่งชาติปางสีดา และมีพื้นที่ท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ น้ำตก สำหรับประเด็นในการออกแบบการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ที่น่าสนใจ ได้แก่ (1) พัฒนากิจกรรมท่องเที่ยว เพิ่มเรื ่องเล่าทางการท่องเที่ยว (2) 
พัฒนาการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว เส้นทางเชื่อมโยง (3) ส่งเสริมที่พักแบบวิถีชนบทธรรมชาติ (4) พัฒนาป้ายสื่อ
ความหมาย  (5) ทำเส้นทางแบบแยกประเภทตามกลุ่มความต้องการของนักท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม 
(6) เน้นการมีส่วนร่วมชุมชน เครือข่ายภายในและภายนอกชุมชน และ (7) การพัฒนาฐานข้อมูลชุมชน ด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ ์

จากตัวอย่างงานวิจัยดังกล่าว จะเห็นได้ว่า มีประเด็นเชื ่อมโยงกับการออกแบบ ประสบการณ์ให้
นักท่องเที่ยวในเชิงความเชื่อมโยงกับพื้นฐานวัฒนธรรมท้องถิ่น ชุมชนสามารถจัดกิจกรรมท่องเที่ยวบนพื้นฐาน
ความรับผิดชอบต่อทรัพยากรของตนเอง ความโดดเด่นและอัตลักษณ์ของชุมชน และสามารถออกแบบกิจกรรม
ตามความสนใจและความต้องการของนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม 
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โดยการตลาดเชิงประสบการณ์ ในแหล่งท่องเที ่ยว จะเน้นให้ความสำคัญกับการมีส่วนร่วมของ
นักท่องเที่ยวในการเรียนรู้วิถีชีวิต วัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่น โดยเน้นกระบวนการเรียนรู้ผ่านการลงมือทำ
จริง การสื่อสารกับเจ้าบ้าน และการมีปฏิสัมพันธ์กับสิ่งแวดล้อมอย่างใกล้ช ิด ซึ่งกิจกรรมที่ชุมชนออกแบบนั้นไม่
เพียงแต่ตอบสนองความต้องการด้านความบันเทิงหรือพักผ่อนเท่านั้น แต่ยังส่งเสริมการสร้างคุณค่า การตระหนักรู้ 
และความยั่งยืนในมิติทางสังคมและวัฒนธรรมด้วย ทั้งนี้ แนวทางการพัฒนากิจกรรมเชิงประสบการณ์ของชุมชน 
ควรตั ้งอยู่บนฐานของการมีส่วนร่วม (participatory process) และการบริหารจัดการทรัพยากรอย่างสมดุล 
เพ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิดความรู้สึกผูกพันและประทับใจในประสบการณ์ที่ได้รับ อันจะนำไปสู่การบอกต่อการกลับมา
เยือนซ้ำ และการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจแก่ชุมชนในระยะยาว 

 
 2.1.1 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 
 การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ (Experiential Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการแลกเปลี่ยน
ประสบการณ์ทางการท่องเที่ยวระหว่างนักท่องเที่ยวและคนในพื้นที่ท้องถิ่น ผ่านประสาทสัมผัสทั้ง 5 ได้แก่               
การมองเห็น การได้ยิน การรับรส การดมกลิ่น และการสัมผัส เพ่ือสร้างการรับรู้เอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละท้องถิ่น
ให้กับนักท่องเที่ยว (ณรงค์ พลีรักษ์ และปริญญา นาคปฐม, 2560) ซึ่งแนวคิดดังกล่าวนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด อังสุมาลิน จำนงชอบ และณัฏฐพัชร มณีโรจน์ (2561) ที ่กล่าวว่า การท่องเที ่ยวเชิง
ประสบการณ์ คือ การท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสในการมีส่วนร่วมทำกิจกรรม และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ให้กับนักท่องเที่ยว
เพื่อสร้างการรับรู้ทางสังคม วัฒนธรรม และสภาพแวดล้อมของพื้นที่ต่าง ๆ ในเชิงลึกผ่านการลงมือปฏิบัติจริง                 
อันนำมาสู่การได้รับประสบการณ์โดยตรงจากเจ้าของพื้นที่ หรือ วัฒนธรรมนั้น ๆ และ สุรีรัตน์ เครือบคนโท 
(2565) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ คือ การท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดการมีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเที่ยว
และเจ้าของพื้นที่ เพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้เอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น นอกจากนี้ Dalimunthe (2021) กล่าวว่า การ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ คือ รูปแบบการท่องเที่ยวที่ให้ความสำคัญกับการสร้างการรับรู้อัตลักษณ์ของพื้นที่ให้กับ
นักท่องเที่ยวอย่างลึกซึ้ง และ Yiannakou, Apostolou, Birou-Athanasiou, Papagiannakis, and Vitopoulou 
(2022) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการนำเสนอกิจกรรมที่ออกแบบ
จากทรัพยากรที่มีเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ต่าง ๆ ทั้งทรัพยากรที่จับต้องได้และทรัพยากรที่จับต้องไม่ได้ อาทิ วัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ ธรรมชาติ ประเพณี อาหาร วิถีชีวิต เป็นต้น เพื่อสร้างประสบการณ์อันมีคุณค่าทั้งทางด้านร่างกาย
และจิตใจให้กับนักท่องเที่ยวอันนำมาสู่การสร้างแบรนด์ของพ้ืนที่ต่าง ๆ แบบพลวัต 
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 สรุปได้ว ่า การท่องเที ่ยวเชิงประสบการณ์ (Experiential Tourism) คือการท่องเที ่ยวที ่สร้าง
ประสบการณ์อันมีคุณค่าให้กับนักท่องเที ่ยวผ่านการมีส่วนร่วมกับคนในชุมชน วัฒนธรรม สภาพแวดล้อม                
ต่าง ๆ ด้วยประสาทสัมผัสทั้ง 5 ได้แก่ การมองเห็น การได้ยิน การรับรส การดมกลิ่น และการสัมผัส เพ่ือสร้างการ 
 
รับรู้ในเอกลักษณ์ของพ้ืนที่ต่าง ๆ ในเชิงลึก และทำให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสประสบการณ์ทางการท่องเที่ยว  

2.1.2 ลักษณะของประสบการณ์การท่องเที่ยว 
ไพฑูรย์ มนต์พานทอง และวรรักษ์ สุเฌอ (2563) กล่าวว่า ประสบการณ์ที่ได้รับจากการท่องเที่ยว

แตกต่างจากประสบการณ์ทั ่วไปในชีวิตประจำวัน เนื่องจาก นักท่องเที่ยวต้องเดินทางโดยใช้ร่างกาย จิตใจ และ
ความรู้สึกนึกคิดในการสั่งสมประสบการณ์การท่องเที่ยว โดยประกอบไปด้วย 3 ลักษณะสำคัญดังนี้ 

1) ประสบการณ์การท่องเที่ยว กล่าวคือ ประสบการณ์ท่ีได้รับจากการเดินทางไปสถานที่ที่มีความ 
แปลกใหม่ น่าสนใจ หรือสถานการณ์ที่มีความพิเศษ อาทิ การเที่ยวที่เป็นสิ่งมหัศจรรย์ของโลก เป็นต้น ซึ่งความ
แปลกใหม่เหล่านี้ขึ้นอยู่กับมุมมองของแต่ละบุคคล เนื่องจาก สถานที่บางแห่งอาจมีความน่าสนใจ และแปลกใหม่
สำหรับนักท่องเที่ยวกลุ่มหนึ่ง ในขณะเดียวกัน อาจไม่มีความพิเศษสำหรับนักท่องเที่ยวอีกกลุ่มหนึ่ง  

2) การเที่ยวชม กล่าวคือ การรับรู้ถึงสิ่งต่าง ๆ ที่มีความหมายกับคนในพ้ืนที่ในเชิงความคิด หรือ 
นามธรรม และปรากฏการณ์ สถานที่ หรือความเป็นอยู่ของผู้คนจากการเที่ยวชม ซึ่งการเที่ยวชมช่วยสร้างความ
เข้าใจในเชิงลึกของพ้ืนทีท่ี่ไปเยือนผ่านการรับฟังเรื่องเล่าที่มีการถ่ายทอดสืบต่อกันมารุ่นสู่รุ่นของแต่ละพ้ืนที่  

3) มุมมองที่แปลกใหม่ กล่าวคือ การพบเห็นมุมมอง วิถีชีวิต หรือสถานการณ์ที่แตกต่างจากชีวิต 
ประจำวัน อาทิ การเรียนรู้วิถีชีวิตของคนในอดีต หรือ คนในชุมชน เป็นต้น ซึ่งการได้รับมุมมองที่แปลกใหม่จะสร้าง
ประสบการณ์ และความเข้าใจถึงความแตกต่างของแต่ละช่วงเวลา และพ้ืนที่ จึงทำให้นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่
แสวงหาประสบการณ์ใหม่ ๆ จากการท่องเที่ยวพื้นที่ที่แตกต่างจากภูมิลำเนา 

จึงกล่าวได้ว่า ประสบการณ์การท่องเที่ยวมีลักษณะสำคัญ 3 ประการ ได้แก่ การก่อให้เกิดประสบการณ์
ที่แปลกใหม่ ความเข้าใจเชิงลึกจากการเที่ยวชม และมุมมองที่แปลกใหม่จากการไปเยือนสถานที่ที่แตกต่างจาก
ภูมิลำเนาของตนเอง การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์จึงมีลักษณะพิเศษ คือ การส่งเสริมความเข้าใจ และเกิดมุมมอง
ที่แปลกใหม่กับนักท่องเที่ยว ผ่านการเดินทางท่องเที่ยวในพื้นที่ท่ีมีความพิเศษ และแตกต่างจากภูมิลำเนา 

2.1.3 องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 
 Yadav et al. (2023) กล่าวว่า การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ ประกอบไปด้วย 6 องค์ประกอบ (ภาพที่ 
2.1) ได้แก่ 
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ภาพที่ 2.1 องค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 

ที่มา: Yadav et al. (2023) 
1) การลงมือทำ (Active Learning) กล่าวคือ การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ ต้องเกิดประสบการณ์จาก

การลงมือทำกิจกรรมจริงกับคนในพื้นท่ี เพ่ือเสริมสร้างความรู้ และความเข้าใจในเชิงลึกเกี่ยวกับวัฒนธรรมของคน
ในแต่ละพ้ืนที่ ซึ่งแตกต่างจากการท่องเที่ยวในอดีตที่มุ่งเน้นการฟังการบรรยาย หรือเที่ยวชมสถานที่ต่าง ๆ เพียง
อย่างเดียว 

2) ความจริงแท้ (Authenticity) กล่าวคือ ประสบการณ์ที่ส่งมอบกับนักท่องเที่ยวต้องมาจากคนในพ้ืนที่
จริง เพ่ือสร้างการรับรู้ถึงตัวตนที่แท้จริงของคนในชุมชนผ่านการใช้เรื่องราว เรื่องเล่า และกิจกรรมเป็นเครื่องมือ 

3) ประสาทสัมผัส (Senses) กล่าวคือ ประสบการณ์ที่ส่งมอบนักท่องเที่ยวควรสร้างประสบการณ์ต่อ
ประสาทสัมผัสท้ัง 5 ได้แก่ การมองเห็น การได้กลิ่น การได้ยิน ความรู้สึก และการรับรส โดยประสบการณ์เหล่านี้จะ
สร้างความประทับใจท่ีน่าจดจำให้กับนักท่องเท่ียว และนำมาสู่การยินดีจ่าย (Willingness to Pay) ในราคาที่สูงข้ึน 

4) อัตลักษณ์ (Uniqueness) กล่าวคือ องค์ประกอบที่มีความสำคัญต่อการสร้างตัวตนของพ้ืนที่ โดยแต่
ละพ้ืนที่จะมีเอกลักษณ์ท่ีแตกต่างกันขึ้นอยู่กับตำแหน่งที่ตั้ง และการนำเสนอ อาทิ ชายหาด ร้านอาหาร พิพิธภัณฑ์ 
ภูเขา เป็นต้น ตลอดจน ส่งเสริมความเป็นอัตลักษณ์ผ่านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว  

5) ความท้าทายในการเข้าถึง (Exclusive Access) กล่าวคือ จุดหมายปลายทางที่ยากต่อการเข้าถึง
สามารถส่งมอบประสบการณ์ได้มากกว่าจุดหมายปลายทางที่เข้าถึงง่าย เนื่องจาก นักท่องเที่ยวจะเกิดความรู้สึกท้า
ทายตลอดการเดินทาง และเกิดเป็นความทรงจำที่มีคุณค่า 

ท่องเท่ียวเชิง
ประสบการณ์

การลงมือท า

ความจริงแท้

ประสาท
สัมผัส

อัตลักษณ์

ความท้า
ทายใน

การเข้าถึง

การน ากลับ
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6) การนำกลับ (Take Aways) กล่าวคือ ภายหลังจากการท่องเที่ยวนักท่องเที่ยวจะนำประสบการณ์
เหล่านี ้กลับไปด้วย และกลายเป็นความทรงจำที ่มีคุณค่า ซึ ่งประสบการณ์เหล่านี ้สามารถเกิดจากตัวของ
นักท่องเที่ยวเอง หรือการส่งมอบประสบการณ์ของแหล่งท่องเที่ยว 
 ด้วยเหตุนี้ การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์จึงเป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวลงมือทำจริง  
สร้างการรับรู้ความจริงแท้ของแหล่งท่องเที่ยว และประสาทสัมผัสทั้ง 5 ตลอดจน จุดหมายปลายทางต้องมีอัต
ลักษณ์มีความท้าทายในการเข้าถึง และสามารถสร้างประสบการณ์อันมีคุณค่าให้กับนักท่องเที่ยว เพ่ือกระตุ้นความ
ยินดีจ่ายของนักท่องเที่ยว 

 
2.1.4 กระบวนการน าเสนอการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ 
Dimitrova (2023) กล่าวว่า การนำการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์เป็นเคร่ืองมือในการส่งมอบประสบการณ์

ให้กับนักท่องเที่ยว ควรดำเนินการตามกระบวนการ 6 ขั้นตอน ดังนี้ 
1) ดำเนินการด้วยความยั่งยืน กล่าวคือ การขับเคลื่อนการท่องเที่ยวของพื้นที่โดยส่งผลกระทบต่อ

เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด  
2) กำหนดทรัพยากรและจุดแข็งของจุดหมายปลายทาง กล่าวคือ การมองหาทรัพยากรที่โดดเด่นของ

พ้ืนที่ที่สามารถนำมายกระดับ เพ่ือถ่ายทอดอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ และส่งมอบประสบการณ์อันมีคุณค่าสู่นักท่องเที่ยว  
3) การมีส่วนร่วมกับคนในชุมชน กล่าวคือ การมีส่วนร่วมกับคนในชุมชนเป็นหัวใจสำคัญในการ

ขับเคลื่อนการจัดการการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ให้ประสบความสำเร็จ ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจึงควรสนับสนุนให้คน
ในชุมชนมีส่วนร่วมเพื่อเป็นกลไกหลักในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน เนื่องจาก คนในชุมชนรู้จักศักยภาพ
ของพ้ืนที่มากที่สุด 

4) สร้างพันธมิตรระหว่างภาครัฐและภาคเอกชน กล่าวคือ พันธมิตรมีส่วนสำคัญสำหรับการจัดการการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์หลายประการ อาทิ การพัฒนาจุดหมายปลายทาง สิ่งอำนวยความสะดวก กำหนด
รูปแบบการบริการ ส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยว เป็นต้น 

5) ออกแบบผลิตภัณฑ์และการบริการเชิงประสบการณ์ กล่าวคือ การออกแบบผลิตภัณฑ์และการ
บริการที่แสดงให้เห็นถึงตัวตนของชุมชมท้องถิ่นเพื่อสร้างการรับรู้ตัวตนของชุมชน และสร้างประสบการณ์ที่มี
คุณค่ากับนักท่องเที่ยวผ่านสื่อกลางต่าง ๆ อาทิ กิจกรรมทางการท่องเที่ยว มัคคุเทศก์ ปราชญ์ชุมชน เป็นต้น 

6) การสื่อสารทางการตลาด กล่าวคือ การสื่อสารทางการตลาด และเลือกใช้กลยุทธ์การส่งเสริมทาง 
การตลาดที่เหมาะสม อาทิ การเลือกใช้ช่องทางการตลาด การสร้างเครือข่ายทาง  การท่องเที ่ยว เป็นต้น                 
มีความสำคัญต่อการสร้างการรับรู้ตัวตนของชุมชนให้กับนักท่องเที่ยว ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการขับเคลื่อนการ
ท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์จึงควรเข้าใจบริบทของโลกและพื้นที่ เพื่อส่งเสริมชุมชนอย่างเหมาะสมและสอดคล้อง
กับกลุ่มเป้าหมาย 
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กล่าวสรุปได้ว่า การนำเสนอการท่องเท่ียวเชิงประสบการณ์ประกอบไปด้วย 6ขั้นตอน ได้แก่ การดำเนินการ
ทางการท่องเที่ยวโดยยึดหลักความยั่งยืน จากนั้นมองหาทรัพยากรที่มีศักยภาพของชุมชนมายกระดับให้กลายเป็น
จุดแข็งเพื่อส่งมอบประสบการณ์ที่มีคุณค่าสู่นักท่องเที่ยว ซึ่งการดำเนินการคนในชุมชนต้องเป็นกลไกหลักในการ
ขับเคลื่อน โดยมีเครือข่ายทั้งภาครัฐ และภาคเอกชนเป็นผู้ร่วมพัฒนา เพื่อให้ผลิตภัณฑ์และการบริการของชุมชน
แสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพ เมื่อผลิตภัณฑ์และการบริการมีความพร้อมจึงส่งเสริมทาง
การตลาดเพื่อสร้างการรับรู้ตัวตนของชุมชนสู่นักท่องเที่ยว 
 
2.3 บริบทพ้ืนที่วิจัย: การท่องเที่ยววิถีชีวิต จังหวัดนนทบุรี 

2.3.1 ความหมายของแหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิต 
 แหล่งท่องเที่ยว (Tourist Attraction) หมายถึง จุดหมายปลายทางที่ดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวต้องการไป
เยือน โดยปัจจัยท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียว อาทิ ความจริงแท้ (Authenticity) ความเป็นเอกลักษณ์ (Uniqueness) ชื่อเสียง 
(Famous) เป็นต้น (Santos, Moreira, Ferreira, & Silveira, 2020) ซึ่งสามารถแบ่งประเภทของแหล่งท่องเที่ยว
ได้เป็น 4 ประเภท ได้แก่ แหล่งท่องเที ่ยวทางธรรมชาติ แหล่งท่องเที ่ยวที ่มนุษย์สร้างขึ ้น แหล่งท่องเที ่ยว
ทางศิลปวัฒนธรรม และแหล่งท่องเที่ยวเชิงชุมชนสัมพันธ์ (ศิริเพ็ญ ดาบเพชร, 2561) ซึ่งแนวคิดดังกล่าวนี ้
สอดคล้องกับ Cambridge (n.d.) ที่กล่าวว่า แหล่งท่องเที่ยว คือ สถานที่ที่นักท่องเที่ยวเดินทางด้วยความสนใจ โดย            
ส่วนใหญ่มักเดินทางในช่วงวันหยุด และ รจนกร ทรัพย์ประเสริฐ (2565) กล่าวว่า แหล่งท่องเที่ยว คือ จุดหมาย
ปลายทางที่มีสิ ่งดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือน อาทิ ทรัพยากร กิจกรรมทางการท่องเที่ยว เป็นต้ น 
เช่นเดียวกันกับ Novitaningtyas et al. (2022) อ้างถึงใน Cahyani, Lukman, Lestari, Janah, and Trimah 
(2023) ที ่กล่าวว่า แหล่งท่องเที ่ยว คือ จุดหมายปลายทางที ่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  อาทิ ความสวยงาม                      
ของธรรมชาติ วัฒนธรร, และสถานที่ท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้างขึ้น เป็นต้น ที่ทำให้นักท่องเที่ยวบรรลุวัตถุประสงค์ 
และงานวิจัยของ Haryadi (2023) ที่กล่าวว่า แหล่งท่องเที่ยว คือ จุดหมายปลายทางที่กระตุ้นให้นักท่องเที่ยว
ต้องการมาเย่ียมเยือนเพ่ือบรรลุความต้องการในด้านต่าง ๆ และดึงดูดใจให้เกิดการท่องเที่ยวภายในพ้ืนที่ 
 วิถีชีวิต หมายถึง รูปแบบการดำรงชีวิตของคนในพื้นที่  รวมไปถึงปัจจัยที ่สำคัญต่อการดำรงชีวิต                 
ได้แก่ ที่อยู่อาศัย อาหารและเครื่องดื่ม เครื่องนุ่งห่ม และยารักษาโรค และความรู้ที่สั่งสมมาตั้งแต่ในอดีตจนถึง                
ปัจจุบันที่เกี่ยวข้องกับสังคม วัฒนธรรม ภูมิปัญญา และพฤติกรรม (กรมส่งเสริมวัฒนธรรม กระทรวงวัฒนธรรม, 
2558) ซ่ึงสอดคล้องกับ สำนักงานราชบัณฑิตยสภา (2554) ท่ีกล่าวว่า วิถีชีวิต หมายถึง แนวทางในการดำเนินชีวิต                  
ซึ่ง คมสัน เพ็ชรสิทธิ์ (2563) กล่าวเพิ่มเติมว่า วิถีชีวิต หรือ วัฒนธรรมการอยู่อาศัย หมายถึง การกระทำตาม
กิจวัตรของผู้คนในแต่ละพื้นที่ ซึ่งจะมีลักษณะแตกต่างกันตามอาชีพ วัฒนธรรม และถิ่นที่อยู่อาศัย และวรรณพร 
อนันตวงศ์ เก็ตถวา บุญปราการ และปัญญา เทพสิงห์ (2561) กล่าวว่า วิถีชีวิต คือ แนวทางการดำเนินชีวิตของ
ผู้คนที่แตกต่างกันตามพื้นที่ โดยพฤติกรรมของคนในพื้นที่จะแสดงให้เห็นถึงค่านิยม ทัศนคติ วัฒนธรรม ประเพณี 
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คุณธรรม และศีลธรรม จนเกิดเป็นแบบแผนที่ปฏิบัติร่วมกันของแต่ละพื้นที่  ในขณะที่ พิชญาณี เชิงคีรี ไชยยะ   
นารีนาถ วงษ์ปรีดา และสิริวิทย์ สุขกันต์ (2564) กล่าวว่า วิถีชีวิต คือ การรวมกลุ่มบุคคลที่มีลักษณะชาติพันธ ุ์             
เชื้อชาติ วัฒนธรรม ความคิด ความเชื่อ และการดำรงชีวิตทีค่ล้ายคลึงกันมาจัดตั้ง หรือ เลือกทำเลที่ตั้งร่วมกัน 
 ด้วยเหตุนี้ แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตจึงหมายถึง จุดหมายปลายทางที่มีลักษณะความเป็นอยู่ของผู้คน                 
ในแต่ละพื้นที่ เป็นสิ่งดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวต้องการมาเยือน หรือเยี่ยมชม เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ในการ
เดินทาง ซึ่งงานวิจัยนี้ มุ่งเน้นไปที่แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตในจังหวัดนนทบุรี ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่สะท้อนให้เห็น
ถึงความเป็นอยู่ของคนในจังหวัดนนทบุรี  
 2.3.2 แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิต จังหวัดนนทบุรี 
 จังหวัดนนทบุรี เป็นจังหวัดที่มี่พื้นที่ติดกับกรุงเทพมหานคร นครปฐม ปทุมธานี และพระนครศรีอยุธยา 
(ภาพที่ 2.2) พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นที่ราบลุ่ม มีคลองเชื่อมโยงกันหลายสายคล้ายใยแมงมุม คนในพื้นที่ส่วนใหญ่                 
จึงประกอบอาชีพเกษตรกร และค้าขาย (โยษิตา เพ็ชร์ดี, 2562) โดยแหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตของจังหวัดนนทบุรี              
มีความหลากหลาย แต่ในงานวิจัยน้ีจะมุ่งเน้นไปท่ีตลาดน้ำ และชุมชนท่องเที่ยว 
  

 
ภาพที่ 2.2 แผนที่ท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรี 

ที่มา: โอเชี่ยนสไมล์ทัวร์ (ม.ป.ป.) 
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ตลาดน้ า จังหวัดนนทบุร ี
ตลาดน้ำ เป็นหนึ่งในแหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิตที่ขึ้นชื่อของจังหวัดนนทบุรี เนื่องจาก จังหวัดนนทบุรีมีคลอง

เชื่อมโยงกันหลายสาย จึงทำให้คนนนทบุรีมีความผูกพันธ์ และคุ้นเคยกับการเดินทาง การละเล่น การใช้ชีวิต และ
การขายสินค้าทางน้ำ โดยตัวอย่างตลาดน้ำของจังหวัดนนทบุรี คือ 

1) ตลาดน้ำบางคูเวียง ตลาดน้ำที่เปิดเฉพาะวันหยุดสุดสัปดาห์ มีการขายสินค้า ผลไม้ และอาหาร
มากมายจากชาวบ้านในพื้นที่ทั้งบนบกและทางเรือ หนึ่งในจุดน่าสนใจของตลาดน้ำแห่งนี้ คือ การบิณฑบาตทางน้ำ
ของพระสงฆ์ (True ID, 2564) 

2) ตลาดริมน้ำวัดใหญ่สว่างอารมณ์ ตลาดน้ำที่อยู่ติดริมแม่น้ำเจ้าพระยา และวัดใหญ่สว่างอารมณ์              
หนึ่งในวัดที่มีชื่อเสียงของจังหวัดนนทบุรี โดยบริเวณท่าน้ำริมวัดจะมีการขายสินค้าจำนวนมาก อาทิ ผัก ผลไม้ 
ขนม อาหารสินค้า OTOP เป็นต้น ซึ่งนักท่องเที่ยวสามารถเห็นวิถีชีวิตการเดินทาง และใช้ชีวิตของคนริมน้ำ 
(สำนักงานจังหวัดนนทบุรี, ม.ป.ป.ข) 

3) ตลาดน้ำวัดตะเคียน ตลาดน้ำที่เกิดขึ้นจากหลวงปู่แย้ม ที่มีความต้องการนำเสนอวิถีชีวิตของคน
นนทบุรีให้อดีตสู่คนรุ่นใหม่ เพ่ือสืบทอดวิถีชีวิตของคนริมน้ำให้คงอยู่ต่อไปอย่างยาวนาน โดยภายในตลาดน้ำมีการ
ขายสินค้าทั้งบนฝั่ง และทางน้ำจากคนในพื้นที่ ตัวอย่างสินค้าเช่น ผลไม้ตามฤดูกาล เป็ดพะโล้ ก๋วยเตี๋ยว เป็นต้น 
นอกจากนี้ นักท่องเที่ยวยังสามารถทำกิจกรรม ในระหว่างท่องเที่ยวเพื่อเรียนรู้วิถีชีวิตของชาวบ้านริมคลองได้ อาทิ 
การปั่นจักรยานน้ำ การล่องเรือชมวิถีชีวิต เป็นต้น (สำนักงานจังหวัดนนทบุรี, ม.ป.ป.ก) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 ภาพที่ 2.3 ตลาดวัดตะเคียน จังหวัดนนทบุรี 

ที่มา: เวบ็ไซต์ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2568) 
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ชุมชนท่องเที่ยว จังหวัดนนทบุรี 
 ปัจจุบ ันหลายพื ้นที ่ในจังหวัดนนทบุร ี ได้นำแนวคิดด้านการท่องเที ่ยวโดยชุมชน มาเสริมกับ 
การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์บนพื้นฐานวัฒนธรรม มาใช้เป็นเครื่องมือในการสร้างรายได้เสริม และพัฒนา
คุณภาพชีวิตให้กับคนในพื้นท่ี โดยตัวอย่างชุมชนที่น่าสนใจ มีชื่อเสียงทางการท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรี มีดังนี ้
 1) ชุมชนเกาะเกร็ด เป็นชุมชนเกาะกลางแม่น้ำเจ้าพระยาในอำเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ที่มีอัต
ลักษณ์โดดเด่นทางวัฒนธรรมจากการเป็นถิ่นฐานของชาวมอญตั้งแต่สมัยอยุธยา วิถีชีวิตและภูมิป ัญญาท้องถิ่น
สะท้อนผ่านงานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาแบบมอญ อาหารพื้นถิ่น พิธีกรรม และสถาปัตยกรรมทางศาสนา 
โดยเฉพาะวัดปรมัยยิกาวาส ซึ่งเป็นศูนย์รวมจิตใจของชุมชน ชุมชนเกาะเกร็ด นับเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง 
ในจังหวัดนนทบุรี  มีลักษณะเด่นชัดสะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตของชาวไทยมอญ ภายในชุมชนเป็นแหล่งเรียนรู้วิถี
ชีวิตของชาวมอญในการปั้นเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ดที่มีชื่อเสียง และมีเอกลักษณ์ (ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร 
(องค์การมหาชน), 2564ก) โดยนักท่องเที่ยวสามารถร่วมกิจกรรมและเรียนรู้การทำเครื่องปั้นดินเผาและนำกลับ
บ้านได้  
  นอกจากนี้ ภายในชุมชนยังขึ้นชื่อเรื่องการทำขนมอาหารว่าง ขนมไทย และขนมไทยโบราณตามสูตร              
ชาวมอญ นักท่องเที่ยวสามารถล่องเรือรอบเกาะ ไปเยี่ยมชมจุดบ้านทำขนมหวาน ร่วมเรียนรู้และลงมือทำขนม
หวานด้วยตนเอง หรือเลือกซื้อตามอัธยาศัย และสัญลักษณ์สำคัญอันเป็นศูนย์รวมใจชาวไทย-มอญ ที่อยู่คู่เกาะ
เกร็ดตามที่กล่าวเบื้องต้น ได้แก่ วัดปรมัยยิกาวาส วัดที่มีเจดีย์เอียงอันเป็นหนึ่งในสัญลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี               
ให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้วิถีวัฒนธรรมไทย-มอญ (การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย, 2566) 

 
ภาพที่ 2.4 แหล่งท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

ที่มา: การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2568) 
 
 2) ชุมชนริมคลองอ้อมนนท์ ตั้งอยู่ในพื้นที่อำเภอบางกรวยและบางใหญ่ จังหวัดนนทบุรี เป็นชุมชนที่มี
ประวัติศาสตร์ยาวนานและมีความเชื่อมโยงโดยตรงกับวิถีชีวิตริมน้ำ โดยคลองอ้อมนนท์เคยเป็นแม่น้ำเจ้าพระยา
สายเดิมที ่มีการขุดคลองลัดขึ ้นในสมัยกรุงศรีอยุธยา ส่งผลให้เกิดชุมชนท ี ่พัฒนาขึ ้นตามแนวสายน้ำเดิม 
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(จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, 2560) พ้ืนที่ริมคลองมีลักษณะโดดเด่นทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ทั้งในด้าน
ศาสนา ประเพณี และการประกอบอาชีพ โดยมีวัดเก่าแก่กว่า 20 แห่ง ตลาดน้ำ สวนผลไม้ และบ้านเรือนทรงไทย
ดั้งเดิมท่ีสะท้อนอัตลักษณ์ของชุมชนได้อย่างชัดเจน (กรมประชาสัมพันธ์, 2567) 
 ปัจจุบัน ชุมชนได้ร่วมมือกับภาครัฐในการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เช่น โครงการ “ล่องเรือ
ไหว้พระ 9 วัด วิถีนนท์” และการส่งเสริมกิจกรรมที่เน้นการเรียนรู้วิถีชีวิตริมคลอง เช่น การสาธิตการทำอาหาร  
พื้นถิ่น การนั่งเรือชมสวน หรือการเดินชมวัดวาอารามในชุมชน ซึ่งล้วนสอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที ่ยว              
โดยชุมชน (Community-Based Tourism: CBT) และการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ (Experiential Tourism)                
ที่เน้นการมีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเที ่ยวกับชุมชน (สำนักส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม , 2566) กิจกรรมเหล่านี ้             
ไม่เพียงแต่สร้างรายได้ให้แก่ชุมชน แต่ยังช่วยรักษาอัตลักษณ์และความยั่งยืนของวิถีชีวิตริมน้ำ ซึ่งมีคุณค่าทาง
วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์อย่างยิ่ง 
 3) ชุมชนปลายบาง เป็นชุมชนเก่าแก่ที่ตั้งอยู่ในอำเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี มีลักษณะภูมิประเทศ
อยู่ติดกับคลองมหาสวัสดิ์ ซึ ่งเป็นเส้นทางคมนาคมทางน้ำที่สำคัญในอดีต ภายในชุมชนยังคงอนุรักษ์วิถีชีวิต
เกษตรกรรมดั้งเดิม เช่น การปลูกผักสวนครัวแบบผสมผสาน การเลี้ยงผึ้งชันโรงเพื่อผลิตน้ำผึ้งคุณภาพสูง และการ
ใช้เรือในการค้าขายหรือสัญจรในชีวิตประจำวัน (Jutaluk, 2019) ลักษณะเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงภูมิปัญญา
ท้องถิ่นและการดำรงอยู่ร่วมกับสายน้ำอย่างยั่งยืน ชาวบ้านในพื้นที่ยังคงดำรงชีวิตด้วยความเรียบง่าย สอดคล้อง
กับสภาพแวดล้อม และรักษาเอกลักษณ์ของชุมชนไว้ได้อย่างชัดเจน 
 จากบริบทดังกล่าว ชุมชนปลายบางจึงมีศักยภาพในการพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเชิง
ประสบการณ์ (Experiential and Cultural Tourism) ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และมีส่วนร่วมกับวิถี
ชีวิตจริงของชาวบ้าน เช่น การเรียนรู้การปลูกผัก การสาธิตการเลี้ยงผึ้งชันโรง การล่องเรือชมวิถีชีวิต และการชิม
อาหารพื้นถิ่น ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดการท่องเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based Tourism: CBT) ที่เน้นการมี
ส่วนร่วมของคนในท้องถิ่นในการบริหารจัดการกิจกรรมท่องเที่ยว อันจะนำไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืนทั้งในด้าน
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม พร้อมทั ้งช่วยรักษาอัตลักษณ์ของชุมชนไม่ให้สูญหายไปตามกระแสความ
เปลี่ยนแปลงของเมือง 

3) ชุมชนท่าน้ำนนท์ นับเป็นอีกหนึ่งชุมชนที่มีบทบาทสำคัญต่อจังหวัดนนทบุรีมาอย่างยาวนาน โดย
ภายในชุมชนมีจุดเด่นคือ การนำเสนอวิถีชีวิตของชาวบ้านบางตะนาวศรีที่มีชื่อเสียงในการปั้นเครื่องปั้นดินเผาที่สืบ
ทอดกันจากรุ่นสู่รุ่น (ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร (องค์การมหาชน), 2564ข) 

สำหรับบริบทในเชิงการท่องเที่ยวปัจจุบัน ชุมชนท่าน้ำนนท์ตั้งอยู่ริมแม่น้ำเจ้าพระยาในเขตเทศบาลเมือง
นนทบุรี เป็นจุดเชื่อมต่อการคมนาคมทางน้ำที่สำคัญและมีบทบาทเป็นศูนย์กลางการเดินทางและพาณิชย์ของพื้นที่ 
โดยเชื่อมโยงกับระบบขนส่งสาธารณะหลายรูปแบบ เช่น เรือด่วน เรือข้ามฟาก และระบบขนส่งมวลชนบนบก    
ทำให้พื ้นที ่น ี ้กลายเป็นจุดศูนย์กลางความคึกคักทางเศรษฐกิจและสังคมในบริเวณโดยรอบอย่างชัดเจน 
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นักท่องเที่ยวจำนวนมากทั้งชาวไทยและต่างชาติ ได้ใช้บริการจุดเชื่อมต่อการคมนาคมทางน้ำ เพื่อเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวต่างๆ บริเวณชุมชนท่าน้ำนนท์ นอกจากนี้ ชุมชนยังคงรักษาและถ่ายทอดวิถีชีวิตริมน้ำที่ผสมผสาน
ระหว่างความเป็นชุมชนเก่าแก่และความเปลี่ยนแปลงของเมืองสมัยใหม่อย่างลงตัว โดยมีตลาดท้องถิ่น ร้านค้า 
ร้านอาหาร และกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่สะท้อนประวัติศาสตร์และภูมิปัญญาท้องถิ่นอย่างต่อเนื่อง 

นอกจากบทบาทด้านการคมนาคมและพาณิชย์แล้ว ชุมชนท่าน้ำนนท์ยังเป็นแหล่งที่ตั้งของอาคารโบราณ
สำคัญหลายแห่งซึ่งสะท้อนประวัติศาสตร์และภูมิปัญญาท้องถิ่น อาคารเหล่านี้ส่วนใหญ่เป็นอาคารไม้สมัยรัชกาล              
ที่ 5 ที่ยังคงสภาพดีและได้รับการอนุรักษ์ไว้เพื ่อสะท้อนลักษณะสถาปัตยกรรมแบบไทยดั ้งเดิม รวมถึงเป็น
สัญลักษณ์ของความรุ่งเรืองในอดีตของพื้นที่ นอกจากนี้ ยังมีวัดโบราณและศาลเจ้าที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์
และศิลปวัฒนธรรม เป็นสถานที่ประกอบพิธีกรรมและกิจกรรมทางศาสนาที่สำคัญของชุมชน อาคารโบราณเหล่านี้      
ไม่เพียงแต่เป็นแหล่งเรียนรู้ทางประวัติศาสตร์เท่านั้น แต่ยั งเป็นปัจจัยที่ช่วยเสริมสร้างอัตลักษณ์ของชุมชน                
ท่าน้ำนนท์ และเป็นองค์ประกอบสำคัญในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่มีความยั่งยืน 

ในแง่ของการพัฒนา การบริหารจัดการพื้นที่ท่าน้ำนนท์ได้มีการส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้วิถีชีวิตและสัมผัสประสบการณ์ความเป็นชุมชนริมน้ำอย่างแท้จริง 
ผ่านการเดินทางด้วยเรือชมเส้นทางริมน้ำและการเข้าร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรมที่จัดขึ้นในพื้นที่ โดยภาครัฐบาล                
ท่ีเก่ียวข้องท้องถ่ิน ซ่ึงส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชนในการรักษาอัตลักษณ์และส่งเสริมความย่ังยืนของทรัพยากร
วัฒนธรรมท้องถ่ิน รวมท้ังช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจฐานรากและพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในพ้ืนท่ีอย่างสมดุล 

ดังนั้น แหล่งท่องเที่ยววิถีชีวิต จังหวัดนนทบุรี ส่วนใหญ่จึงเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่นำเสนอวิถีชีวิตของ
ชาวบ้านริมน้ำ การทำการเกษตร และการปั้นเครื่องปั้นดินเผา ซึ่งเป็นวิถีชีวิตที่สืบทอดกันมาจากอดีตจนถึงปัจจุบัน 
และเป็นจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดนนทบุรี   

 

 

ภาพที่ 2.5 พิพิธภัณฑ์นนทบุรี ชุมชนท่าน้ านนท ์
ที่มา: การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2568) 



22 
 

โดยสรุปจะเห็นได้ว่า ในบริบทพื้นที่วิจัย จังหวัดนนทบุรีมีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยวทั้ ง                      
ในรูปแบบตลาดน้ำและการท่องเที่ยววิถีชุมชน ซึ่งต่างมีศักยภาพในการสร้างประสบการณ์ที่มีคุณค่าสำหรับ
นักท่องเที่ยว ทั้งในด้านวัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตของคนในพื้นที่ โดยเฉพาะชุมชนที่มีบทบาทสำคัญต่อ
โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวเมืองนนท์และเข้าร่วมเป็นภาคีเครือข่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้แก่ 
ชุมชนเกาะเกร็ด ซึ่งมีชื่อเสียงด้านเครื่องปั้นดินเผาและการสืบทอดว ัฒนธรรมชาวมอญ ชุมชนปลายบางที่นำเสนอ
รูปแบบการดำเนินชีวิตแบบเกษตรวิถีและการเลี้ยงผึ้งชันโรง ชุมชนริมคลองอ้อมนนท์ที่สะท้อนภาพวิถีชีวิตชาว
คลองอย่างเรียบง่าย และชุมชนท่าน้ำนนท์ ซึ่งเป็นศูนย์กลางพาณิชย์ คมนาคม และแหล่งรวมอาคารไม้เก่าแก่ 
พร้อมกิจกรรมทางวัฒนธรรมหลากหลาย ชุมชนเหล่านี้ถือเป็นต้นแบบของการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่สามารถ
ผสานอัตลักษณ์ท้องถิ่นเข้ากับแนวคิดการพัฒนาเชิงพ้ืนที่อย่างมีส่วนร่วม ภายใต้แนวทาง “วิถีน้ำ วิถีนนท์” ซึ่งเป็น
ยุทธศาสตร์สำคัญในการยกระดับเมืองนนทบุรีสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตที่ยั่งยืน 
 
2.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง  

จากโครงการวิจัยที่เกี่ยวกับประเด็นการพัฒนาโครงการท่องเที่ยว และประเด็นการพัฒนาการท่องเที่ยว
ในจังหวัดนนทบุรี สามารถสรุปงานวิจัยที่เกี่ยวข้องได้ดังนี้  

กุลภา และคณะ (2567) ศึกษาวิจัยเรื่อง การประเมินผลลัพธ์และผลกระทบโครงการวิจัยการพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก และการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ  งานวิจัย
ดังกล่าวมีวัตถุประสงค์หลักในการประเมินด้านผลลัพธ์ และผลกระทบของโครงการการพัฒนาการท่องเที่ยว                  
ที ่เกี ่ยวกับการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก รวมถึงการท่องเที ่ยวเชิงสุขภาพ รวมจำนวนทั้งหมด 39 โครงการ                
เก็บข้อมูลจากแบบสอบถาม และสัมภาษณ์ ผลการวิจัย สามารถสรุปวิเคราะห์ในเชิงผลผลิตการวิจัย ได้แก่                
ส่วนใหญ่ผลผลิตวิจัย มีการพัฒนาในรูปแบบ โปรแกรมการพัฒนาสุขภาพ การปรับปรุงสถานที่ท่องเที่ยว การตลาด    
เพื่อสื่อการท่องเที่ยวในสื่อออนไลน์ สำหรับผลประโยชน์ของงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังกล่าว ในเชิงวิชาการ ได้แก่ 
บทความวิจัยเผยแพร่องค์ความรู้ คู่มือท่องเที่ยว สื่อสิ่งพิมพ์ต่างๆ มีการปรับแหล่งท่องเที่ยวตามมาตรฐานการ
ท่องเที่ยวให้มีการพัฒนาในทางที่ดีขึ้น ในเชิงเศรษฐกิจ สังคม ผลการวิจัย พบว่า โครงการวิจัยดังกล่าว ก่อให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ และมีความคุ้มค่า การตอบแทนทางสังคมในระดับที่ดีขึ้น นับเป็นโครงการท ี่คุ้มค่า            
แก่การลงุทนเพื่อพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว  ในด้านข้อเสนอแนะงานวิจัยที่น่าสนใจ ได้แก่ เชิงนโยบาย ประเด็นหัวข้อ
โครงการวิจัยเพื่อการพัฒนา ควรมุ่งเน้นที่การพัฒนาสินค้าและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นชุมชนเพ่ือเสริมสร้างเศรษฐกิจฐาน
ราก เน้นการส่งเสริมสมรรถนะคนในชุมชนท้องถิ่น หรือผู้ประกอบการขนาดเล็กในชุ มชนให้มีทักษะเพิ่มขึ ้น 
งบประมาณมุ่งเน้นการพัฒนาคน และการจัดทำมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว และควรมีภาคีเครือข่ายความร่วมมือใน
การจัดทำโครงการวิจัยหรือโครงการต่างๆ โดยเฉพาะร่วมพัฒนาภาคเอกชน ซึ่งจะช่วยพัฒนาสินค้า เศรษฐกิจ
ชุมชนและการท่องเที่ยวได้อย่างรวดเร็ว และเข้มแข็งมากข้ึน  
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จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด อังสุมาลิน จำนงชอบ และณัฏฐพัชร มณีโรจน์ (2562) ศึกษางานวิจัยเรื่อง การ

วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์โดยชุมชนของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวเวียง 
ตำบลศรีนาวา จังหวัดนครนายก โดยศึกษาด้วยระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพกับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจำนวน 25 คน       
ผ่านการใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก และการสังเกตุแบบมีส่วนร่วมเป็นกระบวนการในการรวบรวมข้อมูล จากนั้นทำ
การวิเคราะห์เนื้อหาในการวิเคราะห์ข้อมูลเป็นลำดับถัดไป เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ของงานวิจัย คือ เพื่อเสนอ
แนวทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์โดยชุมชนชาติพันธุ์ลาวเวียง  ผลจากการศึกษาแสดงให้เห็นว่า 
ศักยภาพทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชนชาติพันธุ์  ลาวเวียงประกอบไปด้วยด้านทรัพยากรทางธรรมชาติ ด้าน
ทรัพยากรทางวัฒนธรรม ด้านมหกรรมประเพณี และด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว จากการวิเคราะห์ SWOT 
Analysis พบว่า จุดแข็งของชุมชนคือ การอยู่ใกล้กับกรุงเทพมหานคร และค่าครองชีพต่ำ มีโอกาส คือ กระแสการ
ท่องเที่ยวในปัจจุบันทำให้นักท่องเที่ยวสนใจการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ และท่องเที่ยวธรรมชาติมากยิ่งขึ้น 
ในขณะที่มีจุดอ่อน คือ การบริการข้อมูลด้านการท่องเที่ยวยังมีจำนวนน้อยในปัจจุบัน และการท่อง เที่ยวของ
ประเทศเพื่อนบ้านมีบทบาทสำคัญมากยิ่งขึ้น จึงทำให้การท่องเที่ยวของจังหวัดนครนายกมีบทบาทน้อยลง จึงเป็น
อุปสรรคที่ยากต่อการรับมือ ดังนั้น ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องจึงควรพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวให้มีความน่าสนใจ การเข้าถึง
พื้นที่สะดวก ที่พักตรงตามมาตรฐาน สิ่งอำนวยความสะดวกครบครัน กิจกรรมทางการท่องเที่ยวน่าสนใจ ชุมชน             
มีส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยว และบริหารจัดการอย่างเป็นระบบ เพ่ือออกแบบประสบการณ์การท่องเที่ยว
โดยชุมชนชาติพันธุ์ลาวเวียงให้ตอบโจทย์ความต้องการของนักท่องเที่ยวในปัจจุบัน 

สุรีรัตน์ เครือบคนโท (2565) ทำการศึกษางานวิจัยเรื่อง การจัดการตลาดท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของ
หมู่บ้านทอผ้าในจังหวัดบุรีรัมย์ มีวัตถุประสงค์เพ่ือเสนอแนวทางการจัดการตลาดเชิงประสบการณ์ในหมู่บ้านทอผ้า 
จังหวัดบุรีรัมย์ งานวิจัยนี้ศึกษาด้วยระเบียบวิธีวิจัยแบบผสานวิธี (Mixed Methods Research) เก็บรวบรวม
ข้อมูลเชิงปริมาณด้วยแบบสอบถามจากนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวหมู่บ้านผ้าทอ ได้แก่ หมู่บ้านเจริญสุข 
หมู่บ้านโคกกุง และหมู่บ้านหัวสะพาน จังหวัดบุรีรัมย์ จำนวน 400 คน และเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพด้วยแบบ
สัมภาษณ์กับคนในชุมชน ผู้ประกอบการธุรกิจนำเที่ยว และนักพัฒนาชุมชน โดยทำการวิเคราะห์ข้อมูลด้วย
ค่าความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน T-test และ F-test ผลจากการวิจัยพบว่า การท่องเที่ยวเชิง
ประสบการณ์ของหมู่บ้านทอผ้าในจังหวัดบุรีรัมย์  มีศักยภาพ 3 ด้านได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว กิจกรรม และการมี
ส่วนร่วม โดยผู้ตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์อยู่ในระดับมาก มีความ
คิดเห็นต่อการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ที่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ซึ่งนักท่องเที่ยวที่มีเพศ อาชีพ 
และรายได้ที่แตกต่างกัน มีความคิดเห็นต่อส่วนประสมทางการตลาดการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของหมู่บ้านทอ
ผ้าที่ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติ ทั้งนี้ หมู่บ้านทอผ้าในจังหวัดบุรีรัมย์ควรออกแบบกิจกรรมที่มุ่งเน้นให้ 
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นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมการทอผ้า โดยออกแบบจากวัฒนธรรมท้องถิ่น และพัฒนาการท่องเที่ยวของ 
ชุมชนให้เป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

จุฑาธิปต์ จันทร์เอียด อังสุมาลิน จำนงชอบ และณัฏฐพัชร มณีโรจน์ (2561) ทำการศึกษางานวิจัยเรื่อง 
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ในพ้ืนที่อำเภอวัฒนานคร จังหวัดสระแก้ว มีวัตถุประสงค์เพ่ือกำหนดแนว
ทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ จังหวัดสระแก้ว โดยศึกษาด้วยระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ทำการ
เก็บข้อมูลด้วยแบบสัมภาษณ์กับบุคลากรภาครัฐ ผู้ประกอบการ ชุมชน และนักท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ จำนวน 
23 ราย จากนั้นทำการวิเคราะห์เนื้อหาในการวิเคราะห์ข้อมูลเป็นลำดับถัดไป  ผลจากการวิจัยแสดงให้เห็นว่า 
อำเภอวัฒนานคร จังหวัดสระแก้ว มีศักยภาพทั้งด้านทรัพยากรท่องเที่ยว ได้แก่ ทรัพยากรธรรมชาติ ประวัติศาสตร์ 
ว ัฒนธรรม ประเพณี วิถีช ุมชน และสิ ่งอำนวยความสะดวก โดยแนวทางในการพัฒนาการท่องเที ่ยวเช ิง
ประสบการณ์ของพ้ืนที่ประกอบไปด้วย 7 ด้าน ได้แก่ ด้านแหล่งท่องเที่ยว การเข้าถึง ที่พัก สิ่งอำนวยความสะดวก 
กิจกรรมการท่องเที่ยว การมีส่วนร่วมของชุมชน และการจัดการ  

เบญจรงค์ พื้นสะอาด (2565) ศึกษางานวิจัยเรื ่อง แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์              
บนฐานทุนทางสังคมและทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาทุน
ทางสังคม และทุนทางวัฒนธรรม กิจกรรมทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และแนวทางการจัดการการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์บนฐานทุนทางสังคมและทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ศึกษาด้วยระเบียบ
วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ กับกลุ่มตัวอย่างจำนวน 30 คน กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดการการท่องเที่ยวของเกาะเกร็ด     
ซึ่งมีแบบสัมภาษณ์และการสนทนากลุ่มเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล  ผลจากการวิจัยพบว่า ทุนทาง
สังคมของชุมชนเกาะเกร็ด คือ เครือข่ายกลุ่มต่าง ๆ ที่ประสานความร่วมมือในการพัฒนาชุมชน ส่วนทุนทาง
วัฒนธรรมของชุมชนเกาะเกร็ด คือ วัฒนธรรมชาวมอญ วัฒนธรรมชาวพุทธ และวัฒนธรรมชาวไทยมุสลิม สำหรับ
แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของเกาะเกร็ด ได้แก่ การออกแบบเส้นทางเครื่องปั้นดินเผาและ
เส้นทางสุขภาพของชุมชน และส่งเสริมเรียนรู้การทำขนมไทย การทำผ้าบาติก ขนมมุสลิม และสายน้ำสาย
วัฒนธรรมผ่านกิจกรรม 

ไตรภพ สดประเสริฐ (2566) ศึกษางานวิจัยเรื่อง แรงจูงใจในการท่องเที่ยวและการสื่อสารการตลาดแบบ
บูรณาการที่มีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี             
มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแรงจูงใจในการท่องเที่ยว และการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการที่มีความสัมพันธ์ต่อ         
การตัดสินใจของนักท่องเที่ยวชาวไทยในการท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี งานวิจัยนี้ศึกษาด้วยระเบียบวิธี
วิจัยเชิงปริมาณซึ่งเก็บแบบสอบถามจากนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จำนวน 400 คน และ
วิเคราะห์ข้อมูลด้วยการหาค่าความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และค่าสถิติสหสัมพันธ์อย่างง่าย
เพียร์สันจากการศึกษาแสดงให้เห็นว่า ประชากรศาสตร์ของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางท่องเที่ยว เกาะเกร็ด              
ที่แตกต่างกัน มีผลต่อการตัดสินใจท่องเที่ยวที่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติที ่ 0.01 โดยองค์ประกอบ              
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ของการท่องเที่ยว 5 ด้าน ได้แก่ สิ ่งดึงดูดใจ ที่พัก การเข้าถึง สิ่งอำนวยความสะดวก และกิจกรรม และด้าน
ประชาสัมพันธ์และด้านการตลาดทางตรง มีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวเ กาะเกร็ดอย่างมี
นัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01  
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บทที่ 3 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 

โครงการวิจัยเรื ่อง การศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจการท่องเที ่ยว โดยส่งเสริมการใช้                 
อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น” ของจังหวัด
นนทบุรี มีวัตถุประสงค์หลักในการศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที ่ยว โดยส่งเสริมการใช้                  
อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัด
นนทบุรี และเพ่ือประเมินความสำเร็จของโครงการหนึ่งเมืองท่องเที่ยวของโครงการดังกล่าว 

ประโยชน์สำคัญที่ได้รับ ผลวิจัยจะได้ข้อมูลสำคัญเกี่ยวกับ กลยุทธ์การพัฒนาโครงการท่องเที่ยว
จังหวัดนนทุบรี โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที ่ยว                
หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี และการประเมินความสำเร็จของโครงการหนึ่งเมืองท่องเที่ยว 
หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี สามารถเป็นกรณีศึกษา (Best practice) ให้แก่ หน่วยงาน
ต่างๆ ที่ต้องการจัดทำโครงการเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว รวมถึงข้อสรุปและข้อเสนอแนะเพื่อพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเพื่อประโยชน์ในการวางแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรีในอนาคต ทั้งนี้เพื่อให้ได้มา
ซึ่งผลวิจัยดังกล่าว ผู้วิจัยมีระเบียบขั้นตอนในการศึกษาวิจัยดังนี้  

 
3.1 วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย เวลำ สถำนที่ท ำกำรทดลอง 

3.1.1. วิธีกำรด ำเนินกำรวิจัย เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) เครื่องมือวิจัย
เป็นแบบสัมภาษณ์เชิงลึก และแบบประชุมกลุ่มย่อย มีรายละเอียดดังนี้  

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มประชากรที่ใช้ในการศึกษา แบ่งออกเป็นสองกลุ่มหลัก ได้แก่  
กลุ่มแรก เป็น ภาครัฐบาลท้องถิ่น ที่เกี ่ยวข้องโดยตรงกับการจัดทำโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวตาม
โครงการ ในเขตพื้นที่วิจัย (อำเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี) ได้แก่ สำนักงานท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัด
นนทบุรี สำหรับกลุ่มที่สอง  เป็นตัวแทนภาคชุมชน บริเวณอำเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี ที่เกี่ยวกับการ
ให้บริการท่องเที่ยว และอยู่ในบริเวณชุมชนที่จัดทำโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์
ท้องถิ่น” 

จากกลุ่มประชากรข้ันต้น ผู้วิจัยคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง หรือผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants)  
จำนวน 20 ท่าน  แบ่งเป็น ภาครัฐบาล 6 ท่าน และผู้แทนชุมชน 14 ท่าน โดยผู้วิจัยได้ใช้วิธีการสุ ่มแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Simple Sampling)  เนื่องจาก การสุ่มตัวอย่างดังกล่าว ช่วยให้ผู้วิจัยได้รับ
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ข้อมูลที่ถูกต้อง ตรงตามวัตถุประสงค์ กรอบระยะเวลาวิจัยที่มีจำกัด จำนวน 1 ปี งบประมาณ อีกทั้ง
ประกอบกับ ผู้วิจัย (หัวหน้าโครงการวิจัย) มีความเชี่ยวชาญเฉพาะสาขาการจัดการสาขาวิชาการท่องเที่ยว 
จึงสามารถประสานงานโดยตรงกับส่วนงานราชการที่เกี่ยวข้อง เพื่อทำการคัดเลือกแบบเจาะจง ผู้ให้ข้อมูล
อันเป็นประโยชน์ต่องานวิจัยได้  

จากการกำหนดกลุ่มตัวอย่างข้างต้น ผู้วิจัยมีเกณฑ์ในการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง (ผู้ให้ข้อมูลหลัก)  
ตามคุณลักษณะดังตารางที่ 3.1 ดังนี้ 
ตำรำงท่ี 3.1 เกณฑ์การคัดเลือกเข้า (คุณลักษณะ) ของกลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่ำง (20 คน) เกณฑ์กำรคัดเลือกเข้ำ (คุณลักษณะ) 

กลุ่มที่ 1  
ภาครัฐบาล 6 ท่าน 

1. เป็นข้าราชการประจำ หรือปฏิบัติหน้าที่ประจำการหน่วยงานภาครัฐบาลที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวจังหวัด (ท่องเที่ยวและกีฬา)  
2. ปฏิบัติงานในส่วนงานการพัฒนายุทธศาสตร์ ด้านการท่องเที่ยว (ตามโครงสร้าง)  
ไม่น้อยกว่า 3 ปี  
3. ยินดีและเต็มใจ เข้าร่วมงานวิจัย ให้ข้อมูลในงานวิจัย ตามกระบวนการวิจัย 

กลุ่มที่ 2  
ภาคชุมชน หรือตัวแทนชุมชน 
14 ท่าน 

1. เป็นผู้นำชุมชน หรือผู้แทนชุมชน ท่ีมีภูมิลำเนาอยู่ในบริเวณพ้ืนท่ีวิจัย (อำเภอบางกรวย 
จังหวัดนนทบุรี) 
2. มีบทบาทหน้าท่ีในการรับผิดชอบ หรือดูแล จัดการ การท่องเที่ยวภายในบริเวณชุมชน 
หรือการท่องเที่ยวโดยชุมชน รอบพื้นที่วิจัย ไม่น้อยกว่า 3 ปี 
หรือ อาจเป็นชุมชน ผู้ประกอบการจำหน่ายสินค้า บริการ ทางการท่องเที่ยวในพ้ืนท่ีวิจัย 
ไม่น้อยกว่า 3 ปี 
3. ยินดีและเต็มใจเข้าร่วมกิจกรรมวิจัยเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชน 

   
 3.1.2 ระยะเวลำในกำรวิจัย  

 งานวิจัยนี้ได้รับงบประมาณสนับสนุนประเภทงบรายได้ ประจำปีงบประมาณ 2567 
กำหนดระยะเวลาในการวิจัย กรอบระยะเวลาในการทำวิจัยตามสัญญา 12 เดือน   

 วันที่เริ่มต้น 1 ตุลาคม 2566  วันที่สิ้นสุด  30 กันยายน 2567  
 ทั้งนี้เพ่ือให้งานวิจัยมีความสมบูรณ์ จึงได้ขยายระยะเวลา 30 กันยายน 2568  
 ได้รับอนุมัติการขยายเวลาจากหน่วยงานทุนเรียบร้อยแล้ว 

 
 3.1.3 สถำนที่ท ำกำรทดลอง (พื้นที่วิจัย)  
 ผู้วิจัยศึกษาพ้ืนที่ ชุมชนท่องเที่ยวอำเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี ซ่ึงจังหวัดนนทบุรีเป็นพื้นที่
วิจัยในเครือข่ายการพัฒนาวิชาการและวิจัย ของ มทร.พระนคร  
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3.2 เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัยและกำรเก็บข้อมูล 
3.2.1 เครื่องมือวิจัย วิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ มีกระบวนการเก็บข้อมูลวิจัยโดยการ

สัมภาษณ์และประชุมกลุ่มย่อย เครื่องมือวิจัย มีดังนี้  
1. แบบสัมภำษณ์ (Interview form) จากการทบทวนวรรณกรรม และค้นคว้าข้อมูล ผู้วิจัย 

สร้างแบบสัมภาษณ์ตามประเด็นวัตถุประสงค์วิจัย ประเด็นหัวข้อ กลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยว  
โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์
ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี โดยมีรายละเอียดข้อคำถาม 6 ข้อย่อยทางด้าน ศักยภาพพื้นที่วิจัยในนนทบุรี 
อัตลักษณ์ แหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจตามโครงการ รายละเอียดเกี่ยวกับโครงการ และข้อเสนอแนะโครงการ 

2. แบบบันทึกกำรประชุมกลุ่มย่อย (Focus group form) จากประเด็นข้อมูลสัมภาษณ์ 
ดำเนินการประชุมกลุ่มย่อย ทางด้าน ผลสรุป และความสำเร็จของการจัดโครงการพัฒนาการท่องเที่ยว 
โครงการหนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี  และข้อเสนอแนะเพื่อการ
พัฒนาการท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรีในอนาคต  
 การตรวจสอบคุณภาพเครื ่องมือวิจัย: ผู ้ว ิจ ัยจึงได้ใช้วิธีการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า 
(Triangulation method)  โดยตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูลในการตรวจสอบกับผู้ให้ข้อมูล อาทิ ไปทดลอง
สัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลที่แตกต่างกัน ในพ้ืนที่ชุนเดียวกัน จะให้ข้อมูลเหมือนหรือแตกต่างกันอย่างไร เพ่ือให้
แน่ใจว่าคำถามเหมาะสมกับผู้ให้ข้อมูล และผู้ให้ข้อมูลเข้าใจในข้อคำถามวิจัย หลังจากนั้นส่งตรวจประเมิน
โดยผู้ทรงคุณวุฒิ หรือผู้เชี่ยวชาญเฉพาะสาขาการท่องเที่ยวจำนวน 2 ท่านตรวจสอบ และนำเครื่องมือที่ได้ 
ไปทดลองเก็บ Try out จำนวน 2 ครั้ง ได้ค่าความเชื่อมั่นไม่ต่ำว่า 0.98 และปรับแก้รอบสุดท้าย ก่อนนำ
เครื่องมือไปลงพ้ืนที่จริง 

3.2.2 กระบวนกำรเก็บข้อมูล  
(1) การสัมภาษณ์ ผู้วิจัยทำการนัดหมายกลุ่มตัวอย่างตามกำหนดระยะเวลาเบื้องต้น                    

ส่งแบบสัมภาษณ์และแบบยินยอมในการให้ข้อมูลแก่กลุ่มตัวอย่าง เมื่อกลุ่มตัวอย่างตอบรับการนัดหมาย                  
เพื่อสัมภาษณ์ ผู้วิจัยจึงดำเนินการเก็บข้อมูลตามนัดหมาย ดำเนินกิจกรรมการสัมภาษณ์: สัมภาษณ์ทีละ
ท่าน ตามนัดหมายเวลาและสถานที่ ใช้เวลาสัมภาษณ์ประมาณ 40-60 นาทีต่อ 1 ท่าน สำหรับ สถานที่            
ในการเก็บข้อมูลสัมภาษณ์ มีรายละเอียดดังนี้ ภาครัฐบาล เก็บข้อมูล สัมภาษณ์ ณ ห้องประชุมท่องเที่ยว
และกีฬาจังหวัด สำหรับภาคชุมชน เก็บข้อมูลสัมภาษณ์ ณ พื้นที่ห้องประชุมชุมชน (เช่าพื้นที่) ภายใน
อำเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี 

(2)  การประชุมกลุ่มย่อย (focus group) ผู้วิจัยนัดกลุ่มตัวอย่าง ตามจำนวนที่ได้คัดเลือก
แบบเจาะจง เข้าสู่กระบวนกิจกรรมประชุมกลุ่มย่อย  ส่งแบบประชุมกลุ่มย่อยและนัดหมาย หัวข้อในการ
ประชุมไปยังกลุ่มตัวอย่างที่จะเข้าร่วมกิจกรรม โดยกิจกรรมในการประชุมกลุ่มย่อย เป็นลักษณะกิจกรรม
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การประชุม ใช้เวลาประมาณ 60 นาที นำโดยผู้วิจัย และให้กลุ่มตัวอย่าง หรือตัวแทนกลุ่มตัวอย่าง แสดง
ความคิดเห็น และข้อเสนอแนะ ตามหัวข้อจากแบบการประชุมกลุ ่มย่อย ผู ้ว ิจัยทำการบันทึกข้อมูล              
เพื่อวิเคราะห์และเรียบเรียงรายงานวิจัย สถานที่ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยดำเนินการเก็บรวบรวม
ข้อมูล  

การบันทึกเสียง ผู้วิจัยมีการบันทึกเสียงในกิจกรรมสัมภาษณ์ และประชุมกลุ่มย่อย โดยผู้วิจัยทำ
การขออนุญาตผู้ให้ข้อมูลก่อน หลังจากนั้น ผู้วิจัยกำหนดบันทึกไฟล์เป็นรหัส Code แทนชื่อของผู้ให้ข้อมูล 
(อาทิ P01) ไฟล์บันทึกเสียงดังกล่าว ถูกเก็บไว้ในคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลของผู้วิจัย และตั้งรหัสลับในการ
เข้าถึงไฟล์ เมื่อผู้วิจัยเรียบเรียงข้อมูล ส่งรายงานวิจัยแล้ว ไฟล์ดังกล่าวจะถูกทำลายไปภายในระยะเวลา               
1 ปี นับจากสิ้นสุดการวิจัย 

 
3.3 กำรวิเครำะห์ข้อมูล  โครงการวิจัยเป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้วิธีกระบวนการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา 
(Thematic Analysis) ตามวิธีการของงานวิจัยแบบคุณภาพ ดังนี้  

1. นำข้อมูลที่ได้จากการเก็บข้อมูล มาถอดเทป (Transcribe) นำข้อมูลมาเรียบเรียงชุดข้อมูลเป็น 
ประเภท หมวดหมู่ ตามคำสำคัญ (Keywords)  

2. เรียงหมวดหมู่จากคำสำคัญวิจัย กำหนดเป็นรหัสข้อมูล Initial code แต่ละหัวข้อ  และกำหนด  
Code แทนชื่อรายบุคคลที่ให้สัมภาษณ์ 

3. จัดลำดับหมวดหมู่ของข้อมูลวิจัย ตัดข้อมูลที่ไม่จำเป็นออก ทำการตีความ (Interpret)  
4. ทำการสรุป โดยหาข้อเชื่อมโยงผลวิจัยที่ได้รับ เพ่ือตอบวัตถุประสงค์วิจัยแต่ละข้อ  
5. วิเคราะห์ และอภิปรายผลการวิจัย เรียบเรียงสรุปผล จัดทำรายงานข้อมูลผลวิจัย 
 

3.4 สรุปแนวทำงระเบียบวิธีวิจัยตำมวัตถุประสงค์  
จากกระบวนการวิจัยข้างต้น สามารถสรุปตารางกรอบวิธีการวิจัย ตามวัตถุประสงค์ได้ดังนี้ 
 วิธีกำรวิจัย: วิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) สัมภาษณ์เชิงลึก แลกเปลี่ยนเรียนรู้ และ
ประชุมกลุ่มย่อย (Focus group) 
 
ตำรำงท่ี 3.2 สรุปแนวทางระเบียบวิธีวิจัยตามวัตถุประสงค์  

วัตถุประสงค์ เครื่องมือวิจัย วิธีกำร กลุ่มเป้ำหมำย 20 ท่ำน 
1. เพื่อศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจ
ท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดด
เด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ หน่ึงเมือง

แบบสัมภาษณ์  ภาครัฐบาล 6 ท่าน และตัวแทน
ชุมชน ในเขตอำเภอบางกรวย 
จังหวัดนนทบุรี 14 ท่าน 
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ท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของ
จังหวัดนนทบุรี 

- ดำเนินการสัมภาษณ์กับผู้ให้
ข้อมูล จำนวน 20 ท่าน ตาม
ขั้นตอนนัดหมาย 

รวมจำนวน 20 ท่าน  

2. เพื่อประเมินความสำเร็จของโครงการหน่ึง
เมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่นของ
จังหวัดนนทบุรี และสรุปข้อเสนอแนะเพ่ือ
พัฒนาการท่องเที่ยว 

แบบบันทึกประชุมกลุ่มย่อย  
- จัดเวทีประชุมกลุ่มย่อย เพื่อสรุป
ข้อมูล ประเมินโครงการ วิเคราะห์
และสรุปผล  

ตัวแทนจากภาครัฐบาลและภาค
ชุมชน รวมจำนวน 10 ท่าน  

  
3.5 จริยธรรมกำรวิจัยในมนุษย์ งานวิจ ัยเล่มนี ้ ได้ผ ่านกระบวนการพิจารณาจริยธรรมวิจัยตาม
ข้อกำหนดโดยคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัย มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ดำเนินการ
ให้การรับรองโครงการวิจัยตามแนวทางหลักจริยธรรมการวิจัยในคนที ่เป็นมาตรฐานสากล  ได้แก่ 
Declaration of Helsinki,The Belmont Report, CIOMS Guideline แ ล ะ  International Conference                    
on Harmonization in Good Clinical Practice หรือ ICH-GCP ณ วันที่ 19 กรกฎาคม 2567 
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บทที่ 4 

    ผลการวิจัย   

 

 จากการเก็บข้อมูลวิจัย ตามโครงการวิจัยเรื ่อง การศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจการ
ท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่ง
ประสบการณ์ท้องถิ่น” ของจังหวัดนนทบุรี สามารถสรุปผลตามวัตถุประสงค์ ได้ดังนี้  
4.1. ผลสรุปการศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของ
ท้องถิ่น ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี 
 จากผลการวิจัย สรุปวิเคราะห์สถานการณ์ และกลยุทธ์ทางการท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรี               
ได้เป็นรายข้อดังนี้  

(1) สถานการณ์ภาพรวม และจุดเด่นของการท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรี  
สำหรับสถานการณ์ภาพรวมการท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรี (ในช่วงปีวิจัย 2567-2568) จังหวัด

นนทบุรี เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยวชาวไทยลักษณะครอบครัว ลักษณะการ
ท่องเที่ยวเป็นแบบลักษณะเที่ยวไป-กลับ ไม่ค้างคืน นิยมแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม วิถีชีวิต และการ
ท่องเที่ยวเชิงอาหาร มีตลาดจำหน่ายอาหารในหลายจุดแหล่งท่องเท ี่ยวจังหวัดนนทบุรี เช่น ตลาดท่าน้ำ
นนทบุรี ตลาดต้นสัก ตลาดอาหารพระราม 5 ตลาดบางใหญ่ และตลาดใกล้ชุมชน ริมน้ำตามเทศกาลต่างๆ 
ดังผลวิจัยจากการสัมภาษณ์ดังนี้  

“เมืองนนท์เรามีแหล่งท่องเที่ยวเยอะ ส่วนใหญ่ นักท่องเที่ยวเน้นการท่องเที่ยวไหว้พระ สายมู ตาม
วัดต่างๆ ในเมืองนนท์ มีเส้นทางท่องเที่ยวไหว้พระ ล่องคลองเยอะ มีท่าเรือ เดินทางสะดวก” 
(P02) 
“ส่วนใหญ่คนมาเท่ียวเป็นคนไทย มากันเป็นครอบครัว แบบวันเดียว ไม่ค่อยมีคนมาค้างคืน เว้นแต่
มาสัมมนา แบแบกลุ่มราชการต่างๆ ส่วนฝรั่งจะเน้นล่องเรือมาข้ึนที่ท่าน้้านนท์ และต่อไปเที่ยวเกาะ
เกร็ด” (P05) 
“คนมาเท่ียวและมาช้อปปิ้งซื้ออาหารในเมืองนนท์เยอะ เมืองนนท์มีร้านอาหาร มีก๋วยเตี๋ยวท้องถิ่น
อร่อยๆ เยอะ คาเฟ่ก็เกิดขึ้นเยอะ แข่งขันกันทางธุรกิจ”(P10) 
“ส่วนใหญ่ที่เห็น นักท่องเที่ยวคนไทยจะมาเที่ยวตามเทศกาลท่องเที่ยวต่างๆ ที่เมืองนนท์จัด เช่น 
เทศกาลไหว้พระ ล่องคลอง หรือมาเที่ยวตามตลาดที่ขายอาหารเยอะๆ มาเป็นครอบครัว มาตลาด 
มาแวะคาเฟ่ ตลาดหลักๆ จะเป็นท่าน้้านนท์ ที่ท่าน้้านนท์จะมีต่างชาติมาด้วยบ้าง เพราะล่องเรือมา
จากในเมือง” (P12) 
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ในด้านการท่องเที่ยววัฒนธรรม จังหวัดนนทบุรี เน้นสถานที่ท่องเที่ยวประเภทวัด ซึ่งมีความ 
เชื่อมโยงกับวิถีชีวิต และวัดบางแห่งมีประวัติเชื่อมโยงกับสถานที่สำคัญทางประวัติศาสตร์ รวมถึงเป็นศูนย์
รวมใจความเคารพศรัทธาของชุมชน  

ในเชิงทางด้านการท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ ผลวิจัยสะท้อนว่า จังหวัดนนทุบรีเป็นอีกหนึ่งแหล่งที่มี 
ศักยภาพในเชิงการท่องเที่ยวสุขภาพ เฉพาะด้านการนวดแผนไทยและสปา เนื่องจาก มีโรงเรียนแพทย์แผน
ไทย ของกระทรสงสาธารณสุข ภายในจังหวัดนนทบุรี ที่รวบรวมองค์ความรู้ และผลิตแพทย์แผนไทย 
รวมถึงดูแลจัดการมาตรฐานทางการแพทย์แผนไทย ซึ่งส่ งผลกระทบให้ ในเขตจังหวัดนนทบุรี มีสถาน
สุขภาพ ประเภท สปาและการนวดแผนไทย มากมายสำหรับนักท่องเที ่ยว  ดังปรากฏผลวิจัยจากการ
สัมภาษณ์ดังนี้  

“ส่วนใหญ่คนมาเที่ยววัดในเมืองนนท์เยอะ บางแห่งมาด้วยความศรัทธา บางกรุ้ปมาแบบสายมู 
ส่วนใหญ่จะมาเที่ยวไหว้พระ 5 วัด 9 วัดตามสะดวก รวมถึงมีวัดป่า สถานปฏิบัติธรรมในเมือง
นนท์ด้วย” (P04) 

“ที่เมืองนนท์เรา มีร้านสปา ร้านนวดเยอะ เพราะเป็นแหล่งสร้างแพทย์แผนไทย เป้นไปตาม
มาตรฐานของกรมแพทย์แผนไทย กระทวงสาธารณสุขที่ตั้งในจังหวัดนนท์” (P05) 
“...ตามโรงแรมต่างๆ เริ่มพัฒนาโปรแกรมการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ เน้นสปา ในสวนเมืองนนท์ที่ร่ม
รื่น มีทั้งนักท่องเที่ยวไทย นักท่องเที่ยวต่างชาติ ให้ความสนใจ เพราะราคาไม่แพง คุณภาพบริการดี 
สะอาด”(P07) 
ทั้งนี้จากสถานการณ์การท่องเที่ยวจังหวัดนนทุบรีดังกล่าว สามารถสรุปความโดดเด่น ของท้องถิ่น

จังหวัดนนทุบรีได้เป็นรายข้อดังนี้  
(1) จุดเด่นด้านทำเลที่ตั ้ง: นนทบุรี มีความโดดเด่นทางด้านทำเลที่ตั ้ง ที่ไม่ไกลจากตัวเมือง 

(กรุงเทพมหานคร) และนับได้ว่า เมืองมีการพัฒนาเทียบเคียงกับกรุงเทพฯ มีการคมนาคมและจุดเชื่อมต่อ              
ที่สะดวกจากตัวเมือง ทั้ง รถโดยสารสารธารณะ รถไฟฟ้า และการโดยสารเรือ ทำให้ นนทบุรี เป็นเมือง
ท่องเที่ยวแบบวันเดียวไปกลับได้ ประกอบกับการพัฒนาระบบสาธารณูปโภค และสิ่งอำนวยความสะดวก
สำหรับนักท่องเที่ยวอย่างครบครันเทียบเท่าในเมือง มีองค์ประกอบทางการท่องเที่ยวทั้งทางวัฒนธรรม                
วิถีชีวิต และแหล่งท่องเที่ยวที่ตอบโจทย์คนสมัยใหม่  ด้วยองค์ประกอบต่างๆ รวมกันเหล่านี้ จึงทำให้ 
นนทบุรี มีจุดเด่นในการเป็นแหล่งแวะเท่ียวระยะสั้น สำหรับเพื่อน และครอบครัวในวันหยุด ดังคำกล่าวของ
ผู้ให้ข้อมูลดังนี้  
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“นนทบุรี ไม่ไกลจากกรุงเทพฯ เดินทางก็ง่ายมีทั้งรถไฟฟ้าเข้าถึง สะดวก มีห้างทันสมัย และมี
ร้านอาหาร คาเฟ่ อร่อยมากมายในเมืองนนทบุรี” (P05) 
“ตั้งแต่มีรถไฟฟ้า การเดินทางมานนทบุรีง่ายและสะดวกมาก ในแผนที่มีการระบุถึงแหล่งที่ตั้งของ
แหล่งท่องเที่ยวแต่ละสถานีในนนทบุรีด้วย” (P07) 
“มีตลาดที่รองรับการจับจ่ายของนักท่องเที่ยวมากมาย ทั้งตลาดเดินตอนกลางวัน มีอาหาร มีของ
กินถูกใจนักท่องเที่ยว มีตลาดตอนกลางคืนที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้มาเลือกช้อปและชิมอาหาร
อร่อยๆตลอดปี” (P20) 
“ใกล้กรุงเทพฯ เดินทางง่าย สะดวก มีท้ังเรือและรถไฟฟ้า เที่ยวได้หลายที่ในวันเดียว” (P12) 
(2) มีความหลากหลายของแหล่งท่องเที่ยว และวิถีริมแม่น้ำ นนทบุรีมีจุดเด่นที่การท่องเที่ยวแบบ

วิถีชีวิต ที่ผสานความหลากหลายทางวัฒนธรรม เช่น การท่องเที่ยวแบบล่องคลอง นั่งเรือล่องแม่น้ำ
เจ้าพระยา รวมถึงมีวัดหลายแห่งที่มีความสวยงาม และมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ในช่วงเทศกาลท่องเที่ยว 
เมืองนนทบุรีเป็นอีกแหล่งที่นักท่องเที่ยวมาโปรแกรมไหว้พระ 9 วัด นอกจากนี้ ยังมีการท่องเที่ยววิถีชีวิตที่มี
เสน่ห์ และอัตลักษณ์เฉพาะ เนื่องจากมีวิถีริมน้ำ ล่องเรือชมวิถีชีวิต ล่องเรือไหว้พระ หรือวัฒนธรรมชาว
ไทย-มอญ ที่เกาะเกร็ด เป็นต้น  

(3)  มีอาหารที่หลากหลายขึ้นชื่อ รวมถึงผลไม้ขึ้นชื่อ (ทุเรียน) ดึงดูดนักท่องเที่ยวในเทศกาล 
นนทบุรี นับเป็นอีกแหล่งที่ครบครันด้วยร้านอาหารที่หลากหลาย ร้านอาหารที่ขึ้นชื่อ คาเฟ่หลากสไตล์ 
ตลอดจนศูนย์รวมตลาดขายอาหารขนาดใหญ่หลายแห่งที ่ขึ ้นชื ่อ อีกทั ้ง ทุเรียนเมืองนนทบุรี ขึ ้นชื ่อ                  
ในระดับประเทศ และมีราคาสูง สร้างรายได้ให้เกษตรกรรายย่อยสวนทุเรียนเมืองนนท์เป็นอย่างมาก             
ดังคำกล่าวของผู้ให้ข้อมูลดังนี้  

“เมืองนนท์เรามีแหล่งท่องเที่ยเวยอะ ทั้งทางบกทางน้้า มีความเจริญเหมือนกรุงเทพฯ 
นักท่องเที่ยวมาเที่ยวสะดวก เลือกชมเลือกชิมอาหารหลายเจ้าอร่อยได้ในเมืองนนท์”(P01) 
“ช่วงเทศกาลท่องเที่ยว จะมีการล่องเรือไหว้พระ 9 วัด และลงพื้นที่ชุมชน ได้รับความสนใจจาก
นักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก ส่วนใหญ่ที่มาเท่ียวจะเป็นชาวไทย ครอบครัวและผู้สูงอายุ ชาวเมือพูด
ถึงชาวต่างชาติก็เริ่มมีมาบ้างแล้ว” (P03) 
“เมื่อพูดถึงท่องเที่ยวนนท์ จะขาดเกาะเกร็ดไม่ได้ เกาะเกร็ดเป็นแหล่งท่องเที่ยวขึ้นชื่อล้าดับต้นๆ 
ของนนทบุรี ใครมานนทบุรีต้องไปเช็คอินเกาะเกร็ด เป็นศูนย์รวม วัฒนธรรม ไทย-มอญ ที่ขึ้นชื่อ 
มีร้านอาหารอร่อยและโปรแกรมเรือน้าเที่ยวที่นักท่องเที่ยวต้องไปเช็คอิน” (P04) 
“ร้านอาหารและคาเฟ่เยอะมากในเมืองนนท์ ร้านก๋วยเตี๋ยวและอาหารอร่อยๆ ขึ้นชื่อเยอะ และ
ตลาดในเมืองนนท์ก็มีของกินอร่อยๆ เยอะส้าหรับนักท่องเที่ยว ตลาดท่าน้้านนท์เป็นศูนย์รวม
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แหล่งของกินของใช้ที่นักท่องเที่ยวต้องไป และปัจจุบัน มีตลาดต้นสัก ตลาดพระรามห้า นับเป็น
ศูนย์รวมอาหารดึงดูดนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยชาวต่างชาติได้ดี” (P09) 
“ถ้าข้ึนชื่อสุด จะเป็นทุเรียนเมืองนนท์ เราอาจไม่มีส่วนเยอะเท่าทางจันทบุรี มีเฉพาะพ้ืนที่ เป็น
สายพันธุ์เฉพาะของที่นี่ ราคาต่อลูก มีตั้งแต่กิโลละหลักพันถึงหลักหมื่น รวมๆ หนึ่งลูกราคาเกือบ
แสนก็มี เวลาจะซื้อต้องจองข้ามปี และขายหมดในช่วงฤดูกาลทุกปี” (P13) 
(4) อัตราค่าครองชีพ ไม่สูงมาก เมื่อเทียบกับเมืองกรุง  ถึงแม้ว่า เมืองนนทบุรี จะเป็นเมืองที่การ

พัฒนาใกล้เคียงเทียบเท่ากรุงเทพมหานครแล้วก็ตาม ระดับค่าครองชีพเมือเทียบกับกรุงเทพ ยังนับว่าไม่สูง
เท่าในเมือง ทำให้นักท่องเที่ยวมาใช้จ่ายเพื่อการเดินทางท่องเที่ยวได้เต็มที่ บางพ้ืนที่ยังเป็นวิถีชีวิตริมคลอง
และชาวสวนผลไม้ ซึ่งยังมีวิถีชีวิตที่เรียบง่าย เป็นเสน่ห์ดึงดูดใจนักท่องเที่ยว 

(5) สิ่งอำนวยความสะดวกพื้นฐานสำหรับนักท่องเที่ยว และโครงสร้างพื้นฐานทางการท่องเที่ยว
ครบตามมาตรฐานการท่องเที่ยว การเดินทางท่องเที่ยวไปยังจังหวัดนนทบุรี เข้าถึงได้ง่าย สะดวกและ
รวดเร็วทั้งทางบกและทางน้ำ การจราจรทางบก มีรถไฟฟ้าเชื่อมต่อเส้นทางเมืองนนทบุรี เข้าสู่ใจกลางเมือง
ในกรุงเทพ ทำให้มีความสะดวกรวดเร็วในการเดินทาง ดังคำกล่าวของผู้ให้ข้อมูลดังนี้  

“ราคาค่าใช้จ่ายต่อหัวนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวเมืองนนท์ ถูกมาก และคุ้มค่า เดินทางสะดวกจาก
กรุงเทพ ท้าให้นักท่องเที่ยวชอบมาเที่ยวในวันหยุดกับครอบครัวแบบไปเช้าเย็นกลับ” (P08) 
“สินค้าตามตลาดที่เมืองนนท์ราคาไม่แพง เทียบกับราคาอาหารและสินค้าในเมือง นักท่องเที่ยว
จับจ่ายใช้สอยได้ง่าย กินเที่ยวได้อย่างเต็มท่ีเมื่อมาเที่ยวเมืองนนท์ จึงคิดว่าสิ่งนี้เป็นข้อดี”(P09)  
“เดินทางสะดวกสบาย ราคาค่าโดยสารไม่แพง การจราจรโดยรวมสะดวก สบาย นักท่องเที่ยว
เดินทางมาได้สบายๆ แบบไปเช้า เย็นกลับ มีแหล่งท่องเที่ยว และระบบภายในแหล่งท่องเที่ยวดี”
(P10)  

 
โดยสรุป จังหวัดนนทบุรีเป็นพื้นที่ที ่มีศักยภาพด้านการท่องเที ่ยวในระดับที่สามารถรองรับ

นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้อย่างมีประสิทธิภาพ ไม่ยิ ่งหย่อนไปกว ่ากรุงเทพมหานคร                
แหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดมีความหลากหลาย ทั้งในด้านศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิต และสุขภาพ โดยรูปแบบ
การท่องเที่ยวยอดนิยม ได้แก่ การท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม (การไหว้พระและเยี่ยมชมวัดสำคัญ)                
การท่องเที่ยวเชิงวิถีชีวิตและอาหาร (ตลาดพื้นถิ่นและอาหารท้องถิ่น) ตลอดจนการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 
(สปาและการนวดแผนไทย) ทั้งนี้ การจัดการแหล่งท่องเที่ยวมีแนวโน้มที่ดีขึ้นจากการพัฒนาโครงการที่เน้น
การบูรณาการระหว่างชุมชนกับหน่วยงานท้องถิ่น โดยใช้อัตลักษณ์ของพื้นที่เป็นเครื่องมือสำคัญในการสร้าง
ความน่าสนใจและดึงดูดนักท่องเที่ยว 
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(1) กลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น 

ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี 
จากการเก็บข้อมูลวิจัย ทางด้านโครงการที่ต้องการศึกษาเฉพาะ ตามโครงการ “ 1 เมืองท่องเท่ียว 

1 ประสบการณ์ท้องถิ่น (One destination, One Local experience)” ของจังหวัดนนทบุรี มีรายละเอียด
ข้อมูลโครงการดังต่อไปนี้  

ผู้รับผิดชอบโครงการ: โครงการดังกล่าว เป็นโครงการที่จัดทำโดย สำนักงานท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัดของแต่ละจังหวัด ภายใต้การสนับสนุนงบประมาณจากส่วนรัฐบาลที่เกี่ยวข้อง (กรมการท่องเที่ยว
และกีฬา) โดยมีเป้าประสงค์ของโครงการโดยภาพรวม มุ่งเน้นให้ แต่ละจังหวัด ดึงศักยภาพทางด้านอัต
ลักษณ์ของตนเอง มาชูเป็นจุดขายทางการท่องเที ่ยวของแต่ละจังหวัด มุ ่งเน้นสร้างประสบการณ์ให้
นักท่องเที่ยว ผ่านการท่องเที่ยวรูปแบบต่างๆ ที่จังหวัดนั้นมีความโดดเด่น  

สำหรับจังหวัดนนทบุรี ได้สร้างสรรค์โครงการ ภายใต้ชื่อ “1 เมืองท่องเที่ยว 1 ประสบการณ์
ท้องถิ่น (One destination, One Local experience)” มุ่งเน้น กิจกรรม “อบรมสื่อความหมายท้องถิ่น
เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวฝั่งริมคลองอ้อมนนท์ จังหวัดนนทบุรี” ซึ่งโครงการที่จัดทำขึ้นดังกล่าว สอดคล้อง
กับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ ( พ.ศ. 2566 -2570) ในยุทธศาสตร์ที่ 1 เสริมสร้างความเข้มแข็งและ
ภูมิคุ ้มกันของอุตสาหกรรมการท่องเที ่ยวไทย (Resilient Tourism)ในรายละเอียดกลยุทธ์ย่อยที ่1.2 
ทางด้านการกระจายรายได้และความเจริญทางการท่องเที่ยว ให้ครอบคลุมทุกพื้นที่ ลดอัตราการรั่วไหลของ
การท่องเที่ยว ส่งเสริมการกระจายรายได้การท่องเที่ยวอย่างเป็นธรรม (Equitable tourism)  ในแนวทาง     
ที่ 1.2.1 เน้นการกระจายจำนวนนักท่องเที่ยวไปยังเมืองต่างๆ เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมและการกระจาย
รายได้จากการท่องเที่ยว สู่ระดับชุมชน (Tour Distribution) และนอกจากนี้ รายละเอียดโครงการดังกล่าว 
ยังสอดคล้อง กับแผนปฏิบัติราชการรายปี (ในปีที่จัดทำโครงการ ปีงบประมาณ 2566 หรือ ช่วงปฏิบัติการ
โครงการ 2566-2567) คือ มุ่งเน้นยุทธศาสตร์ที่ 2 ในด้านการสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก               
และพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนไทย มีเป้าประสงค์ให้ ชุมชนท้องถิ่นและวิสาหกิจรายย่อยท้องถิ่นเกิดการ
พัฒนา มีโอกาสสร้างรายได้ผ่านการทองเที่ยวมากขึ้น อละพัฒนาทักษะองค์ความรู้ของท้องถิ่นและชุมชน              
จากรายได้ที่มาจากการส่งเสริมการท่องเที่ยวและกีฬา อีกทั้งโครงการดังกล่าว ยังสอดคล้องกับประเด็น
แผนปฏิบัติราชการของสำนักงานปลัดกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา ทางด้านสร้างความเข้มแข็งให้เศรษฐกิจ
ท่องเที่ยวและกีฬา โดยมีการบูรณาการกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทางการท่องเที่ยว และยังสนับสนุนการเกิดการ
พัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวและกีฬา ในส่วนกลางทั้งระดับจังหวัด และภูมิภาค  
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โดยที่มาและหลักการของโครงการดังกล่าว สอดคล้องตามยุทธศาสตร์ของรัฐบาลท ี่ต้องการ             
พลิกฟื้นประเทศผ่านการท่องเที่ยว ซึ่งภายใน 5 ปี (พ.ศ. 2566-2570) จะเน้นการท่องเที่ยวที่คุณภาพ 
มากกว่าปริมาณ  ให้การท่องเที่ยวเป็นตัวพลิกฟ้ืนเศราฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ตลอดจนเป็นการแสดงถึง
ความพร้อมของการเปิดประเทศไทยในการรองรับนักท่องเที่ยว และผู้ประกอบการ่องเที่ยวท้องถิ่นชุมชน              
มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีอัตลักษณ์ มีคุณค่า ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ดังนั้น สำนักงาน
ปลัดกระทรวงการท่องเที่ยวและการกีฬา (กองยุทธศาสตร์และแผนงาน) จึงจัดทำโครงการดังกล่าวขึ้น 
(โครงการ 1 เมืองท่องเที่ยว 1 ประสบการณ์ภูมิภาค) และโครงการดังกล่าว ยังส่งเสริมการพัฒนาเส้นทาง
ท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ กระตุ้นเศรษฐกิจผ่านการท่องเที่ยว พลิกฟื้นกิจกรรมการท่องเที่ยวและพัฒนา             
ภาคบริการการท่องเที่ยว ในส่วนของจังหวัดนนทุบุรี เดิมจะมีการกำหนดแนวทาง “นนทบุรี 6 ดี สู่เมือง             
น่าอยู่ (Livable city)” ซึ่งจะประกอบไปด้วย เศรษฐกิจดี สะดวกดี สะอาดดี ปลอดภัยดี สิ่งแวดล้อมดี                
และคุณภาพชีวิตที่ดี สำหรับแนวทางนโยบายของจังหวัดนนทบุรีที่ส่งเสริมเศรษฐกิจดี  เน้นที่เศรษฐกิจฐาน
รากเข้มแข็ง (ส่งเสริมการตลาด พัฒนาสินค้าและการบริการ และผู้ประกอบการเข้าถึงแหล่งเงินทุน)                  
เน้นการส่งเสริมท่องเที่ยววิถีชีวิตและอัตลักษณ์จังหวัด “วิถีน้ำ วิถีนนท์” ควบคู่ไปกับการพัฒนาเศรษฐกิจ
แบบ BCG ตลอดจนมีแนวทางการขับเคลื่อนและพัฒนา ฟื้นฟู แก้ไขปัญหาแหล่งน้ำนนทบุรี โดยโครงการ
ของจังหวัดนนทบุรี จึงเลือกหมุดหมายที่ “คลองอ้อมนนท์ จังหวัดนนทบุรี”โดยการดูแลของ สำนักงานการ
ท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดนนทบุรี  

ตามเป้าหมายของโครงการเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทุบรีดังกล่าว เน้นไปที่ความ
พร้อมของผู้ประกอบการการท่องเที่ยวในท้องถิ่นและชุมชน ไปพร้อมกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ ่น       
ดังนั้นนนทบุรีจึงได้จัดโครงการ “๑ เมืองท่องเที่ยว ๑ ประสบการณ์ท้องถิ่น (One destination, One 
Local experience) อบรมสื่อความหมายท้องถิ่นเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวฝั่งริมคลองอ้อมนนท์ จังหวัด
นนทบุรี” โดยวัตถุประสงค์ของโครงการ ประการแรก เพื่อเพิ่มศักยภาพและพัฒนาทักษะในการเป็น                
นักสื่อความหมายของบุคลากรท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรี ประการที่สองเพื่อให้เกิดการเดินทางซ้ำของ
นักท่องเที่ยว โดยการสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวให้น่าจดจำ และเพื่อส่งเสริมให้ชุมชนเกิดรายได้มากขึ้น                             
โดยกลุ่มเป้าหมายของโครงการ เป็นบุคลากร และผู้ประกอบการทางการท่องเที่ยว ตลอดจน หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทุบรี รวมจำนวน 40 ท่าน ทั้งนี้จะเห็นได้ว่า 
โครงการดังกล่าว มุ่งเป้าในการพัฒนาบุคลากรทางการท่องเที่ยวอย่างจริงจังเพื่อให้บุคลากรท่องเที่ยว               
เกิดความเข้าใจในด้านการเตรียมพร้อมรับนักท่องเที่ยว สื่อความหมายและคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวและ
ผลิตภัณฑ์สู ่นักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม พัฒนาทักษะการให้บริการนักท่องเที่ยวดีขึ ้น ผลประโยชน์
ปลายทางตามโครงการ ได้แก่ พัฒนาศักยภาพของบุคลากรทางการท่องเที่ยวในเมืองนนทบุรี เป็นนักสื่อ
ความหมายที่มีประสิทธิภาพ ส่งผลให้นักท่องเที่ยวเกิดความพึงพอใจ ประทับใจและเกิดการท่องเที่ยว               
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ซ้ำ นำไปสู่เป้าหมายของการท่องเที่ยวยั่งยืน นอกจากนี้ยังเป็นการส่งเสริมให้ คนในชุมชน เกิดความเข้มแข็ง 
สำนักรักบ้านเกิด ภูมิใจในการนำเสนอภาพลักษณ์ทางการท่องเที่ยวเมืองนนทบุรี และรายได้จากการ
ท่องเที่ยว ส่งผลให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนดีขึ้น พัฒนาคุณภาพชีวิตของชุมชนให้ยั่งยืน 

(2) กลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของท้องถิ่น
จังหวัดนนทบุรี ผ่านโครงการ เทศกาลท่องเที่ยวต่างๆ  

จากการสัมภาษณ์เก็บข้อมูลวิจัย พบว่า นอกเหนือจากโครงการดังกล่าว เมืองนนทุบรี ยังมี
โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวอื่นๆ ที่น่าสนใจ เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ได้แก่  

1. โครงการ “กินเที ่ยว สายมู ณ เมืองนนท์” จัดขึ ้นในช่วงเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2567                    
โดยสำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดนนทบุรี มีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และความเชื่อ ผ่านกิจกรรมท่องเที่ยวแบบ One Day Trip ในรูปแบบ “สายมูเตลู” โดยมุ่งเน้นการสักการะ              
สิ่งศักดิ์สิทธิ์และเยี่ยมชมวัดสำคัญ เช่น วัดบัวขวัญ และวัดชมภูเวก ควบคู่กับการกระตุ้นเศรษฐกิจระดับ
ชุมชนผ่านการท่องเที่ยวตลาดพ้ืนบ้าน นอกจากนี้ โครงการดังกล่าวยังมีการส่งเสริมเยาวชนและบุคคลทั่วไป                  
ให้ร่วมเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาท่องเที่ยวจังหวัดนนทุบรี โดยการประกวดการผลิตสื่อประชาสัมพันธ์               
ในรูปแบบคลิปวิดีโอเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์และสร้างรายได้จากการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี กิจกรรม
ดังกล่าวสะท้อนแนวคิดการออกแบบเส้นทางท่องเที ่ยวตามแนวทางการตลาดเฉพาะกลุ ่ม (Niche 
Marketing) และการใช้ Soft Power ด้านวัฒนธรรมและความเชื่อเป็นเครื่องมือในการดึงดูดนักท่องเที่ยว 
ตลอดจนเพิ่มศักยภาพของเมืองนนทบุรีในฐานะจุดหมายปลายทางทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ 

2. โครงการเกี่ยวกับการส่งเสริมผลไม้เมืองนนท์ที่ขึ้นชื่อ ได้แก่ ทุเรียนเมืองนนท์ มะม่วงยายกล่ำ 
และมะปรางท่าอิฐ กล่าวคือ จังหวัดนนทบุรีเป็นแหล่งผลิตผลไม้พื้นเมืองคุณภาพสูงที่มีความสำคัญทั้งทาง
เศรษฐกิจและวัฒนธรรม โดยเฉพาะทุเรียนนนท์ มะม่วงยายกล่ำ และมะปรางท่าอิฐ ซึ่งล้วนเป็นพันธุ์ดั้งเดิม
ที่มีลักษณะเฉพาะทางรสชาติ กลิ่น และคุณภาพที่ได้รับการยอมรับในระดับประเทศ หน่วยงานภาครัฐและ
เอกชนได้ร่วมกันส่งเสริมการอนุรักษ์และพัฒนาศักยภาพของผลไม้เหล่านี้ ผ่านการจัดงานส่งเสริมการตลาด 
การพัฒนามาตรฐานคุณภาพ เช่น GI และ GAP รวมถึงการเชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยใช้
จุดเด่นของผลไม้ท้องถิ่นเป็นเครื่องมือในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยวและชิมผลไม้เมืองนนท์ โดย
การส่งเสริมผลไม้เมืองนนท์ นับเป็นแนวทางสำคัญในการสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจให้กับท้องถิ ่น 
ตลอดจนรักษาอัตลักษณ์ของพ้ืนที่ของจังหวัดนนทบุรี  

3. ส่งเสริมโครงการท่องเที่ยววิถีชีวิตริมน้ำจังหวัดนนทบุรี ได้แก่ โครงการ “วิถีน้ำ วิถีนนท์” เป็น
กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่จัดโดยสำนักงานการท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดนนทบุรี               
มีเป้าหมายเพื่ออนุรักษ์และฟื้นฟูมรดกทางวัฒนธรรม วิถีชีวิตริมน้ำ และประเพณีท้องถิ่นให้สอดคล้องกับ             
คำขวัญของจังหวัด “วิถีน้ำ วิถีนนท์” รูปแบบกิจกรรมเน้นการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมผ่านการแวะสักการะ
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วัดสำคัญในเส้นทางน้ำ เช่น วัดปรางค์หลวง ซึ่งเป็นวัดเก่าแก่ที่มีอายุยาวนานกว่า 100 ปี และเป็นจุดเด่น
ของเส้นทางการท่องเที่ยวสายบุญ นอกจากนี้ ยังมีการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นและอาชีพในชุมชนควบคู่           
ไปกับการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ผ่านการสื่อสารออนไลน์และกิจกรรมสาธารณะเพื่อ
กระตุ้นการท่องเที่ยวในพื้นที่ โครงการนี้สะท้อนแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน โดยเน้นการมี
ส่วนร่วมของชุมชน การใช้ทุนทางวัฒนธรรม และการสร้างรายได้ให้ท้องถิ่นควบคู่ไปกับการรักษาวิถีชีวิต
และวัฒนธรรมของคนท้องถิ่น  

4. โครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ซึ่งเกาะเกร็ด ถือเป็นจุดท่องเที่ยว             
ที่สำคัญและมีชื่อเสียงของจังหวัดนนทบุรี การจัดโครงการ มุ่งเน้นการอนุรักษ์และส่งเสริมพหุวัฒนธรรม
ไทย-มอญ ผ่านกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและหัตถกรรมพื้นบ้าน พื้นฐานเกาะเกร็ดเป็นชุมชนชาว
ไทย-มอญดั้งเดิมที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นด้านศิลปวัฒนธรรม โดยเฉพาะงานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา             
(งานศิลป์ปั้นดินเผา) ซึ่งสืบทอดมาตั้งแต่บรรพบุรุษ  นอกจากนี้ สไบมอญยังเป็นหัตถกรรมที่สำคัญของเกาะ
เกร็ด มีคุณค่าและราคาสูง ทั้งนี้จะผลิตตามคำสั่งหรือในช่วงเทศกาลสำคัญเท่านั้น  ภายในเกาะเกร็ดมี
อาหารท้องถิ่นที่ขึ้นชื่อมากมายดึงดูดใจนักท่องเที่ยว เช่น ทอดมันหน่อกะลา ขนมหวานไทยหลากหลาย
รูปแบบ นอกจากนี้ ยังมีร้านอาหารไทยขึ้นชื่อหลายแห่งภายในเกาะเกร็ด สำหรับโครงการท่องเที่ยวเกาะ
เกร็ดดังกล่าวเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนในการจัดกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ให้นักท่องเที่ยว และพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น เพ่ือสร้างรายได้และรักษาอัตลักษณ์วัฒนธรรมของพ้ืนที่อย่างยั่งยืน 

5.  โครงการ “วันเดียว เที่ยวเมืองนนท์” เป็นโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่จัดขึ้นโดยสำนักงาน
การท่องเที่ยวและกีฬาจังหวัดนนทบุรี โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในรูปแบบ One Day 
Trip ที่ตอบโจทย์นักท่องเที่ยวที่มีเวลาจำกัดและไม่ต้องการค้างคืนในจังหวัด.  โครงการนี้เน้นการเดินทาง 
ทททที่สะดวกสบายด้วยระบบขนส่งสาธารณะ เช่น รถไฟฟ้าสายสีม่วง ซึ่งเชื่อมต่อสถานที่ท่องเที่ยวสำคัญ
ต่าง ๆ ในจังหวัดนนทบุรี ทั้งนี้ตามโครงการ ได้ทำความร่วมมือกับร้านอาหาร โรงแรม และคาเฟ่ต่าง ๆ               
ในจังหวัด เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจท้องถิ่นและส่งเสริมการท่องเที่ยวในพื้นที่ สำหรับกิจกรรมต่าง ๆ ภายใต้
โครงการนี้ได้รับการประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางออนไลน์และสื่อสังคมออนไลน์ เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มา
เยือนจังหวัดนนทบุรีมากยิ่งข้ึน 

สำหรับเส้นทางท่องเที่ยวแบบ One Day Trip ในจังหวัดนนทบุรีถูกออกแบบมาเพื่อตอบสนอง
ความสนใจที่หลากหลายของนักท่องเที่ยว โดยประกอบด้วยโปรแกรมท่องเที่ยวหลายรูปแบบ ตัวอย่างเช่น 
ทริปเสน่ห์เจ้าพระยา ซึ่งเน้นการล่องเรือแม่น้ำเจ้าพระยา พร้อมสักการะพระศรีอริยเมตไตรยและพระอินทร์
แปลง พระพุทธรูปศักดิ์สิทธิ์ ณ วัดเขมาภิรตารามราชวรวิหาร และวัดเฉลิมพระเกียรติวรวิหาร นอกจากนี้
ยังมีทริปเสน่ห์คลองอ้อมนนท์ ที่ให้นักท่องเที่ยวล่องเรือหางยาวเพื่อสัมผัสวิถีชีวิตชุมชนริมฝั่งคลอง พร้อม
แวะสักการะองค์หลวงปู ่ทวดองค์ใหญ่และหลวงพ่อศิลาแดง ณ วัดคงคาและวัดโบสถ์บน สำหรับ
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นักท่องเที่ยวที่สนใจวิถีชีวิตชุมชน ยังมีทริปเยี ่ยมชมวิสาหกิจชุมชนปลายบางและสวนเกษตรลัดดาวัลย์ 
พร้อมชมการสาธิตการทำลูกประคบสมุนไพรและยาดมพื้นบ้าน อีกทั้งยังมีทริปท่องเที่ยวเชิงสุขภาพที่เน้น
การเยี่ยมชมปราชญา เวลเนสคลินิก ศูนย์สุขภาพแพทย์แผนไทย-จีน ที่นำศาสตร์การรักษาแบบบูรณาการ
อันมีประวัติยาวนานกว่าสองร้อยปีมาใช้ ถือเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพแห่งใหม่ของจังหวัดนนทบุรี  

6. โครงการ “เสน่ห์ใกล้กรุง” จัดในช่วงกรกฏาคม 2567 เป็นโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงระหว่างจังหวัดนนทบุรีและจังหวัดอื่นๆ ได้แก่  นครปฐม สมุทรปราการ และปทุมธานี ผ่าน
มหกรรมการจัดงาน “เสน่ห์ใกล้กรุง” ณ ห้างสรรพสินค้าเซ็ลทรัล เวสเกต จังหวัดนนทบุรี การจัดงาน
ดังกล่าว อยู่ภายใต้แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และยั่งยืน โครงการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของชุมชน
และผู้ประกอบการท้องถิ่นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการท่องเที่ยวที ่ตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยว 

ภายในงาน มีร้านค้าขึ้นชื่อของแต่ละจังหวัดมาจัดแสดงขายอาหารและสินค้าต่างๆมากมาย            
การแสดงศิลปะวัฒนธรรมพื้นบ้าน การสาธิตงานศิลปะต่างๆ และอาหาร การ Workshop งานหัตถศิลป์
ต่างๆ จำหน่ายของที่ระลึกที่มีจุดเด่นของแต่ละจังหวัด ซึ่งโครงการดังกล่าว สะท้อนถึงความร่วมมือกันใน
เชิงพันธมิตรการท่องเที่ยวระหว่างจังหวัด โดยเน้นจังหวัดที่ใกล้เมืองกรุง มีอัตลักษณ์และวัฒนธรรม
ประเพณี หรือ Soft Power ที่น่าสนใจดึงดูดนักท่องเที่ยว ทั้งนี้การจัดงานดังกล่าว นอกจากเป็นการกระตุ้น
เศรษฐกิจสำหรับท้องถิ่นแล้ว ยังเป็นพื้นที่ให้ชุมชนเกิดการพบปะแลกเปลี่ยน เพื่อส่งเสริมการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวระหว่างชุมชนอีกด้วย ทั้งนี้ความร่วมมือในการส่งเสริมการจัดงานดังกล่าว มีความสำเร็จอย่างมาก 
ในเชิงกระตุ้นเศรษฐกิจและพัฒนาความร่วมมือทางการท่องเที่ยว  

7. โครงการ “เสน่ห์ใกล้กรุง” มุ่งเน้นการส่งเสริมการท่องเที่ยวทางน้ำ โดยเฉพาะบริเวณคลอง
พระพิมล อันเป็นส่วนหนึ่งของแผนพัฒนา “โครงการรักษ์คลองพระพิมล” ซึ่งเป็นความร่วมมือระหว่าง
จังหวัดนนทบุรีและนครปฐม โดยใช้ลำน้ำสายสำคัญสองสาย คือ แม่น้ำเจ้าพระยาและแม่น้ำท่าจีน เป็น
แกนกลางในการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และเชิงวัฒนธรรม โครงการนี้มีเป้าหมายในการ
เชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวระหว่างสองจังหวัด ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก และยกระดับภาพลักษณ์การ
ท่องเที่ยวของภูมิภาคใกล้กรุงเทพมหานคร (นนทบุรี - นครปฐม)  

ภายใต้กรอบโครงการฯ มีกิจกรรมหลัก 5 กิจกรรม ได้แก่ (1) การพัฒนาและยกระดับทักษะ
มัคคุเทศก์เยาวชน (มัคคุเทศก์น้อย) เพ่ือเสริมสร้างบทบาทในการเป็นเจ้าบ้านที่ดีและตระหนักถึงคุณค่าทาง
วัฒนธรรมของท้องถิ่น (2) การส่งเสริมผู้ประกอบการชุมชน SME ให้สามารถสร้างแบรนด์ บรรจุภัณฑ์ และ
สื่อการตลาดสมัยใหม่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ (3) กิจกรรม "วันเดียวเที่ยวสองเมือง" ส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชื่อมโยงนนทบุรี–นครปฐม ผ่านเส้นทางเรือและวิถีเกษตรอินทรีย์ (4) การจัดตลาดประชารัฐ ณ ตลาดน ้ำ
ไทรน้อย ส่งเสริมการค้าและวัฒนธรรมท้องถิ่นผ่านร้านค้า OTOP และการแสดงศิลปวัฒนธรรม พร้อม
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กิจกรรมแข่งขันเชฟชุมชน และ (5) การประกวดภาพถ่ายเมืองนนทบุรี เพื่อเปิดโอกาสให้เยาวชนและ
ประชาชนทั่วไปมีส่วนร่วมในการสื่อสารภาพลักษณ์เมืองท่องเที่ยวผ่านมุมมองสร้างสรรค์และศิลปะภาพถ่าย 
ทั้งนี้ โครงการดังกล่าวนับเป็นการบูรณาการพลังของภาครัฐ ชุมชน และภาคเอกชน ในการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วม เพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจ 

โดยสรุป จากผลการวิจัย สะท้อนว่า โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรีภายใต้กรอบ
กิจกรรมหลักทั ้ง 5 ด้าน เป็นตัวอย่างของการบูรณาการการทำงานแบบมีส่วนร่วมระหว่างภาครัฐ 
ภาคเอกชน และชุมชนอย่างเป็นรูปธรรม โดยเน้นการส่งเสริมศักยภาพมนุษย์และทุนวัฒนธรรมในท้องถิ่น
ให้กลายเป็นแรงขับเคลื่อนการท่องเที ่ยวอย่างยั่งยืน กิจกรรมพัฒนามัคคุเทศก์น้อยถือเป็นกลยุทธ์การ            
สร้างเจ้าบ้านที่ดี และปลูกฝังอัตลักษณ์ท้องถิ่นให้กับเยาวชน ขณะที่การส่งเสริมผู้ประกอบการชุมชน SME             
ช่วยเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน โดยอาศัยองค์ความรู้ด้านแบรนด์และการตลาดดิจิทัลควบคู่กัน   
หรือกิจกรรมเชื่อมโยงเส้นทางการท่องเที่ยวระหว่างนนทบุรี -นครปฐม รวมถึงตลาดประชารัฐและการ
ประกวดภาพถ่ายเมือง เป็นการสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวและส่งเสริมภาพลักษณ์เมืองอย่างมีจุดยืนทาง
วัฒนธรรม ทั้งยังเปิดพื้นที่ให้ประชาชนมีส่วนร่วมอย่างหลากหลาย ทั้งด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ การสื่อสาร
ชุมชน และการใช้ทุนทางสังคม โดยรวม โครงการนี ้สะท้อนแนวโน้มการพัฒนาการท่องเที ่ยวเช ิง
ประสบการณ์อย่างยั่งยืน ที่สอดคล้องกับนโยบายระดับประเทศและแนวทางวิชาการด้านการมีส่วนร่วมเพื่อ
การพัฒนาท้องถิ่น 
4.2  ประเมินความส าเร็จของโครงการหนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัด
นนทบุรี และสรุปข้อเสนอแนะเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว  

จากการประเมินความสำเร็จของโครงการท่องเที่ยวดังกล่าว สามารถสรุปผลได้เป็นรายประเด็น
แต่ละข้อดังนี้  

1. ภาพรวมความส าเร็จของโครงการ อยู ่ในระดับดี สะท้อนจากผลการสัมภาษณ์เชิงลึก                 
กับบุคคลในชุมชนที่มีบทบาทสำคัญในการท่องเที่ยว และได้เข้าร่วมกิจกรรมของโครงการ พบว่าผู้เข้าร่วม
สามารถนำความรู้ที่ได้รับไปปรับใช้ในการต้อนรับและดูแลนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม การเป็นเจ้าบ้าน 
ที่ดี ทั้งในด้านข้อมูลความรู้ วิธีการให้ข้อมูล เทคนิคมารยาทการต้อนรับนักท่องเที่ยว การดูแลความ
ปลอดภัยและการช่วยเหลือนักท่องเที่ยวเบื้องต้น  ขณะเดียวกันกลุ่มเยาวชนที่เข้าร่วมโครงการ และชุมชน
บางส่วน ได้รับความรู้ และมีความเข้าใจมากขึ้นเกี่ยวกับการนำเสนอข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวในรูปแบบของ
การเล่าเรื่อง (Storytelling) ซึ่งช่วยเพิ่มเสน่ห์และอัตลักษณ์ให้กับชุมชน โดยสามารถเชื่อมโยงเรื่องเล่ากับ
วิถีชีวิตท้องถิ่นได้อย่างมีเอกลักษณ์ นอกจากนี้ ยังมีการพัฒนาแนวทางการบริหารจัดการพื้นที่ท่องเที่ยวให้
เป็นระบบมากขึ้น มีการแบ่งบทบาทหน้าที่ระหว่างสมาชิกในชุมชนชัดเจน ส่งผลให้การต้อนรับนักท่องเที่ยว
มีความพร้อม และสร้างประสบการณ์ที่ดีให้กับนักท่องเที่ยวในระยะยาว  



41 
 

2. บทบาทของชุมชนในการมีส่วนร่วมโครงการ อยู่ในระดับโดดเด่น โดยเฉพาะกลุ่มเยาวชนใน
ท้องถิ่นที่แสดงความกระตือรือร้นและให้ความร่วมมืออย่างเต็มที่ เยาวชนตามกลุ่มเป้าหมายโครงการได้รับ
การฝึกอบรมและพัฒนาทักษะที่จำเป็นต่อการเป็นยุวมัคคุเทศก์ ทั้งด้านความรู้เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว 
ทักษะการสื่อสาร และการนำเสนอข้อมูลอย่างสร้างสรรค์ ทำให้สามารถถ่ายทอดเรื่องราวและคุณค่าทาง
วัฒนธรรมของชุมชนได้อย่างน่าสนใจ นอกจากนี้ โครงการยังได้ส่งเสริมบทบาทของเยาวชนในการพัฒนา
และส่งเสริมกิจกรรมท่องเที่ยวในพ้ืนที่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งโครงการท่องเที่ยวริมคลองอ้อมนนท์ ซึ่งกลายเป็น
ต้นแบบของการมีส่วนร่วมอย่างแท้จริงระหว่างชุมชนและเยาวชนในการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
  3.ระยะเวลาในการด าเนินโครงการส่งเสริมการท่องเที่ยว การดำเนินโครงการท่องเที่ยวใน
ภาพรวมมีความเหมาะสมทั้งในด้านระยะเวลาและการวางแผนที่สอดคล้องกับบริบทของพื้นที่และฤดูกาล
ท่องเที่ยวในแต่ละช่วงเวลา โดยเฉพาะอย่างยิ่ง การกำหนดช่วงเวลาดำเนินโครงการให้ตรงกับฤดูกาล
ท่องเที่ยวหลักของพื้นที่ ช่วยส่งเสริมให้เกิดประสิทธิภาพในการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายและเพิ่มโอกาสในการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม นอกจากนี้ การคัดเลือกวิทยากรที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ และ
ประสบการณ์ตรงในด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว ส่งผลต่อการถ่ายทอดองค์ความรู้และการพัฒนาศักยภาพ
ของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องได้อย่างมีคุณภาพ และตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนได้อย่างตรงจุด ทั้งนี้ การ
จัดกิจกรรมต่างๆ ภายใต้โครงการยังมีความหลากหลายและสอดคล้องกับเป้าหมายของการพัฒนาการ
ท่องเที่ยว โดยเน้นการมีส่วนร่วมของชุมชน การเรียนรู้เชิงปฏิบัติ และการสร้างนวัตกรรมหรือแนวทางใหม่
ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 
  4. โครงการสอดคล้องกับนโยบายและสถานการณ์ท่องเที่ยว จากกลยุทธ์การท่องเที่ยวของ
จังหวัดนนทบุรีปี 2567 ที่มุ่งเน้นการพัฒนาท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนผ่านการมีส่วนร่วมของชุมชน การอนุรักษ์
วัฒนธรรม และการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ  โดยเฉพาะวิถีชาวสวนและวิถี
ริมน้ำ สามารถสะท้อนให้เห็นว่า “โครงการส่งเสริมความเข้มแข็งของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวครบตาม
เป้าหมาย” กล่าวคือ ได้รับการดำเนินการอย่างสอดคล้องและมีประสิทธิภาพ โครงการสามารถผลักดันให้
เกิดการมีส่วนร่วมของประชาชนในท้องถิ ่น โดยเฉพาะเยาวชนที่ได้ร ับการพัฒนาเป็นยุวมัคคุเทศก์                  
การส่งเสริมผลิตภัณฑ์ชุมชนควบคู่กับการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวผ่านกิจกรรมและแคมเปญ และงาน
เทศกาลท่องเที่ยวต่าง ๆ ยังช่วยเพิ่มจำนวนนักท่องเที่ยวและรายได้ในพื้นที่ นอกจากนี้ยังมีการพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานรองรับการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของนนทบุรีมีความ
เข้มแข็ง ครอบคลุมทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ตามเป้าหมายของจังหวัด 
  5. ความส าเร็จในเชิงการพัฒนาการท่องเที่ยวและพัฒนาสังคม ชุมชน  โครงการดังกล่าว                 
มีผลสำเร็จในเชิงการพัฒนาท่องเที่ยวเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ และการกระจายรายได้ กล่าวคือ                
การอบรมในโครงการ ประเด็นพัฒนานักสื่อความหมายการท่องเที่ยวนนทบุรี  เป็นกิจกรรมที่ช่วยเสริมสร้าง
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ความรู้ ทักษะ และความมั่นใจในการต้อนรับนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะในด้านการถ่ายทอดเรื่องราวและ
คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่อย่างน่าสนใจ จากผลสำเร็จโครงการดังกล่าว ยังมีการเชื่อมโยงกับ
กิจกรรมและโครงการท่องเที่ยวอื่น ๆ ในจังหวัดนนทบุรี ผ่านการทำงานร่วมกันของภาคีเครือข่ายต่าง ๆ 
เช่น หน่วยงานภาครัฐ ชุมชน สถานศึกษา และผู้ประกอบการท่องเที่ยว ซึ่งภาคีทั้งหมดดำเนินงานอย่าง
บูรณาการ โดยมีเป้าหมายร่วมกันในการส่งเสริมและกระจายรายได้จากการท่องเที่ยวสู่ชุมชนอย่างยั่งยืน 
ช่วยให้เศรษฐกิจฐานรากของจังหวัดเติบโตควบคู่กับการพัฒนาศักยภาพคนในท้องถิ่น 
  
 ข้อเสนอแนะเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรี  จากการประเมินโครงการทางการ
ท่องเที่ยวของจังหวัดนนทบุรีดังกล่าว ผลวิจัยพบข้อเสนอแนะเพื่อจัดทำโครงการท่องเที่ยวเมืองนนทบุรี 
แยกเป็นรายประเด็นได้ดังนี้  

1. พัฒนาโครงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตท้องถิ่นจังหวัดนนทบุรีในลักษณะ
เส้นทางเชื่อมโยง และชูจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดนนทบุรี  

โครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวควรให้ความสำคัญกับการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และวิถีชีวิตท้องถิ่นอย่างเป็นระบบ โดยเน้นการออกแบบเส้นทางที่เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวสำคัญทาง
วัฒนธรรม อาทิ วัดโบราณ ตลาดพื้นบ้าน และชุมชนที่มีเอกลักษณ์ทางด้านหัตถกรรม โดดเด่นของ
จังหวัดนนทุบรี เช่น ชุมชนเกาะเกร็ด เพ่ือสร้างความต่อเนื่องในการเดินทางของนักท่องเที่ยว และเพ่ิมความ
หลากหลายของประสบการณ์ที่ได้รับ การเชื่อมโยงเชิงพ้ืนที่เช่นนี้จะช่วยส่งเสริมการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น 
และสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชนในฐานะเจ้าบ้านทางการท่องเที่ยว นอกจากนี้ ควรมีการจัดกิจกรรมหรือ
เทศกาลท่องเที่ยวในลักษณะต่อเนื่องและสม่ำเสมอ เพื่อกระตุ้นการเดินทางซ้ำและสร้างการรับรู้ในวงกว้าง 
การวางแผนอย่างบูรณาการระหว่างภาคีที่เกี ่ยวข้อง ทั้งภาครัฐ เอกชน และชุมชน จะส่งผลให้เกิดการ
พัฒนาอย่างยั่งยืน และสามารถสร้างจุดขายทางการท่องเที่ยวที่มีอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นได้อย่างชัดเจน 

2. การส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในระดับชุมชน 
การสนับสนุนกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ถือเป็นแนวทางสำคัญ

ในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เน้นให้เกิดประสบการณ์มีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเที่ยวกับชุมชนเจ้าบ้าน               
โดยมุ่งเน้นการมีปฏิสัมพันธ์ การเรียนรู้ และการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม ซึ่งช่วยให้การท่องเที่ยวมีคุณค่าเชิง
จิตใจและสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างผู้มาเยือนกับเจ้าของพื้นที่ จากผลการสัมภาษณ์ในงานวิจัย พบว่า 
จังหวัดนนทบุรีมีศักยภาพในการพัฒนากิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ผ่านชุมชนที่มีอัตลักษณ์โดดเด่น 
อาทิ ชุมชนตลาดท่าน้ำนนทบุรี ชุมชนบางศรีเมือง ชุมชนบางกรวย และชุมชนเกาะเกร็ด ซึ่งแต่ละแห่งมีทุน
วัฒนธรรม วิถีชีวิต และทรัพยากรที่สามารถต่อยอดเป็นกิจกรรมที่สร้างสรรค์ เช่น การจัดเส้นทางท่องเที่ยว
แบบ One Day Trip ที่ผสานกิจกรรมเชิงเรียนรู้ ได้แก่ การทำขนมไทยพื้นบ้าน การสาธิตและทดลอง                
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ทำเครื่องปั้นดินเผา การสานจักสาน หรือการล่องเรือชมวิถีริมน้ำ เป็นต้น การพัฒนาในลักษณะนี้ไม่เพียงแต่
ส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากให้เข้มแข็ง หากยังช่วยอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นและสร้างคุณค่าทางวัฒนธรรม
อย่างยั่งยืน 

3. การยกระดับผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ชุมชนในจังหวัดนนทบุรี 
การพัฒนาสินค้าชุมชนให้สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้อย่างชัดเจนถือเป็นกลยุทธ์สำคัญ  

ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะในจังหวัดนนทบุรี ซึ่งเป็น
พ้ืนที่ที่มีความหลากหลายด้านวัฒนธรรม วิถีชีวิต และภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น งานเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด 
ขนมไทยพื้นบ้าน ผลไม้พื้นเมือง และผลิตภัณฑ์จากการจักสาน การยกระดับสินค้าดังกล่าวควรดำเนินการ
ควบคู่ไปกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การออกแบบที่ทันสมัย การสร้างเรื่องราว (storytelling) ที่สะท้อนความ
เป็นมาของชุมชน ตลอดจนการส่งเสริมช่องทางการตลาดทั้งแบบออนไลน์และออฟไลน์ เพื่อให้สามารถ
เข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวและผู้บริโภคในวงกว้างมากขึ้น ทั้งนี้ การมีส่วนร่วมของชุมชนในกระบวนการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ถือเป็นหัวใจสำคัญในการรักษาอัตลักษณ์และความยั่งยืน โดยภาครัฐและเอกชนควรมีบทบาท           
ในการสนับสนุนด้านองค์ความรู้ เทคโนโลยี และเครือข่ายการตลาด เพื่อให้สินค้าชุมชนสามารถแข่งขันได้    
ในระดับภูมิภาคและสากลอย่างมีประสิทธิภาพ 

ในมิติการพัฒนาสินค้าชุมชน ชุมชนสามารถเชื ่อมโยงกับการท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ 
โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่มีรากฐานมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น อาทิ เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด ผลไม้พื้นเมือง 
ขนมไทย และงานหัตถกรรมจักสานต่าง ๆ ซึ่งล้วนเป็นสินค้าที่มีศักยภาพในการถ่ายทอดเรื่องราวและความ
ภาคภูมิใจของชุมชนให้แก่นักท่องเที่ยว การบูรณาการการท่องเที่ยวกับการพัฒนาสินค้าชุมชนในลักษณะนี้ 
ทำให้เกิดมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจและช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวในฐานะแหล่งเรียนรู้และ
วัฒนธรรม การออกแบบกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในการผลิต เช่น การสาธิตหรือทดลอง          
ทำเครื่องปั้น การทำขนม หรือการตกแต่งผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น ไม่เพียงสร้างประสบการณ์ที่น่าจดจำ แต่ยังเป็น
โอกาสในการสื่อสารอัตลักษณ์ของชุมชนอย่างมีชีวิตชีวา 

ทั้งนี้ การพัฒนาสินค้าชุมชนในบริบทของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ควรได้รับการส่งเสริมผ่าน
กระบวนการมีส่วนร่วมของคนในพื้นที่ การเสริมสร้างศักยภาพด้านการออกแบบ การสร้างเรื่องราวสินค้า 
(storytelling) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การเชื่อมโยงกับตลาดยุคใหม่ รวมถึงการใช้แพลตฟอร์มดิจิทัล เพ่ือให้
สามารถสื่อสารคุณค่าของสินค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ และนำไปสู่การสร้างความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ            
ในระดับชุมชนอย่างแท้จริง 
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4. วางแผนกลยุทธ์โครงการท่องเที่ยวส าหรับ กลุ่มตลาดเฉพาะ (Niche Market) 
การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกลยุทธ์ในจังหวัดนนทบุรี ควรมุ่งเน้นไปที่การวางแผนเพื่อเข้าถึง  

กลุ่มตลาดเฉพาะ (Niche Market) ซึ่งเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะทาง และมีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวที่ชัดเจน สม่ำเสมอ และมีแนวโน้มที่จะกลับมาใช้บริการซ้ำ ( loyal visitors) การวางแผนเชิงกล
ยุทธ์จึงควรมุ่งเน้นการสร้างประสบการณ์ที่สอดคล้องกับความสนใจของกลุ่มเหล่านี้ และยกระดับสินค้าและ
บริการให้ตรงกับความคาดหวังของตลาดเฉพาะมากยิ่งขึ้น 

ตัวอย่างของกลุ่มตลาดเฉพาะในพ้ืนที่จังหวัดนนทบุรี ได้แก่ 
• กลุ่มชมรมคนพายเรืออนุรักษ์วิถีคลอง ซึ่งเป็นกลุ่มที่สนใจการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์และ 

กิจกรรมทางน้ำ การพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวคลองและการจัดกิจกรรมพายเรือร่วมกับชุมชนจึงเป็นแนวทาง
สำคัญ ซึ่งจากผลสัมภาษณ์พบว่าโครงการท่องเที่ยวจังหวัดนนทบุรี ได้รับการตอบรับและเข้าร่วมกิจกรรม
จากกลุ่มนี้เป็นอย่างมาก  

•  กลุ่มผู้สูงอายุที่นิยมไหว้พระและทำบุญ เป็นอีกกลุ่มเป้าหมายที่สอดคล้องกับโครงการ 
ท่องเที่ยวเมืองนนทบุรี นนทบุรีมีวัดสำคัญที่ชุมชนศรัทธาเป็นจำนวนมาก และที่ผ่านมาทางท่องเที่ยวกีฬา 
ร่วมกับเครือข่ายภาคีท่องเที่ยวระดับจังหวัด ได้จัดโครงการท่องเที่ยวล่องคลองไหว้พระ ได้รับการตอบรับ
จากกลุ่มเป้าหมาย (สูงอายุ) เป็นอย่างดี  ดังนั้นควรจัดทำโครงการเส้นทางท่องเที่ยวสายวัดและวัฒนธรรม
อย่างต่อเนื่อง 

•  กลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจด้านอาหาร (Food Tourism) ซึ่งนิยมตามหาร้านอาหารท้องถิ่นใน 
จังหวัดนนทบุรีที่ขึ้นชื่อหลากหลายตลาดและร้านอาหาร ภายในจังหวัดนนทบุรี มีทั้งร้านอาหารหลากหลาย
รูปแบบ ร้านอาหารประเภท Street food หรือ อาหารริมคลอง ริมแม่น้ำที่อร่อยอย่างหลากหลาย รวมถึง
ประเภทคาเฟ่ตามความนิยม  ทั้งนี้อาจกล่าวได้ว่า จังหวัดนนทบุรีมีศักยภาพสูงในการรองรับกลุ่มนี้ เพราะมี
วัตถุดิบพ้ืนถิ่นและอาหารพื้นบ้านจำนวนมาก อีกท้ังยังเดินทางสะดวกท้ังรถส่วนตัว และรถสาธารณะ  

•  กลุ่มนักท่องเที่ยวสายสุขภาพ (Wellness Tourism) โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวชาวไทยและ 
ชาวต่างชาติที่นิยมบำบัดสุขภาพด้วยวิถีการนวดแผนไทย สปา และสมุนไพร ซึ่งจังหวัดนนทบุรีถือเป็น           
หนึ่งในศูนย์กลางด้านแพทย์แผนไทยของประเทศ เนื่องจากเป็นที่ตั้งของกระทรวงสาธารณสุข ทำให้มีมี
แพทย์แผนไทย หรือ Therapist รวมถึงสถานประกอบการตามมาตรฐานแพทย์แผนไทยและสปาอยู่เป็น
จำนวนมาก 
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ทั้งนี้ ในการวางแผนกลยุทธ์เพ่ือพัฒนาโครงการท่องเที่ยวสำหรับกลุ่มตลาดเฉพาะดังกล่าว ควรใช้
แนวคิดการตลาดแบบสร้างคุณค่า (Value-Based Marketing) โดยเน้นจุดเด่นที่มีเอกลักษณ์ของแหล่ง
ท่องเที่ยว เช่น วิถีชีวิตชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือวัฒนธรรมเฉพาะพ้ืนที่ ซึ่งเป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวจำนวน
มากกำลังแสวงหา ประกอบกับการสื่อสารการตลาดที่ตรงกับความสนใจของกลุ่มเป้าหมายแต่ละประเภท 
เช่น กลุ่มนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่ กลุ่มผู้สูงอายุ หรือกลุ่มที่ชื่นชอบการท่องเที่ย วเชิงอาหารและวัฒนธรรม 
เพ่ือให้เกิดการรับรู้และสร้างความประทับใจได้อย่างเหมาะสม 

นอกจากนี้ การพัฒนาเรื่องราวของแหล่งท่องเที่ยว (Brand Story) ที่น่าสนใจ ช่วยสร้างอารมณ์
ร่วมและความผูกพันของนักท่องเที่ยวต่อชุมชน ซึ่งสามารถถ่ายทอดผ่านสื่อดิจิทัล เว็บไซต์ หรือโซเ ชียล
มีเดียให้เข้าถึงง่ายและน่าสนใจมากขึ้น อีกทั้งการเก็บข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับพฤติกรรมนักท่องเที่ยวแต่ละ    
กลุ่ม ยังช่วยให้สามารถวางแผนกิจกรรมและประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ตอบโจทย์ได้ตรงจุด เช่น การจัด
เวิร์กช็อปงานฝีมือ การเข้าร่วมพิธีกรรมท้องถิ่น หรือการลิ้มรสอาหารพื้นบ้าน ทั้งนี้ การพัฒนาโครงการ
ดังกล่าวควรเป็นความร่วมมือระหว่างชุมชน ภาครัฐ และเอกชน เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนในด้านเศรษฐกิจและ
วัฒนธรรม และทำให้การท่องเที่ยวสร้างประโยชน์ให้กับคนในพื้นที่อย่างแท้จริง 

5. การพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการท่องเที่ยวท้องถิ่นของจังหวัดนนทบุรี  
การพัฒนาโครงการท่องเที ่ยวที ่มีประสิทธิผล จะต้องมีการการยกระดับอุตสาหกรรมการ

ท่องเที่ยวในระดับชุมชน ซึ่งมีความจำเป็นต้องอาศัยการพัฒนา ศักยภาพของบุคคลท้องถิ่น ชุมชน หรือ
ผู้ประกอบการท้องถิ่นอย่างเป็นระบบ โดยเฉพาะในด้าน ทักษะการให้บริการทางการท่องเที่ยวทั่วไป เช่น 
การต้อนรับ การสื่อสาร รวมถึงทักษะที่สำคัญ ได้แก่ การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลขั้นพื้นฐาน เพื่อบริหารจัดการ
การท่องเที่ยว  เพ่ือให้ร่วมจัดทำโครงการการท่องเที่ยว และพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกับภาครัฐบาลได้อย่าง
มีประสิทธิผลสูงสุด และยั่งยืน ตลอดจนสามารถรองรับนักท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ  

จากผลการวิจัยพบว่า การพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการท่องเที่ยวในพื้นที่เป็นองค์ประกอบ
สำคัญต่อความสำเร็จของการส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่างยั่งยืน โดยเฉพาะในประเด็นด้านความรู้
เกี่ยวกับการบริหารจัดการธุรกิจท่องเที่ยว การวางแผนบริการ และการต้อนรับนักท่องเที่ยวด้วยความเป็น
มิตรและมีจิตบริการ ซึ่งไม่เพียงแต่ช่วยยกระดับมาตรฐานการท่องเที่ยวในพื้นที่เท่านั้น แต่ยังส่งผลต่อความ
ประทับใจและการกลับมาใช้บริการซ้ำของนักท่องเที่ยวอีกด้วย อีกหนึ่งประเด็นสำคัญค ือ การส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการและบุคลากรท้องถิ่นมีความสามารถในการสื่อสารภาษาต่างประเทศขั้นพื้นฐาน โดยเฉพาะ
ภาษาอังกฤษ เพื่ออำนวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวต่างชาติ และสร้างความมั่นใจในการสื่อสารข้อมูล
ด้านการท่องเที่ยวอย่างถูกต้องสำหรับการท่องเที่ยวภายในจังหวัดนนทบุรี 
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ในขณะเดียวกัน การสร้างความเข้าใจในประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และอัตลักษณ์ของชุมชนอย่าง
ลึกซึ้ง จะช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถถ่ายทอดคุณค่าของพื้นที่ได้อย่างน่าสนใจ และสร้างความแตกต่าง           
ที่เป็นจุดขายในการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ ยกตัวอย่างเช่น โครงการอบรม “มัคคุเทศก์น้อย” ของ
จังหวัดนนทบุรีที ่ได้จัดโครงการไปจนแล้วเสร็จ ถือเป็นกิจกรรมที่มีประโยชน์อย่างยิ่งต่อการเสริมสร้าง
บทบาทของเยาวชนในท้องถิ่น โดยเยาวชนจะได้เรียนรู้เรื่องราวความเป็นมาของชุมชน ฝึกทักษะการสื่อสาร 
และได้มีส่วนร่วมเป็นเจ้าบ้านที่ดีในการต้อนรับนักท่องเที่ยว 

ทั้งนี้ เพื่อให้เกิดประสิทธิภาพในระยะยาวทางด้านการพัฒนาบุคลากรท้องถิ่นเพื่อการท่องเที่ยว 
ภาครัฐและหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ควรมีการดำเนินโครงการดังกล่าวอย่างต่อเนื่อง เพื่อเป็นกลไกในการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้ระหว่างรุ่น อีกทั้งยังสามารถจุดประกายให้เกิดความภาคภูมิใจในท้องถิ่นของตนเอง            
ในขณะเดียวกัน ก็ควรขยายขอบเขตการฝึกอบรมไปยังกลุ ่มไกด์ท้องถิ่น ผู ้ดูแลแหล่งท่องเที ่ยว และ
เจ้าหน้าที่ชุมชน ให้มีทักษะด้านการนำเสนอข้อมูล การดูแลนักท่องเที่ยว การจัดกิจกรรมให้สอดคล้องกับ
ความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย รวมถึงการจัดการความขัดแย้งและข้อร้องเรียนอย่างมืออาชีพ เพื่อยกระดับ
ภาพลักษณ์ของชุมชนให้เป็นจุดหมายปลายทางที่พร้อมต้อนรับนักท่องเที่ยวในทุกมิติอย่างมีคุณภาพและ
ยั่งยืน 

อีกประเด็นสำคัญในการพัฒนาการท่องเที ่ยวชุมชน คือ การนำเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้เป็น
เครื่องมือในการประชาสัมพันธ์และบริหารจัดการการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบ ผู้ประกอบการในท้องถิ่น
ควรได้รับการส่งเสริมและอบรมให้สามารถใช้งานช่องทางดิจิทัลพื้นฐานได้อย่างมีประสิทธิภาพ อาทิ การ
สร้างและดูแลเพจ Facebook การจัดทำเว็บไซต์ การใช้ Instagram และ TikTok เพ่ือการเผยแพร่ภาพถ่าย
หรือคลิปวิดีโอที่น่าสนใจ ซึ่งสามารถถ่ายทอดเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างชัดเจน พร้อมทั้งควรมี
การอัปเดตข้อมูลตำแหน่งของแหล่งท่องเที่ยวใน Google Maps อย่างถูกต้อง เช่น วันเวลาเปิดให้บริการ 
ช่องทางติดต่อ หรือรีวิวจากนักท่องเที่ยว เพ่ือสร้างความน่าเชื่อถือและอำนวยความสะดวกให้กับผู้มาเยือน 

นอกจากนี้ ผู้ประกอบการควรได้รับความรู้ด้านการตลาดเนื้อหา (Content Marketing) และการ
เล่าเรื่อง (Storytelling) เพื่อสร้างเนื้อหาที่สามารถดึงดูดกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวรุ่นใหม่           
ที่มักค้นหาข้อมูลผ่านช่องทางดิจิทัลและนิยมรีวิวจากผู้ใช้งานจริง การเข้าร่วมแพลตฟอร์มรีวิว เช่น 
TripAdvisor, Google Reviews หรือเว็บไซต์ท่องเที ่ยวต่าง ๆ จะช่วยให้แหล่งท่องเที ่ยวของช ุมชน              
เป็นที่รู้จักในวงกว้างมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ยังสามารถใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ในการขายสินค้าชุมชน หรือ
บริการจองกิจกรรมท่องเที ่ยวล่วงหน้าได้ ซึ่งจะช่วยให้เกิดความสะดวกและเพิ่มโอกาสในการสร้างรายได้
ให้กับชุมชนอย่างยั่งยืน 
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ท้ายที่สุด การพัฒนาเทคโนโลยีควรดำเนินควบคู่ไปกับการสร้างความเข้าใจด้านความปลอดภัย
ทางไซเบอร์ (Cybersecurity) และการจัดทำคู ่มือการสื ่อสารออนไลน์ที ่เหมาะสมกับบริบทของพื้นที่                
โดยภาครัฐและหน่วยงานการศึกษาสามารถมีบทบาทสนับสนุนผ่านการจัดตั้งคลินิกดิจิทัลหรือการอบรม
อย่างต่อเนื่อง เพื่อให้ชุมชนสามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัลเป็นเครื่องมือในการพัฒนาการท่องเที่ยวได้อย่าง
ยั่งยืนและมีประสิทธิภาพ 

6. ยกระดับคุณภาพสินค้าและบริการในชุมชนท่องเที่ยว 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและชุมชนในจังหวัดนนทบุรี มีผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่น

และมีศักยภาพในการพัฒนาให้เป็นสินค้าท่องเที่ยวที่มีมูลค่าเพ่ิม อาทิ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เช่น มะม่วง
บางสีทอง ทุเรียนเมืองนนท์ มะปรางหวานท่าอิฐ หน่อกะลาเกาะเกร็ด รวมถึงผลิตภัณฑ์หัตถกรรมและ               
แปรรูปในชุมชน เช่น เครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด เครื่องเบญจรงค์ลายทองของอำเภอบางกรวย กล้วยตาก 
และผลไม้แปรรูปต่าง ๆ สินค้าเหล่านี้ไม่เพียงแต่มีคุณค่าเชิงวัฒนธรรม แต่ย ังสามารถต่อยอดเชิงเศรษฐกิจ
ผ่านการยกระดับมาตรฐานและการสร้างแบรนด์ให้เป็นที่รู้จักในระดับกว้าง ดังนั้น ภาครัฐและหน่วยงาน              
ที่เก่ียวข้องควรมีบทบาทในการสนับสนุนการพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการ OTOP และ SME ผ่านการ
จัดอบรมด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ การบรรจุภัณฑ์ การสร้างเรื่องราวสินค้า (storytelling) ตลอดจน              
การใช้สื่อดิจิทัลและแพลตฟอร์มการตลาดออนไลน์ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการแข่งขัน และส่งเสริมการท่องเที่ยว
โดยชุมชนให้เติบโตอย่างยั่งยืนในระยะยาว 

สำหรับการพัฒนาคุณภาพการให้บริการสำหรับนักท่องเที่ยว ในมิติของการให้บริการในชุมชน
แหล่งท่องเที่ยวถือเป็นปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อความประทับใจและประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะ
อย่างยิ ่งในชุมชนที่มีอัตลักษณ์โดดเด่น เช่น เมืองนนทบุรี ซึ ่งมีเสน่ห์จากวิถีชีวิตชาวสวนและริมน้ำ                   
การจัดบริการในรูปแบบต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นโฮมสเตย์ อาหารและเครื่องดื่มพื้นบ้าน หรือกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จึงควรพัฒนาให้มีความเหมาะสมกับศักยภาพของพื้นที่ โดยไม่กระทบต่อวิถีชีวิต
ดั้งเดิมของชุมชน การพัฒนาโฮมสเตย์ควรยึดหลัก “ความเป็นเจ้าบ้าน” ที่อบอุ่นและเป็นกันเอง มากกว่า
การสร้างสิ่งอำนวยความสะดวกแบบโรงแรม เพื่อรักษาบรรยากาศท้องถิ่นและความเรียบง่ายที่เป็นเสน่ห์
เฉพาะของพ้ืนที ่

นอกจากนี้ การบริการอาหารพื้นบ้านควรเน้นใช้วัตถุดิบจากท้องถิ่น และสอดแทรกเรื่องราวของ
อาหารกับวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น การจัดโต๊ะอาหารแบบพื้นบ้าน หรือการมีพิธีการเล็กๆ ที่สื่อถึงวัฒนธรรม
เมืองนนท์ ทั้งนี้ ควรมีการอบรมพัฒนาทักษะการบริการเบื้องต้นให้กับสมาชิกในชุมชน ทั้งในด้านสุขอนามัย 
การต้อนรับ และความเข้าใจในความต้องการของนักท่องเที่ยวยุคใหม่ 
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ส่วนกิจกรรมการท่องเที่ยวควรมีการออกแบบอย่างรอบคอบ โดยเฉพาะกิจกรรมทางน้ำ เช่น 
ล่องเรือหรือพายเรือชมวิถีชุมชน ควรคำนึงถึงความปลอดภัยเป็นสำคัญ พร้อมทั้งมีแนวทางบริหารจัดการ
ความเสี่ยงที่เหมาะสม การพัฒนาเหล่านี้ควรตั้งอยู่บนพื้นฐานความพอดี และไม่พัฒนาแบบล้ำสมัยเกินไป
จนทำลายอัตลักษณ์ดั้งเดิม เพราะเสน่ห์ที่แท้จริงของการท่องเที่ยวชุมชนในพื้นที่อย่างนนทบ ุรี คือการได้
สัมผัสชีวิตเรียบง่าย ความอบอุ่นของผู้คน และเรื่องราววิถีชีวิตริมน้ำที่หาชมได้ยากในเมืองใหญ่ ทั้งหมดนี้จะ
นำไปสู่การสร้างการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน และเกิดประโยชน์อย่างแท้จริงต่อคนในชุมชน 
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บทที่ 5  

 สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ    

 

 งานวิจัยเรื ่อง การศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจการท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์              
ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น” ของจังหวัดนนทบุรี               
มีวัตถุประสงค์หลัก เพื่อศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเท่ียว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์ที่โดดเด่นของ
ท้องถิ่น ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี และเพื่อประเมิน
ความสำเร็จของโครงการหนึ ่งเมืองท่องเที ่ยว หนึ ่งประสบการณ์ท้องถิ ่น ของจังหวัดนนทบุรี  และสรุป
ข้อเสนอแนะเพื่อพัฒนาการท่องเที่ยว ผลวิจัยใช้ประโยชน์ ในเชิงข้อเสนอแนะเพื่อนโยบายที่เกี ่ยวกับการ
พัฒนาการท่องเท่ียวจังหวัดนนทบุรี  
 

5.1 สรุปกระบวนการวิจัย  
 ระเบียบวิธีวิจัย เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) เครื่องมือวิจัยเป็นแบบสัมภาษณ์
เชิงลึก และแบบประชุมกลุ่มย่อย  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง กลุ่มประชากรที่ใช้ในการศึกษา แบ่งออกเป็น
สองกลุ่มหลัก ได้แก่ กลุ่มแรก เป็น ภาครัฐบาลท้องถิ่น ที่เกี่ยวข้องโดยตรงกับการจัดทำโครงการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวตามโครงการ ในเขตพื้นที่วิจัย (อำเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี ) ได้แก่ สำนักงานท่องเที่ยวและกีฬา 
จังหวัดนนทบุรี  สำหรับกลุ่มที่สอง  เป็นตัวแทนภาคชุมชน บริเวณอำเภอ บางกรวย  จังหวัดนนทบุรี ท่ีเกี่ยวกับ
การให้บริการท่องเที่ยว และอยู่ในบริเวณชุมชนที่จัดทำโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์
ท้องถิ่น” ทั้งนี้จากกลุ่มประชากรขั้นต้น ผู้วิจัยคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง หรือผ ู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants) 
จำนวน 20 ท่าน  แบ่งเป็น ภาครัฐบาล 6 ท่าน และผู้แทนชุมชน 14 ท่าน สถานที่หลักในการวิจัย คือ บริเวณ 
ชุมชนท่องเท่ียวอำเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี ซึ่งจังหวัดนนทบุรีเป็นพื้นท่ีวิจัยในเครือข่ายการพัฒนาวิชาการ
และวิจัย ของ มทร.พระนคร 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  ได้แก่ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก และแบบประชุมกลุ่มย่อย สร้างเครื่องมือโดย
การทบทวนประเด็นวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง ตลอดจนงานวิจัยที่เกี ่ยวข้องกับการพัฒนาการท่องเที่ยวและ
นโยบายการท่องเที่ยว หรือการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี  จากเครื่องมือวิจัย มีการตรวจสอบคุณภาพ
เครื่องมือวิจัย โดยวิธีการตรวจสอบข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation method)  ในเบื้องต้น หลังจากนั้น
แก้ไขเครื่องมือวิจัย และส่งประเมินแก่ผู้ทรงคุณวุฒิ หรือผู้เชี่ยวชาญงานวิจัยการท่องเที่ยวจำนวน ท่องเที่ยว
จำนวน 2 ท่านตรวจสอบและนำเครื ่องมือที ่ได ้ ไปทดลองเก็บ Try out กับกลุ ่มชุมชนจำนวน 5 คน              
ได้ค่าความเชื่อมั่นไม่ต่ำว่า 0.98  ปรับแก้เครื่องมือวิจัยรอบสุดท้ายให้สมบูรณ์ ก่อนนำเครื่องมือดังกล่าวไป
ลงพื้นที่จริง 
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การเก็บรวบรวมข้อมูล วิจัยทำการนัดหมายกลุ่มตัวอย่างตามกำหนดระยะเวลาเบื้องต้น ส่งแบบ
สัมภาษณ์และแบบยินยอมในการให้ข้อมูลแก่กลุ่มตัวอย่าง เมื่อกลุ่มตัวอย่างตอบรับการนัดหมายเพื่อ
สัมภาษณ์ ผู้วิจัยจึงดำเนินการเก็บข้อมูลตามนัดหมาย ตามสถานที่ และกำหนดเวลาที่ผู ้วิจัยประสาน              
แจ้งกับกลุ่มตัวอย่าง เก็บข้อมูลโดยสัมภาษณ์ และขออนุญาตบันทึกเสียง  สำหรับการประชุมกลุ่มย่อย 
(focus group) ผู ้วิจัยนัดกลุ ่มตัวอย่าง ดำเนินการคัดเลือกกลุ ่มตัวอย่างอีกครั ้งแบบเจาะจง เข้าสู ่
กระบวนการกิจกรรมประชุมกลุ่มย่อย ส่งแบบประชุมกลุ่มย่อยและนัดหมาย หัวข้อในการประชุมไปยัง
กลุ่มตัวอย่าง ที่จะเข้าร่วมกิจกรรม  เก็บข้อมูลโดยการประชุม ผู้วิจัยดำเนินการหลัก และให้กลุ่มตัวอย่าง 
หรือตัวแทนกลุ่มตัวอย่าง แสดงความคิดเห็น และข้อเสนอแนะ ตามหัวข้อจากแบบการประชุมกลุ่มย่อย 
ผู้วิจัยทำการบันทึกข้อมูล เพ่ือวิเคราะห์ผลวิจัย  

สำหรับการบันทึกเสียงจากการเก็บข้อมูล ผู ้ว ิจ ัยดำเนินการตามหลักจริยธรรมการวิจ ัย                       
ไฟล์บันทึกเสียงดังกล่าว ถูกเก็บไว้ในคอมพิวเตอร์ส่วนบุคคลของผู้วิจัย ตั้งรหัสลับเข้าถึง และไฟล์ดังกล่าว             
จะถูกทำลายไปภายในระยะเวลา 1 ปี หลังสินสุดงานวิจัย 

การวิเคราะห์ข้อมูล   ผู้วิจัยใช้วิธีกระบวนการวิเคราะห์แบบแก่นสาระ (Thematic Analysis) 
ตามวิธีการของงานวิจัยแบบคุณภาพ ได้แก่  นำข ้อมูลมาถอดเทป (Transcribe) ด้วยตัวผู ้ว ิจัยเอง                    
นำข้อมูลมาเรียบเรียงชุดข้อมูลเป็นประเภท หมวดหมู่ ตามคำสำคัญ (Keywords) จากนั้น เรียงหมวดหมู่
จากคำสำคัญวิจัย กำหนดเป็น Code แต่ละหัวข้อ และทำการวิเคราะห์โดยผู้วิจัย จัดลำดับหมวดหมู่ของ
ข้อมูลวิจัย ทำการตีความ (Interpret) เพ่ือสรุปผลการวิจัย และอภิปรายผล  

จริยธรรมการวิจัย งานวิจัยเล่มนี้ ได้ผ่านกระบวนการพิจารณาจริยธรรมวิจัยตามข้อกำหนด               
โดยคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์เครือข่ายภูมิภาค มหาวิทยาลัยนเรศวรดำเนินการให้การ
รับรองโครงการวิจัยตามแนวทางหลักจริยธรรมการวิจัยในคนที ่เป็นมาตรฐานสากลได้แก่ Declaration                      
of Helsinki, The Belmont Report, CIOMS Guideline แ ล ะ  International Conference on 
Harmonization in Good Clinical Practice หรือ ICH-GCP  วันที่ 19 กรกฎาคม 2567 

 
5.2 สรุปผลการวิจัย  

 จากกระบวนการวิจัยดังกล่าว สามารถสรุปผลวิจัย ตามวัตถุประสงค์ของโครงการวิจัยดังนี้  
 วัตถุประสงค์ข้อที่ 1  เพ่ือศึกษากลยุทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที่ยว โดยส่งเสริมการใช้อัตลักษณ์

ที่โดดเด่นของท้องถิ่น ตามโครงการ หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี              
ผลวิจัย พบว่า จังหวัดนนทบุรี มีศักยภาพในการท่องเที่ยวระดับที่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวทั้ งชาวไทย
และชาวต่างชาติได้ไม่แพ้กรุงเทพมหานคร มีแหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย แต่ที่ได้รับความนิยมจะเป็น การ
ท่องเที่ยวไหว้พระ การท่องเที่ยววิถีชีวิต (ตลาดท้องถิ่นและการท่องเที่ยวเชิงอาหาร) และการท่องเที่ยว            



51 
 

ในเชิงส่งเสริมสุขภาพ (สปาและนวดแผนไทย) การจัดการแหล่งท่องเท ี่ยว มีการจัดทำโครงการต่างๆ               
เพ่ือบูรณาการระหว่างชุมชนและท้องถิ่น รวมถึงนำอัตลักษณ์ท้องถิ่นมาเป็นจุดขายในการดึงดูดนักท่องเที่ยว 

สำหรับกลุยทธ์การพัฒนาเศรษฐกิจท่องเที ่ยว ตามโครงการ หนึงเมืองท่องเที ่ยว หนึ ่ง
ประสบการณ์ท้องถิ่น จังหวัดนนทบุรี มีรายละเอียดโครงการดังนี้ จังหวัดนนทบุรี ได้สร้างสรรค์โครงการ 
ภายใต้ชื ่อ “1 เมืองท่องเที่ยว 1 ประสบการณ์ท้องถิ่น (One destination, One Local experience)” 
มุ ่งเน้น กิจกรรม “อบรมสื ่อความหมายท้องถิ ่นเพื ่อส ่งเสริมการท่องเที ่ยวฝั ่งร ิมคลองอ้อมนนท์                   
จังหวัดนนทบุรี” ซึ ่งโครงการที ่จ ัดทำขึ ้นดังกล่าว สอดคล้องกับแผนพัฒนาการท่องเที ่ยวแห่งชาติ                  
( พ.ศ. 2566 -2570) และนอกจากนี้ รายละเอียดโครงการดังกล่าว ยังสอดคล้อง กับแผนปฏิบัติราชการ    
รายปี (ในปีที่จัดทำโครงการ ปีงบประมาณ 2566 หรือ ช่วงปฏิบัติการโครงการ 2566-2567) คือ มุ่งเน้น
ยุทธศาสตร์ที่ 2 ในด้านการสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจฐานราก และพัฒนาคุณภาพชีวิตของคนไทย               
มีเป้าประสงค์ให้ชุมชนท้องถิ่นและวิสาหกิจรายย่อยท้องถิ่นเกิดการพัฒนา มีโอกาสสร้างรายได้ผ่านการ      
ท่องเที่ยวมากขึ้น อละพัฒนาทักษะองค์ความรู้ของท้องถิ่นและชุมชน จากรายได้ที่มาจากการส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวและกีฬา อีกทั้งโครงการดังกล่าว ยังสอดคล้องกับประเด็นแผนปฏิบัติราชการของำนักงาน
ปลัดกระทรวงท่องเที่ยวและกีฬา ทางด้านสร้างความเข้มแข็งให้เศรษฐกิจท่องเที่ยวและกีฬา  

ตามเป้าหมายของโครงการเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทุบรีดังกล่าว เน้นไปที่ความ
พร้อมของผู้ประกอบการการท่องเที่ยวในท้องถิ่นและชุมชน ไปพร้อมกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ ่น   
ดังนั้นนนทบุรีจึงได้จัดโครงการ “1 เมืองท่องเที่ยว 1 ประสบการณ์ท้องถิ่น (One destination, One 
Local experience) อบรมสื่อความหมายท้องถิ่นเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวฝั่งริมคลองอ้อมนนท์ จังหวัด
นนทบุรี” โดยวัตถุประสงค์ของโครงการ ประการแรก เพื่อเพิ่มศักยภาพและพัฒนาทักษะในการเป็นนักสื่อ
ความหมายของบุคลากรท่องเที ่ยวของจังหวัดนนทบุรี ประการที ่สองเพื ่อให้เกิดการเดินทางซ้ำของ
นักท่องเที่ยว โดยการสร้างประสบการณ์ท่องเที่ยวให้น่าจดจำ และเพื่อส่งเสริมให้ชุมชนเกิดรายได้มากขึ้น  
โดยกลุ่มเป้าหมายของโครงการ เป็นบุคลากร และผู้ประกอบการทางการท่องเที่ยว ตลอดจน หน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทุบรี รวมจำนวน 40 ท่าน ทั้งนี้จะเห็นได้ว่า 
โครงการดังกล่าว มุ่งเป้าในการพัฒนาบุคลากรทางการท่องเที่ยวอย่างจริงจังเพื่อให้บุคลากรท่องเที่ยว              
เกิดความเข้าใจในด้านการเตรียมพร้อมรับนักท่องเที่ยว สื่อความหมายและคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวและ
ผลิตภัณฑ์สู่นักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม 

วัตถุประสงค์ข้อที ่2 เพ่ือประเมินความสำเร็จของโครงการหนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์
ท้องถิ่น ของจังหวัดนนทบุรี และสรุปข้อเสนอแนะเพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว 

สรุปผลวิจัย ภาพรวมความสำเร็จของโครงการ อยู่ในระดับดี สะท้อนจากผลการสัมภาษณ์เชิงลึก
กับบุคคลในชุมชนที่มีบทบาทสำคัญในการท่องเที่ยว และได้เข้าร่วมกิจกรรมของโครงการ พบว่าผู้เข้าร่วม
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สามารถนำความรู้ที่ได้รับไปปรับใช้ในการต้อนรับและดูแลนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม การเป็นเจ้าบ้าน   
ที่ดี ทั้งในด้านข้อมูลความรู้ วิธีการให้ข้อมูล เทคนิคมารยาทการต้อนรับนักท่องเที่ยว การดูแลความ
ปลอดภัยและการช่วยเหลือนักท่องเที่ยวเบื้องต้น 

 กลุ่มเยาวชนในท้องถิ่นที่แสดงความกระตือรือร้นและให้ความร่วมมืออย่างเต็มที่ เยาวชนตาม
กลุ่มเป้าหมายโครงการได้รับการฝึกอบรมและพัฒนาทักษะที่จำเป็นต่อการเป็นยุวมัคคุเทศก์ ทั้งด้านความรู้
เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยว ทักษะการสื่อสาร และการนำเสนอข้อมูลอย่างสร้างสรรค์ ทำให้สามารถถ่ายทอด
เรื่องราวและคุณค่าทางวัฒนธรรมของชุมชนได้อย่างน่าสนใจ 

การดำเนินโครงการท่องเที่ยวในภาพรวมมีความเหมาะสมทั้งในด้านระยะเวลาและการวางแผนที่
สอดคล้องกับบริบทของพื้นที่และฤดูกาลท่องเที่ยวในแต่ละช่วงเวลา โดยเฉพาะอย่างยิ ่ง การกำหนด
ช่วงเวลาดำเนินโครงการให้ตรงกับฤดูกาลท่องเที่ยวหลักของพื้นที่ ช่วยส่งเสริมให้เกิดประสิทธิภาพในการ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายและเพิ่มโอกาสในการดึงดูดนักท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม นอกจากนี้ การคัดเลือก
วิทยากรที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ และประสบการณ์ตรงในด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว ส่งผลต่อการ
ถ่ายทอดองค์ความรู้และการพัฒนาศักยภาพของผู้มีส่วนเกี่ยวข้องได้อย่างมีคุณภาพ และตอบสนองต่อความ
ต้องการของชุมชนได ้

โครงการสอดคล้องกับนโยบายและสถานการณ์ท่องเที่ยว จากกลยุทธ์การท่องเที่ยวของจังหวัด
นนทบุรี  ปี 2567 ที่มุ ่งเน้นการพัฒนาท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนผ่านการมีส่วนร่วมของชุมชน การอนุรักษ์
วัฒนธรรมและการเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ โดยเฉพาะวิถีชาวสวนและวิถี
ริมน้ำ 

ส าหรับข้อเสนอแนะโครงการ แบ่งเป็นรายประเด็นย่อย 6 ข้อหลักดังนี้  
1. พัฒนาโครงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตท้องถิ่นจังหวัดนนทบุรีในลักษณะเส้นทาง

เชื่อมโยง และชูจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดนนทบุรี เน้นการออกแบบเส้นทางที ่
เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวสำคัญทางวัฒนธรรม อาทิ วัดโบราณ ตลาดพื้นบ้าน และชุมชนที่มีเอ กลักษณ์
ทางด้านหัตถกรรมโดดเด่นของจังหวัดนนทุบรี เช่น ชุมชนเกาะเกร็ด เพ่ือสร้างความต่อเนื่องในการเดินทาง
ของนักท่องเที่ยว และเพิ่มความหลากหลายของประสบการณ์ที่ได้รับ การเชื่อมโยงเชิงพื้นที่เช่นนี้จะช่วย
ส่งเสริมการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น และสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชนในฐานะเจ้าบ้านทางการท่องเที่ยว 

2. การสนับสนุนกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ถือเป็นแนวทาง
สำคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่เน้นให้เกิดประสบการณ์มีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเที่ยวกับชุมชนเจ้าบ้าน 
โดยมุ่งเน้นการมีปฏิสัมพันธ์ การเรียนรู้ และการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม ซึ่งช่วยให้การท่องเที่ยวมีคุณค่าเชิง
จิตใจและสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างผู้มาเยือนกับเจ้าของพื้นที่ อีกท้ัง จังหวัดนนทบุรี ยังมีหลายชุมชน
และพ้ืนที่ เหมาะสมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือสร้างประสบการณ์ใหม่ ให้นักท่องเที่ยว  
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3. การพัฒนาสินค้าชุมชนให้สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้อย่างชัดเจนถือเป็นกลยุทธ์สำคัญ
ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเฉพาะในจังหวัดนนทบุรี ซึ่งเป็น
พ้ืนที่ที่มีความหลากหลายด้านวัฒนธรรม วิถีชีวิต และภูมิปัญญาท้องถิ่น เช่น งานเครื่องปั้นดินเผาเกาะเกร็ด 
ขนมไทยพื้นบ้าน ผลไม้พื้นเมือง และผลิตภัณฑ์จากการจักสาน การยกระดับสินค้าดังกล่าวควรดำเนินการ
ควบคู่ไปกับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การออกแบบที่ทันสมัย การสร้างเรื่องราว (storytelling) ที่สะท้อนความ
เป็นมาของชุมชน ตลอดจนการส่งเสริมช่องทางการตลาดทั้งแบบออนไลน์และออฟไลน์ เพื่อให้สามารถ
เข้าถึงกลุ่มนักท่องเที่ยวและผู้บริโภคในวงกว้างมากขึ้น 
 4. การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงกลยุทธ์ในจังหวัดนนทบุรี ควรมุ่งเน้นไปที่การวางแผนเพื่อเข้าถึง 

กลุ่มตลาดเฉพาะ (Niche Market) ซึ่งเป็นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะทาง และมีพฤติกรรมการ
ท่องเที่ยวที่ชัดเจน สม่ำเสมอ และมีแนวโน้มที่จะกลับมาใช้บริการซ้ำ ( loyal visitors) การวางแผนเชิงกล
ยุทธ์จึงควรมุ่งเน้นการสร้างประสบการณ์ที่สอดคล้องกับความสนใจของกลุ่มเหล่านี้ ตัวอย่างกลุ่มเฉพาะ
ทางการท่องเที่ยว เช่น กลุ่มชมรมคนพายเรืออนุรักษ์วิถีคลอง กลุ่มผู้ที ่สนใจการท่องเที่ยวเชิงอาหาร           
กลุ่มสูงวัยที่สนใจการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ หรือการท่องเที่ยววิถีชีวิตไหว้พระ  

5. พัฒนาศักยภาพของผู ้ประกอบการท่องเที ่ยวท้องถิ ่น การพัฒนาโครงการท่องเที ่ยวที ่มี
ประสิทธิผล จะต้องมีการการยกระดับอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในระดับชุมชน ซึ่งมีความจำเป็นต้อง   
อาศัยการพัฒนา ศักยภาพของบุคคลท้องถิ่น ชุมชน หรือผู้ประกอบการท้องถิ่นอย่างเป็นระบบ โดยเฉพาะ
ในด้าน ทักษะการให้บริการทางการท่องเที่ยวทั่วไป เช่น การต้อนรับ การสื่อสาร รวมถึงทักษะที่สำคัญ 
ได้แก่ การใช้เทคโนโลยีดิจิทัลขั้นพื้นฐาน เพ่ือบริหารจัดการการท่องเที่ยว 

6. ยกระดับคุณภาพสินค้าและบริการในชุมชนท่องเที่ยว โดยในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ
ชุมชนในจังหวัดนนทบุรี มีผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนอัตลักษณ์ท้องถิ่นและมีศักยภาพในการพัฒนาให้เป็นสินค้า
ท่องเที่ยวที่มีมูลค่าเพิ่ม อาทิ ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร เช่น มะม่วงบางสีทอง ทุเรียนเมืองนนท์ มะปราง
หวานท่าอิฐ หน่อกะลาเกาะเกร็ด รวมถึงผลิตภัณฑ์หัตถกรรมและแปรรูปในชุมชน เช่น เครื่องปั้นดินเผา
เกาะเกร็ด เครื่องเบญจรงค์ลายทองของอำเภอบางกรวย กล้วยตาก และผลไม้แปรรูปต่าง ๆ 
 
5.3 การอภิปรายผล  

1. ประเด็นเรื่องการพัฒนาศักยภาพชุมชนและผู้ประกอบการท้องถิ่นด้านการท่องเที่ยว ซึ่งถือ
เป็นหัวใจสำคัญในการยกระดับคุณภาพบริการและสร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะใน
จังหวัดนนทบุรีที่มีการดำเนินโครงการ “หนึ่งเมืองท่องเที่ยว หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น” ที่ส่งเสริมกลุ่ม
เยาวชนในชุมชนให้สามารถถ่ายทอดอัตลักษณ์ท้องถิ่นได้อย่างมีเสน่ห์และยั่งยืน ผ่านกลไกของภาคีเครือข่าย
และความร่วมมือในระดับพื้นที่ ทั้งนี้การดำเนินการโครงการพัฒนาดังกล่าว สอดคล้องกับ แนวนโยบาย
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ภาครัฐในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 13 (พ.ศ. 2566–2570) ทีไ่ด้ให้ความสำคัญกับการ
เสริมสร้างสมรรถนะบุคลากรทุกระดับ ทั้งในด้านการยกระดับทักษะเดิม (Upskilling) และการพัฒนาองค์
ความรู้ใหม่ (Reskilling) ให้สอดคล้องกับเศรษฐกิจดิจิทัลและการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมนักท่องเที่ยว 
(สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 2566) นอกจากนี้ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
ยังจัดโครงการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการแก่เยาวชน ผู้นำชุมชน และวิสาหกิจชุมชนเพื่อถ่ายทอดเสน่ห์ของ
พื้นที่อย่างมีประสิทธิภาพ พร้อมทั้งสนับสนุนการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในการสื่อสารการตลาดท้องถิ ่น             
ผ่านโครงการต่าง ๆ ที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน 

เช่นเดียวกับ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ได้ดำเนินโครงการฝึกอบรมพัฒนาทักษะด้านการ
ท่องเที่ยว โดยมุ่งเป้าไปที่ผู้ประกอบการ วิสาหกิจชุมชน ผู้นำชุมชน และเยาวชนในท้องถิ่น เพ่ือส่งเสริมการ
มีส่วนร่วมของชุมชนในการบริหารจัดการแหล่งท่องเที่ยว อย่างยั่งยืน รวมทั้งสนับสนุนให้ เกิด มัคคุเทศก์
ท้องถิ่น ที่สามารถสื่อสารอัตลักษณ์ของพื้นที่ผ่านกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม อาหาร และวิถีชีวิต                 
ซึ่งเป็นโครงการที่ถ่ายทอดประสบการณ์ท่องเที่ยวท้องถิ ่น ผ่านตัวแทนชุมชนสื ่อสารให้นักท่องเที ่ยว                  
เกิดความประทับใจ และสร้างเสน่ห์แก่ท้องถิ ่นชุมชน ทั ้งนี ้ มี ตัวอย่างนโยบายสำคัญ เช่น โครงการ 
“ยกระดับทักษะและสร ้างอาช ีพด้านการท่องเที ่ยวและบริการ (Tourism & Hospitality Upskill 
Program)”  ที่ภาครัฐบาลได้มีการพัฒนาโครงการต่างๆ ร่วมกับสถาบันการศึกษา หน่วยงานท้องถิ ่น              
และองค์กรเอกชน เพื่อพัฒนา และยกระดับแรงงานด้านการท่องเที่ยวและบริการให้มีมาตรฐานสากลและ
สามารถใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เช่น การใช้แพลตฟอร์มออนไลน์ การจัดการข้อมูลนักท่องเที่ยว และการสร้าง
คอนเทนต์ประชาสัมพันธ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยนโยบายเหล่านี ้ยังสอดคล้องกับเป้าหมายของ 
ยุทธศาสตร์ชาต ิด ้านการสร ้างความสามารถในการแข่งขัน (พ.ศ. 2561–2580) โดย สำนักงาน              
สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (2561) ซึ่งระบุให้ภาคการท่องเที ่ยวเป็นกลไกสำคัญในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานราก โดยส่งเสริมให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองได้ และมีบทบาทเป็น “เจ้าของแหล่ง
ท่องเที่ยว” อย่างแท้จริง 

แนวทางการพัฒนาดังกล่าวยังสอดคล้องกับแนวคิดการจัดการการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ของ 
Dimitrova (2023) ซึ่งเสนอกรอบการดำเนินงาน 6 ขั้นตอนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ได้แก่ การ
ยึดหลักความยั่งยืน การระบุจุดแข็งของพื้นที ่ การเสริมสร้างความเข้มแข็งของคนในชุมชน การสร้าง
พันธมิตรกับภาคีเครือข่าย การออกแบบผลิตภัณฑ์และบริการที่สะท้อนอัตลักษณ์ และการสื่อสารการตลาด
ที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะการสร้างเรื่องเล่า (Narrative) และภาพจำของพื้นที่ผ่านกิจกรรม
เชิงวัฒนธรรม มัคคุเทศก์ท้องถิ่น และปราชญ์ชุมชน ซึ่งล้วนเป็นกลไกที่เชื ่อมโยงนักท่องเที่ยวเข้ากับ
ประสบการณ์ท้องถิ่นได้อย่างลึกซึ้ง ทั้งยังตอบโจทย์การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากผ่านการมีส่วนร่วมของ
ประชาชนในท้องถิ่นอย่างแท้จริง 
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นอกจากนี้ ผลการศึกษาโดย กุลภา และคณะ (2567) ซึ่งมุ่งประเมินผลลัพธ์และผลกระทบของ
โครงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากและการท่องเที่ยวเชิง
สุขภาพ พบว่า ปัจจัยสำคัญของความสำเร็จอยู่ที ่การเสริมสร้างสมรรถนะของคนในชุมชน โดยเฉพาะ
ผู้ประกอบการรายย่อย ผ่านงบประมาณที่มุ่งเน้นการพัฒนาทุนมนุษย์ การจัดทำมาตรฐานแหล่งท่องเที่ยว 
และการมีภาคีเครือข่ายในการพัฒนาโครงการร่วมกับภาคเอกชน ซึ่งมีบทบาทสำคัญในการยกระดับสินค้า 
เศรษฐกิจชุมชน และศักยภาพการท่องเที่ยวให้เติบโตอย่างรวดเร็วและยั่งยืน 

2. ประเด็นเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ จากการจัดโครงการ“หนึ่งเมืองท่องเที่ยว                       
หนึ่งประสบการณ์ท้องถิ่น” และโครงการท่องเที่ยวต่างๆ เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรี จากผล
การศึกษา พบว่า หน่วยงานภาครัฐบาลและภาคีเครือข่าย มุ่งประเด็น การดึงอัตลักษณ์ของวิถีเมืองนนท์     
มาส่งเสริมการท่องเที่ยวในลักษณะ การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ในจังหวัดนนทบุรี เน้นการออกแบบ
ประสบการณ์ท่องเที ่ยวที ่เชื ่อมโยงกับผลิตภัณฑ์และวัฒนธรรม อัตลักษณ์ท้องถิ ่น เพื ่อสร้างคุณค่า 
ประสบการณ์ใหม่แก่นักท่องเที่ยว เช่น จุดเด่นวัฒนธรรมอาหารไทย-มอญ วิถีชาวสวนผลไม้ วิถีน้ำวิถีเมือง
นนท์สองฝั่งคลอง ตอบโจทย์นักท่องเที่ยว และสอดคล้องกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมาย             
ที ่นิยมการเดินทางแบบ One Day Trip เป็นอย่างมาก จึงสะท้อนได้ว่า การจัดโครงการที่เน้นการท่องเที่ยว
เชิงประสบการณ์ ช่วยเพิ่มมูลตค่าให้แก่แหล่งท่องเที่ยวเดิมได้เป็นอย่างดี  

การจัดโครงการดังกล่าว สอดคล้องกับ นโยบายของภาครัฐบาล จะเห็นได้ว่า ช่วงปี 2566–2567 
รัฐบาลได้มีนโยบายเร่งรัดการพัฒนาเมืองรองเพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจในระดับฐานราก โดยเฉพาะผ่านโครงการ 
“365 วัน มหัศจรรย์เที่ยวเมืองรอง” ภายใต้ยุทธศาสตร์ “Festival Hub” ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทย (ททท.) ที่เน้นการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวตลอดทั้งปีผ่าน Soft Power ด้านศิลปวัฒนธรรม อาหาร               
วิถีชีวิต และภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งสอดคล้องกับบริบทของจังหวัดนนทบุรีที่มีทุนวัฒนธรรมและกิจกรรม
ท้องถิ่นที่สามารถนำเสนอเป็นประสบการณ์ท่องเที่ยวได้อย่างหลากหลาย ทั้งการทำขนมไทย การสักการะ
วัดริมแม่น้ำเจ้าพระยา หรือกิจกรรมทางน้ำในชุมชนริมน้ำ 

การพัฒนาโครงการท่องเที ่ยวเชิงประสบการณ์ดังกล่าวยังสะท้อนถึงการนำหลักการของ 
การตลาดเชิงประสบการณ์ (Experiential Marketing) มาใช้ในการส่งเสริมการท่องเที ่ยว โดยอิงจาก
แนวคิดของ Kotler ที่เน้นการสร้างประสบการณ์ที่สร้างความรู้สึก ประทับใจ และจดจำให้แก่นักท่องเที่ยว 
ซึ่งเป็นพื้นฐานสำคัญของการสร้างความผูกพันและความภักดีต่อแบรนด์หรือแหล่งท่องเที่ยว ในทำนอง
เดียวกัน ไพฑูรย์ มนต์พานทอง และวรรักษ์ สุเฌอ (2563) ได้เสนอว่า การท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์มี
ความแตกต่างจากประสบการณ์ในชีวิตประจำวันของนักท่องเที่ยว เนื่องจากเกี่ยวข้องกับการใช้ประสาท
สัมผัสทางร่างกาย ความรู้สึกนึกคิด และจิตวิญญาณร่วมกันในการเดินทาง โดยประกอบด้วยองค์ประกอบ
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สำคัญ 3 ประการ ได้แก่ การได้รับประสบการณ์ที่แปลกใหม่ การเกิดความเข้าใจในบริบทของพื้นที่ที่เยี่ยม
เยือน และการเกิดมุมมองใหม่ท่ีแตกต่างจากบริบทเดิมของตนเอง 

ในกรณีของจังหวัดนนทบุรี ประสบการณ์ท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในพื้นที่ เช่น การลงมือทำกิจกรรม
ร่วมกับชุมชน การเรียนรู้วิถีชีวิตริมคลอง และการมีส่วนร่วมกับพิธีกรรมท้องถิ่น ล้วนมีบทบาทสำคัญต่อการ
สร้างคุณค่าและความหมายใหม่ให้แก่นักท่องเที่ยว อีกทั้งยังช่วยกระตุ้นให้ชุมชนเกิดความภาคภูมิใจในทุน
วัฒนธรรมของตนเอง  กล่าวโดยสรุป การออกแบบประสบการณ์เชิงท่องเที่ยวที่มีความหมายและสอดคล้อง
กับอัตลักษณ์ท้องถิ่นของนนทบุรี ไม่เพียงแต่ส่งเสริมการท่องเที่ยวให้เติบโตอย่างยั่งยืนเท่านั้น แต่ยังมี
บทบาทในการกระตุ ้นเศรษฐกิจในระดับชุมชน และส่งเสริมให้เกิดความเชื ่อมโยงทางสังคมระหว่าง
นักท่องเที่ยวกับชุมชนเจ้าบ้านอย่างเป็นรูปธรรม 

ผลการศึกษาดังกล่าวสอดคล้องกับงานวิจัยของ เบญจรงค์ พ้ืนสะอาด (2565) ที่ศึกษาการจัดการ
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนฐานทุนทางสังคมและวัฒนธรรมของชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี                
ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ทุนทางสังคมของชุมชนเกาะเกร็ด ได้แก่ เครือข่ายความร่วมมือระหว่างกลุ่มต่าง ๆ 
ภายในชุมชน อาทิ กลุ่มหัตถกรรม กลุ่มแม่บ้าน กลุ่มเยาวชน เป็นต้น ซึ่งเป็นแรงขับเคลื่อนสำคัญในการ
พัฒนาแหล่งท่องเที่ยว ส่วนทุนทางวัฒนธรรมประกอบด้วยความหลากหลายของกลุ่มชาติพันธุ์ในพื ้นที่ 
ได้แก่ ชาวมอญ ชาวพุทธ และชาวไทยมุสลิม ซึ่งมีวัฒนธรรม วิถีชีวิต และภูมิปัญญาที่สามารถต่อยอด                  
สู่กิจกรรมท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้อย่างมีเอกลักษณ์ แนวทางการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของ
ชุมชนเกาะเกร็ด จึงมุ่งเน้นที่การออกแบบเส้นทางท่องเที่ยวเชิงเรียนรู้ เช่น  เส้นทางเครื่องปั้นดินเผา 
เส้นทางสุขภาพ กิจกรรมเวิร์กช็อปทำขนมไทยและขนมมุสลิม การทำผ้าบาติก การพายเรือชมวิถีริมแม่น้ำ 
และกิจกรรมที่เชื่อมโยงกับสายน้ำและวัฒนธรรมประจำถิ่น กิจกรรมเหล่านี้ไม่เพียงส่งเสริมการมีส่วนร่วม
ของนักท่องเที่ยวเท่านั้น แต่ยังเป็นการกระจายรายได้อย่างเป็นธรรมสู่คนในชุมชน และเสริมสร้างความ
ภาคภูมิใจในทุนวัฒนธรรมของตนเอง  

กล่าวโดยสรุป การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงประสบการณ์ในจังหวัดนนทบุรี  ไม่เพียงแต่ยกระดับ
คุณภาพของประสบการณ์ท่องเที่ยวเท่านั้น แต่ยังสามารถตอบโจทย์การพัฒนาที่ยั่งยืน ผ่านการใช้ประโยชน์
จากทุนทางสังคมและวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิมอย่างสร้างสรรค์และมีส่วนร่วม อีกทั้งยังเป็นกรณีตัวอย่าง                
ที่สะท้อนให้เห็นศักยภาพของการท่องเที่ยวในจังหวัดนนทบุรีในมิติของการจัดการแบบองค์รวม และ
สามารถต่อยอดเชิงนโยบายในระดับท้องถิ่นและระดับประเทศได้อย่างเป็นรูปธรรม 
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5.4 ข้อเสนอแนะ  
5.4.1 ข้อเสนอแนะจากการการวิจัย ในการลงพื ้นที ่ว ิจัยครั้งนี้ นักวิจัยมีข้อเสนอแนะเพื่อ

ก่อให้เกิดการพัฒนาชุมชนดังนี้  
• ควรส่งเสริมความร่วมมือและการบูรณาการระหว่างแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่เดียวกัน เพ่ือให้ 

สามารถจัดทำโครงการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวได้อย่างเป็นระบบและมีประสิทธิภาพมาก
ยิ่งขึ้น การทำงานร่วมกันระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในชุมชน ภาครัฐ และภาคเอกชน จะช่วยสร้างเครือข่าย
ความร่วมมือที่เข้มแข็ง ส่งผลให้เกิดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวแบบยั่งยืนและครบวงจร 

• การสร้างมูลค่าเพ่ิมทางการท่องเที่ยวถือเป็นกลยุทธ์สำคัญในการขยายศักยภาพของพ้ืนที่ 
ท่องเที่ยวเดิม โดยการพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวใหม่ ๆ ที่เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ในพื้นที่เข้าด้วยกัน
อย่างเป็นระบบ รวมถึงการส่งเสริมกิจกรรมท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์และกิจกรรมเสริมที ่ช่วยเพิ ่ม
ประสบการณ์และความหลากหลายให้กับนักท่องเที่ยว สิ่งเหล่านี้จะช่วยยกระดับคุณภาพการท่องเที่ยวและ
เพ่ิมเวลาการพักอาศัยในพ้ืนที่ 

• การส่งเสริมมาตรการด้านความปลอดภัยสำหรับนักท่องเท่ียวเป็นเร่ืองจำเป็นอย่างย่ิง โดยเฉพาะ 
ในพื้นที่จังหวัดนนทบุรีที่มีลักษณะเป็นแหล่งท่องเที่ยวริมน้ำ การบริหารจัดการความปลอดภัยทั้งด้าน
กายภาพและด้านบริการ เช่น การติดตั ้งป้ายเตือน การจัดอบรมพนักงานบริการให้ร ู ้ว ิธ ีช่วยเหลือ
นักท่องเที่ยวในกรณีฉุกเฉิน รวมถึงการควบคุมความหนาแน่นของนักท่องเที่ยว จะช่วยสร้างความมั่นใจและ
ความพึงพอใจให้กับนักท่องเที่ยว ตลอดจนส่งเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีของแหล่งท่องเที่ยวในระยะยาว 

5.4.2 ข้อเสนอแนะเพื่อการพัฒนาวิจัยต่อไป   
 จากกรอบประเด็นการวิจัยเล่มนี้ ยังมีข้อเสนอแนะเพิ่มเติมจากนักวิจัยเพื่อการดำเนินงานวิจัย              
ในอนาคต ได้แก่ การออกแบบประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวกลุ ่ม
เฉพาะ (Niche Market) อย่างเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ เพื่อเพิ่มคุณค่าและความพึงพอใจสูงสุดในการ
เดินทาง นอกจากนี้ ควรมุ่งเน้นการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ผสมผสานองค์ความรู้ท้องถิ่นและ
ภูมิปัญญาชุมชนอย่างยั่งยืน เพ่ือส่งเสริมให้จังหวัดนนทบุรีเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่โดดเด่นและมีความแตกต่าง
ในเชิงวัฒนธรรมและนวัตกรรมอย่างแท้จริง 
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