
1 
 

 

                                        
 

การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ 

เช่ือมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสรมิการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

Integration of innovative technology, product design, linking Thai Song 

Dam culture  to promote creative tourism  

 

 

 

ยุวดี              พรธาราพงศ 

 อาณัฏ              ศิริพิชญตระกูล 

 

 
 

คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ   

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 

กันยายน  ป พ.ศ. 2567 

งบประมาณสนับสนุนงานมูลฐาน (Fundamental) 

ประจำปงบประมาณ  พ.ศ. 2567 

จากกองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม 



                                
 

การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ 

เช่ือมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเที่ยวเชิงสรางสรรค 

Integration of innovative technology, product design, linking Thai Song 

Dam culture to promote creative tourism  

 

 

 

 

ยุวดี              พรธาราพงศ 

 อาณัฏ              ศิริพิชญตระกูล 

 

 

 

 

 

 

คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ   

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 

กันยายน  ป พ.ศ. 2567 

 

งบประมาณสนับสนุนงานมูลฐาน (Fundamental) 

ประจำปงบประมาณ  พ.ศ. 2567 

จากกองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม 
 



ก 
 

ช่ือเรื่อง   :   การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยง 

                   วัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

ผูวิจัย      :   ยุวดี  พรธาราพงศ, อาณัฏ  ศิริพิชญตระกูล 

พ.ศ.        :   2567 

บทคัดยอ 

           การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือ

สงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค มีวัตถุประสงค คือ 1) เพ่ือออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบ

ผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 2) เพ่ือถายทอดเทคโนโลยี

ดานการออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ระเบยีบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน ท้ังเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ เก็บรวบรวม 

          ขอมูลจากการสำรวจ สัมภาษณกลุมชุมชนไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน จังหวัดราชบุรี เพ่ือเก็บ

ขอมูลดานการออกแบบเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑท่ีสงเสริมการทองเท่ียวและเพ่ือสรางชองทางในการเพ่ิม

รายไดใหกับชุมชนไทยทรงดำ กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย ผูใหขอมูล ไดแก (1) ผูเชี่ยวชาญดาน

วัฒนธรรมไทยทรงดำ จำนวน 15 ทาน (2) กลุมนักทองเท่ียวคือกลุมตัวอยาง จำนวน 50 คน สุมแบบ

เจาะจงสถานท่ี ณ ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน จ.ราชบุรี 

          ผลการศึกษาไดทำการศึกษาและสังเคราะหแนวคิดการบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการ

ออกแบบผลิตภัณฑ พบวา การออกแบบเก่ียวกับผลิตภัณฑสามารถสงเสริมการทองเท่ียวโดยการ

สรางอัตลักษณใหกับตัวผลิตภัณฑ แบงเปนผลิตภัณฑรูปแบบตางๆ คือ 1. ผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีมี

ความหมายแฝงไวดวยอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ เปนรูปแบบตุกตาของท่ีระลึก 2. ผลิตภัณฑ

สรางสรรคผาทอไทยทรงดำผสมผสานดวยผาปกไทยทรงดำ เปนรูปแบบผลิตภัณฑหมอนอิง และ        

3. ผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ แรงบันดาลใจจากเอกลักษณบานไทยทรงดำผสมสานลายผา

ปก รูปแบบท่ีแขวนตกแตงผนัง ผลิตภัณฑท่ีไดรับการคัดเลือกใหเปนผลิตภัณฑท่ีสามารถสงเสริมการ

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทยทรงดำ คือ รูปแบบท่ี 1 ตุกตาของท่ีระลึกแสดงอัตลักษณการแตงกาย

วัฒนธรรมไทยทรงดำ มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.71 และชุมชนไทยทรงดำไดรับ

การถายทอดเทคโนโลยีเพ่ือนำองคความรูท่ีไดรับไปผลิตเพ่ือจำหนายสรางรายไดใหกับชุมชน 

           จากผลการออกแบบผลิตภัณฑท่ีสะทอนถึงวัฒนธรรมของกลุมไทยทรงดำ ท่ีมีเอกลักษณทาง

วัฒนธรรมท่ีโดดเดน การออกแบบผลิตภัณฑเนนไปท่ีการสรางสรรคท่ีสามารถดึงดูดนักทองเท่ียว และ

สามารถสงเสริมการทองเท่ียวในรูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีมีความคิดสรางสรรค สามารถรักษาและ

เผยแพรวัฒนธรรมของไทยทรงดำใหเปนท่ีรูจักอยางกวางขวางมากยิ่งข้ึน 
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Abstract 

            The integration of technological innovation in product design linked to Thai 

Song Dam culture aims to promote creative tourism through two primary objectives: (1) 

to design innovative products that reflect Thai Song Dam cultural identity to enhance 

creative tourism, and (2) to transfer product design innovation technology to local 

communities to support cultural tourism. This study employed a mixed-methods 

research design, incorporating both qualitative and quantitative approaches. Data were 

collected through surveys and interviews with members of the Thai Song Dam 

community in Ban Hua Khao Chin, Ratchaburi Province, focusing on product design that 

enhances tourism and creates income opportunities for the community. 

            The key informants consisted of (1) 15 cultural experts in Thai Song Dam 

traditions and (2) 50 purposively sampled tourists at the Thai Song Dam Cultural Center 

in Ban Hua Khao Chin. The study synthesized conceptual frameworks for integrating 

technology and innovation into culturally based product design. Findings revealed that 

design-driven products can promote tourism by embedding unique cultural identities. 

The product innovations were categorized into three types: (1) culturally symbolic 

souvenir dolls reflecting Thai Song Dam attire, (2) creative woven textiles combining 

Thai Song Dam weaving and embroidery crafted into decorative cushions, and (3) 

cultural basketry inspired by traditional Thai Song Dam houses and embroidery 

patterns, designed as wall hangings. Among these, the most highly rated and selected 

product for cultural tourism promotion was the souvenir doll representing traditional 

Thai Song Dam dress, with the highest satisfaction mean score of 4.71. Furthermore, 

the community received technology transfer and applied the acquired knowledge for 

production and income generation. 

            In conclusion, the product designs that reflect the distinctive culture of the 

Thai Song Dam people can effectively attract tourists and promote cultural tourism. 

These creative souvenirs help preserve and disseminate Thai Song Dam culture to a 

broader audience. 
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กิตติกรรมประกาศ 

    รายงานการวิจัยนี้ไดรับการสนับสนุนทุนการวิจัย งบประมาณสนับสนุนงานมูลฐาน 

(Fundamental Fund) ประจำป งบประมาณ พ.ศ. 2567 จากกองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัยและ

นวัตกรรม และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร   

 ขอขอบคุณคณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

พระนคร ท่ีไดการสนับสนุนในการทำวิจัยในครั้งนี้ ขอขอบคุณผูเชี่ยวชาญทุกทาน ท่ีสละเวลาการให

สัมภาษณ เพ่ือหาแนวทางในการทำวิจัย และขอขอบคุณผูท่ีใหความรวมมือและใหความอนุเคราะหทุก

ทาน ขอขอบคุณผูรวมวิจัยทุกทานท่ีชวยกันทำงานจนสำเร็จลุลวงไปดวยดี 

               สุดทายนี้ผูวิจัยหวังวาโครงการวิจัย เรื่อง การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบ

ผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค จะเกิดประโยชนตอ

กลุมชุมชนในการผลิตผลิตภัณฑ มีการตอยอดการผลิตจริงสำหรับการจำหนายสินคาในเชิงพาณิชยได

อยางดี อนึ่งถาหากวาการวิจัยในครั้งนี้ มีขอบกพรองตกหลนประการใด ผูวิจัยใครขออภัยมา ณ ท่ีนี้ดวย 

โดยหวังเปนอยางยิ่งวาจะทำใหเกิดประโยชนแกผูอานและผูสนใจนี้ตอไป 
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บทท่ี 1 

บทนำ 

 

1.1  ความเปนมาและความสำคัญของปญหา 

  นโยบายการขับเคลื่อนเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคอยางชัดเจนทำใหเกิดการเชื่อมตอมาสูแนวคิดของ

การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ภายหลังท่ีมีการดำเนินการ สงเสริมนโยบายเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค 

(Creative Economy) ตามโครงการการพัฒนาสินคา หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ และมีพัฒนามาสูการ

สงเสริมการนำวิถีภูมิปญญามาผสานการพัฒนาการ ทองเท่ียว อยางไรก็ตามในการพัฒนาการทองเท่ียว

เชิงสรางสรรคยังคงมีความจำเปนตอการพัฒนาการ ทองเท่ียวในยุคปจจุบันท่ีมีภาวะของการแขงขันการ

ของประเทศตาง ๆ ท้ังนี้ เพ่ืออาศัย หลักการและ แนวทางของการพัฒนาเชิงสรางสรรคมาตอยอด เพ่ิม

คา และหาความตางมานำเสนอตอนักทองเท่ียว และกระแสของตลาดการทองเท่ียวท่ีเปลี่ยนแปลงไป

อยางเห็นไดชัดในยุค 4.0 หรือโลกเทคโนโลยีใน ปจจุบัน ท้ังนี้เนื่องจากยุคปจจุบันกระแสของการ

ทองเท่ียวทางเลือกใหม (Alternative Tourism) เขามามีบทบาทอยางเห็นไดชัด 

 การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค คือ การทองเท่ียวท่ีเปดโอกาสใหนักทองเท่ียวได มีโอกาสในการพัฒนา

ศักยภาพเชิงสรางสรรคผานกิจกรรมการมี สวนรวม และจากประสบการณ ท่ีไดเรียนรู ซ่ึงเปน

ลักษณะเฉพาะ ของจุดหมายปลายทางของวันหยุดของนักทองเท่ียว นอกจากนี้ การทองเท่ียวเชิง

สรางสรรคยังหมายถึงการทองเท่ียวท่ีสัมพันธ กับประวัติศาสตร ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนและ

เอกลักษณของ สถานท่ี โดยนักทองเท่ียวไดเรียนรูเพ่ือสรางประสบการณตรง รวมกับเจาของวัฒนธรรม

และมีโอกาสไดใชชีวิตรวมกันกับเจาของ สถานท่ี อีกท้ังยังเปนการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับประวัติศาสตร 

ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชน และเอกลักษณของสถานท่ี ไมใชกิจกรรม ท่ีเนนรายไดของชุมชนแตเปน

กิจกรรมท่ีเนนคุณคาของชุมชน(ณัฏฐินี ทองดีและคณะ, 2560) 

   การบริหารจัดการแหลงทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ตอยอด เพ่ิมคา หาจุดตาง สรางกระแส การ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรคเปนกระบวนการพัฒนาการทองเท่ียวโดยใชความคิดสรางสรรค โดยตั้งอยูบน

พ้ืนฐานของสิ่งสำคัญ 3 ประการ คือ การตอยอดจากทุนทางวัฒนธรรมท่ีมีอยูเดิม ประกอบดวยทุนทาง

สังคม วัฒนธรรม และมีการวิเคราะหปจจัยแวดลอมอ่ืน ๆ ท่ีมีผลกระทบตอการทองเท่ียว เนนการมีสวน

รวมและประสบการณจริงดวยการเรียนรูศิลปะ มรดกทางวัฒนธรรมและ มีการปฏิสัมพันธกับผูท่ีอาศัย

อยูในชุมชน การสรางความแตกตางในการทองเท่ียวโดยใชความคิดสรางสรรค มีการสรางสรรค ผลงาน 

ตลอดจนพัฒนาใหเกิดความแปลกใหมในการทองเท่ียว เพ่ือใหนักทองเท่ียวไดสัมผัสกับประสบการณ

ใหมๆ ท่ีเกิดจากการเรียนรูผานกิจกรรมการทองเท่ียว 

      วัฒนธรรม คือ วิถีชีวิต ถือวาเปนทุนทางสังคมท่ีสำคัญยิ่งของชุมชนทองถ่ินและสังคมไทย ท่ีได

แสดงออกในรูปแบบและวิธีการตางๆท้ังในรูปแบบของธรรมเนียมประเพณี ภูมิปญญา เครื่องมือเครื่องใชใน
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การดำเนินชีวิต ความเชื่อ แหลงวัฒนธรรม ศิลปวัตถุ โบราณสถานสะทอนใหเห็นถึงคุณคา ภูมิปญญา

ทองถ่ินเปนองคความรูของคนในทองถ่ิน มีลักษณะเฉพาะทองถ่ิน เฉพาะพ้ืนท่ี เกิดจากการสั่งสม

ประสบการณท่ีผานกระบวนการเลือกสรร  เรียนรู  ปรับปรุง และสืบทอดกันมจนเกิดทักษะความ

ชำนาญ การนำวิธีการจัดการความรูมาใชกับภูมิปญญาทองถ่ินนั้น มีความเก่ียวของกับการรวบรวมองค

ความรูท่ีมีอยูในทองถ่ินซ่ึงกระจัดกระจายอยูในตัวบุคคล มารวบรวมเก็บอยางเปนระบบ เพ่ือใหทุกคนใน

ชุมชนสามารถเขาถึงความรูและพัฒนาตนเองใหเปนผูรู มีความเชี่ยวชาญ รวมท้ังปฏิบัติงานไดอยางมี

ประสิทธิภาพ ซ่ึงจะสงผลใหชุมชนมีความสามารถในการประกอบอาชีพ มีวัฒนธรรมท่ีดีงามสอดคลอง

กับสิ่งแวดลอมในทองถ่ิน(วรารัตน  วฒันชโนบและคณะ, 2558) 

   วัฒนธรรมไทยทรงดำ เปนกลุมชาติพันธุท่ีมีถ่ินฐานดั้งเดิมอยูในเมืองแถนหรือเดียนเบียนฟู ซ่ีงอ

ยูบริเวณลุมแมน้ำทางตอนเหนือของประเทศเวียดนามแตไดถูกกวาดตอนเขามาในประเทศไทยตั้งแต

สมัยกรุงธนบุรี ปพุทธศักราช 2322 จนถึงสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัวทรงโปรดเกลาให

ไทยทรงดำต้ังถ่ินฐานอยูท่ีอำเภอเขายอยจังหวัดเพชรบุรีบานหัวเขาจีนเปนถ่ินอาศัยของกลุมชาติพันธุ

ไทยทรงดำท่ียังอนุรักษประเพณีวัฒนธรรมไทยทรงดำโดยศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำจึงเรียนรูวาบริเวณ

ทะเลมีพอคาชาวจีนสำเภาเขามาคาขายเกิดอุบัติเหตุเรือแตก หัวเรือเขามาติดภูเขา จึงเรียกวา หัวเขาจีน 

และกลายเปนชื่อหมูบาน  

 บานหัวเขาจีน เปนถ่ินอาศัยของกลุมชาติพันธุไทยทรงดำท่ียังอนุรักษ ประเพณี วัฒนธรรมไทย

ทรงดำ โดยมีศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำเปนจุดเรียนรู เปนพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมสำหรับจัดกิจกรรม

แลกเปลี่ยนเรียนรู ทางดานศิลปวัฒนธรรม เปนแหลงรวมประวัติศาสตรชุมชนภูมิปญญาและมรดกทาง

วัฒนธรรม การดำรงชีวิตของคนในชุมชนมีลักษณะท่ีเรียบงาย มีความเปนอยูแบบพอเพียง มีความรักให

กัน มีความรวมมือชวยเหลือเก้ือกูลกันภายในชุมชน และภายนอก มีการประสานรวมมือของคนในชุมชน

ในการรวมทำงานตางๆ การพ่ึงตนเองทางดานวัฒนธรรม ชาวไทยทรงดำมีขนบธรรมเนียมประเพณี 

วัฒนธรรมท่ีเก้ือกูลตอการดำรงชีวิตและการรวมกันในชุมชน มีการอนุรักษและสืบสานขนบธรรมเนียม 

ประเพณี พิธีกรรม มีศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำบานหัวเขาจีน วิถีไทยทรงดำ การรวมมือกันของคนใน

ชุมชนถือวาเปนสิ่งสำคัญท่ีสุดในการพัฒนาชุมชน 

   ภูมิปญญาชาวไทยทรงดำพ้ืนฐานการทอผาท่ีสืบทอดมาจากบรรพบุรุษท่ีทอผาใชในครัวเรือนท่ี

เปนเอกลักษณสำคัญของชนเผามีการสืบทอดภูมิปญญาสูชนรุนหลังจึงเกิดพัฒนาการการทอผาท่ี

เหมาะสมกับการใชประโยชนและความตองการผูท่ีสนใจ 
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ภาพท่ี 1 แผนท่ีทองเท่ียวเชิงสรางสรรค หมูบาน OTOP เพ่ือการทองเท่ียว บานหัวเขาจีน 

            ชุมชนทองเท่ียวบานหัวเขาจีน ตำบลหวยยางโทน อำเภอปากทอ จังหวัดราชบุรี เปนชุมชนท่ี

อยูอาศัยของชนชาติพันธุหนึ่งเรียกวา “ไทยทรงดำ”(ลาวโซง)ไดอพยพยายถ่ินฐานมาจากดินแดงท่ี

หางไกล โดยเปนหมูบาน OTOP เพ่ือการทองเท่ียวบานหัวเขาจีน  เปนกลุมชุมชนท่ีพ่ึงตนเอง โดยมีศูนย

เรียนรูวัฒนธรรมของชุมชนเปนการเชื่อมโยงทางวัฒนธรรมสูบุคคลภายนอก เปนแหลงรวบรวมอัต

ลักษณ วัฒนธรรมชุมชนไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน วิถีชีวิตความเปนอยูของชุมชนไทยทรงดำ จะเปนทุน

ทางสังคมท่ีสำคัญยิ่งของชุมชนทองถ่ินและสังคมไทยท่ีไดแสดงออกในรูปแบบและวิธีการตางๆท้ังในรูป

ของธรรมเนียมประเพณีภูมิปญญาเครื่องมือเครื่องใชในการทำมาหากินความเชื่อแหลงวัฒนธรรม

ศิลปะวัตถุโบราณสถานสะทอนใหเห็นถึงคุณคาและความสำคัญของวัฒนธรรมและไดมีการถายทอดและ

สื่อสารกันมาโดยตลอด 

 ผูวิจัยไดเล็งเห็นความสำคัญของการนำวัฒนธรรมไทยทรงดำมาเผยแพรสูสาธารณชนโดยการ

ใชองคความรูเทคโนโลยีดานการออกแบบผลิตภัณฑ เปนตัวเชื่อมโยงสูการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคโดย

ชุมชนไทยทรงดำมีรากฐานทางวัฒนธรรมท่ีดีงาม พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑเพ่ือใหเกิดความหลากหลาย

ในอัตลักษณไทยทรงดำ การนำคุณคา การใชประโยชนจากวัฒนธรรม ท่ีเนนในเรื่องราวของการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค และการสรางสื่อประชาสัมพันธ นักทองเท่ียวกอนเขาไปเรียนรูในศูนย

วัฒนธรรมไทยทรงดำ และสรางกิจกรรมถายทอดเทคโนโลยีดานการออกแบบผลิตภัณฑสรางสรรค

จากอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ เพ่ือใหขุมชนไทยทรงดำไดประโยชนจากองคความรูท่ีไดรับนำไป

พัฒนาตอยอดไวในผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีมีความหมายแฝงไวดวยอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

ใหเกิดความทรงจำในการมาทองเท่ียว ณ ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำและผลิตภัณฑสรางสรรคจากผา

ทอไทยทรงดำ เพ่ือใหชุมชนมีการผลิตภัณฑเปนของตนเองท่ีมีความแปลกใหมเขากับยุคสมัยปจจุบัน 
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และออกแบบผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำซ่ึงเปนผลิตภัณฑท่ีเกิดจากชุมชนหมูบาน 

OTOP เพ่ือการทองเท่ียว บานหัวเขาจีน นำมาพัฒนาประยุกตใชใหมีความสวยงาม นาใชท่ีสามารถจัด

จำหนายใหแกนักทองเท่ียวโดยเม่ือไดเขามาศึกษาวัฒนธรรมไทยทรงดำและสรางกิจกรรมการเรียนรู

สำหรับ นักทองเท่ียว นักศึกษา เยาวชน มีกิจกรรมลงมือปฏิบัติจริง สามารถเรียนรู วัฒนธรรมไทยทรง

ดำผานกระบวนการทางศิลปะและการออกแบบ เพ่ือสรางแนวทางในการศึกษาอัตลักษณชุมชน ดาน

การพัฒนาเพ่ือใหเกิดความหลากหลาย สรางรายไดเพ่ิมใหแกชุมชน  

1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย                     

 1.2.1 เพ่ือออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริม

การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

1.2.2 เพ่ือถายทอดเทคโนโลยีดานการออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยง

วัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

  ในการทำวิจัยครั้งนี้แบงแนวทางในการศึกษาได 3 ขอบเขต คือ  

               ขอบเขตของเนื้อหา มีดังนี้ 

1. ศึกษาขอมูลทางวัฒนธรรมไทยทรง 

   - วัฒนธรรมไทยทรงดำ  

     - อัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

             - ภูมิปญญาทองถ่ินและมรดกทางวัฒนธรรทองถ่ิน 

             - กระบวนการทอผาไทยทรงดำ  

   - ศึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ  

2. ศึกษาการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

      - พ้ืนท่ีทางวัฒนรรม กิจกรรมสงเสริมการเรียนรู 

                 - รูปแบบ ความหมายของการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

                 - การบริหารจัดการการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

                 - ผลิตภัณฑ OTOP ของชุมชน 

  3. ศึกษาเทคโนโลยีดานการออกแบบผลิตภัณฑ แนวทางสรางสรรค 

- ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม  

 - ศึกษาศิลปะและความงามในการออกแบบผลิตภัณฑ 

      - ศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑใหม 
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                  ขอบเขตของบูรณาการเทคโนโลยีการออกแบบผลิตภัณฑ มีดังนี้ 

        เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค โดย

ทำการออกแบบแนวสรางสรรค ท่ีสื่อถึงอัตลักษณ วัฒนธรรมไทยทรงดำ ความงามตามหลัก

สุนทรียศาสตร และเรื่องของการใชงานหนาท่ีประโยชนใชสอย แสดงรูปทรงในเรื่องคุณคาเอกลักษณ

ของภูมิปญญาวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

  1. การออกแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

             2. การออกแบบผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ 

                  3. การออกแบบผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

                 ขอบเขตของพ้ืนท่ี มีดังนี้ 

   การศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยทำการศึกษาซ่ึงเปนแหลงขอมูล และพ้ืนท่ีในการทำวิจัยดังนี้    

- ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

     ท่ีอยู 120 หมู 1 ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ ต.หวยยางโทน  อ.ปากทอ จ.ราชบุรี  

70140 

- หมูบาน OTOP เพ่ือการทองเท่ียวบานหัวเขาจีน 

หมู 1 ต.หวยยางโทน  อ.ปากทอ จ.ราชบุรี 70140 

1.4 วิธีการดำเนินการวิจัย 

                                          งานวิจัยเรื่องการบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรม

ไทยทรงดำ เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ระเบียบวิธีการวิจัยเปนการวิจัยแบบผสมผสาน 

(Mixed Methods Research) ผูวิจัยดำเนินการวิจัยแบบผสมผสานวิธีรวบรวมขอมูลหลายๆรูปแบบ 

ซ่ึงอาจผสมผสานโดยใหน้ำหนักความสำคัญกับการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ ดำเนินการ

เก็บรวบรวมขอมูล โดยใชวิธีการสัมภาษณเชิงลึก (in-depth interview) ชุมชนไทยทรงดำท่ีประกอบ

อาชีพทอผา ชุมชนจักสานบานหัวเขาจีน แลวดำเนินการเก็บรวบรวมขอมูลและวิเคราะหขอมูลเชิง

คุณภาพและเชิงปริมาณ ท่ีสามารถตอบวัตถุประสงคของการวิจัยในดานการออกแบบผลิตภัณฑจาก

วัฒนธรรมไทยทรงดำ สงเสริมอาชีพชุมชน มีข้ันตอนการดำเนินการวิจัยดังนี้  

       ข้ันตอนท่ี 1 ศึกษาขอมูลข้ันพ้ืนฐาน ปญหาและความตองการของกลุม รวมท้ังศึกษาทฤษฎีตางๆ

ศึกษาแนวคิดและทฤษฎี งานวิจัยท่ีเก่ียวของและศึกษา ดวยวิธีการ  สัมภาษณ  สำรวจ  สังเกตการณ   

     โดยใชเครื่องมือในการทำวิจัยในข้ันตอนท่ี 1 ดังนี้ 

 1.1 แบบสัมภาษณ แบบสังเกต ขอมูลทางวัฒนธรรมไทยทรงดำ  

1.2 แบบสอบถาม เก่ียวกับผลิตภัณฑในการขายของชุมชนไทยทรงดำ  
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        สำรวจขอมูลภาคสนาม เก่ียวกับขอมูลและการลงพ้ืนท่ีจัดประชุมสรางการมีสวนรวมของชุมชนใน

การรวมวางแผนการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค โดยอาศัยแนวทางและข้ันตอนบริหารจัดการแหลง

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค  

         ข้ันตอนท่ี 2  ทำการออกแบบและพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑจากวัฒนธรรมไทยทรงดำ ท่ีมี

แนวคิด ความงาม หลักการทำงานเบื้องตนของผลิตภัณฑท่ีจะเปนแนวคิดในการออกแบบ จากนั้นเม่ือได

ขอมูลในดานหลักการทำงานของผลิตภัณฑท่ีไดทำการวิเคราะหมาแลวจึงทำการออกแบบและทำการ

ประเมินแบบรางแนวคิดเบื้องตนหลักการทำงานของผลิตภัณฑ โดยกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบ   

         ข้ันตอนท่ี 3  ทดลองการออกแบบและพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑจากวัฒนธรรทไทยทรงดำ

เชื่อมโยงการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค สงเสริมอาชีพใหกับชุมชนไทยทรงดำ เปนการทดลองผลิตภัณฑ 

เพ่ือการวิเคราะหขอมูล ดานแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ 

 โดยใชเครื่องมือในการทำวิจัย ดังนี้ 

                    - แบบทดสอบการใชงาน เพ่ือประเมินคุณภาพและเก็บรวบรวมขอมูลการบูรณาการ

เทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียว

เชิงสรางสรรคท่ีทำการออกแบบ 

 ข้ันตอนท่ี 4 ถายทอดเทคโนโลยีสูชุมชน ณ ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน เพ่ือให

ชุมชนสามารถรับเทคโนโลยีตอยอดในการผลิตวัตกรรมผลิตภัณฑวัฒนธรรมไทยทรงดำ เพ่ือวางจำหนาย

ใหแกนักทองเท่ียวเพ่ือสรางรายไดใหแกชุมชน   

          ข้ันตอนท่ี 5 ประเมินความพึงพอใจตอการใชงาน เปนการนำเสนอผลงาน เพ่ือเผยแพร และนำ

ผลมาวิเคราะหขอมูลของกลุมตัวอยางเปรียบเทียบความพึงพอใจ 

                      โดยใชเครื่องมือในการทำวิจัย ดังนี้ 

                   - แบบประเมินความพึ งพอใจ เพ่ือประเมิน คุณ ภาพของผลงานตอผูบ ริ โภค 

กลุมเปาหมายคือนักทองเท่ียวท่ีเขามาเท่ียว ณ ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

          ข้ันตอนท่ี 6  วิเคราะหขอมูลและสรุปผลงานวิจัย 

          ข้ันตอนท่ี 7  เผยแพรผลงานวิจัยการบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ

เชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคในรูปแบบเผยแพรทางวารสาร 

นำเสนอผลงานในรูปแบบแสดงนิทรรศการ และนำการออกแบบผลิตภัณฑวัฒนธรรมไทยทรงดำจด

สิทธิบัตรดานการออกแบบเพ่ือนำไปใชประโยชนใหแกชุมชน 

1.5 สมมติฐานงานวิจัย 

             การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำ

เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคไดทำการศึกษาวิเคราะหขอมูล ของกลุมเปาหมาย คนหา

สภาพปญหา จุดแข็ง จุดออน เพ่ือใชในการวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ซ่ึง

ความสอดคลองกับการบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรม



13 
 

ไทยทรงดำ การสงเสริมภูมิปญญาดั้งเดิมสูนวัตกรรมจำเปนตองใชความรูความเขาใจดานวิถีชีวิต หรือ

ดานศิลปวัฒนธรรมอยางถองแท มาผนวกกับความคิดสรางสรรคดานเทคโนโลยีเพ่ือตอยอดใหเกิดสิ่ง

ใหมในสังคมควบคูกับรักษาเอกลักษณอยางยั่งยืน และพัฒนาสินคาทางวัฒนธรรมท่ีตองบูรณาการ

รวมกัน เพ่ือสงเสริมเปนรูปแบบการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคมุงเนนการอนุรักษ ศิลปวัฒนธรรมทองถ่ิน 

เปดโอกาสใหนักทองเท่ียว มีสวนรวมกับกิจกรรม การทองเท่ียวของชุมชนและ สงเสริมการผลิตสินคา

ทองถ่ินปอนสูตลาด เพ่ือตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวการขายยกระดับรายไดใหกับชุมชน

และการสรางแหลงการเรียนรูตามแนววัตวิถี  

1.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
ภาพท่ี 2 กรอบแนวคิด 
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1.7 คำสำคัญของการวิจัย 

 การบูรณาการเทคโนโลยี  Technology Integration 

        นวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ Innovative Product Design 

     วัฒนธรรมไทยทรงดำ                  Thai Song Dam culture  

        การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค         Creative Tourism 

1.8 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 1. ไดองคความรูดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียว

เชิงสรางสรรค 

    2. ชุมชนไดรับการถายทอดเทคโนโลยีออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยง

วัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

         3. เกิดการสรางงาน พัฒนารายไดเขากับชุมชน สรางโอกาสทางการตลาดในการผลิต จัด

จำหนาย สำหรับผลิตภัณฑชุมชน  

 

1.9 นิยามศัพทเฉพาะ 

        อัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ  หมายถึง การดำเนินชีวิตของกลุมชาติพันธุไทยทรงดำ  ท่ีบง

บอกความเปนตัวตนของกลุมชาติพันธไทยทรงดำ ไดแก  ประเพณี ความเชื่อ พิธีกรรม การแตงกาย  

ทรงผม  

 กลุมชาติพันธุไทยทรงดำ หมายถึง บุคคลท่ีมีเชื้อชาติมาจากบรรพบุรุษ ไทยทรงดำ มีการยึดถือ

ปฏิบัติตามประเพณี  วัฒนธรรม  ความเชื่อ ท่ีสืบทอดกันมา 
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บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

การศึกษาคนควางานวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดศึกษาและหาขอมูลท่ีเก่ียวของในการทำวิจัย เรื่อง 

การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริม

การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ดังนี้ 

2.1. ศึกษาขอมูลทางวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

   2.1.1  วัฒนธรรมไทยทรงดำ  

     2.1.2  อัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

             2.1.3  ภูมิปญญาทองถ่ินและมรดกทางวัฒนธรรทองถ่ิน 

             2.1.4  วัฒนธรรมการทอผา ไทยทรงดำ 

   2.1.5  เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ  

2.2  ศึกษาการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

      2.2.1  พ้ืนท่ีทางวัฒนรรม กิจกรรมสงเสริมการเรียนรู 

                 2.2.2  รูปแบบ ความหมายของการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

                 2.2.3  การบริหารจัดการการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

                 2.2.4  ผลิตภัณฑ OTOP ของชุมชน 

  2.3 ศึกษาเทคโนโลยีดานการออกแบบผลิตภัณฑ แนวทางสรางสรรค 

2.3.1 การพัฒนาผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม  

 2.3.2 ศิลปะและความงามในการออกแบบผลิตภัณฑ 

      2.3.3 การออกแบบผลิตภัณฑใหม 

2.1 ขอมูลทางวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

2.1.1 วัฒนธรรมไทยทรงดำ  

วัฒนธรรมไทยทรงดำ หรือ วฒันธรรมไทยโซง เปนวัฒนธรรมของกลุมชาติพันธุ ไทยทรงดำ 

(โซง, ลาวโซง, ไทดำ) ซ่ึงเปนชนเผาท่ีมีถ่ินฐานเดิมอยูในแควนสิบสองจุไทย (ปจจุบันอยูในประเทศ

เวียดนามและลาว) ตอมาไดอพยพเขามาตั้งถ่ินฐานในประเทศไทยตั้งแตสมัยกรุงธนบุรีและรัตนโกสินทร

ตอนตน ปจจุบันพบชุมชนไทยทรงดำในหลายจังหวัดของภาคกลางและภาคเหนือของไทย เชน เพชรบุรี 

สุพรรณบรุ ีนครปฐม ราชบุรี และพิษณุโลก เปนตน 

                ความเปนมาของชาวไทยทรงดำ 

             ไทยทรงดำ มีชื่อท่ีเรียกขานแตกตางกันออกไป เชน ลาวโซง ลาวซง ลาวทรงดำ ไทย

โซง ไทยดำ ไทยซงดำ ไตดำ ไตซงดำ ผูไทยดำ ไทยทรงดำ เปนกลุมชนกลุมนอยท่ีอาศัยอยูในประเทศ

ไทย ท่ีเคยตั้งถ่ินฐานท่ีเวียดนามโดยอาศัยอยูตาม แมน้ำแดงและแมน้ำดำในเวียดนามเหนือและไดอพยพ
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ยายถ่ินฐานมาประเทศไทยเม่ือป พ.ศ. 2423 มีถ่ินฐานดั้งเดิมอยูบริเวณภาคเหนือของประเทศเวียดนาม 

เคลื่อนยายเขามาสูประเทศไทยตั้งแต พ.ศ. 2322 รวมกับบรรดาชาวลาวกลุมตางๆ ตั้งถ่ินฐานครั้งแรกท่ี

จังหวัดเพชรบุรี หลังจากนั้นจึงขยายออกไป ซ่ึงวัฒนธรรมของกลุมชาติพันธุลาวโซงคอนขางเขมแข็ง 

ยังคงรักษาไวซ่ึงอัตลักษณทางชาติพันธุ  

                   เม่ือชาวไทยกลุมนี้อพยพเขามาในประเทศไทยก็เรียกวา“ลาวโซง” หรือ “ไทยทรงดำ”

(สมทรง บุรุษพัฒน, 2540) ซ่ึงเห็นชัดเจนในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ทรงโปรด

เกลาฯ ใหเรียกวา “ไทย” นำหนาชื่อกลุมชนหรือกลุมภาษา เพ่ือการเนนถึงความเปนชาติและความเปน

ไทยจากหลักฐานทางประวัติศาสตรและขอมูลทางภาษาศาสตร มีความเห็นพองกันวาควรพิจารณาคำ

นำหนาชื่อภาษาไทยถ่ินตางเหลานี้ใหม ตามกลุมภาษาท่ีแทจริง คือ กลุมภาษาลาวก็ควรใชคำนำหนาชื่อ

วา “ลาว”ไดแก ลาวใต ลาวเวียง และลาวครั่ง กลุมภาษาไทยก็ควรใชคำนำหนาวา “ไทย” ไดแก ภาษา

ไทดำ และไทยวน (วิภาวรรณ อยูเย็น, 2528) 

                    คนไทยท่ีรูจักกันในนาม “ไทดำ” หรือ “ลาวโซง” ในปจจุบันมีกลุมชาติพันธุไทดำ 

จำนวนกวา 90 ลานคนท่ีอาศัย อยูในดินแดนของชาติอ่ืน ซ่ึงจำแนกไดถึง 80 กลุม ชาติพันธุไทดำพบได

ใน 4 ประเทศ ไดแก จีน ลาว ไทย และ เวียดนามตะวันออกเฉียงเหนือ พวกเขาเชื่อวาบรรพบุรุษของ

พวกเขาเกิดข้ึนในภูมิภาคสิบสองจุไทซ่ึงเปนบานเกิดของชาวไทดำในเอเชียตะวันออกเฉียงใตและอพยพ

ไปยังประเทศอ่ืนๆ เนื่องจากเกิดความขัดแยง หรือยายถ่ินฐาน ไปยังดินแดนท่ีอุดมสมบูรณมากข้ึน 

ทามกลางการอนุรักษแบบดั่งเดิมของชาวไทดำปจจุบัน กลุมชาติพันธุไทดำท่ีอาศัยอยูในประเทศไทย

ตองการใหเรียกวาพวกเขาวา “ไทดำ” มากกวา “ลาวโซง” วิถีชีวิตภาษาถ่ินวัฒนธรรม และประเพณี

ของพวกเขาไดรับอิทธิพลบางสวนจากศาสนาพุทธ แตประเพณีและความเชื่อด่ังเดิมท้ังหมดยังคงไดรับ

การอนุรักษไวในบางประเทศมีขอจากัดในการแสดงออกของอัตลักษณทางชาติพันธุของไทดำในพ้ืนท่ี

สาธารณะ ทำใหชาวไททรงดำจำเปนตองปรับเปลี่ยนหรือเปลี่ยนสัญลักษณทางวัฒนธรรมของชาติพันธุ

ตนเอง โดยท่ีชาวไททรงดำไดยอมรับวัฒนธรรมของชาวไทยท่ีเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย เคารพสิทธิ 

ประเพณี วัฒนธรรม ยอมรับและปฏิบัติตามโดยไมสูญเสียความเปนตัวตน เชนเดียวกับท่ีสังคมชาวไทย

และกลุมชาติพันธุไททรงดำตางยอมรับในความแตกตางซ่ึงกันและกัน ท้ังชาวไทยและชาวไทดำจึง

สามารถดำรงชีวิตรวมกันไดอยางมีความสุข ทำใหกลุมชาติพันธุไทยดำยังคงไวซ่ึงความเปนตัวตนใน

สังคมของความเปลี่ยนแปลงตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน 

 ประวัติการอพยพของไทยทรงดำเขามาอยูในประเทศไทย 

     ชาวไทยทรงดำอพยพเขาสูประเทศไทยอันเนื่องมาจากเหตุท่ีบานเมืองของชาวไทยทรง

ดำในสิบสองจุไทมีขนาดเล็กและต้ังอยูในบริเวณก่ึงกลางระหวางเวียดนามกับลาว ซ่ึงตางทำสงครามกัน

อยูเสมอ ชาวไทยทรงดำจึงไมอาจหลีกเลี่ยงภัยท่ีเกิดจากสงครามได ดวยสาเหตุนี้จึงทำใหมีการอพยพ

โยกยายถ่ินฐานไปมาระหวางสองประเทศนี้ในลักษณะสมัครใจ และถูกกวาดตอนแมการอพยพเขามาตั้ง

ถ่ินฐานในประเทศไทยก็มีสาเหตุและลักษณะการโยกยายท่ีไมแตกตางกันโดยเฉพาะการโยกยายดวย
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เหตุผลทางสงครามมีจำนวนมากท่ีสุด ซ่ึงตามหลักฐานทางประวัติศาสตร พบวาไทยทรงดำไดโยกยายถ่ิน

ฐานเขามาอยูในประเทศไทยหลายครั้งๆท่ีสำคัญๆ มีอยู 3 ครั้ง คือ (บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, 2545) 

                  ครั้งท่ี 1 ป พ.ศ. 2322 ในสมัยกรุงธนบุรี พระเจากรุงธนบุรี โปรดใหสมเด็จเจาพระยา

มหากษัตริยศึกและเจาพระยาสุรสีหยกทัพไปตีเมืองลาวและหัวเมืองข้ึนท้ังปวงไวในอำนาจท้ังหมดและ

ไดกวาดตอนครอบครัว ชาวลาวกลุมตางๆ รวมท้ังชาวลาวทรงดำ (ไทยทรงดำ) บริเวณท่ีราบพรวนพินท 

ท้ังนี้เพ่ือความปลอดภัยของชาวลาวทรงดำเอง เพราะถ่ินฐานเดิมของลาวทรงดำอยูติดกับญวนจึงเกิด

สงครามข้ึนบอยครั้ง พระเจากรุงธนบุรีทรงตองการกำลังคนเพ่ือมาทดแทนพลเมืองท่ีเสียชีวิตเนื่องจาก

สงคราม เพราะใน พ.ศ. 2310 เกิดสงครามข้ึนจึงทำใหเสียรี้พลไปจำนวนมาก พลเมืองบางสวนตองตาย

เพราะขาดแคลนอาหาร เมืองตางๆ จึงมีพลเมืองเหลืออยูนอยมาก สงครามชิงหัวเมืองลาวในสมัยกรุง

ธนบุรีก็เปนเหตุใหทหารท่ีรบเสียชีวิตอีกมากดังนั้นพระเจากรุงธนบุรีจึงตองรวบรวมผูคนมาเพ่ิมเติม

ทดแทนเพ่ือใหมีจำนวนมากพอ แมจะเปนกำลังปองกันเมืองแลว ยังใชเกณฑไปราชการสงครามอีกดวย

สำหรับลาวทรงดำ โปรดใหตั้งบานเรือนอยูท่ีจังหวัดเพชรบุรี 

              ครั้งท่ี 2 ป พ.ศ. 2335 รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลก หลังจากไทย

สามารถมีอำนาจเหนือเมือง ลาวไดตั้งแตสมัยกรุงธนบุรี เม่ือถึงรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟา

จุฬาโลก พระองคทรงมีนโยบายใหเมืองเวียงจันทนเปนศูนยกลางการควบคุมหัวเมืองลาวท้ังหลาย จึง

แตงตั้งใหเจานันทเสน ราชบุตรองคโต ของเจาสินิบุญสาร เปนเจาเมืองเวียงจันทร ในป พ.ศ. 2335 

เมืองพวน เมืองแถง เอาใจออกหางจะไปข้ึนกับญวน ซ่ึงอยูใกลกัน เจานันทเสนจึงยกกองทัพไปตีได แลว

กวาดตอนลาวพวน ลาวทรงดำ และสงลาวเหลานี้ลงมายังกรุงเทพฯ เพ่ือเปนบรรณาการ และเปนขอ

แลกเปลี่ยน โดยจะทูลขอชนชาวลาวเวียงจันทนท่ีถูกกวาดตอนไปจากเมืองเวียงจันทน ตั้งแตสมัยกรุง

ธนบุรีกลับคืนไปเวียงจันทน ปรากฏวาพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟาจุฬาโลกไมทรงอนุญาต จึงเปน

เหตุใหเจานันทเสนคิดกอการรบ แตแผนการลมเหลวพระองคจึงถูกถอดถอนออกจากเจาเมือง

เวียงจันทน รัชกาลท่ี 1 ทรงโปรดเกลาใหชาวลาวเวียงไปอยูท่ี จังหวัดสระบุรี ลาวพวนไปอยูท่ีจังหวัด

สุพรรณบุรีและไทดำมาอยูท่ีหมูบานหนองเลา หรือ หนองลาว (หนองปรง) ตำบลหนองปรง อำเภอเขา

ยอยจังหวัดเพชรบุรี 

          ครั้งท่ี 3 รัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัว ยุคนี้เกิดสงครามครั้งสำคัญ

ระหวางไทยกับ ลาว เรียกวา “สงครามกบฏเจาอนุวงศ” (พ.ศ.2369 - 2371) โดยท่ีเจาจันทนใน พ.ศ.

2347 ก็ไดสืบทอดแนวความคิดนี้ตอมา และไดเตรียมการกอบกูเอกราชท่ีจะแยกลาวใหเปนอิสระจาก

ไทยอยางเงียบๆจนกระท่ังเหตุการณถึงข้ันวิกฤต เม่ือเจาอนุวงศไมประสบความสำเร็จในการกราบทูล

ของชาวลาวเวียงจันทนท่ีถูกกวาดตอนมาครั้งแรอยูท่ีเมืองสระบุรี ซ่ึงเปนชุมชนท่ีใหญท่ีสุดตั้งแตสมัยกรุง

ธนบุรี เจาอนุวงศจึงดำเนินการกอบกูเอกราช พระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัวทรงสงกองทหารข้ึน

ไปปราบถึง 4 กองทัพ โดยมีกรมพระราชวังบวรฯ เปนแมทัพหลวง สามารถตีเวียงจันทนและหัวเมือง

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2322
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2335
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
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รายทางท่ีข้ึนกับเวียงจันทนรวมท้ังหัวเมืองลาวใกลเคียงท้ังหมดลงมากรุงเทพฯ เพ่ือขจัดปญหาท่ีเกิดข้ึน

ภายหลังตัวเจาอนุวงศไดขนยายทรัพยสินลงเรือหนีไปพ่ึงเมืองญวนกอนเสียเมืองขณะเม่ือกองทัพไทยทำ

ศึกสงครามปราบกบฏเจาอนุวงศอยูนั้น เมืองพวนไดกอปญหาโดยไปเขากับฝายญวน และสรางชนวน

สงครามระหวางไทยกับญวน จึงทำใหญวนถือโอกาสยึดหัวเมืองลาวตางๆ ท่ีอยูใกลเขตแดนของตน เชน 

หัวพันท้ังหาท้ังหก ประกอบดวยเมืองเหยิม เมืองเชียงดอ เมืองซำเหนือ เมืองซำใตเมืองไสย และเมือง

ชอน ซ่ึงอยูในเขตสิบสองจุไทและเมืองพวนพระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัว จึงโปรดฯใหพระธรร

มาเปนแมทัพคุมกองทัพไปตั้งอยูท่ีเมืองหลวงพระบางแลวจึงแตงตั้งใหเจาราชภัย ยกกองทัพไปตีเมือง

พวน และใหเจาอุนแกว เจาสัญชัย และเจาแกนคำ ยกองทัพข้ึนไปตีเมืองแถง ตั้งแตป พ.ศ. 2376 จนถึง

ป พ.ศ. 2378 กองทัพไทยจึงไดรับชัยชนะพรอมท้ังไดกวาดตอนชาวลาวพวน และลาวทรงดำ 

                 หลังจากปราบหัวเมืองลาวตางๆ ไดแลวทางกรุงเทพฯ ไดมอบใหเมืองพวนอยูในความดูแล

ของเมืองหลวงพระบาง ในป พ.ศ. 2379 เมืองหึม เมืองดอย เมืองควร มีความกระดางกระเดื่องตอเมือง

หลวงพระบาง เจาอุปราช เจารางวงศ แหงเมืองหลวงพระบาง จึงแตงตั้งใหทาวพระยาศรีมหานาม นำ

ลาวทรงดำลงมามอบตอกรุงเทพฯ ตอมาในป พ.ศ.2381 เจาอุปราชกับเจาราชวงศทะเลาะวิวาทกัน เจา

ราชวงศถือโอกาสคุมลาวทรงดำไปอยูท่ีตำบลทาแรง อำเภอบานแหลม จังหวัดเพชรบุรี เพ่ือเอาความดี

ความชอบใหแกตัวเอง แตเนื่องจากลักษณะภูมิประเทศเปนท่ีราบลุมน้ำทวมถึง ลาวทรงดำจึงอพยพ

เคลื่อนยายครอบครัวไปอยูท่ีบานสะพานยายหน (สะพานยี่หน) เวียงคอย และวังตะโก และอีกครั้งหนึ่ง

ในป พ.ศ.2382 จดหมายเหตุเก่ียวกับเขมรและญวนไดบันทึกไววา เมืองหลวงพระบางสงตัวลาวทรงดำท่ี

กวาดตอนมาไดจากเมืองแถงจำนวนรอยคนเศษ ลงมาถวายพระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัวท่ี 

กรุงเทพฯ (ประชุมพงศาวดารเลม 42, 2507 อางถึงในบุญเสริม ตินตะสุวรรณ, 2545)ไทยทรงดำท่ี

อพยพเขามาในประเทศไทยสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกลาเจาอยูหัวนั้น มีชาวไทยทรงดำตระกูลหนึ่งมี

ศักดิ์เปนทาวเพ้ีย (ตำแหนงขาราชการหัวเมืองสมัยโบราณ) ซ่ึงเปนบุตรหลานของพระยาเถิน เปน

หัวหนาควบคุมชาวไทยทรงดำลงมา เม่ือมาถึงจังหวัดเพชรบุรีก็พาพวกตนมาอยูท่ีตำบลทาแรงอำเภอ

บานแหลม จังหวัดเพชรบุรีอีกครั้งหนึ่ง แตบรรดาเพ้ียและผูใหญท่ีติดตามมาดวยไมชอบใจ เพราะวาท่ี 

ตำบลทาแรงเปนท่ีโลงแจงเกินไป แตกลับพอใจภูมิประเทศทางดานตะวันตกของตัวเมืองมากกวา เพราะ

มี ความเห็นวามีลักษณะคลายคลึงกับถ่ินฐานเดิม ซ่ึงมี ปาเขา ลำเนาไพร จึงขอตั้งถ่ินฐานอยูท่ีตำบล

สะพาน ยายหน (ปจจุบันข้ึนอยูกับตำบลไรสม) ทางการก็อนุญาต ตอมาทาวเพ้ียไดรับพระราชทาน

บรรดาศักดิ์เปน“หลวงไชยภักดี” (นามเดิมวา พอน หรือ ผอน) จนเม่ืออายุประมาณ 70 ป ก็ถึงแกกรรม 

บุตรชายของทานชื่อวา “นุด” ไดตำแหนงหลวงไชยภักดีแทนบิดา จนกระท่ังบุตรของหลวงไชยภักดี 

(นุด) รุนหลานเปนผูสืบทอดตำแหนงหลวงภักดีรุนสุดทายของชาวไทยทรงดำ เม่ือบานเมืองไดเปลี่ยน

ระบบการปกครองตำแหนงนี้จึงสิ้นสุดลงแตนั้นมา (เหรียญเพชร ตาลวันนา, 2507 อางถึงในบุญเสริม 

ตินตะสุวรรณ, 2545)ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจอมเกลาเจาอยูหัว ทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ให

สรางพระนครคีรีบนเขาวังเปนท่ีประทับแรม และทรงโปรดเกลาฯ ใหบุตรหลานของชาวไทยทรงดำมา
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เปนเด็กชา ซ่ึงมีหนาท่ีรับใชใพระราชวัง ตลอดจนหามพระคานข้ึนลงเขาวัง ทำใหเปนท่ีโปรดปรานของ

เจานายหลายๆ พระองคตอมาในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวทรงพระเมตตาแก

พวกไทยทรงดำท่ีเปนเด็กชาเปนอันมาก เด็กชาเหลาแตงกายตามความนิยมของเผาตน คือสวมกางเกง

ขายาวสีดำ ขาแคบเกือบถึง ขอเทา สวมเสื้อดำแขนยาวถึงขอมือ ลำตัวเสื้อยาวปดสะโพก ติดกระดุมเงิน

มียอดตุมแหลมๆ กลมๆ และคาดกระเปา ซ่ึงทำจากผามีสายกระเปาสองขางเพ่ือคาดเอวไว แตถาเปน

การรับเสด็จจะสวมเสื้อยาวซ่ึงเรียกกันวา “เสื้อฮี” (เหรียญเพชร ตาลวันนา, 2507 อางถึงในบุญเสริม 

ตินตะสุวรรณ, 2545) 

         จากหลักฐานดังกลาว แสดงใหเห็นวาชาวไทยทรงดำในจังหวัดเพชรบุรี ไดรับความไววางใจให

ปฏิบัติราชการเทียบเทาชาวไทยโดยท่ัวไป ทำใหชาวไทยทรงดำสืบลูกหลานมาอยางตอเนื่องจึงเกิดการ

ขยายกลุมชนไทยทรงดำไปยังอำเภอตางๆ ของจังหวัดเพชรบุรี ในชวงระยะเวลากวา 200 กวาปท่ีผาน

มาชาวไทยทรงดำอพยพออกจากพ้ืนท่ีจังหวัดเพชรบุรี ในชวงระยะเวลากวา 200 กวาปท่ีผานมาชาวไทย

ทรงดำอพยพออกจากพ้ืนท่ีจังหวัดเพชรบุรี ไปตั้งหลักแหลงในจังหวัดใกลเคียงและขยายพ้ืนท่ีออกไปไกล

ถึงจังหวัดเลย โดยมีขอสันนิฐานวาพวกเขาพยายามกลับเมืองแถงแตก็ไปไมถึง (มนตรี ศรีบุษรา, 2522)

นอกจากนี้ ยังพบชาวไทยทรงดำท่ีอพยพจากจังหวัดเพชรบุรีไปอยูในจังหวัดราชบุรี กาญจนบุรี นครปฐม 

สุพรรณบุรี สระบุรี ลพบุรี พิษณุโลก พิจิตร สุโขทัย ประจวบคีรีขันธ ชุมพร และสุราษฎรธานี (นำพวัลย 

กิจรักษกุล, 2532) 

2.1.2 อัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

   วัฒนธรรมไทยทรงดำ หมายถึง การดำเนินชีวิตซ่ึงมาจากการผสมผสานระหวางความ

พิธีกรรมและความเชื่อ คือมรดกทางวัฒนธรรมท่ีชวยสืบสานวิถีชีวิตและความเชื่อดั้งเดิมของชุมชนไทย

ทรงดำ เปนความเชื่อและพิธีกรรมท่ีเก่ียวของกับจิต วิญญาณ  

  บานหัวเขาจีน เปนนามเรียกขานถ่ินท่ีอยูอาศัยของกลุมชนชาติพันธุ หนึ่งเรียกวาไทยทรง

ดำ (ลาวโซง) กลุมชนท่ีเรียกตนเองวาไทยทรงดำนี้ไดอพยพยายถ่ินฐานมาจากดินแดนท่ีหางไกล และได

เขามาจับจองชัยภูมิท่ีเห็นวาเหมาะสมกับการการดำรงชีพและไดตั้งชื่อชุมชนนี้วาบานหัวเขาจีนเนื่องจาก

มนุษยของจีนในอดีตจะมีทะเลลอมรอบและไดมีพอคาชาวจีนนำเรือสำเภามาซ้ือขายและแลกเปลี่ยน

สินคาบริเวณนี้ แตไดเกิดอุบัติเหตุเรือสำเภาแตกหัวเรือมาติดอยูกับภูเขาจึงเรียกวา หัวเขาจีน ตอมาได

ใชเปนชื่อหมูบานวา “บานหัวเขาจีน” มาจนถึงปจจุบันนี้ (ขอมูลท่ีมีการบันทึกเปนตำนาน หรือ คำบอก

เลาของบรรพบุรุษ) 
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ภาพท่ี 3 หมูบานหัวเขาจีน 

             บานหัวเขาจีน อยูในหมูท่ี 1 ตำบลหวยยางโทน เขตอำเภอปากทอ จังหวัดราชบุรีตรงเขต

เชื่อมตอกับจังหวัดเพชรบุรี โดยบานหัวเขาจีน มีความเปนอยูแบบชนบท ประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

เปนหมูบานท่ียังคงรักษา และอนุรักษประเพณี วัฒนธรรมการประกอบอาชีพ และการดำรงชีวิต แบบ

ด้ังเดิมของชาวบานไทยทรงดำไวอยางเหนียวแนน มีความรักความสามัคคี และความเอ้ืออาทรตอกัน 

โดยมีวัฒนธรรมประเพณีท่ีดีงาม เปนศูนยรวมจิตใจ สวนใหญนับถือศาสนาพุทธ และมีความเชื่อเก่ียวกับ

การนับถือผีในเดือนหก แปด และสิบสองของทุกป ชาวไทยทรงดำ เรียกวา เสนบานเสนเรือน สมาชิกใน

ครอบครัวไดรับการสั่งสอนเพ่ือสืบทอดแสดงความกตัญูตอบรรพบุรุษ 

 
 

ภาพท่ี 4 แผนท่ีศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ  บานหัวเขาจีน 

      ท่ีมา : https://xn--th-th854271---8y3b3cappc5nqagua9gwa1w4hsm.contact.page/map 
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         ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ  บานหัวเขาจีน อยูในหมูท่ี 1 ตำบลหวยยางโทน เขตอำเภอปากทอ 

จังหวัดราชบุรี ตั้งอยูในโรงเรียนบานหัวเขาจีน มีอาคาร 3 หลังท่ีมีหลังคาทรงกระดองเตา ซ่ึงเปน

เอกลักษณทางวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

  ชุมชนบานหัวเขาจีนเปนหมูบาน 1 ใน 5 ขององคการบริหารสวนตำบลหวยยางโทน  อำเภอ

ปากทอ จังหวัดราชบุรี อยูหางจากอำเภอปากทอ ประมาณ 18 กิโลเมตร และมีอาณาเขตติดตอกับ

ตำบลตาง ๆ (จิราภรณ แกวมณี, 2557: 56) ดังนี้ 

- ทิศเหนือ  จดหมูท่ี 2, 5 ตำบลดอนทราย อำเภอปากทอ จังหวัดราชบุรี 

- ทิศใต จดบานเนินรัก หมูท่ี 5 ตำบลหนองชุมพลเหนือ อำเภอเขายอย จังหวัดเพชรบุรี 

- ทิศตะวันออก จดบานมณีลอย หมูท่ี 7 ตำบลวังมะนาว อำเภอปากทอ จังหวัดราชบุรี 

- ทิศตะวันตก จดบานหนองลังกา หมูท่ี 3 ตำบลหวยยางโทน อำเภอปากทอ จังหวัดราชบุรี 

ชุมชนบานหัวเขาจีน ตำบลหวยยางโทน มีพ้ืนท่ีสวนใหญเปนท่ีราบ ลาดเอียงจากทิศตะวันตกไป

ทางทิศตะวันออก พ้ืนท่ีใชในการเกษตรเปนดินเหนียว ในฤดูแลงอากาศรอนจัด แหลงน้ำ ธรรมชาติใน

พ้ืนท่ีตำบลหวยยางโทนมีไมมากนัก และตื้นเขินในชวงฤดูแลง มีน้ำในชวงฤดูฝน สวนใหญแหลงน้ำสำคัญ

ในตำบลเปนแหลงน้ำท่ีสรางข้ึน เชน สระน้ำสาธารณะ บอน้ำตื้น บอน้ำบาดาล ฝายน้ำลน  อางเก็บน้ำ 

ฯลฯ ทำใหประสบปญหาน้ำไมเพียงพอสำหรับใชในการเกษตร ประชาชนใชน้ำบาดาล อุปโภคบริโภค

จากประปาหมูบาน ในฤดูฝนมีฝนตกมาก ในบางพ้ืนท่ีอาจ เกิดน้ำทวมขังในระยะสั้น ๆ (สุธาวี กลิ่นอุบล, 

2562 : 41) 

       การคมนาคม มีเสนทางหลัก ไดแก     

     - ทางหลวงแผนดิน หมายเลข 3206 สายปากทอ –หวยยางโทน- ยางหัก ซ่ึงเปนถนน ท่ีเชื่อมการ

คมนาคมระหวางอำเภอปากทอ จังหวัดราชบุรี ซ่ึงผานตำบลดอนทราย ตำบลหวยยางโทน และตำบล

ยางหัก เพ่ือเชื่อมตอกับบานโปงกระทิงบน ตำบลบานบึง อำเภอบานคา จังหวัดราชบุรี  โดยตัดผาน

พ้ืนท่ีของตำบลหวยยางโทนในหมูท่ี 2, 3 และ 5  

     - ถนนลาดยางแอสฟสทติกคอนกรีต สายวัดสวางอารมณ – หนองลังกา ซ่ึงผานบริเวณหมูท่ี 1 และ

หมูท่ี 2 โดยเชื่อมตอกับทางหลวงหมายเลข 3206 (สายปากทอ – หวยยางโทน – ยางหัก)  

     - ถนนลาดยางแอสฟสทติกคอนกรีต สายหวยยางโทน  หนองวัวดำ ตัดผานพ้ืนท่ีหมูท่ี 2 และหมูท่ี 4 

  การเดินทาง 

            โดยรถยนต สามารถเดินทางโดยใชถนนพระราม 2 ผานสามแยกวังมะนาว เขาอำเภอปากทอ 

ถึงสี่แยกปากทอ เลี้ยวซายเขาหมูบาน หรือใชถนนเพชรเกษม ผานจังหวัดราชบุรี ถึงสี่แยกปากทอ เลี้ยว

ขวาเขาหมูบาน 
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        โดยรถไฟ  สามารถเดินทางโดยรถไฟจากสถานีธนบุรี หรือสถานีหัวลำโพง ถึงสถานีรถไฟปากทอ 

จากนั้นตอรถจักรยานยนตรับจางเขาหมูบาน 

           2.1.3 ภูมิปญญาทองถิ่นและมรดกทางวัฒนธรรทองถิ่น 

                  ภูมิปญญาทองถ่ินและมรดกทางวัฒนธรรมทองถ่ินเปนสวนสำคัญท่ีสะทอน

เอกลักษณและวิถีชีวิตของชุมชน ประกอบไปดวยองคความรู ทักษะ และประเพณีท่ีสืบทอดกันมา

ระหวางรุน ซ่ึงมีความหมายและคุณคาดังนี้ 

              1. ภูมิปญญาทองถิ่น 

                           ภูมิปญญาทองถิ่น หมายถึง ความรู ความสามารถ และทักษะของชุมชนหรือ

ทองถ่ิน ท่ีเกิดจากการสั่งสม ประสบการณ และการถายทอดจากรุนสูรุน ซ่ึงชวยใหคนในทองถ่ินสามารถ

ดำรงชีวิตและพัฒนาคุณภาพชีวิตของตนเองได โดยภูมิปญญาทองถ่ินมักเก่ียวของกับการเกษตร 

หัตถกรรม การแพทยพ้ืนบาน ศิลปวัฒนธรรม ความเชื่อ ประเพณี และสิ่งแวดลอม 

  ลักษณะสำคัญของภูมิปญญาทองถิ่น 

1. เกิดจากประสบการณของคนในทองถ่ิน 

2. มีการสั่งสมและพัฒนาอยางตอเนื่อง 

3. ใชแกปญหาในชีวิตประจำวัน 

4. สามารถปรับเปลี่ยนและพัฒนาใหเหมาะสมกับยุคสมัยได 

5. เปนมรดกท่ีถายทอดจากรุนสูรุน 

2. มรดกทางวัฒนธรรมทองถิ่น 

                    ความหมายและแนวคิดเก่ียวกับมรดกทางวัฒนธรรมทองถ่ิน องคการการศึกษา 

วิทยาศาสตร และวัฒนธรรมแหงสหประชาชาติ (UNESCO, 2003) ไดใหคำจำกัดความของ “มรดกทาง

วัฒนธรรมท่ีจับตองไมได” วาเปนแนวปฏิบัติ การแสดงออก การแสดงศิลปะ ความรู และทักษะ รวมถึง

เครื่องมือ วัตถุ สิ่งประดิษฐ และพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีเก่ียวของ ซ่ึงชุมชน กลุม หรือบุคคลยอมรับวาเปน

สวนหนึ่งของมรดกทางวัฒนธรรมของตน โดยมรดกทางวัฒนธรรมเหลานี้มีบทบาทสำคัญในการธำรงอัต

ลักษณทางวัฒนธรรม การสรางความตอเนื่องของสังคม และการสงเสริมการเรียนรูขามรุนอยางยั่งยืน 

ในบริบทของประเทศไทย มรดกทางวัฒนธรรมทองถ่ินหมายถึง องคความรู ความเชื่อ วิถี

ชีวิต ภูมิปญญา และศิลปวัฒนธรรมท่ีมีรากฐานจากชุมชนในแตละพ้ืนท่ี ซ่ึงไดรับการถายทอดผาน

กิจกรรมและการปฏิบัติตาง ๆ เชน การผลิตงานหัตถกรรม การละเลนพ้ืนบาน การประกอบพิธีกรรม 

หรือการใชภาษาทองถ่ิน ซ่ึงเปนปจจัยสำคัญในการสรางความหลากหลายทางวัฒนธรรม และสามารถ

นำไปตอยอดสูการพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน (สำนักงานศิลปวัฒนธรรมรวมสมัย, 2562) 

แนวคิดเก่ียวกับการอนุรักษและการใชประโยชนจากมรดกทางวัฒนธรรมทองถ่ินจึงมี

ความสำคัญอยางยิ่งในงานวิจัยดานการพัฒนาผลิตภัณฑ การสงเสริมอัตลักษณชุมชน และการ
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สรางสรรคนวัตกรรมบนพ้ืนฐานของภูมิปญญาทองถ่ิน ซ่ึงสามารถเพ่ิมคุณคาใหกับผลิตภัณฑและบริการ 

ตลอดจนสรางรายไดใหแกชุมชนในเชิงพาณิชย 

มรดกทางวัฒนธรรมทองถ่ิน หมายถึง สิ่งท่ีเปนผลสืบเนื่องมาจากความรู ความเชื่อ วิถีชีวิต 

ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปะ ภาษา หรือภูมิปญญา ท่ีชุมชนหนึ่ง ๆ ไดสั่งสม ถายทอด และยึดถือ

ปฏิบัติกันมาอยางตอเนื่องจากรุนสูรุน จนกลายเปนอัตลักษณของทองถ่ินนั้น ๆ 

มรดกทางวัฒนธรรมทองถ่ินสามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภทหลัก ไดแก 

1. มรดกวัฒนธรรมท่ีจับตองได (Tangible Cultural Heritage) เชน อาคารโบราณ วัดวา

อาราม เครื่องมือ เครื่องใชตาง ๆ งานหัตถกรรม หรือโบราณวัตถุ 

2. มรดกวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได (Intangible Cultural Heritage) เชน ภาษา เพลง

พ้ืนบาน ละครพ้ืนบาน ความเชื่อ ภูมิปญญาทองถ่ิน พิธีกรรม หรือประเพณี 

มรดกเหลานี้ไมเพียงแตแสดงถึงรากเหงาและความภาคภูมิใจของชุมชนเทานั้น แตยังมี

บทบาทสำคัญในการสืบทอดองคความรู การสรางเอกลักษณ และสงเสริมความสามัคคีในสังคมทองถ่ิน

อีกดวย 

มรดกทางวัฒนธรรมทองถ่ินจึงมีบทบาทสำคัญในการอนุรักษความหลากหลายทาง

วัฒนธรรมของชาติ เปนพ้ืนฐานของการสรางอัตลักษณชุมชน และเปนแหลงทรัพยากรทางวัฒนธรรมท่ี

สามารถนำไปพัฒนาและตอยอดเชิงสรางสรรคในดานเศรษฐกิจ สังคม และการศึกษาไดอยางยั่งยืน 

             2.1.4  วัฒนธรรมการทอผา ไทยทรงดำ 

                      การทอผาถือเปนหนึ่งในวัฒนธรรมท่ีสำคัญของชาวไทยทรงดำและสะทอนถึงอัต

ลักษณของชุมชนผานลวดลาย เทคนิค และความหมายทางพิธีกรรม โดยเฉพาะ “ผาซ่ิน” และ “ผาขิด” 

ท่ีมีลวดลายเฉพาะตัว เชน ลายตนสน ลายนกยูง ลายดอกแกว ลายตีนซ่ิน ฯลฯ 

                       ลักษณะเดนของผาทอไทยทรงดำ 

                      1. สีผาสวนใหญจะใชผาสีดำเปนพ้ืน ซ่ึงสื่อถึงอัตลักษณไทยทรงดำ 

         2. ลวดลาย นิยมลายเรขาคณิตและลายธรรมชาติท่ีมีความหมาย เชน ความอุดม

สมบูรณ ความเปนสิริมงคล 

         3. เทคนิคการทอใชก่ีพ้ืนบานแบบโบราณ และมีการถักทอดวยมืออยางประณีต 

        4. ผาตีนซ่ิน ถือเปนหัวใจของผาทอไทยทรงดำ มักตกแตงดวยลายขิดหรือลายจก 

ซ่ึงตองใชความชำนาญสูง  

                        ความเช่ือและพิธีกรรมท่ีเกี่ยวของ 

              ผาทอไมใชแคเครื่องนุงหม แตเปนสวนหนึ่งของพิธีกรรม เชน ใชในงานแตงงาน 

งานบวช งานศพ หรือถวายพร หญิงไทยทรงดำท่ีสามารถทอผาได ถือเปนหญิงสาวท่ีมีคุณสมบัติ

เหมาะสมแกการแตงงาน มีความเชื่อวาการทอผาท่ีประณีตจะนำมาซ่ึงความเปนสิริมงคลแกผูสวมใส 
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  วัฒนธรรมการทอผา ผาทอของชาวไทยทรงดำ เปนผาทอท่ีสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ 

เปนผาท่ีทอไวใชเองในครอบครัวเปนการทอดวยมือโดยใชก่ีโบราณ 

             ผาซีโปว หรือ ผาขาวมา หมายถึง ผาท่ีใชสำหรับผลัดอาบน้ำหรือ พันรอบพุงแตชาวไทดำ 

สวนมากใชผาซีโปวในพิธีกรรมตางๆเชนพิธีเก่ียวกับผีโดยการมัดไวท่ีเอวของผูชายเพ่ือเปนการรั้งขวัญ 

ไมใหติดตามผูตายไปถาเปนพิธีเก่ียวกับการเรียกขวัญจะใชรวมกับเครื่องเซนตางๆ โดยเปน เครื่องหมาย 

แสดงตัวเจาของขวัญสำหรับในพิธีแตงงานจะใช เปนของกำนัลแกญาติผูใหญ (ชม บุญแกว, 2 5 4 4 )  

      ผาขาวมา ทอมือไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน เลขท่ี 92 หมูท่ี 1 ตำบลหวยยางโทน อำเภอ

ปากทอ จังหวัดราชบุรี เกิดจากชนเผาไทยทรงดำ(ลาวโซง) ซ่ึงมีนิสัยชอบประดิษฐเครื่องมือเครื่องใชเอง 

โดยเฉพาะเสื้อผาและเครื่องแตงกายเปนสิ่งท่ีจำเปนในการดำรงชีวิตและวัฒนธรรมอันดีงามของ

วัฒนธรรมไทยทรงดำและผาขาวมาทอมือไทยทรงดำ ก็เปนสินคาท่ีสำคัญของบานหัวเขาจีน เพราะเปน

ผาขาวมาทอมือ และมีสีสันท่ีสวยงาม ราคาไมแพง สีไมตก เนื่องจากใชไหมประดิษฐโทเรในการทอ

ผาขาวมา 

           จากรากฐานของขอมูล แสดงใหเห็นวาผาขาวมา เปนผาโบราณ ท่ีใชประโยชนกันมานาน

แลว คนไทยรูจักใชผาขาวมา มาตั้งแตสมัยพุทธศตวรรษท่ี 16 ถานับเวลายอนไป จะตรงกับยุคสมัยแก 

ผูหญิงมักนุงผาถุง สวนผูชายเริ่มใชผาเคียนเอว ผาขาวมา ซ่ึงไดวัฒนธรรมมาจากไทยใหญ(ไทยใหญใช

โพกศีรษะ) สวนไทยเรายังมุนมวยผมอยู เม่ือเห็นประโยชนของผาจึงนำมาใชบาง แตเปลี่ยนมาเปนผา

เคียนเอว เม่ือเดินทางไกลจึงนำมาใชเพ่ืออำนวยความสะดวก ซ่ึงใหประโยชนมาก เชน ใชหออาวุธและ

เก็บสัมภาระในการเดินทาง ปูท่ีนอน นุงอาบน้ำ ใชเช็ดรางกายเม่ือไทยใหญเห็นประโยชนของการใชผา 

จึงนำมาเคียนเอวตามอยางบาง 

 ผา เปยว เปนผาฝายทอมือ สีดำหรือ สีกรมทา มีการปกลวดลายดวยไหมบริเวณชายผา ท่ี 

เปน ลักษณะเฉพาะ ของชาวไทดำลายมาตรฐานทำเปนขดเรียกวา ขอกุด ลาย ดอก ผัก แวน ( ตรง

กลาง เปน ดอกแปด รอบๆเปน ขอกุด รวมกัน เรียกวา ดอกผักแวน) ชายละ 2 ดอก โดยท่ัวไป มัก ใช 

ดาย 4 สี คือ สี แดง สีสม (เหลือง)สีเขียว และ สีขาว มีขนาด ความกวาง ประมาณ 4 5 เซนติเมตร ทอ 

ดวยฟมขนาดเล็ก หรือฟม หนาแคบ ประมาณ 1 ศอก เศษเรียกวาฟม 7 ความยาว 2 เมตรใชโพกศรีษะ 

หรือพันอก (คาดอก หรือ เคียนไทยทรงดำเพชรบุรี เรียกวา ฮางนม) เปนผาแถบในชีวิตประจำวัน 

สำหรับผูหญิงใส อยูกับบานบางครั้ง ใชกะเตงลูกไปนา หรือ เปน ผาสไบ คลองคอเพ่ือความสวยงาม แม 

แตตองเสียชีวิตก็ตองมีผาเปยวหมโดยมีความเชื่อวาลวดลายผาเปยวเปนสัญลักษณประจำตระกูลเม่ือ 

เสียชีวิตลงญาติท่ีลวงลับไปกอนแลวจะเดินทางมารับเพ่ือไปอยูในดินแดนเดียวกัน 

เครื่องแตงกายในพิธีกรรม 

 เส้ือฮี เปน เสื้อท่ีใชสวมใสในพิธีกรรมชาวไทดำทุกคนตองมีเสื้อฮีประจำตัว ฮี แปล วา ยาว เปนเสื้อ 

ท่ี ใช สวม ใส ท้ังท่ีเปนงานมงคลและอวมงคล เชน แตงงาน เซน ผีเรือน ทำขวัญ งานศพ และ งาน รื่น

เริง หากเปน งานมงคลลายจะอยูดานใน 
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       เส้ือฮีผูชาย ผาฝายยอมคราม เปนเสื้อตัวยาวคลุมสะโพก คอกลม กุนรอบคอดวยผาไหม สี

แดงแลว เดินดวยเสนทับดวยผาไหมสีอ่ืนตรงคอดานขาง ติดกระดุมแบบคลอง 1 เม็ด ผา ตลอด ตั้ง แต

กระดุม ปายทบมาทางดานขาง ( ปายขาง) จุดท่ีสวยงามท่ีสุด คือ ดานขาง ( ใตรักแร) นิยมใชผาไหมปะ 

เปน ลายดอกแปด หรือ ลายขาบัว ดานขางของตัวเสื้อท้ังสองดานปะดวย ลายดอกมะลิ ลายดอกพรม 

โดยมี ลายผักกูดอยูดานลางและท่ีตีนเสื้อ ดานลางมีการปดวย ลายดอกแปดมีความเชื่อถึงการทดแทน

บุญคุณ การขอขมา การไดรับการดูแลจากแถน แขนเสื้อเปนแขนกระบอกยาวปลายแคบ ชายเสื้อจะปก

ดวย ผาไหมสี ตางๆ พรอมติดกระจกชิ้นเล็กๆ ดานขางผาตั้งแตปลายเสื้อจนถึงเอวปกตกแตงอยาง

งดงาม มี 2 ดานลวดลาย ดานหนึ่งตกแตงเต็มท่ีอีกดานหนึ่งตกแตงลวดลาย ประดับเพียงแตนอย ดานท่ี

ตกแตง ลวดลายเพียงแตนอยใชสวมใน พิธีมงคล ท้ังหลายสวน ดานท่ีตกแตง ลวดลายอยางเต็มท่ีใช 

สวมใน พิธี อวมงคลหรือ สวมใหแกคนตาย (  ) 

       เส้ือฮีผูหญิง  สำหรับใชในพิธีกรรม  เย็บดวยผาดำหลวมๆ ไมรัดรูป ปลายแขนตกแตงดวยผา

ไหมสีตางๆ บาหนาท้ังสองตกแตงดวยลายดอกแปด เปนเสื้อตัวยาว ตัดเย็บดวยผาฝายทอมือ สีดำหรือสี

ครามเขม ตกแตงสวนคอชายเสื้อ หรือแขนดวยการปกลวดลายและ เย็บชิ้นผาสีแดง สม ขาว และเขียว 

รูปสามเหลี่ยมปะติดเขาไปประกอบเปนลวดลายบางครั้ง ตกแตงเพ่ิมเติมดวยการประดับกระจก ตัวเสื้อ 

เย็บติดกันใชวิธีสวมเขาทางศีรษะ ลวดลาย ดานหนึ่งตกแตงเต็มท่ี อีกดานหนึ่งตกแตงประดับลวดลาย 

เพียงแตนอยดานท่ีตกแตลวดลาย เพียงแตนอยใชสวมในพิธีมงคล สวนดานท่ีตกแตงลวดลายอยางเต็ม 

ท่ีใชสวมในพิธีอวมงคล หรือสวมใหแกคนตาย ลายท่ีนิยมนำมาปกไดแก ลายดอกแกว ลายดอกผักแวน 

ลายดอกพิกุล ลายตานกแกว ลายหมาย่ำ ลายผีเสื้อ และ ลายหนา เสื้อซ่ึง มีความเชื่อถึง ความอดทน 

ความเอ้ือเฟอ ความกลมเกลียว ความซ่ือสัตย ความผูกพัน และ ความจงรักภักดี อายุยืน ความมีน้ำ ใจ 

และ ความดีลายปะได แก ลายดอกพรมลายขาบัว ลายดอกแปด และ ลายดอกมะลิ ซ่ึงมีความเชื่อ 

เก่ียวกับคุณคาของความเปนลูกผูหญิงการขอขมาและ การไดรับการดูแลจากแถน (ประทับใจ, สิกขา. 

2552) 

            ผาขาวมา เปนอาภรณอเนกประสงค มีลักษณะเปนรูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผา สวนใหญทอมา

จากฝาย แตบางครั้งอาจทอจากเสนไหม ในบางทองถ่ินนิยมทอจากเสนดายดิบและเสนปาน นิยมทอ

สลับสีกันเปนลายตาหมากรุกหรือเปนลายทาง โดยมากผลิตในแถบภาคเหนือหรือภาคอีสาน มีขนาด

ความกวาง–ยาวแตกตางกันออกไปสวนใหญจะกวางประมาณ 3 คืบ ยาว 5 คืบ อายุของการใชงานจะ

ประมาณ 1 – 3 ป สำหรับราคาก็จะแตกตางกันออกไปตามวัสดุท่ีใช (ถาเปนผาไหมเนื้อดีจะมีราคาแพง 

ซ่ึงนิยมใชแตะพาดบา หรือพาดไหล) 

              ผาขาวมาเปนผาท่ีอำนวยความสะดวกใหกับคนไทยไมวาจะเปนเชื้อชาติ ภาษาไหน ก็

นิยมใชผาขาวมามาหลายศตวรรษ โดยไมมีทีทาวาจะสูญหายไปงายๆ เนื่องดวยประโยชนของผามี

มากมายนานัปการ ท้ังนี้เพราะ ผาขาวมา มีความเก่ียวของกับวิถีทางแหงการดำรงชีวิตมากมายหลาย

อยางดวยกัน จะเห็นไดอยางชัดเจนวา “ผาขาวมา” คือสิ่งมหัศจรรยแหงสายใยท่ีถักทอไวอยางประณีต 
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จากตำนานกาลเวลา และคุณคาอันนายกยอง สรุปความไดวาประโยชนของผาขาวมา ใชกันตั้งแตเกิด

จนกระท่ังตาย. 

             ผลิตภัณฑผาขาวมาทอมือ ไทยทรงดำท่ีมีคุณคา การถักทอผาแตละชิ้นเต็มไปดวยสายใย

แหง ภูมิปญญา คุณคาแหงวัฒนธรรม จึงทำใหเกิดผาทอมือท่ีมีคุณคา ผาขาวมา จึงเปนผาเอนกประสงค

ท่ีมีประโยชนมากมาย และท่ีสำคัญผาขาวมาทอมือ บานหัวเขาจีน มีสีสันสวยงาม สะดุดตา นิยมใช ผูก

เปนเปลปูท่ีนอน นุงอาบน้ำ ใชเช็ดรางกาย โพกศรีษะ ทำความสะอาดรางกายใชซับเหง่ือ โพกศีรษะกัน

แดด ปดฝุน – แมลง – ยุงใชผลัดเปลี่ยนเสื้อผา และยังใชทำพวงหรีดไดอีกดวย 

 
ภาพท่ี 5 การทอผาชาวไทยทรงดำ 

           การทอผาขาวมาเปนภูมิปญญาทองถ่ินและคนโซง(ชาวไทยทรงดำ) เนื่องจากวิถีชีวิตของ

ชาวไทยทรงดำ ผูกพันกับประเพณีและวัฒนธรรม คณะกรรมการกลุมทอผาไทยทรงดำ เปนไปดวยความ

รัก ความสามัคคี ความเสียสละ ความซ่ือสัตย และการเอ้ืออาทรซ่ึงกันและกันทำใหกลุมทอผาไทยทรง

ดำ มีพัฒนาการท่ีดีข้ึนในทุกๆดาน เชน ดานการบริหารงาน ดานการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑดาน

การตลาด ดานบรรจุภัณฑ ตลอดจนการเผยแพรประชาสัมพันธของกลุมทอผาไทยทรงดำกลุมทอผาไทย

ทรงดำ ทำใหเกิด ผลิตภัณฑผาขาวมาทอมือ ไทยทรงดำท่ีมีคุณคา การถักทอผาแตละชิ้นเต็มไปดวย

สายใยแหงภูมิปญญา คุณคาแหงวัฒนธรรม และนำไปสูผลิตภัณฑแหลงความภูมิใจท่ีชาวไทยทรงดำจะ

นำเสนอ คือ ผาทอ แพรไทย สายใยชีวิตใหกับคนท่ัวไปรูจัก ผาขาวมาทอมือไทยทรงดำมากข้ึนดวย 

วัสดุท่ีใชทอผาขาวมา 

         ในอดีตสวนใหญจะใชวัสดุธรรมชาติ เชน ใยฝาย ใยไหม และสีธรรมชาติ ปจจุบันมีการใชวัสดุ

ท่ีสังเคราะหจากสารเคมีเพ่ิมมากข้ึน เชน ใยประดิษฐ และสีสังเคราะห 

อุปกรณทอผาขาวมา 

     อุปกรณเตรียมดายยืน ดายพุง 

 1. กง ใชพันเสนดาย เพ่ือเตรียมไจดายสำหรับฟอกและยอม 
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 2. อัก ใชพันเสนดาย เพ่ือจัดระเบียบ 

 3. กระบอกไมไผ ใชสำหรับพันเสนดาย ใชแทนหลอดดาย 

 4. แกนกระสวย ใชสำหรับพันดายพุงเปนหลอดเล็กๆ 

 5. ไน เปนเครื่องมือสำหรับกรอดายเขาหลอดดาย กอนท่ีจะนำไปใสกระสวย ตองนำไปใช

รวมกับระวิง มีลักษณะดานหนึ่งเปนกงลอขนาดใหญมีเพลาหมุนดาย มีสายพานตอไปยังทอเล็กๆ ท่ี

ปลายอีกขางหนึ่ง 

 6. หลักเปย (หลักเผีย) โครงไมสำหรับเตรียมดายยืน สามารถเตรียมดายยืนยาว 20 – 30 

เมตร (ปจจุบันมีหลักเปยขนาดใหญ เตรียมดายยืนไดยาวกวา 100 เมตร) 

 7. แปรงหวีดายยืน 

สวนประกอบของกี่ทอผา 

 1. ฟมหรือฟนหวี(reed) เปนกรอบไมแบงเปนชองถ่ีๆดวยลวดซ่ีเล็กๆ สำหรับจัดระเบียบ

เสนดายยืน ตีกระทบเสนดายพุงเพ่ือใหผามีเนื้อแนนเปนผืนผา 

 2. ตะกอหรือเขาหูก (harness) สวนใหญเปนตะกอเชือก จัดกลุมเสนดายยืนเปดชองดายยืน 

สำหรับใสดายพุง 

 3. แกนมวนผาหรือไมกำพ่ัน ใชมวนผาท่ีทอแลวใชลำตนไมท่ีมีขนาดสม่ำเสมอ และเหยียดตรง 

 4. แกนมวนดายยืน ใชมวนดายยืนขณะทอ 

 5. เทาเหยียบ ใชควบคุมการยกตะกอ 

 6. ท่ีนั่งสำหรับนั่งขณะทอผา 

 7. กระสวยใชสอดใสดายพุงจะมีลักษณะคลายเรือ มีรองใสแกนกระสวยมีท้ังแบบแกนเด่ียว

และแกนคู 

 8. ผัง 

  ไมเล็ก เรียว ยาวกวาหนาผาเล็กนอย ปลาย 2 ขางเปนเหล็กแหลม 

  ใชสำหรับขึงหนาผาใหตึง และมีขนาดคงเดิมขณะทอ 

อุปกรณท่ีทำใหเกิดลวดลาย 

      1. อุปกรณสำหรับผาจก ประกอบดวย ขนเมน ไมหลาบสำหรับเก็บลวดลายและจัดแยก

เสนดายยืนขณะทอ 

      2.อุปกรณสำหรับผาขิตไมหลาบ ใชจัดแยกดายยืนขณะทอ ไมสอด ใชเก็บลาย 

     วิธีการทอผาขาวมา 

 ปจจุบันถึงแมวายังไมมีหลักฐานท่ีแนชัดบงบอกถึงตนกำเนิดของการ ทอผา แตก็สามารถ

เทียบเคียงกับหลักฐานอ่ืนๆ ซ่ึงมีความคลายคลึงกันโดย มีเหตุผลหลายอยางสนับสนุนแนวคิดท่ีวา การ

ทอผามีวิวัฒนาการมาจากการ ทำเชือก ทอเสื่อ และการจักสาน โดยเฉพาะอยางยิ่งลายเชือกทาบท่ี

ปรากฏ รองรอยใหเห็นบนภาชนะดินเผา ซ่ึงพบเปนจำนวนมากตามแหลงโบราณคดี กอนประวัติศาสตร
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สมัยหินใหม เรื่อยมาจนถึงแหลงโบราณคดีสมัยประวัติศาสตร ดวยเหตุนี้เอง จึงกลาวไดวาการทอผาเปน

งานหัตถกรรม ท่ีเกาแกท่ีสุดในโลกงานหนึ่ง 

 หลักของการทอผาก็คือการทำใหเสนดายสองกลุมขัดกัน โดยท้ังสอง พวกตั้งฉากกัน เสนดาย

กลุมหนึ่งเรียกวา ดายยืนและอีกกลุมหนึ่งเรียกวา ดายพุง ลักษณะของการขัดกันของดายพุงและดายยืน 

จะขัดกันแบบธรรมดาท่ีเรียกวาลายขัดหรืออาจจะเพ่ิมเทคนิคพิเศษเพ่ือใหผามีลวดลาย สีสันท่ีสวยงาม  

         ข้ันตอนการทอผาขาวมา 

 1. สืบเสนดายยืนเขากับแกนมวนดายยืน และรอยปลายดายแตละเสนเขาในตะกอแตละชุด

และฟนหวี ดึงปลายเสนดายยืนท้ังหมดมวนเขากับแกนมวนผาอีกดานหนึ่ง ปรับความตึงหยอนให

พอเหมาะ กรอดายเขากระสวยเพ่ือใชเปนดายพุง 

 2. เริ่มการทอโดยกดเครื่องแยกหมูตะกอ เสนดายยืนชุดท่ี 1 จะถูกแยก ออกและเกิดชองวาง 

สอดกระสวยดายพุงผาน สลับตะกอชุดท่ี 1 ยกตะกอชุดท่ี 2 สอดกระสวยดายพุงกลับ ทำสลับกันไป

เรื่อย ๆ 

 3. การกระทบฟนหวี (ฟม) เม่ือสอดกระสวยดายพุงกลับก็จะกระทบ ฟนหวี เพ่ือใหดายพุง

แนนหนาติดกันไดเนื้อผาท่ีแนนหนา 

 4. การเก็บหรือมวนผา เม่ือทอผาไดพอประมาณแลวก็จะมวนเก็บใน แกนมวนผา โดยผอน

แกนดายยืนใหคลายออกและปรับความตึงหยอนใหม ใหพอเหมาะ 

ท่ีมา : https://souvenirbuu.wordpress.com            

 2.1.5 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ  

                     จุรีวรรณ จันพลา และคณะ (2554) ศึกษาการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑผาทอไทย

ทรงดำเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมตามแนวทางเศรษฐกิจสรางสรรคของกลุมชาวไทยทรงดำ ต.ไผหูชาง อ.

บางเลน และ ตำบลดอนขอย อำเภอกำแพงแสน จังหวัดนครปฐม บทคัดยอ การวิจัยเรื่อง การพัฒนา

รูปแบบผลิตภัณฑผาทอไทยทรงดำเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมตามแนวทาง เศรษฐกิจสรางสรรคเปนการวิจัย

และพัฒนา (Research and Development) ในลักษณะของวิธีการ วิจัยแบบผสมผสานวิธี (Mixed 

Methods Research) ระหวางวิธีการวิจัยเชิงปริมาณและการวิจัยเชิง คุณภาพโดยมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) 

ศึกษาการสรางเอกลักษณและการสื่อความหมายของลวดลายผา ไทยทรงดำในอำเภอบางเลนและ

อำเภอกําแพงแสน จังหวัดนครปฐม 2) ศึกษาและสังเคราะหแนวคิด การสรางมูลคาเพ่ิมของผลิตภัณฑ

ผาทอไทยทรงดำ 3) พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑจากผาทอไทยทรงดำ ตามแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคและ 

4) ทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑจากผาทอไทยทรงดำท่ีไดพัฒนาข้ึน โดยศึกษาการรับรูเอกลักษณและการ

รับรูความหมายของผูบริโภคกลุมเปาหมาย ประชากรและกลุม ตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคือ (1) กลุมชาว

ไทยทรงดำในตำบลไผหูชาง อำเภอบางเลน และตำบลดอน ขอย อำเภอกําแพงแสน จังหวัดนครปฐม 

(2) กลุมลูกคาเปาหมายในการศึกษาความตองการชนิดของ ผลิตภัณฑผาทอไทยทรงดำ จำนวน 150 

คน (3) กลุมลูกคาเปาหมายในการทดสอบผลิตภัณฑใหม (Product Testing) จำนวน 100 คน และ (4) 

https://souvenirbuu.wordpress.com/
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ผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑผาทอ จำนวน 3 คน เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยคือ แบบสัมภาษณ

เชิงลึกแบบมีโครงสราง (Structured Interview) และแบบสอบถาม และวิเคราะหขอมูลดวยสถิติ

บรรยาย ไดแก ความถ่ี รอยละ คาเฉลี่ย และสวน เบี่ยงเบนมาตรฐาน สวนการวิเคราะหขอมูลเชิง

คุณภาพใชการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) ผลการวิจัยพบวา  

                1. ผาทอและเครื่องแตงกายของชาวไทยทรงดำถือเปนเอกลักษณเฉพาะของกลุมชาติพันธุ

ไทย ทรงดำ ท่ีมีเอกลักษณในการใชผาสีดำในการนุงหมท้ังในชีวิตประจำวันและในการประกอบพิธีกรรม 

จน เปนเอกลักษณท่ีโดดเดนของชาวไทยทรงดำ โดยชาวไทยทรงดำนิยมใชผาพ้ืนสีดำทอข้ึนอยางงายๆ 

มี สีสันและลวดลายบาง โดยลวดลายของผาทอไทยทรงดำท่ีปรากฏบนผืนผาสะทอนใหเห็นถึงวิถีชีวิต 

ความคิด ความเชื่อ คานิยม ความผูกพัน ตลอดจนความเปนมาของวัฒนธรรม หรือเหตุการณท่ีสำคัญๆ 

ทางประวัติศาสตรของทองถ่ินท่ีมีความสำคัญตอวิถีการดำรงชีวิต จึงทำใหผูทอผาเกิดแรงบันดาลใจท่ี จะ

นําสิ่งเหลานั้น มาถายทอดเปนลวดลายบนผาทอไทยทรงดำ ซ่ึงจากการศึกษาลวดลายผาไทยทรงดำ 

พบวาลวดลายตางๆ ไดสืบทอดมาจากบรรพบุรุษและมีบางลวดลายไดคิดคนมาใหม และมีการปรับ 

ประยุกตเพ่ือใหเขากับสมัยปจจุบันมากข้ึนแบงได๓ ประเภทคือ ลายพืช ลายสัตวและลายผสมอ่ืนๆ ใน

สวนของการสื่อความหมายในการใชสีในการทอผาและประดับตกแตงของชาวไทยทรงดำ ซ่ึงแตละสี มี

ความหมายแตกตางกัน โดยเฉพาะสีครามเขมหรือสีดำซ่ึงเปนสีหลักของผืนผาและการใชงานของชาว 

ไทยทรงดำ โดยสื่อความหมายวาเกิดจากการเก็บกดท่ีตองพลัดพรากจากบานเกิดเมืองนอนมาเปนชน 

กลุมนอยในประเทศไทย  

                    2. การศึกษาและสังเคราะหแนวคิดการสรางมูลคาเพ่ิมของผลิตภัณฑผาทอไทยทรงดำ 

พบวา ในการออกแบบเก่ียวกับผลิตภัณฑจากผาทอไทยทรงดำนั้น อันดับแรกผูออกแบบตองคำนึงถึง

หลักการ ออกแบบโดยท่ัวไปท่ีสำคัญคือ ประโยชนใชสอย (Function) ซ่ึงตองพิจารณาท้ังในสวนของ

ประโยชน ใชสอยดานจิตใจ (Psychological Function) โดยการทำใหกลุมลูกคาเปาหมายเกิดความพึง

พอใจหรือ ถูกใจ เชน การมีลวดลายสีสันท่ีสะดุดตานาสนใจ มีมูลคามากกวาราคาท่ีตั้งไวและดูดีมีระดับ 

เปนสัญลักษณแสดงภาพพจนของความมีฐานะ และประโยชนใชสอยทางกายภาพ (Practical 

Function) ซ่ึงเปนประโยชนใชสอยโดยตรงตอผูใชสามารถจับตองใชงานไดตามท่ีกำหนดไวอีกสวนหนึ่ง

ท่ีมี ความสำคัญท่ีนักออกแบบจะตองคำนึงถึงคือ การคงเอกลักษณและการสื่อความหมายของลวดลาย

และ สีสันตางๆ ตามความเชื่อของชาวไทยทรงดำ เนื่องจากลายผาไทยทรงดำมีลายตางๆ ไมมาก และมี

การ ใชสีสันท่ีจํากัด การออกแบบผลิตภัณฑจากผาทอไทยทรงดำจึงตองมีความระมัดระวังเปนพิเศษ 

โดยเฉพาะในเรื่องของการคงเอกลักษณของชาวไทยทรงดำและความแตกตางของวัฒนธรรมความเชื่อ 

ของแตละพ้ืนท่ี ๆ ท่ีมีความแตกตางกัน ดังนั้นผูออกแบบจึงควรมีการศึกษาในเรื่องรายละเอียดของ 

ลวดลายแตละลายวามีความเปนมาอยางไร มีความเชื่ออยางไร สื่อความหมายวาอยางไร และใชใน 

โอกาสใด ท้ังนี้เพ่ือปองกันปญหาในเรื่องของการนําลวดลายท่ีใชในโอกาสตางกัน เชน งานมงคล และ 

งานอวมงคล มาอยูในผลิตภัณฑชิ้นเดียวกัน 3. ผลการศึกษาความตองการผลิตภัณฑผาทอไทยทรงดำ
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ของกลุมลูกคาเปาหมายใน 5 พ้ืนท่ี พบวากลุมลูกคาเปาหมายสวนใหญเห็นวาผลิตภัณฑผาทอไทยทรง

ดำสวนใหญมีปญหาดังนี้ (1) สถานท่ี จําหนายอยูหางไกล (2) มีสินคามีใหเลือกนอยชนิด (3) รูปแบบ/

รูปทรงไมทันสมัย (4) ประโยชนใช สอยท่ีมีนอย (5) ราคาไมเหมาะสม และ (6) ดูแลรักษายาก โดยกลุม

ลูกคาเปาหมายสวนใหญมีความ พึงพอใจตอผลิตภัณฑผาทอไทยทรงดำในภาพรวมในระดับมาก และมี

ความตองการผลิตภัณฑจากผา ทอไทยทรงดำสูงสุด 5 ลำดับแรกไดแก (1) หมอนอิง (2) กลองทิชชู (3) 

กระเปาสตรี (4) เสื้อ และ (5) กางเกง ในสวนของระดับราคาของผลิตภัณฑผาทอไทยทรงดำท่ีกลุม

ลูกคาเปาหมายตองการมาก ท่ีสุดคือ 201 – 300 บาทตอชิ้น ซ่ึงคณะผูวิจัยไดดำเนินการออกแบบ

ผลิตภัณฑจากผาทอไทยทรงดำ 4 ชนิดตามท่ีกลุมลูกคาเปาหมายตองการดังนี้๑) หมอนอิง 2) กลองทิช

ชู๓) กระเปาสตรีและ 4) เสื้อผาโดยผูวิจัยไดนําลวดลายการทอและการปกท่ีโดดเดนของชาวไทยทรงดำ

มาพัฒนาเปนผลิตภัณฑ ลวดลายหลักท่ีนําใชในการออกแบบผลิตภัณฑคือ ลายดอกพรม ลายขอกูด 

และลายดอกมะลิโดยนํา ลวดลายดังกลาวมาประยุกตใหม ใหมีความทันสมัยข้ึน แตยังคงเอกลักษณและ

การสื่อความหมายเดิมไว  

           4. ผลการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑจากผาทอไทยทรงดำท่ีไดพัฒนาข้ึนโดยศึกษาการ

รับรู เอกลักษณและการรับรูความหมายของผูบริโภคกลุมเปาหมาย และการตรวจสอบแนวคิดผลิตภัณฑ 

จากผาทอไทยทรงดำโดยผูเชี่ยวชาญ ไดขอสรุปเก่ียวกับรูปแบบผลิตภัณฑจากผาทอไทยทรงดำตาม 

แนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรคดังนี้ 4.1 หมอนอิง โดยรูปแบบผลิตภัณฑท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุดคือ 

หมอนอิงแบบท่ี 1 และ แบบท่ี 2 โดยเปนรูปแบบท่ีท้ังกลุมลูกคาเปาหมายและผูเชี่ยวชาญมีความพึง

พอใจมากท่ีสุด อีกท้ังยังมี มีลวดลายและสีสันท่ียังคงรักษาเอกลักษณของชาวไทยทรงดำไดดีซ่ึงเนน

ผลิตภัณฑท่ีมีสีน้ำเงิน ขาว และดำ 4.2 กลองทิชชูโดยรูปแบบผลิตภัณฑท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุดคือ 

กลองทิชชูแบบท่ี 1 แบบท่ี 3 และแบบท่ี 4 โดยกลองทิชชูแบบท่ี 4 นั้นผูเชี่ยวชาญมีความเห็นวามี

รูปรางท่ีคอนขางแปลก ตานาสนใจ สวนแบบท่ี 4 แมวารูปรางจะคอนขางธรรมดา เปนแบบเดิม ๆ ท่ีมี

อยูท่ัวไป แตเปนรูปแบบ ท่ีกลุมลูกคาเปาหมายใหความสนใจมากท่ีสุด ในสวนของแบบท่ี 4 นั้นมี

ลักษณะเดนคือลวดลายและ สีสันแสดงออกถึงความเปนไทยทรงดำไดดี 4.3 กระเปาสตรีในสวนของ

กระเปาสตรีนั้นกลุมลูกคาเปาหมายมีความพึงพอใจในกระเปา สตรีแบบท่ี 2 และแบบท่ี 3 มากท่ีสุด ซ่ึง

ก็สอดคลองกับผูเชี่ยวชาญท่ีมีความเห็นวาเปนรูปแบบท่ีมี รูปทรงดูดีสวยงาม และดูเหมาะสม จัด

ลวดลายและสีสันไดกลมกลืนเหมาะสมดีมาก ดูแลวนาใชมีความเปนไทยทรงดำอยูครบถวน 

 

พัฒนินทร  ศุขโรจน, (2563) การสรางพ้ืนท่ีการเรียนรูความหลากหลายทางวัฒนธรรม

ผานแนวคิดพ้ืนท่ีท่ีสาม จากผลของการศึกษาวิจัย พบวาการสรางพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรม ท่ีเปนการจัด

กิจกรรมการเรียนรู ผานการถายภาพสามารถทำใหนักศึกษาเกิดความเขาใจและการยอมรับความ

แตกตางทางวัฒนธรรมไดในระดับท่ีสามารถนำ เอาคุณคาประโยชนของความแตกตางไปใชใน

ชีวิตประจำวันโดยดำเนินการอยางคอยเปนคอยไปอาจใชเวลาชาหรือเร็วและมีปจจัยซับซอนในหลายมิติ 
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ข้ึนอยูกับแตละตัวบุคคล การสรางการยอมรับ มีข้ันตอนตั้งแตการไดรับรู ปะทะสังสรรค ชักจูง จนถึง

การตัดสินใจยอมรับ โดยผานข้ันตอนการจัดการเรียนรูและไดทดลองในหลากหลายรูปแบบท่ีตองใชการ

ผสมผสานบูรณาการการเรียนรู และสามารถปรับเปลี่ยนท้ังหัวขอ เนื้อหา และรูปแบบไปตามความ

ตองการความจำเปน และกระบวนทัศนพหุวัฒนธรรม ซ่ึงท้ังนี้สถาบันการศึกษาสามารถสรางพ้ืนท่ีการ

เรียนรูทางวัฒนธรรม เพ่ือสรางการยอมรับความหลากหลายทางวัฒนธรรมแกนักศึกษาไดในหลาย

รูปแบบ ซ่ึงตองอาศัยระยะเวลา กระทำอยาง สม่ำเสมอตอเนื่องและจะตองเอ้ือตอความหลากหลายของ

ผูเรียนต้ังแตระบบบริหารจัดการหลักสูตร การเรียนการสอน สื่อการเรียนการสอนและการประเมินผล

โดยดำเนินการครบถวนอยางเปนระบบ 

 พิณฑ  ไกรแกว และคณะ, (2562) การออกแบบผลิตภัณฑเพ่ือสรางสรรคเอกลักษณ

ใหกับชุมชนไทยทรงดำ อภิปรายผลวา ความคิดเห็นของชาวไทยทรงดาท่ีมีตอเรื่องของการออกแบบ

ผลิตภัณฑเพ่ือสรางสรรคเอกลักษณใหกับชุมชนไทยทรงดำ โดยภาพรวมดานประโยชนตอการใชงาน

และดานเอกลักษณชุมชน อยูในระดับมากท่ีสุด แสดงใหเห็นวา ชาวไทยทรงดามีพึงพอใจตอภาพรวม

ของผลิตภัณฑชุดโซฟาไททรงดำ พึงพอใจตอการใชงานไดจริง สีสันท่ีใชในการออกแบบผลิตภัณฑ การ

ใชวัสดุหลักจาก ชาวไททรงดำ ในการออกแบบผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑมีความนาสนใจ โครงสรางของ

ผลิตภัณฑ สอดคลองกับแนวคิดของ บุญเสริม ตินตะสุวรรณ, 2545 กลาววา การสรางงานศิลปะแบบ

พ้ืนเมืองของชางไทยท่ีอยูตามทองถ่ินตางๆ สวนใหญชางพ้ืนบานจะใหความสาคัญกับเครื่องมือเครื่องใช

ในลักษณะของการยกยอง เคารพบูชา จนกลายเปนเรื่องของคติความเชื่อรวมอยูดวยกันเปนสวนหนึ่ง

ของวิถีชีวิตผูคนท่ีมีอาชีพเก่ียวกับการสรางงานศิลปหัตถกรรม เม่ือนามาพิจารณาเปรียบเทียบเขากับ

การผลิตผาและเครื่องนุงหมของชาวไทยทรงดำแลว พบวาชาวบานท่ีผลิตผาและเครื่องนุงหมสวนใหญ 

ยังคงถือปฏิบัติในเรื่องความเชื่อและพิธีกรรมท่ีเก่ียวกับเสนใยและวัตถุดิบในการทอผา อุปกรณทอผา

อุปกรณทอผาของชุมชนชาวไทยทรงดำ เปนเครื่องมือแบบพ้ืนบานท่ีมิไดจาหนายท่ัวไปตามทองตลาด 

สวนใหญชาวบานซ่ึงเปนผูชายท่ีเปนพอบานเปนผูผลิตข้ึนใชในครัวเรือน ดังนั้นเม่ือนาอุปกรณท่ีผลิตข้ึน

เองมาใชในการทอผา จึงตองใชอยางระมัดระวัง เพราะถาหากไมระมัดระวังในการใชงานอาจทาใหชารุด

เสียหายได หากเครื่องมือท่ีใชในการทอผาชารุดเสียหาย จะทาใหเสียเวลากับการสรางเครื่องมือใหม

ข้ึนมาทดแทน สาหรับความเชื่อเก่ียวกับอุปกรณในการทอผานั้น ชาวไทยทรงดำกาหนดข้ึนในลักษณะ

ขอหามโดยใชบทลงโทษเปนตัวกำหนด ทาใหกลายเปนความเชื่อสืบตอมา สอดคลองกับทฤษฎีของ สิริ

ธัญญ ศิริพันธบุปผา. (2549) กลาววา ไดศึกษาและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑหัตถกรรมของท่ีระลึกจาก

ผาทอชาวไทยทรงดำ จังหวัดเพชรบุรี พบวาผูสนใจและผูจำหนายมีความคิดเห็นวาผลิตภัณฑหัตถกรรม

ของท่ีระลึกจากผาทอชาวไทยทรงดำท่ีออกแบบและพัฒนาความสวยงาม ประโยชนในการใชสอย และ

ดานแสดงลักษณะเฉพาะถ่ิน อยูในระดับมาก และตอมา สอดคลองกับทฤษฎีของ ศุภชัย สิงหยะบุศย. 

(2547) ไดศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑจากวัฒนธรรมผาทอพ้ืนบานสูระบบอุตสาหกรรมสินคาชุมชน : 

ศึกษากรณีกลุมแมบานเพ่ิมพูนทรัพย ตาบลนาเชือก จังหวัดมหาสารคาม พบวาการพัฒนาผืนผาทอ
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พ้ืนบานของชุมชนเครือขาย เพ่ือเปนวัตถุดิบในการรองรับการแปรรูปผลิตภัณฑชนิดใหมท่ีถูกออกแบบ

บนพ้ืนฐานการวิจัยตลาดและศักยภาพของกลุม ทำใหไดผลิตภัณฑชนิดใหมตามท่ีตลาดตองการและยัง

ไดพัฒนาผาทอพ้ืนบาน จากแบบดั้งเดิมสูรูปแบบเชิงประยุกต ซ่ึงเปนท่ีตองการของตลาดมากยิ่งข้ึน และ

ทาใหชุมชนมีรายไดเพ่ิมข้ึนประมาณรอยละ 30 เม่ือเปรียบเทียบกับกอนท่ีจะไดรับการพัฒนา 

นอกจากนี้ดวยกระบวนการวิจัยเชิงพัฒนาแบบมีสวนรวม ยังทาใหสมาชิกกลุมเพ่ิมพูนทรัพย ท้ังท่ีเปน

ชางแปรรูป และชางทอผาพ้ืนบาน ไดมีตนทุนทางความคิดเชิงออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑบนบริบท

ของความตองการของผูบริโภค แทนการผลิตไปตามวิถีความพอใจสวนตน สามารถขยายผล และสืบ

ทอดการพัฒนาผลิตภัณฑจากวัฒนธรรมผาทอพ้ืนบาน สูระบบอุตสาหกรรมสินคาชุมชนไปไดอยาง

ตอเนื่อง 

          อารีย  น้ำใจดี (2562)  “ไทดำ” ชำติพันธุรวมสมัย ไทดำเปนกลุมชนกลุมนอยท่ีอาศัยอยูใน

ประเทศไทย ท่ีเคยตั งถ่ินฐานท่ีเวียดนามโดยอาศัยอยูตามแมนาแดงและแมนาดำในเวียดนามเหนือ และ

ไดอพยพยายถ่ินฐานมาประเทศไทยเม่ือป พ.ศ. 2423 ซ่ึงเปน คนไทยท่ีรูจักกันในนาม “ไทดำ” หรือ 

“ลาวโซง” ในปจจุบันมีกลุมชาติพันธุไทดำ จานวนกวา 90 ลานคนท่ีอาศัยอยูในดินแดนของชาติอ่ืน ซ่ึง

จำแนกได ถึง 80 กลุม ชาติ พันธุ ไทดำพบไดใน 4 ประเทศ ไดแก  จีน ลาว ไทย และเวียดนาม

ตะวันออกเฉียงเหนือ พวกเขาเชื่อวาบรรพบุรุษของพวกเขาเกิดขึ นในภูมิภาคสิบสองจุไทซ่ึงเปนบานเกิด

ของชาวไทดำในเอเชียตะวันออกเฉียงใตและอพยพไปยังประเทศอ่ืนๆ เนื่องจากเกิดความขัดแยง หรือ

ยายถ่ินฐานไปยังดินแดนท่ีอุดมสมบูรณมากข้ึน ทามกลางการอนุรักษแบบดั งเดิมของชาวไทดำปจจุบัน 

กลุมชาติพันธุไทดำท่ีอาศัยอยูในประเทศไทยตองการใหเรียกวาพวกเขาวา “ไทดำ” มากกวา “ลาวโซง” 

วิถีชีวิตภาษาถ่ินวัฒนธรรมและประเพณีของพวกเขาไดรับอิทธิพลบางสวนจากศาสนาพุทธ แตประเพณี

และความเชื่อดั้งเดิมท้ังหมดยังคงไดรับการอนุรักษไว ในบางประเทศมีขอจากัดในการแสดงออกของอัต

ลักษณทางชาติพันธุของไทดำในพ้ืนท่ีสาธารณะ ทาใหชาวไทดำจาเปนตองปรับเปลี่ยนหรือเปลี่ยน

สัญลักษณทางวัฒนธรรมของชาติพันธุตนเอง โดยท่ีชาวไทดำไดยอมรับวัฒนธรรมของชาวไทยท่ี

เปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย เคารพสิทธิ ประเพณี วัฒนธรรม ยอมรับและปฏิบัติตามโดยไมสูญเสียความ

เปนตัวตน เชนเดียวกับท่ีสังคมชาวไทยและกลุมชาติพันธุไทดำตางยอมรับในความแตกตางซ่ึงกันและกัน 

ท้ังชาวไทยและชาวไทดำจึงสามารถดำรงชีวิตรวมกันไดอยางมีความสุข ทาใหกลุมชาติพันธุไทดำยังคงไว

ซ่ึงความเปนตัวตนในสังคมของความเปลี่ยนแปลงตั้ง แตอดีตจนถึงปจจุบัน 

 

สุชาติ อ่ิมสำราญ และคณะ การวิจัยเรื่อง การออกแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกสำหรับ

นักทองเท่ียวและอัตลักษณศิลปะพ้ืนบานมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ

ของท่ีระลึกจากอัตลักษณศิลปะพ้ืนบานสำหรับนักทองเท่ียว บทคัดยอ กลุมประชากรท่ีใชในการวิจัย 

คือ ตัวอยางผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีนำมาศึกษาจำนวน 22 ชิ้น ผลิตข้ึนในชวงป พ.ศ. 2560 ถึง พ.ศ. 

2563 ท้ังในประเทศและตางประเทศ มีคุณสมบัติตามเกณฑของลักษณะของท่ีระลึก กลาวคือ เปน
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ผลิตภัณฑท่ีกระตุนใหระลึกถึงและเกิดความทรงจำกับอัตลักษณศิลปะพ้ืนบานของสถานท่ีนั้น ๆ สะทอน

ผานการออกแบบ โดยนำเอาอัตลักษณท่ีโดดเดนมาเปนแรงบันดาลใจ เพ่ือดึงดูดความตองการซ้ือของ

นักทองเท่ียว โดยมีเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย คือ ตาราง Matrix Analysis และแผนภาพ Image Scale: 

Product Positioning ดำเนินการวิเคราะหขอมูลจากคุณลักษณะของผลิตภัณฑของท่ีระลึกตัวอยาง 

และสรุปผลโดยใชสถิติบรรยาย ไดแก ความถ่ี คาเฉลี่ย คารอยละ  

ผลการวิจัย พบวา ผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีนำอัตลักษณศิลปะพ้ืนบานมาเปนแรงบันดาลใจ

ในการออกแบบ แบงได 3 กลุม ไดแก กลุมท่ี 1 แบบอนุรักษ มีลักษณะอนุรักษนิยมและความซับซอน 

กลุมท่ี 2 แบบประยุกต มีลักษณะรูปแบบสมัยใหมแตยังคงลักษณะซับซอนของศิลปะพ้ืนบานบาง

ประการไว และกลุมท่ี 3 แบบสมัยนิยม มีลักษณะสมัยใหมและเรียบงาย แบงเปน 2 กลุมยอย คือ กลุม

หรูหรา ใชการออกแบบแบบลดคุณสมบัติเพ่ือใหเรียบงายดวยการลดทอนรายละเอียดจากแบบดั้งเดิม 

และกลุมนารักสดใส จะเนนสีสันสดใสและเพ่ิมรูปแบบการเลน สวนองคประกอบของการออกแบบ

ผลิตภัณฑของท่ีระลึกสำหรับนักทองเท่ียวและอัตลักษณศิลปะพ้ืนบาน ประกอบดวย 6 องคประกอบ 

ดังนี้ 1) ประเภทศิลปะพ้ืนบาน ไดแก เครื่องปนดินเผา เครื่องจักสาน งานแกะสลัก งานฉลุหนัง งานผา 

งานกระดาษ งานโลหะ งานปูนปน งานจิตรกรรม สถาปตยกรรม งานประพันธ 2) สิ่งท่ีศิลปะพ้ืนบาน

สะทอนถึง ไดแก เรื่องราวคติความเชื่อ วัฒนธรรม ประเพณี ประจำทองถ่ิน 3) คุณสมบัติผลิตภัณฑของ

ท่ีระลึกและความตองการของผูบริโภค ไดแก การสื่อความหมาย วัสดุ ขนาดและการใชงาน การ

ออกแบบสรางสรรค  4) ประเภทของการออกแบบ แบงตามประโยชน ใชสอย ไดแก  ของใช  

เครื่องประดับ ของเลน ของตกแตงของบริโภค 5) ตำแหนงของผลิตภัณฑของท่ีระลึก ระหวางอนุรักษ

นิยมหรือสมัยใหม และซับซอนหรือเรียบงาย 6) การออกแบบ เพ่ือใหเกิดผลิตภัณฑรูปแบบใหม ไมซ้ำ 

จะใชกระบวนการเปลี่ยน การพลิก การเพ่ิม การลด และการผสมผสาน 

 

2.2 ขอมูลการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

      2.2.1 พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรม กิจกรรมสงเสริมการเรียนรู 

        พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรม หมายถึง สถานท่ีหรือบริเวณท่ีมีความเก่ียวของกับวิถีชีวิต 

ประเพณี ศิลปะ ภูมิปญญา และมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชนหรือสังคม ซ่ึงสามารถเปนท้ังสถานท่ีทาง

กายภาพ เชน วัด วัง โบราณสถาน ตลาดน้ำ หรือสถานท่ีท่ีมีคุณคาทางประวัติศาสตร และพ้ืนท่ีเชิง

นามธรรม เชน ขนบธรรมเนียม ความเชื่อ และแนวคิดทางสังคมท่ีถูกถายทอดจากรุนสูรุน 

             พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมมีบทบาทสำคัญในการรักษาอัตลักษณและความหลากหลายทาง

วัฒนธรรม โดยอาจใชเพ่ือเปนแหลงเรียนรู การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม หรือเปนพ้ืนท่ีสรางสรรคสำหรับ

การถายทอดองคความรูทางวัฒนธรรมไปสูเยาวชนและคนรุนใหม 
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       กิจกรรมสงเสริมการเรียนรู หมายถึง กิจกรรมท่ีถูกออกแบบมาเพ่ือกระตุนใหผูเรียนเกิด

กระบวนการเรียนรูผานประสบการณตรง การลงมือทำ และการมีปฏิสัมพันธกับสิ่งแวดลอมทางสังคม 

วัฒนธรรม และเทคโนโลยี 

      กิจกรรมเหลานี้สามารถอยูในรูปแบบท่ีหลากหลาย เชน 

1. กิจกรรมเชิงปฏิบัติการ (Workshop) เชน การฝกทำหัตถกรรมพ้ืนบาน หรือการ

ทำอาหารพ้ืนเมือง 

2. การศึกษานอกสถานท่ี (Field Trip) เชน การเยี่ยมชมพิพิธภัณฑหรือชุมชนวัฒนธรรม 

3. การแสดงศิลปะและวัฒนธรรม (Cultural Performance)  เชน การแสดงโขน ลิเก 

หรือดนตรีพ้ืนเมือง 

4. การสอนผานกิจกรรมสรางสรรค (Creative Learning) เชน การเรียนรูผานเกม 

ศิลปะ หรือโครงการออกแบบ 

5. การเรียนรูผานการมีสวนรวมของชุมชน (Community-based Learning) เชน การ

เขาไปสัมภาษณปราชญชาวบาน หรือการรวมกิจกรรมเทศกาลของชุมชน 

       กิจกรรมเหลานี้ไมเพียงแตชวยใหเกิดการเรียนรูแบบบูรณาการ แตยังชวยสงเสริมให

ผูเรียนเขาใจและซึมซับคุณคาของวัฒนธรรม ตอยอดความคิดสรางสรรค และนำความรูไปประยุกตใชใน

ชีวิตประจำวันไดอีกดวย 

 
ภาพท่ี 6  แสดงองคประกอบการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 
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องคประกอบของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

องคประกอบหลักของการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมสามารถแบงออกเปน 4 สวนสำคัญ ไดแก 

 1. แหลงทองเท่ียวทางวัฒนธรรม 

- โบราณสถาน 

- พิพิธภัณฑ 

- งานประเพณี 

- วิถีชีวิตชุมชน 

 2. ผูใหบริการ/ชุมชนทองถิ่น 

- มัคคุเทศกทองถ่ิน 

- เจาของกิจการ/โฮมสเตย 

- กลุมวัฒนธรรมพ้ืนบาน 

- กลุมสตรี/เยาวชนผูสืบสาน 

  3. นักทองเท่ียว 

- ความสนใจในวัฒนธรรม 

- ประสบการณท่ีแสวงหา 

- พฤติกรรมการเดินทาง 

- การเรียนรูและมีสวนรวม 

 4. การจัดการและสงเสริม 

- การตลาดทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

- การอนุรักษและพัฒนาท่ียั่งยืน 

- การมีสวนรวมของชุมชน 

- การสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน 

พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของชุมชนบานหัวเขาจีน ไทยทรงดำ หมายถึง บริเวณหรือสถานท่ีท่ีมี

ความสำคัญทางวัฒนธรรมของชุมชนไทยทรงดำในพ้ืนท่ีบานหัวเขาจีน ซ่ึงเปนท่ีรวบรวมมรดกทาง

วัฒนธรรม วิถีชีวิต ประเพณี และภูมิปญญาทองถ่ินของกลุมชาติพันธุไทยทรงดำ หรือท่ีเรียกกันวา "ลาว

โซง" ชุมชนบานหัวเขาจีน ไดรวมกันจัดตั้งศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำบานหัวเขาจีน  (เฮือนลาว) ข้ึนไว 

เพ่ือเปนศูนยถายทอดความรูวิถีชีวิตทางวัฒนธรรมของชุมชนท่ีเรียกวา “ไทยทรงดำ”  และใชเปนศูนย

ทอผาไทยทรงดำของกลุมสตรีอาสาพัฒนา ซ่ึงสามารถเปนแหลงเรียนรูทางภูมิปญญาทองถ่ินไดเปนอยาง

ดี โดยมีการตอนรับคณะศึกษาดูงานจากท่ีตาง ๆ ดวยวิถีทางวัฒนธรรมทองถ่ิน  และการแสดงทาง

วัฒนธรรมไทยทรงดำ เชน สาธิตการทอผา การแสดงอ้ินกอน ฟอนแคน การสาธิต พิธีกรรมตาง ๆ เปน

ตน (จิราภรณ แกวมณี, 2557: 57)  
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ชุมชนบานหัวเขาจีนเปนหนึ่งในชุมชนของชาวไทยทรงดำท่ียังคงอนุรักษและสืบทอดวัฒนธรรม

ของตนอยางเขมแข็ง พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของชุมชนนี้จึงเปนสถานท่ีท่ีสะทอนอัตลักษณของชาวไทยทรง

ดำในดานตางๆ เชน 

1. สถาปตยกรรมและเรือนพ้ืนถิ่น 

               บานเรือนแบบไทยทรงดำท่ีสรางดวยไม ยกพ้ืนสูง มีหลังคาทรงโคง ("แปนเกล็ด") ซ่ึงเปน

เอกลักษณของชาวไทยทรงดำ 

2. ภาษาและการส่ือสาร 

              ภาษาไทยทรงดำ หรือภาษาโซง ซ่ึงเปนภาษาพูดท่ีมีลักษณะเฉพาะและใชสืบทอดกันภายใน

ชุมชน 

3. การแตงกาย 

 การแตงกายแบบไทยทรงดำ ซ่ึงนิยมใชชุดสีดำหรือน้ำเงินเขม ปกลวดลายสีขาวหรือแดง 

โดยเฉพาะในงานพิธีสำคัญ 

4. ประเพณีและพิธีกรรม 

พิธีกรรมบูชา "ผีเรือน" หรือ "ผีบรรพบุรุษ" ท่ีถือเปนหัวใจของวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

เทศกาลสำคัญ เชน "งานไหวบรรพบุรุษ" และ "ประเพณีแหน้ำ" 

               พิธีกรรมหรือประเพณี ไทยทรงดำจะประกอบไปดวย พิธีเสนเรือน เปนพิธีท่ี สำคัญยิ่งของ

ชาวไทยทรงดำ กลาวคือ เสน คือ การเซนไหว สวนเรือนหรือเฮือนท่ีชาวบานพูดถึงกน ั คือ บานเรือน 

ชาวไทยทรงดำ เชื่อวา บรรดาบรรพบุรุษและเครือญาติท่ีลวงลับไปแลวมาเฝาปกปก รักษาลูกหลานท่ี

ยังคงมีชีวิต ดังนั้น ตามบานของชาวไทยทรงดำจะกันหองสวนหนึ่งไวเปนหองผีเรือน เรียกวา กะลอหอง 

(บางกเรียกวา หองฮอง) เปนท่ีรวมวิญญาณและเก็บรักษา ปบผีเฮือน เปนสมุดจดบันทึกรายชื่อคนตายท่ี

รวมตระกูลนับถือผีเดียวกัน(จิราภรณ แกวมณี, 2557: 106)  

5. ศิลปะการแสดงและดนตรี 

                การฟอนรำไทยทรงดำ เชน "รำโทน" ซ่ึงเปนศิลปะการแสดงท่ีมีจังหวะสนุกสนานดนตรี

พ้ืนบานท่ีใชเครื่องดนตรีแบบดั้งเดิม เชน แคน และกลอง 
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ภาพท่ี 7 การฟอนรำไทยทรงดำของชาวไทยทรงดำ 

6. อาหารพ้ืนถิ่น 

อาหารดั้งเดิม เชน แกงหนอไม ตมเปรอะ ขาวหลาม และขนมพ้ืนบานตางๆ 

 
ภาพท่ี 8  อาหารพ้ืนถ่ิน 

 

         พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมของชุมชนบานหัวเขาจีนจึงเปนพ้ืนท่ีท่ีมีคุณคาทางประวัติศาสตร

และสังคม ท่ีชวยอนุรักษและถายทอดองคความรูเก่ียวกับวัฒนธรรมไทยทรงดำใหกับคนรุนใหม รวมถึง

เปนแหลงเรียนรูสำหรับผูท่ีสนใจศึกษาวัฒนธรรมทองถ่ิน เพ่ือสืบสานและสงเสริมอัตลักษณของชุมชนให

คงอยูตอไป 

กิจกรรมสงเสริมการเรียนรูของชาวไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

ชุมชนบานหัวเขาจีนของชาวไทยทรงดำมีเอกลักษณทางวัฒนธรรมท่ีโดดเดน และมีการจัด

กิจกรรมสงเสริมการเรียนรูเพ่ือถายทอดองคความรูใหกับคนรุนใหม นักทองเท่ียว และผูท่ีสนใจเรียนรู

วัฒนธรรมไทยทรงดำ กิจกรรมท่ีสำคัญ ไดแก 
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1. กิจกรรมเรียนรูดานภาษาและอัตลักษณไทยทรงดำ 

    การเรียนรูภาษาไทยทรงดำ  จัดกิจกรรมสอนภาษาพ้ืนเมือง ใหเยาวชนและผูสนใจสามารถ

พูด ฟง และเขียนภาษาไทยทรงดำได 

    การแตงกายไทยทรงดำ สาธิตและใหผูรวมกิจกรรมไดลองแตงชุดพ้ืนเมือง พรอมอธิบาย

ความหมายของลวดลายและสีสันบนเสื้อผา 

2. กิจกรรมเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับหัตถกรรมและงานฝมือ 

              การทอผาไทยทรงดำ  ฝกทอผาลวดลายดั้งเดิมของชาวไทยทรงดำ 

              การทำเครื่องจักสานและของใชพ้ืนบาน สาธิตและสอนทำตะกรา กระติ๊บขาว และเครื่องมือ

จากไมไผท่ีใชในชีวิตประจำวัน 

              การทำเครื่องประดับและของท่ีระลึกไทยทรงดำ อาทิ การทำเข็มกลัดท่ีมีลวดลายไทยทรงดำ 

และการประดิษฐของท่ีระลึกจากวัสดุพ้ืนบาน 

3. กิจกรรมเรียนรูประเพณีและพิธีกรรมไทยทรงดำ 

              การเรียนรูพิธีกรรมบูชาบรรพบุรุษ – แนะนำพิธีกรรมสำคัญ เชน การไหวผีเรือน และการ

เซนไหวบรรพบุรุษ 

    การสาธิตพิธีแตงงานไทยทรงดำ แสดงข้ันตอนของประเพณีแตงงานแบบดั้งเดิม 

    ประเพณีแหน้ำ  ใหผูเขารวมไดมีสวนรวมในกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการขอฝนและกาเคารพ

บูชาธรรมชาติ 

4. กิจกรรมศิลปะ การแสดง และดนตรีพ้ืนบาน 

    การสอนฟอนรำไทยทรงดำ  เชน การรำโทน รำพ้ืนบานของชาวไทยทรงดำ 

              การเลนดนตรีพ้ืนบาน  สอนเลนแคน กลอง และเครื่องดนตรีพ้ืนเมืองอ่ืนๆ 

    การขับรองเพลงพ้ืนบาน   เชน เพลงกลอมลูก เพลงขับไพเราะท่ีใชในพิธีกรรมและเทศกาล

สำคัญ 

5. กิจกรรมสงเสริมอาหารและภูมิปญญาทองถิ่น 

              การทำอาหารพ้ืนบานไทยทรงดำ เชน การสาธิตการทำขาวหลาม ตมเปรอะ และแกง

หนอไม 

              การทำขนมไทยทรงดำ  เชน ขนมเปยกปูน ขนมกลวย และขนมพ้ืนบานอ่ืนๆ 

      การเรียนรูการใชสมุนไพรพ้ืนบาน  สอนเก่ียวกับสมุนไพรทองถ่ินและการนำมาใชเปนยา

รักษาโรค 

           6. กิจกรรมทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

                 การนำเท่ียวชมหมูบานวัฒนธรรมไทยทรงดำ  ใหความรูเก่ียวกับสถาปตยกรรมพ้ืนถ่ิน

และประวัติศาสตรของชุมชน 
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                 การเขารวมเทศกาลวัฒนธรรมไทยทรงดำ  เชน เทศกาลไหวบรรพบุรุษ และงานประจำป

ของชุมชน 

                 การนอนโฮมสเตยเรียนรูวิถีชีวิต  เปดโอกาสใหนักทองเท่ียวไดสัมผัสการใชชีวิตแบบไทย

ทรงดำ 

เสนทางการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน แหลงการเรียนรูชาติ

พันธุไทยทรงดำ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 9  แผนท่ีทองเท่ียวศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

ท่ีมา : https://www.huaiyangton.go.th/public/list/data/detail/id/631/menu/1240/page/1 

- เสนทางจักรยาน ถนนท่ีตัดผานหนาศูนยวัฒนธรรมเปนเสนทางจักรยานหลักของ

จังหวัดราชบุรี หากใตรปนจักรยานผานมา สามารถแวะชมการทอผาและซ้ือของฝากได 

- โฮมสเตย มีโฮมสเตย 7 หลัง ใหพักสำหรับผูสนใจอยากลองใชชีวิตและเรียนรู 

วัฒนธรรมไทยทรงดำอยางใกลชิด 



40 
 

- การอนุรักษการทอผา ชุมชนมีการอนุรักษการทอผาท่ีโดดเดนตามแบบฉบับ 

วัฒนธรรมไทยทรงดำ ซ่ึงเปนภูมิปญญาทองถ่ินท่ีสืบทอดกันมา 

- สินคา มีจำหนายผาทอมือไทยทรงดำ ลวดลายเฉพาะของท่ีนี่ ออกมาในรูปแบบ

ตางๆ เชน กระเปา ผาพันคอ ผาขาวมา 

- กิจกรรมตางๆจัดข้ึนเพ่ือการเรียนรู วัฒนธรรม เชน การสาธิต การทอผาและยอมสี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 10 เสนทางกิจกรรมการทองเท่ียว ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำบานหัวเขาจีน 

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน เรียนรูวิถีชีวิตไทยทรงดำ  

กิจกรรมท่ี 1 เลาขานตำนานโซง ชุมชนไทยทรงดำ มีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเปนเอกลักษณของ

ตนเอง ควรคาแกการศึกษาความเปนมาและเปนไปของชาติพันธุไทยทรงดำในพ้ืนท่ีบานหัวเขาจีน 

จังหวัดราชบุรี 

กิจกรรมท่ี 2  เบ้ียแกนแตง พืชตระกูลแตงมีความสำคัญตอการดำรงชีวิตของชาวไทยดำ

สามารถเจริญเติบโตไดทุกท่ี แสดงถึงความอุดมสมบูรณ แมจะอยูไหนก็ตาม 
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กิจกรรมท่ี 3 พวงกุญแจหนาหมอน  ลายหนาหมอน คือการปกลวดลายลงบนหมอนโดยหญิงสาว 

ไทยทรงดำ เพ่ือแสดงถึงความพิถีพิถัน และคุณสมบัติท่ีเพียบพรอมกอนการออกเรือน แตละลายท่ีสวยงามนี้

แฝงไปดวยความหมายท่ีอยูคูกับวิถีชีวิตและความเชื่อของชาวไทยดำ 

กิจกรรมท่ี 4 ยางรัดผมจากผาขาวมา  ผาขาวมาเปนผลิตภัณฑชุมชนท่ีผลิตใชเอง ผาสวนท่ีเหลือ

จากการตัดเย็บผลิตภัณฑผาขาวมา ชุมชนนำมาประดิษฐเปนผลิตภัณฑจากผาขาวมาใหมีความเกไก 

กิจกรรมท่ี 5 วีฮังผ้ึง(พัดใบตาล) เกิดจากในอดีตมีตนตาลในพ้ืนท่ีคอนขางเยอะ เม่ืออากาศรอนจึง

ตัดใบตาลมาสานใหมีลักษณะคลายรังผึ้ง ทำไดงายและรวดเร็ว สามารถพัดกินลมสูกับอากาศรอนไดเปน

อยางดี เย็นสบาย 

กิจกรรมท่ี 6 ตุกตาสีผึ้งไทยทรงดำ ผลิตภัณฑเสริมความงามจากข้ีผึ้ง บรรจุในรูปลักษณตุกตาไทย

ทรงดำ มีเอกลักษณและสดุดตา เปนเครื่องสำอางท่ีอยูคูกับสตรีไทยทรงดำมาอยางยาวนาน เปนผลิตภัณฑสี

ผึ้งท่ีสีบทอดกันมาจากรุนสูรุน 

กิจกรรมท่ี 7 เครื่องดื่มสมุนไพรจากน้ำผ้ึงชันโรง เมนูเครื่องดื่มสมุนไพรจากน้ำผึ้งชันโรง รสชาติ

หวานละมุน แถมยังมีกลิ่นหอมเปนเอกลักษณเฉพาะตัว หนึ่งในเครื่องดื่มท่ีนาสนใจ 

กิจกรรมท่ี 8 แจวเอือนดาน เปนอาหารทองถ่ินใชวัตถุดิบท่ีมีอยูในครัวเรือน สามารถนำมาปรุงได

กับทุกเมนูอาหาร ในทุกโอกาส แจวเอือนดาน มีการปรับปรุงรสชาติใหดีข้ึน เปนท่ีนิยมมาจนถึงปจุบัน 

กิจกรรมท่ี 9 พริกแกงเผ็ด ไทยดำรำพัน พริงแกงเผ็ดหนึ่งในวัฒนธรรมอาหารของคนไทยท่ีสืบทอด

กันมาจนถึงปจจุบัน กลิ่นหอมของพริกพรานในพริกแกงเผ็ดรำพัน รสชาติแตกตางจากพริกแกงเผ็ดธรรมดา 

เพ่ิมรสชาติท่ีลุมลึกและกลิ่นหอมเยายวนท่ีไมมีใครเทียบได 

กิจกรรมท่ี 10 ขนมควายลุย ใชสวนประกอบหลักเปนขาวเหนียว มาทำเปนขนมหวาน สามารถทำ

ไดจำนวนมากๆในคราวเดียว สวนคำวาขนมควายลุย มาจากวิถีชีวิตเกษตรกร ของชาวไทยดำท่ีใชความ

อดทนเปนอยางมากดั่งควายท่ีลุยนาลุยโคลน 

  ลักษณะกิจกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน เรียนรูวิถีชีวิตไทยทรงดำ  

เสนทางทองเท่ียวเพ่ือศึกษาวัฒนธรรมไทยทรงดำมีกิจกรรมท่ีสรางความรูดานวัฒนธรรมความเปนมาของ

ชาวไทยทรงดำ นักทองเท่ียวสามารถเลือกกิจกรรมในการเรียนรูวิถีได แตละกิจกรรมใชเวลาในการ

เรียนรูประมาณ 1 ชั่วโมง 
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กิจกรรมท่ี 1 เลาขานตำนานโซง ชุมชนไทยทรงดำ มีวัฒนธรรมประเพณีท่ีเปนเอกลักษณของตนเอง 

ควรคาแกการศึกษาความเปนมาและเปนไปของชาติพันธุไทยทรงดำในพ้ืนท่ีบานหัวเขาจีน จังหวัด

ราชบุร ี

กิจกรรมท่ี 2  เบ้ียแกนแตง พืชตระกูลแตงมีความสำคัญตอการดำรงชีวิตของชาวไทยดำสามารถ

เจริญเติบโตไดทุกท่ี แสดงถึงความอุดมสมบูรณ แมจะอยูไหนก็ตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 11  กิจกรรมท่ี 1 เลาขานตำนานกิจกรรมท่ี 2 เบี้ยแกนแตง กิจกรรมท่ี 2 เบี้ยแกนแตง 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 12  กิจกรรมท่ี 3 พวงกุญแจหนาหมอน กิจกรรมท่ี 4 ยางรัดผมจากผาขาวมา   
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กิจกรรมท่ี 3 พวงกุญแจหนาหมอน  ลายหนาหมอน คือการปกลวดลายลงบนหมอนโดยหญิงสาว ไทยทรง

ดำ เพ่ือแสดงถึงความพิถีพิถัน และคุณสมบัติท่ีเพียบพรอมกอนการออกเรือน แตละลายท่ีสวยงามนี้แฝงไป

ดวยความหมาย 

กิจกรรมท่ี 4 ยางรัดผมจากผาขาวมา  ผาขาวมาเปนผลิตภัณฑชุมชนท่ีผลิตใชเอง ผาสวนท่ีเหลือจากการ

ตัดเย็บผลิตภัณฑผาขาวมา ชุมชนนำมาประดิษฐเปนผลิตภัณฑจากผาขาวมาใหมีความเกไก 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

ภาพท่ี 13  กิจกรรมท่ี 5 วีฮังผึ้ง(พัดใบตาล) กิจกรรมท่ี 6 ตุกตาสีผึ้งไทยทรงดำ 

กิจกรรมท่ี 5 วีฮังผ้ึง(พัดใบตาล) เกิดจากในอดีตมีตนตาลในพ้ืนท่ีคอนขางเยอะ เม่ืออากาศรอนจึงตัด

ใบตาลมาสานใหมีลักษณะคลายรังผึ้ง ทำไดงายและรวดเร็ว สามารถพัดกินลมสูกับอากาศรอนไดเปนอยางดี  

กิจกรรมท่ี 6  ตุกตาสีผึ้งไทยทรงดำ ผลิตภัณฑเสริมความงามจากข้ีผึ้ง บรรจุในรูปลักษณตุกตาไทยทรงดำ 

มีเอกลักษณและสดุดตา เปนเครื่องสำอางท่ีอยูคูกับสตรีไทยทรงดำมาอยางยาวนาน เปนผลิตภัณฑสีผึ้งท่ีสืบ

ทอดกันมาจากรุนสูรุน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 14  กิจกรรมท่ี 7 เครื่องดื่มสมุนไพรจากน้ำผึ้งชันโรง กิจกรรมท่ี 8 แจวเอือนดาน 
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กิจกรรมท่ี 7  เครื่องดื่มสมุนไพรจากน้ำผ้ึงชันโรง เมนูเครื่องดื่มสมุนไพรจากน้ำผึ้งชันโรง รสชาติหวาน

ละมุน แถมยังมีกลิ่นหอมเปนเอกลักษณเฉพาะตัว หนึ่งในเครื่องดื่มท่ีนาสนใจ 

กิจกรรมท่ี 8 แจวเอือนดาน เปนอาหารทองถ่ินใชวัตถุดิบท่ีมีอยูในครัวเรือน สามารถนำมาปรุงไดกับทุก

เมนูอาหาร ในทุกโอกาส แจวเอือนดาน มีการปรับปรุงรสชาติใหดีข้ึน เปนท่ีนิยมมาจนถึงปจจุบัน 

 

 

 

 

 

                                                 

 

 

ภาพท่ี 15  กิจกรรมท่ี 9 พริกแกงเผ็ด ไทยดำรำพัน กิจกรรมท่ี 10 ขนมควายลุย 

กิจกรรมท่ี 9 พริกแกงเผ็ด ไทยดำรำพัน พริกแกงเผ็ดหนึ่งในวัฒนธรรมอาหารของคนไทยท่ีสืบทอดกันมา

จนถึงปจจุบัน กลิ่นหอมของพริกพรานในพริกแกงเผ็ดรำพัน รสชาติแตกตางจากพริกแกงเผ็ดธรรมดา เพ่ิม

รสชาติท่ีลุมลึกและกลิ่นหอม 

กิจกรรมท่ี 10 ขนมควายลุย ใชสวนประกอบหลักเปนขาวเหนียว มาทำเปนขนมหวาน สามารถทำไดจำนวน

มากๆในคราวเดียว สวนคำวาขนมควายลุย มาจากวิถีชีวิตเกษตรกร ของชาวไทยดำท่ีใชความอดทนเปนอยาง

มาก 

สรุป กิจกรรมเหลานี้เปนสวนสำคัญในการสงเสริมและอนุรักษวัฒนธรรมไทยทรงดำของชุมชน

บานหัวเขาจีน ชวยใหคนรุนใหมและผูท่ีสนใจสามารถเขาถึงองคความรูดั้งเดิม พรอมท้ังมีโอกาสนำไปตอ

ยอดเพ่ือการศึกษา การทองเท่ียว และการพัฒนาผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรมตอไป 

 

                2.2.2 รูปแบบ ความหมายของการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

  การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค (Creative Tourism) 

1. ความหมายของการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

                    การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค (Creative Tourism) เปนแนวคิดการทองเท่ียวท่ี

เปดโอกาสใหนักทองเท่ียวไดมีสวนรวมกับวัฒนธรรม ศิลปะ และวิถีชีวิตของชุมชน ผานกิจกรรมท่ี

สงเสริมการเรียนรูและสรางประสบการณใหมๆ มากกวาการเปนเพียงผูสังเกตการณ 
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2. องคประกอบสำคัญของการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

               การมีสวนรวมของนักทองเท่ียว : นักทองเท่ียวสามารถมีปฏิสัมพันธและลงมือ

ทำกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับวัฒนธรรมทองถ่ิน 

              ความเปนเอกลักษณของวัฒนธรรม : สถานท่ีและกิจกรรมตองสะทอนอัต

ลักษณทองถ่ิน ไมซ้ำแบบใคร 

                              การเรียนรูและการพัฒนา : นักทองเท่ียวไดรับความรูและทักษะใหมๆ จาก

ประสบการณตรง 

                              ความยั่งยืนและการพัฒนาชุมชนสงเสริมเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน โดยใช

ทรัพยากรทองถ่ินอยางมีประสิทธิภาพ 

               การทองเท่ียวทางวัฒนธรรม หมายถึง การเดินทางของผูคนหรือกลุมคนออก

จากสถานท่ีซ่ึงเปนท่ีอยูอาศัยประจำไปยังทองถ่ินอ่ืนโดยมีวัตถุประสงคเพ่ือการทองเท่ียวการแสวงหา

ประสบการณใหมๆ ประกอบการเรียนรู การสัมผัสการชื่นชมกับเอกลักษณความงดงาม ทางวัฒนธรรม 

คุณคาทางประวัติศาสตรวิถีชีวิต ความเปนอยูของกลุมชนอ่ืน ความแตกตาง ทางวัฒนธรรมของชนตาง

สังคมไมวาจะเปนในดานของศิลปะสถาปตยกรรม โบราณสถาน โบราณวัตถุ เรื่องราวและคุณคาทาง

ประวัติศาสตรรูปแบบวิถีชีวิตภาษา การแตงกาย การบริโภค ความเชื่อ ศาสนา จารีตประเพณี ลวน

แลวแตเปนสิ่งดึงดูดใจท่ีสำคัญ กระตุนใหเกิดเปนการ ทองเท่ียวทางวัฒนธรรมข้ึน 

                 ลักษณการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมกับกลุมชาติพันธุ 

  การสัมผัสโดยตรงระหวางนักทองเท่ียวกับ กลุมชาติพันธุตางๆ มีระดับท่ีแตกตางกัน ซ่ึง

ทำ ใหเกิดการทองเท่ียวเชิงชาติพันธุและวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินอยางนอย 2 ประเภท (จริญญา  เจริญสดใส, 

2544) คือ  

 1) ทองเท่ียวเพ่ือสัมผัสชาติพันธุและวัฒนธรรพ้ืนถ่ินอยางเต็มรูปแบบโดยนักทองเท่ียว ไป

พากันอาศัยอยูกับกลุมชาติพันธุหนึ่งๆ เปนระยะเวลาหนึ่ง และใชชีวิตเหมือนชนพ้ืนเมืองอาทิ การ

ทองเท่ียวพากันคางแรมแบบโฮมสเตย  

 2) การทองเท่ียวเพ่ือสัมผัสชาติพันธุและวัฒนธรรมพ้ืนถ่ินแบบมีการจัดการโดย นัก

ทัศนาจรไปทัศนศึกษาเยี่ยมชมกลุมชาติพันธุหนึ่ง ในชวงเวลาสั้นๆ ไมพักคางแรมโดยพยายา เรียนรู

เขาใจวัฒนรรมของชนเผานั้น และแตไมไดลองใชชีวิตในรูปแบบเดียวกับพ้ืนเมือง 

                (อาภาวดี ทับสิรักษ, 2555) ไดอธิบายวา ทุกสังคมตองมีวัฒนธรรม และวัฒนธรรมของแต

ละ สังคมยอมมีลักษณะเฉพาะท่ีแสดงออกใหปรากฏจนทำใหบางทานใชขอบเขตของวัฒนธรรมเปน 

เครื่องแบงอาณาเขตประเทศชาติไดลักษณะของวัฒนธรรมจะประกอบไปดวย  

 1. เปนสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึนเพ่ือใชเปนสิ่งชวยในการดำเนินชีวิต ทุกสิ่งทุกอยางท่ีมนุษยสราง 

ข้ึนลวนเปนวัฒนธรรม  
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 2. วัฒนธรรม เปนผลรวมหลายสิ่งหลายอยาง เชน ความรูความเชื่อวิถีในการดำเนินชีวิต

สิ่งของเครื่องใชตางๆ 

 3. วัฒนธรรมมีลักษณะเปนพฤติกรรมท่ีเกิดจากการเรียนรูวัฒนธรรมมิใชเกิดข้ึนเอง โดย 

ปราศจากการเรียนรูมากอน และลักษณะขอนี้เองท่ีทำใหมนุษยแตกตางไปจากสัตว กลาวคือ พฤติกรรม

สวนใหญของสัตวเกิดจากการเราของสัญชาติญาณ สวนมนุษยนั้นมีสมองอันทรงคุณภาพจึง สามารถรูจัก

คิดถายทอดและเรียนรู กระบวนการดังกลาวเกิดข้ึน จากการท่ีมีการติดตอกับบุคคลอ่ืน ในฐานะท่ีเปน

สมาชิกของสังคมดังนั้นการเรียนรูจึงเปนลักษณะท่ีสำคัญยิ่งของวัฒนธรรม  

 4. วัฒนธรรมมีลักษณะเปนมรดกของสังคมเปนผลของการถายทอด การเรียนรูและ

เครื่องมือ ท่ีใชในกระบวนการดังกลาว คือการสื่อสารโดยสัญลักษณ ไดแกการท่ีมนุษยมีภาษาใชท่ี

แนนอน ซ่ึงมี สวนชวยใหมีการถายทอดวัฒนธรรม จากคนรุนกอน ๆ ดำเนินสืบเนื่องกันมา ดังนั้น 

วัฒนธรรมจึงมีลักษณะเปน“มรดกแหงสังคม”  

 5. วัฒนธรรมมีลักษณะเปน Super Organic หมายถึง สิ่งท่ีเปนปรากฏการณอยาง

เดียวกัน ในทางกายภาพหรือทางชีวภาพนั้นอาจเปนปรากฏการณท่ีแตกตางกันไปในแงของวัฒนธรรม

กลาวคือของสิ่งหนึ่งอาจนำมาใชในความหมายท่ีตางกัน ออกไปในแตละสังคมท้ัง ๆ ท่ีก็คือสิ่งเดียวกัน 

นั่นเอง ตัวอยางเชน ลิ้นเปนอวัยวะสวนหนึ่งของทุกคนชาวทิเบตนา มาใชแสดงออกซ่ึงความเคารพนับ 

ถือดวยการแลบลิ้นสวนชาวไทยกลับถือเปนการแสดงท่ีไมสุภาพ เปนตน  

 6. วัฒนธรรมเปนวิถีชวีิต หรอืแบบแผนการดำรงชีวิตของมนุษย นอกจากนี้ วัฒนธรรมเปน 

แบบอยางการดำรงชีวิตของกลุม ซ่ึงสมาชิกเรียนรูการถายทอดไปดวยการสั่งสอนท้ังทางตรงและ 

ทางออม  

 7. เปนผลจากการชวยกันสรางสรรคของมนุษยและไดมีการปรับปรุงดัดแปลงสิ่งใดท่ีไมดี 

หรือลาสมัยก็เลิกใชไป สิ่งใดท่ีดีก็ยังคงเอาไวใชตอไป เชน การเพาะปลูกเดิมใชแรงสัตวตอมาเห็นวาเปน

วิธีท่ีลาชา และลาสมัยจึงประดิษฐหรือซ้ือเครื่องมือเครื่องจักรมาใชในงานเพาะปลูกทำใหผลผลิต มาก

ข้ึน  

 8. วัฒนธรรมมีการเปลีย่นแปลงและมีการปรบัตัว  

 9. วัฒนธรรมมิใชเปนของบุคคลใดบุคคลหนึ่งแตเปนของสวนรวมสิ่งท่ีจะถือวาเปน

วัฒนธรรม ไดจะตองเปนสิ่งท่ีสังคมยอมรับถือปฏิบัติมิใชเฉพาะคนใดคนหนึ่งยอมรับถือปฏิบัติเทานั้น 

 

                 2.2.3 การบริหารจดัการการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

         การทองเท่ียวเชิงสรางสรรค (Creative Tourism) ในชวงหลายปท่ีผานมีการนา

กระบวนทัศนของการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคเขามาเปนทางเลือกใหมทางการทองเท่ียว นิยามของ การ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรคไดถูกกำหนดโดยนักวิชาหลากหลาย Crispin Raymond และ Greg Richards 

เปนผูริเริ่มแนวคิด ดังกลาวและนิยามการทองเท่ียวเชิงสรางสรรควาหมายถึง การทองเท่ียวท่ีเปดโอกาส
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ใหผูเดินทางมาเยือนได พัฒนาศักยภาพการสรางสรรคของตน ผานการมีสวนรวมใน กิจกรรมการเรียนรู

ดวยประสบการณจริงท่ีเปนไป ตามลักษณะเฉพาะของพ้ืนท่ีเปาหมายท่ีไดทองเท่ียว (สุดแดน วิสุทธิ

ลักษณและคณะ, 2554 : 37) กิจกรรมมีหลากลายไมวาจะเปนการทดลองทำอาหาร การทดลองทำ

ศิลปหัตถกรรม การทดลองใชชีวิตตามแบบอยาง ผูคนในชุมชน เพ่ือใหเขาใจถึง วัฒนธรรมอันมี

เอกลักษณของผูคนและสถานท่ีนั้นๆ ผานประสบการณตรง นอกจากนี ยังมีหนวยงาน และนักวิชาการ

ท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศอีกหลายทานไดนิยามคาวาการ ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค สำหรับทัศนะ

ผูเขียนเห็นวาการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคเปนการทองเท่ียวซ่ึงนำทรัพยากรทางวัฒนธรรม ท่ีมีเอกลักษณ

และอัตลักษณของพ้ืนท่ีนั้นๆ มาตอยอดและสรางมูลคาเพ่ือสรางสรรค ประสบการณการแลกเปลี่ยน

เรียนรูใหแกนักทองเท่ียวผานกระบวนการมีสวนรวมของคนในพ้ืนนท่ี ดังนั้นจะ เห็นไดวาการทองเท่ียว

เชิงสรางสรรคเปนทิศทางใหมของการทองเท่ียวของโลกปจจุบันท่ีมีจุดหมายเพ่ือการสนทนา แลกเปลี่ยน

เรียนรูระหวางวัฒนธรรมและเชื่อวาจะชวยใหการทองเท่ียวเปนเครื่องมือของการทาความเขาใจเก่ียวกับ

คุณคาของความหลากหลายในวัฒนธรรม ซ่ึงนอกจากจะเปนการเสริมแรงใหกับการ ตระหนักรู ใน

คุณคาของชุมชนของตนเองแลว ขณะเดียวกันก็เปนการสงเสริมพัฒนาศักยภาพของการ สรางสรรค

ใหกับ นักทองเท่ียวเพ่ือนาประสบการณท่ีไดจากการทองเท่ียวไปใชในวิถีชีวิตของตนเอง 

 การทองเท่ียวโดยชุมชนเชิงสรางสรรค (Creative Community Based Tourism: C-

CBT) เปนการผสมผสานระหวางการทองเท่ียวโดยชุมชน และการทํองเท่ียวเชิงสรางสรรค ซ่ึงเปนการ

ตอยอดผลิตภัณฑทางการทองเท่ียว เพ่ิมคุณคําหาความแตกตํางอยํางสรางสรรคและแบงปนชุมชน โดย

ยึดหลักการกระจายอำนาจและมุงเนนการมีสวนรวมของชุมชนอยางแทจริง  

                การทองเท่ียวโดยชุมชนเชิงสรางสรรคเปนการสรางระบบและกลไกใหชุมชนไดเขามามี

สวนรวมในการบริหารจัดการแหลงทองเท่ียว ฟนฟูศิลปวัฒนธรรม ซ่ึงคงรักษาเอกลักษณและอัตลักษณ

ของทองถ่ินไว โดยมีการแบงสรรปนสวนผลประโยชนอยางเปนธรรม ท้ังยังเปนเครื่องมือสำคัญในการ

สรางความเขมแข็งใหแกชุมชน ซ่ึงกิจกรรมท่ีนักทองเท่ียวเขาไปมีสวนรวม (Active participation) ตอง

มีความสรางสรรคมีปฏิสัมพันธระหวางกันอยํางมีเอกลักษณและอัตลักษณของชุมชนโดยเปนการสราง

ประสบการณการแลกเปลี่ยนเรียนรูรวมกัน เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางวัฒนธรรม อันเสริมสราง

ผลลัพธเชิงบวกใหแกท้ังสองฝาย ไมวาจะเปนจิตสํานึกอนุรักษความประทับใจในประสบการณการ

กระจายรายไดอยํางเปนธรรม (พัฒนินทร ศุขโรจน, วารสาร มจรอุบลปริทรรศน ปท่ี 4 ฉบับท่ี 1 

(มกราคม-เมษายน 2562) 

                 2.2.4 ผลิตภัณฑ OTOP ของชุมชน 

           ผาขาวมา 4 ตะกอ กลุมอาชีพสตรีทอผาขาวมาไทยทรงดำบานหัวเขาจีน อ.ปาก

ทอชุมชนไทยทรงดำบานหัวเขาจีนในปจจุบันอำเภอปากทอจังหวัดราชบุรีเปนจุดท่ีการผลิตผลิตภัณฑ 

OTOP ท่ีสะทอนถึงประเพณีและวัฒนธรรมพ้ืนเมืองผลิตภัณฑ  
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                       ผาขาวมาทอมือไทยทรงดำ ผลิตภัณฑสำหรับชุมชนของโดยกลุมถนนอผาไทยทรงดำ

บานหัวเขาจีนไดในสวนของการทอผาขาวมาสวนใหญจะใหสีสันและเฉลิม ฉลอง 

1. ผาซ่ินลายแตงโมผาซ่ินท่ีมีเฉพาะตัวเทานั้นท่ีเปลงแสงสะทอนถึงอัตลักษณชาว

ไทยทรงดำดำ  

2. ผลิตภัณฑจากผาทอมือ โดยท่ัวไปผาขาวมาและผาซ่ินแลวชุมชนยังผลิตสินคาอ่ืน

จากผาทอมือเชนกระเปาของท่ีระลึก ตางตาง 

  2.3 ขอมูลเทคโนโลยีดานการออกแบบผลิตภัณฑ แนวทางสรางสรรค 

2.3.1 การพัฒนาผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม 

        ผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม (Cultural Product) หมายถึง ผลิตภัณฑหรือบริการท่ีมี

รากฐานมาจากวัฒนธรรม ประเพณี ภูมิปญญาทองถ่ิน หรือมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชน ซ่ึงไดผาน

กระบวนการคิด วิเคราะห และออกแบบเพ่ือนำเสนอในรูปแบบท่ีสามารถตอบสนองความตองการของ

ผูบริโภคในปจจุบัน ท้ังในดานการใชงาน ความสวยงาม และคุณคาทางจิตใจ โดยยังคงไวซ่ึงสาระสำคัญ

และอัตลักษณของวัฒนธรรมตนทาง (สำนักงานสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค, 2561) 

      ผลิตภัณฑท่ีเปนสินคาท่ีเปนทุนทางวัฒนธรรม หรือเรียกอีกอยางวา “สินคาทาง

วัฒนธรรม”ยังสามารถจาแนกออกได 2 ประเภทคือ  

     1. สินคาวัฒนธรรมท่ีจับตองได (Tangible Culture) ไดแกโบราณสถาน โบราณวัตถุ 

วัด ภาพเขียน ผลงานทางศิลปะ รูปปน หรือเรียกอีกอยางหนึ่งวา ทุนวัฒนธรรม สัมผัสไดนี้ไมไดถูกจากัด

ในรูปแบบเฉพาะมรดกทางวัฒนธรรมเทานั้น แตยังขยายความถึงไปถึงทุนกายภาพ หรือสิ่งท่ีมนุษยสราง

ข้ึนมา เชน อาคาร สิ่งประดิษฐ ทุนวัฒนธรรมรูปแบบนี้ เกิดผุผังไดถาไมไดรับการดูแลรักษาเทาท่ีควร 

และวัฒนธรรมรูปแบบนี้ สามารถมีมูลคาเพ่ิมในตัวเอง  

     2. สินคาวัฒนธรรมท่ีจับตองไมได (Intangible Culture) เปนทุนท่ีอยูในรูปของ

ทรัพยสินทางปญญาหรืออาจเรียกวาวัฒนธรรมท่ีไมใชวัตถุ (Nonmaterial Culture) ไดแก ความคิด 

การปฏิบัติความเชื่อและคานิยมท่ีแบงปนระหวางสมาชิกในชุมชน เชนขนบธรรมเนียมประเพณี 

พิธีกรรม ศิลปะการแสดงวรรณกรรม นิทาน ดนตรี ตำนานพ้ืนบาน เปนตน ถึงแมวาทุนวัฒนธรรมจะ

แบงเปนทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสได และทุนวัฒนธรรมท่ีสัมผัสไมได แตทุนวัฒนธรรมท้ังสองประเภทนี้มี

ความสัมพันธกันเนื่องจากสิ่งท่ีสัมผัสได มักมีความหมาย หรือคุณคาอยูเบื้องหลังนอกจากนี้ทุน

วัฒนธรรมในสองรูปแบบนี้สามารถปรากฏไดในทุกชวงของเวลา ในฐานะทุนคงคลัง (Capital Stock) ซ่ึง

มีมูลคาทางเศรษฐศาสตรและคุณคาทางวัฒนธรรม ( บุษราภรณ พวงปญญาและคณะ, 2559 ) 

         ผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมอาจอยูในรูปของผลิตภัณฑจับตองได เชน งานหัตถกรรม 

เสื้อผา ของตกแตง หรืออาหารพ้ืนถ่ิน และผลิตภัณฑท่ีจับตองไมได เชน การแสดง การละเลน ศิลปะ

พ้ืนบาน หรือเรื่องเลา ซ่ึงท้ังหมดนี้ลวนมีบทบาทสำคัญในการสะทอนอัตลักษณชุมชน และสามารถนำไป

ตอยอดเปนทุนทางเศรษฐกิจได (ศุภชัย อรุณรักษติชัย, 2560) 
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การพัฒนาผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม หมายถึง กระบวนการนำองคความรูจาก

วัฒนธรรม ภูมิปญญาทองถ่ิน หรือมรดกทางวัฒนธรรม มาตอยอดและสรางสรรคเปนผลิตภัณฑหรือ

บริการ ท่ีสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคในยุคปจจุบันได โดยไมละท้ิงคุณคาทาง

วัฒนธรรมดั้งเดิม ซ่ึงมุงเนนการอนุรักษอัตลักษณทองถ่ิน ควบคูกับการสรางมูลคาเพ่ิมในเชิงเศรษฐกิจ 

(ศุภชัย อรุณรักษติชัย, 2560) 

กระบวนการพัฒนาดังกลาวอาจครอบคลุมตั้งแตการออกแบบ การคัดเลือกวัสดุ 

การปรับปรุงรูปลักษณ การสรางบรรจุภัณฑ ตลอดจนกลยุทธทางการตลาด เพ่ือใหผลิตภัณฑทาง

วัฒนธรรมมีศักยภาพในการแขงขันในตลาดสมัยใหม ขณะเดียวกันก็ยังคงสื่อสารความหมายทาง

วัฒนธรรมอยางถูกตองและมีคุณคา (ธนกร วีระไวทยะ, 2563) 

   ผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม (Cultural Products) หมายถึง สินคาและบริการท่ีมี

รากฐานมาจากศิลปะ ประเพณี และวิถีชีวิตของชุมชน ซ่ึงสะทอนถึงอัตลักษณทางวัฒนธรรมและ

สามารถเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจได 

          ผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม หมายถึง สินคา บริการ หรือผลงานท่ีสะทอนอัตลักษณ

ทางวัฒนธรรมของชุมชนหรือประเทศหนึ่งๆ ซ่ึงอาจไดรับการสรางสรรคข้ึนจากองคความรู ภูมิปญญา

ทองถ่ิน ประเพณี ศิลปะ และวิถีชีวิตของผูคนในสังคมนั้น 

          ผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมสามารถนำไปพัฒนาเชิงพาณิชย เชน การทองเท่ียวเชิง

วัฒนธรรม การสงออกสินคา OTOP หรืออุตสาหกรรมสรางสรรคท่ีชวยสงเสริมเศรษฐกิจและสรางความ

ภาคภูมิใจในเอกลักษณของแตละทองถ่ิน 

     กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม 

                     กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมโดยท่ัวไปประกอบดวยหลายข้ันตอน 

ไดแก การศึกษาวิเคราะหวัฒนธรรมตนทาง การคัดเลือกจุดเดนหรือเอกลักษณทางวัฒนธรรม การ

ออกแบบเชิงสรางสรรค การผลิตตนแบบ การทดลองตลาด และการพัฒนาเชิงพาณิชย ซ่ึงตองอาศัยการ

มีสวนรวมของชุมชน นักออกแบบ และนักพัฒนาอยางใกลชิด (ธนกร วีระไวทยะ, 2563) 

 การศึกษาและวิเคราะหขอมูลทางวัฒนธรรม 

 การศึกษาและวิเคราะหขอมูลวัฒนธรรมเปนข้ันตอนสำคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑท่ี

สะทอนอัตลักษณและคุณคาทางวัฒนธรรมของทองถ่ินกระบวนการนี้ชวยใหสามารถออกแบบผลิตภัณฑ

ท่ีตรงกับความตองการของตลาดไดอยางเหมาะสม โดยมีข้ันตอนหลักดังนี้ 

                     การสำรวจและรวบรวมขอมูลทางวัฒนธรรม 

1. ศึกษาประวัติศาสตรและมรดกทางวัฒนธรรมของทองถ่ิน 

-คนควาเอกสาร ตำนาน และเรื่องราวทางวัฒนธรรม 

-ศึกษาวัตถุโบราณ ศิลปะพ้ืนบาน และสัญลักษณทองถ่ิน 

                       2. สัมภาษณผูเชี่ยวชาญและปราชญชาวบาน 
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     -สอบถามขอมูลจากชุมชนหรือบุคคลท่ีมีความรูเก่ียวกับวัฒนธรรมดั้งเดิม 

     -บันทึกแนวคิดและมุมมองท่ีสามารถนำไปตอยอดในการพัฒนาผลิตภัณฑ 

    3. การวิเคราะหอัตลักษณและคุณคาทางวัฒนธรรม 

                    -วิเคราะหอัตลักษณท่ีโดดเดนของชุมชน 

                    -เอกลักษณ จุดเดนและความเปนเอกลักษณท่ีสามารถนำมาสรางผลิตภัณฑได 

                               -ศึกษาลวดลาย ศิลปะ และสัญลักษณเฉพาะตัวของวัฒนธรรมนั้น ๆ 

          -วิเคราะหจุดแข็งของวัฒนธรรมท่ีสามารถนำมาใชเปนจุดขายของผลิตภัณฑ 

               4. ประเมินคุณคาทางวัฒนธรรม 

          -ศึกษาแบงประเภทคุณคาทางวัฒนธรรม เชน คุณคาทางสุนทรียศาสตร จิต

วิญญาณ และสังคม 

                               -ศึกษาความหมายและเรื่องราวท่ีเก่ียวของเพ่ือสรางผลิตภัณฑท่ีสื่อถึง

วัฒนธรรมไดอยางถูกตอง 

                        5. การวิเคราะหศักยภาพของผลิตภัณฑวัฒนธรรมในตลาด 

                           - สำรวจแนวโนมตลาดและพฤติกรรมผูบริโภค 

                            - วิเคราะหความตองการของกลุมเปาหมายในปจจุบัน 

                             -ศึกษาแนวโนมการออกแบบผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของกับวัฒนธรรม 

                            -เปรียบเทียบกับผลิตภัณฑวัฒนธรรมท่ีมีอยูในตลาด 

 -วิเคราะหจุดแข็งและจุดออนของผลิตภัณฑคูแขง 

-หาชองวางทางการตลาดท่ีสามารถพัฒนาเปนจุดขายใหมได 

                         6. การนำขอมูลไปใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ 

                  ใชขอมูลท่ีวิเคราะหมาสรางแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ ผสมผสาน

เอกลักษณของวัฒนธรรมเขากับความตองการของตลาด พัฒนาผลิตภัณฑท่ีไมเพียงแตสวยงาม แตยังมี

เรื่องราวท่ีนาสนใจ 

                           การศึกษาและวิเคราะหขอมูลวัฒนธรรมเปนกระบวนการท่ีชวยใหการพัฒนา

ผลิตภัณฑสามารถสะทอนอัตลักษณของทองถ่ินไดอยางลึกซ้ึง และสามารถตอบสนองความตองการของ

ตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 2.3.2 ศิลปะและความงามในการออกแบบผลิตภัณฑ 

              ความหมายของศิลปะและความงามในการออกแบบผลิตภัณฑซ่ึงเปนองคประกอบ

สำคัญในการออกแบบผลิตภัณฑ การออกแบบท่ีดี มีความสวยงามจะชวยเพ่ิมมูลคา สรางเอกลักษณ 

ความนาสนใจ โดยการออกแบบท่ีดีจะตองคำนึงถึงท้ังดานความสวยงามและการใชงานไดจริง  

             1. องคประกอบของศิลปะและความงามในการออกแบบผลิตภัณฑ 

    - องคประกอบทางสายตา (Visual Elements) 
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           - ส(ีColor) การใชสีท่ีเหมาะสมชวยสรางอารมณและความรูสึกใหกับผลิตภัณฑ 

       -.เสนและรูปทรง (Lines & Shapes) กำหนดโครงสรางและลักษณะของ

ผลิตภัณฑ 

       - พ้ืนผิว (Texture) เพ่ิมมิติและสัมผัสท่ีแตกตาง 

2. หลักการออกแบบ (Design Principles) 

- ความสมดุล (Balance) การกระจายน้ำหนักขององคประกอบใหดูสมดุล 

- จุดเดน (Emphasis) การเนนจุดสำคัญเพ่ือดึงดูดความสนใจ 

- ความเปนเอกภาพ (Unity) การจัดองคประกอบใหเกิดความสอดคลองกัน 

-  ความกลมกลืน (Harmony) การผสมผสานองคประกอบใหมีความสวยงาม 

        3. แนวทางการนำศิลปะและความงามไปใชในการออกแบบผลิตภัณฑ 

                    1. การออกแบบตามอัตลักษณทางวัฒนธรรม 

              - ใชลวดลาย ศิลปะ และสัญลักษณท่ีสะทอนอัตลักษณของทองถ่ิน 

              - ผสมผสานเทคนิคดั้งเดิมกับการออกแบบสมัยใหม 

                     2. การออกแบบท่ีคำนึงถึงประสบการณผูใช (User Experience – UX) 

              - ทำใหผลิตภัณฑใชงานงายและตอบโจทยความตองการของผูบริโภค 

                 - ออกแบบใหมีสัมผัสท่ีดีและความรูสึกท่ีดึงดูด 

                       3. การใชเทคโนโลยีในการออกแบบ 

                 - ใชซอฟตแวรออกแบบกราฟก 3D เพ่ือเพ่ิมความแมนยำ 

                -  นำเทคนิคการผลิตท่ีทันสมัยมาชวยเพ่ิมคุณภาพของผลิตภัณฑ 

        ศิลปะและความงามในการออกแบบผลิตภัณฑเปนองคประกอบสำคัญท่ีชวยสรางความ

แตกตาง เพ่ิมมูลคา และทำใหผลิตภัณฑสามารถแขงขันในตลาดไดอยางมีประสิทธิภาพ การออกแบบท่ี

ดีจะตองผสมผสานความคิดสรางสรรค วัฒนธรรม และเทคโนโลยีเขาดวยกัน 

      2.3.3 การออกแบบผลิตภัณฑใหม  

 การออกแบบผลิตภัณฑใหม (New Product Design) หมายถึง กระบวนการคิด 

สรางสรรค และพัฒนาผลิตภัณฑท่ีตอบโจทยความตองการของผูบริโภค รวมถึงการนำเทคโนโลยีและ

แนวคิดสรางสรรคมาผสมผสานเพ่ือเพ่ิมมูลคาและความแตกตางของสินคาในตลาด 

               บริบทของงานวิจัยเชิงสรางสรรค การออกแบบผลิตภัณฑใหมมักมุงเนนไปท่ีการ

สรางมูลคาเพ่ิม โดยเฉพาะในกรณีท่ีนำองคความรูจากภูมิปญญาทองถ่ิน หรือวัฒนธรรมชุมชน มาใชใน

การพัฒนาผลิตภัณฑใหเกิดความโดดเดนและมีอัตลักษณ ซ่ึงชวยเพ่ิมโอกาสในการแขงขันในตลาดท่ีมี

ความหลากหลายสูง (พิมลพรรณ วงศศรีนิล, 2561) ท้ังนี้ การออกแบบผลิตภัณฑใหมสามารถเกิดได

จากหลายปจจัย ไมวาจะเปนความตองการของตลาด แนวโนมของผูบริโภค การเปลี่ยนแปลงทาง

เทคโนโลยี หรือการตอบสนองตอปญหาทางสังคมและสิ่งแวดลอม    
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          ผลิตภัณฑใหม (New Product) หมายถึง การเสนอผลิตภัณฑใหมแบบริเริ่ม

สรางสรรค การปรับปรุงผลิตภัณฑเดิมของธุรกิจใหมีคุณสมบัติท่ีดีข้ึน หรือเปนการออกแบบผลิตภัณฑ

ใหมของธุรกิจท่ีมีลักษณะเหมือนผลิตภัณฑใหม โดยสามารถจำแนกลักษณะของผลิตภัณฑใหมออกได

เปน  3 ลักษณะคือ (นิรัช ศิริชัย, 2548)  

                  1) ผลิตภัณฑนวัตกรรม (Innovation Product) หมายถึง เปนผลิตภัณฑท่ีมีแนวคิด

ริเริ่มสรางสรรคเปนครั้งแรกท่ียังไมมีมากอนในตลาด 

                        2) ผลิตภณัฑปรับปรุงใหม (Modified Product) หมายถึง ผลิตภัณฑเดิมท่ีมีการ

ปรับปรุงในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง ทำใหกลายเปนผลิตภัณฑใหมออกสูตลาดอีกครั้ง 

                        3) ผลิตภณัฑเลียนแบบ (Me – too Product) หมายถึง ผลิตภัณฑใหมของธุรกิจ 

ซ่ึงเลียนแบบผลิตภัณฑของคูแขงท่ีมีอยูในตลาดอยูแลว 

ข้ันตอนการออกแบบผลิตภัณฑใหม 

                  การออกแบบผลิตภัณฑใหม (New Product Design) เปนกระบวนการท่ีมีความสำคัญ

ในการพัฒนาสินคาหรือบริการใหสามารถตอบสนองความตองการของตลาดและผูบริโภคในยุคปจจุบัน 

โดยเฉพาะอยางยิ่งในการออกแบบผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรม ท่ีตองคำนึงถึงท้ังอัตลักษณของชุมชนและ

ความคิดสรางสรรครวมสมัย (Ulrich, K. T., & Eppinger, S. D., 2016) ไดเสนอข้ันตอนการออกแบบ

ผลิตภัณฑใหมไวอยางเปนระบบ โดยสามารถแบงออกไดเปน 6 ข้ันตอนหลัก ดังนี้: 

1. การระบุโอกาสทางการตลาด (Opportunity Identification) 

                  การวิเคราะหความตองการของตลาดหรือผูบริโภค รวมถึงแนวโนมทางสังคม วัฒนธรรม 

หรือเทคโนโลยี ท่ีเอ้ือตอการสรางผลิตภัณฑใหม 

2. การสรางแนวคิดผลิตภัณฑ (Concept Development) 

                   การรวบรวมและพัฒนาแนวคิดผลิตภัณฑจากการระดมความคิด การวิเคราะหจุดเดน

ของวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถ่ิน และการเลือกแนวทางท่ีมีศักยภาพ 

3. การคัดเลือกและประเมินแนวคิด (Concept Selection & Evaluation) 

วิเคราะหความเปนไปไดของแนวคิด ท้ังในเชิงเศรษฐกิจ การผลิต การออกแบบ และความนาสนใจของ

ผูบริโภค เพ่ือเลือกแนวคิดท่ีเหมาะสมท่ีสุด 

4. การออกแบบรายละเอียด (Detailed Design) 

                  พัฒนาแบบราง รูปแบบ รูปราง วัสดุ การใชงาน และฟงกชันของผลิตภัณฑ รวมถึงการ

พัฒนาตนแบบเพ่ือทดลองใช 

5. การทดสอบตนแบบ (Prototype Testing) 

                  สรางตนแบบจริงเพ่ือนำไปทดลองกับกลุมเปาหมาย เพ่ือประเมินขอดี ขอเสีย และความ

พึงพอใจ 
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6. การผลิตและการวางแผนเชิงพาณิชย (Production & Launch Planning) 

เตรียมความพรอมดานการผลิต การตั้งราคาขาย กลยุทธทางการตลาด และการจัดจำหนาย เพ่ือวาง

จำหนายในตลาด 

                การออกแบบผลิตภัณฑใหม (New Product Design) หมายถึง กระบวนการสรางสรรค

ผลิตภัณฑท่ีไมเคยมีมากอน หรือเปนการปรับปรุงผลิตภัณฑเดิมใหมีคุณสมบัติท่ีดีข้ึน ตรงกับความ

ตองการของผูบริโภคมากข้ึน ท้ังในดานรูปแบบการใชงาน ความสวยงาม นวัตกรรม วัสดุ หรือเทคโนโลยี 

โดยยังคงคำนึงถึงตนทุนการผลิต ความสามารถในการผลิตจริง และศักยภาพในการทำตลาด (Ulrich & 

Eppinger, 2016)  โดยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑใหมมี 8 ข้ันตอน มีรายละเอียดดังนี้ (ศิริวรรณ เสรี

รัตน, 2543)  

             ข้ันท่ี 1 การสรางแนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑใหม (Idea Generation) เปนจุดเริ่มตนของการ

พัฒนาผลิตภัณฑ เปนการคนหาความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑใหม ซ่ึงเปนความคิดท่ีมองเห็นลูทางท่ีจะขาย

ผลิตภัณฑนั้นในข้ันนี้จึงเขาไปเก่ียวของกับการคนหาแหลงความคิดและวิธีการในการคนหาความคิด  

             ข้ันท่ี 2 การกลั่นกรองและการประเมินความคิด (Screening and Evaluation of Idea) 

เปนการพิจารณากลั่นกรองความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑใหมท่ีสรางข้ึนจากข้ันหนึ่งวา ความคิดใดท่ีจะนา

มาวิเคราะหและพัฒนาผลิตภัณฑในข้ันตอไป  

             ข้ันท่ี 3 การพัฒนาแนวความคิดและการทดสอบแนวความคิด (Concept Development 

and Testing) เปนงานท่ีจะตองกระทาหลังจากผานกระบวนการกลั่นกรองความคิดจากข้ันท่ี 2 แลว ใน

ข้ันท่ี 3 นี้เปนการพัฒนาแนวความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีผูผลิตไดสรางข้ึนและการสรางความคิดท่ีมีตอ

ผลิตภัณฑใหเกิดกับผูบริโภครวมท้ังภาพลักษณเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีผูบริโภคมองผลิตภัณฑผูบริโภคมอง

ผลิตภัณฑจริงๆสวนการทดสอบความคิด (Concept Testing) หมายถึง การนำ ความคิดไปทดสอบกับ

กลุมผูบริโภคเพ่ือดูความรูสึกนึกคิด และการยอมรับความคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑถาความคิดนั้นมีความ

เปนไปไดก็จะนาไปสูข้ันการพัฒนาผลิตภัณฑ  

             ข้ันท่ี 4 การพัฒนากลยุทธการตลาด (Marketing Strategy Development) เปนการพัฒนา

เครื่องมือการตลาดเพ่ือตอบสนองความตองการของตลาดเปาหมาย ประกอบดวย 3 สวนคือ (1) ขนาด

โครงสรางและพฤติกรรมของตลาดเปาหมาย (Target Market’s Size, Structure and Behavior) (2) 

การพัฒนากลยุทธทางการตลาด (Marketing Strategy) (3) ยอดขายและกาไรตามเปาหมายในระยะ

ยาว (Long - run Sales and Profit Goods) และกลยุทธทางการตลาด (Marketing Mix Strategies)  

             ข้ันท่ี 5 การวิเคราะหทางธุรกิจ (Business Analysis) เปนการพิจารณาวาความคิดเก่ียวกับ

ผลิตภัณฑใหมท่ีคัดเลือกไวจะมีความเปนไปไดเพียงใดในทางธุรกิจ งานในข้ันนี้ประกอบดวย (1) กาหนด

ลักษณะผลิตภัณฑ (2) คาดคะเนความตองการซ้ือของตลาด (3) คาดคะเนตนทุนและกาไร (4) กาหนด

ภาระความรับผิดชอบเพ่ือศึกษาความเปนไปไดสาหรับผลิตภัณฑ  
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              ข้ันท่ี 6 การพัฒนาผลิตภัณฑ (Product Development) เปนการเปลี่ยนความคิดท่ีผานการ

วิเคราะหแลวเปนผลิตภัณฑท่ีเปนรูปเปนราง (Physical Product) ข้ึนมาประกอบดวย การพัฒนาดาน

รูปลักษณผลิตภัณฑ (Product Prototype) และการพัฒนาหนาท่ีการทางานของผลิตภัณฑ  

              ข้ันท่ี 7 การทดสอบตลาด (Market Testing) เปนการนาผลิตภัณฑท่ีพัฒนาแลวไปทดสอบ

การยอมรับของลูกคาเปาหมายในอาณาเขตท่ีจากัด โดยมีการใชโปรแกรมการตลาดท่ีกาหนดให ในข้ันนี้

จะทาใหทราบขอบกพรองท่ีจะตองแกไขปรับปรุงตางๆ  

              ข้ันท่ี 8 การดำเนินธุรกิจ (Commercialization) เปนการนาผลิตภัณฑใหมออกสูตลาดจริง

ตาม 

              

 

 

 



 

บทท่ี 3 
วิธีดำเนินการวิจัย 

 

          การวิจัยเรื่อง การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรม

ไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคดำเนินการวิจัยดังนี้ 

3.1 การศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูล 

        การศึกษาขอมูลมีดังนี้  

    1. ทำการศึกษาเก็บรวบรวมขอมูล  ภาคเอกสาร   

               ผูวิจัยทำการศึกษารวบรวมขอมูล ดานเอกสาร กอนท่ีจะทำการสำรวจภาคสนาม ขอมูล

ภาคเอกสารไดแก เอกสารขอมูลทางราชการ วิทยานิพนธ วารสาร บทความหนังสือฯลฯ รวมไปถึงการ

คนควาทางอินเตอรเน็ต สื่อออนไลน 

      2. ทำการศึกษารวบรวมขอมูลพ้ืนท่ี ท่ีทำการศึกษา 

          2.1 สังเกตการณเพ่ือรวบรวมขอมูลดานรูปแบบผลิตภัณฑเดิมตามวัตถุประสงคของงานวิจัย 

          2.2 สัมภาษณแบบไมเปนทางการ ในเขตพ้ืนท่ี สัมภาษณผูเชี่ยวชาญ โดยสนทนาใน

ขอบเขตท่ีระบุไว ใหไดขอมูลท่ีตรงตามวัตถุประสงคมากท่ีสุด 

          2.3 บันทึกขอมูลภาพ รวบรวมเพ่ือนำมาวิเคราะหขอมูลดานออกแบบผลิตภัณฑ คุณคาทาง

ความงามเชิงศิลป เอกลักษณทองถ่ินเพ่ือหาแนวทางการสรางผลงานคุณสมบัติของวัสดุตางๆท่ีทำ

ผลิตภัณฑ เทคนิคกระบวนการสรางรูป 

 การเก็บรวบรวมขอมูลมีดังนี้ 

1.การเก็บขอมูลดวยแบบสัมภาษณ  กลุมชุมชนไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน ณ ศูนย

วัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน จำนวน 10 เพ่ือเก็บรวบรวมขอมูล   

2.การเก็บขอมูลดวยแบบสอบถาม สำหรับผูเชี่ยวชาญ จำนวน 5 คน เพ่ือประเมินผลงาน

กอนนำไปทำตนแบบ  

3.การประเมินผลงาน ดวยแบบสอบถามเพ่ือประเมินความพึงพอใจ จำนวน 50 คน เพ่ือ

ประเมินผลงานผลิตภัณฑ  

3.2 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

       1. แบบสัมภาษณ (Interview)  กลุมชุมชนไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน เพ่ือหาขอมูล

เบื้องตน ศึกษาขอมูลข้ันพ้ืนฐาน ขอมูลดานวัฒนธรรมของชาวไทยทรงดำ  ปญหาและความตองการของ

กลุม ดานผลิตภัณฑ ทำการสอบถามจากกลุมตัวอยางโดยคำถามลักษณะปลายเปดและคำถามปลายปด

ท่ีใหผูถูกสัมภาษณได แสดงความคิดเห็นและเสนอแนะ 

     2. แบบสอบถาม เก่ียวกับผลิตภัณฑในการขายของชุมชนไทยทรงดำสำรวจขอมูล

ภาคสนาม เก่ียวกับขอมูลและการลงพ้ืนท่ีจัดประชุมสรางการมีสวนรวมของชุมชนในการรวมวาง
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แผนการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค โดยอาศัยแนวทางและข้ันตอนบริหารจัดการแหลงทองเท่ียวเชิง

สรางสรรค  

  3. แบบสอบถาม แบบประเมินความพึงพอใจ เพ่ือประเมินคุณภาพของผลงานตอ

ผูบริโภค กลุมเปาหมาย คือ นักทองเท่ียวท่ีเขามาเท่ียว ณ ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีนใน

สวนของขอมูลความคิดเห็นเพ่ิมเติมและขอเสนอแนะของผูตอบแบบประเมินโดยเปนคำถามปลายเปด 

(Open-ended)เพ่ือใชเปนแนวทางแกไขปรับปรุงตอไป 

3.3 กลุมประชากรและกลุมตัวอยาง 

1.1 ประชากรท่ีใชในการศึกษา  

      -กลุมประชากร ชุมชนไทยทรงดำ  บานหัวเขาจีน จังหวัดราชบุรี จำนวน 10 คน 

      -กลุมประชากร ผูมีความรูดานวัฒนธรรมไทยทรงดำ จำนวน 5 คน 

       -กลุมประชากร กลุมนักทองเท่ียว  จำนวน 57 คน 

1.2 กลุมตัวอยาง  

     -กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษาขอมูลพ้ืนฐานวัฒนธรรมไทยทรงดำ ไดแก กลุมสตรีทอผา

ไทยทรงดำ(บานหัวเขาจีน) จำนวน 10 คนใชวิธีการสุมแบบเจาะจง (Purposive sampling) เปนการ

เลือกกลุมตัวอยางท่ีคุณสมบัติเปนบุคคลคนชาติพันธุไทยทรงดำ 

       -กลุมตัวอยางท่ีใชในการประเมินผลงาน ไดแก กลุมผูเช่ียวชาญดานวัฒนธรรมไทยทรง

ดำ จำนวน 5 คนใชวิธีการสุมแบบเจาะจง (Purposive sampling) เปนการเลือกกลุมตัวอยางท่ี

คุณสมบัติเปนคนชาติพันธุไทยทรงดำ เปนผูนำทางวัฒนธรรมไทยทรงดำ และเปนผูมีความรูวัฒนธรรม

ไทยทรงดำ 

       -กลุมตัวอยางท่ีใชในประเมินความพึงพอใจ ไดแก กลุมนักทองเท่ียวเขามาทองเท่ียว ณ 

ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน จำนวน 50 คน ซ่ึงขนาดของกลุมตัวอยางไดมาจากการ

คํานวณหาขนาดกลุมตัวอยางโดยใชสูตรของทาโรยามาเน (Taro Yamane’, 1973 : 727-728) ดังนี้ 

        โดยกำหนดขนาดของกลุมตัวอยางจากการคํานวณจากสูตรของ Taro/Yamane/(1970, 

p.580)/โดยยอมใหเกิดความคาดเคลื่อน 5% ท่ีระดับความเชื่อม่ัน 95% จากจำนวนประชากร 57 คน 

ไดขนาดกลุมตัวอยาง 50 คน 

              สูตร ทาโร ยามาเน (Taro Yamane, 1970, p.580) 

                    จากสูตร               n = N  

                                             1+ Ne2 

โดยท่ี  

               n = ขนาดของกลุมตัวอยาง  

               N = จำนวนประชากรท้ังหมดท่ีใชในการวิจัย  
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               e = ความคลาดเคลื่อนสูงสุดท่ียอมรับได+ของกลุมตัวอยางมีคาเทากับ 0.05 หรือ 

มีความเชื่อม่ันท่ี 95 % 

             เม่ือแทนคาประชากรในสูตร จะไดผลลัพธดังนี้ 

                n   =           57 

                             1+ 57 (0.05)2 

                     =          49.89 

                      กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย จำนวน 50 คน โดยการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง

(Purposive  sampling)จากประชากรท้ังหมด 

3.4 วิเคราะหและสรุปขอมูล 

 การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำ

เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ผูวิจัยไดกระบวนการวิเคราะหจากชุดขอมูลท่ีไดทำการศึกษา 

และรวบรวมขอมูลจากการลงพ้ืนท่ี แหลงความรูตางๆจากกลุมประชากรและกลุมตัวอยาง โดยมีข้ันตอน

ในการวิเคราะหขอมูลดังนี้ 

  -การวิเคราะหสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) แสดงผลการวิเคราะหใน รูปแบบ

ตารางประกอบคำอธิบายโดยใชคาสถิติคือ ความถ่ี (Frequency) รอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Means) 

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ใชในการวิเคราะหขอมูล 

                 ผูวิจัยทำการรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามความพึงพอใจโดยใชสถิติรอยละและสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐานจากขอมูลท่ีไดเก็บรวบรวมขอมูลโดยการหาคารอยละจากจำนวนของกลุมตัวอยาง 

โดยกำหนดรายละเอียดดังนี้ 

                    1. วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถาม เพศ, อายุ  นำขอมูลท่ีไดมาประมวลผล  หา

คาความถ่ี(Frequency) รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

       2. วิเคราะหขอมูลแบบสอบถาม เพ่ือวัดระดับความพึงพอใจ 3 ดาน คือ ดานความงาม 

ดานการใชงาน ดานวัฒนธรรม การวัดระดับความตองการใชแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating 

scale) โดยแบงเปน 5 ระดับ ไดแก มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอย และนอยท่ีสุด โดยมีเกณฑใหคะแนน

ในแตละระดับดังนี้(บัวรัตน ศรีนิล, 2560)  

                        เกณฑการใหคะแนนแบงออกเปน 5 ระดับดังนี้ 

                            ระดับความพึงพอใจ            ระดับคะแนน  

                                 มากท่ีสุด                         5  

                                 มาก                               4  

                                 ปานกลาง                        3  

                                 นอย                               2  

                                 นอยท่ีสุด                         1 
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             การกำหนดชวงของคาเฉลี่ยเพ่ือการแปลความหมายแบงเปน 5 ระดับคะแนน จากชวง

คาเฉลี่ย ดังนี้ 

                      4.50 - 5.00  หมายถึง  มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

                       3.50 - 4.49  หมายถึง  มีความพึงพอใจ 

          2.50 - 3.49  หมายถึง  มีความพึงพอใจปานกลาง 

            1.50 - 2.49  หมายถึง  มีความพึงพอใจนอย 

            1.00 - 1.49  หมายถึง  มีความพึงพอใจนอยท่ีสุด 

          -การใชโปรแกรมคอมพิวเตอรท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล คือ โปรแกรมสถิติสำเร็จรูป สำหรับ

การวิจัยทางสังคม SPSS for Windows (Statistical Package for the Social Science for 

Windows) 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 



 

บทท่ี 4 

ผลการวิจัย 
          การวิจัยเรื่อง การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรม

ไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) เพ่ือออกแบบนวัตกรรมดาน

การออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

2) เพ่ือถายทอดเทคโนโลยีดานการออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรม

ไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ผูวิจัยแบงผลการวิเคราะหออกเปน 2 ข้ันตอนตาม

วัตถุประสงคดังนี้ 

              ตอนท่ี 1 การศึกษาออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทย

ทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

     ตอนท่ี 2 การถายทอดเทคโนโลยีดานการออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑ

เชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

4.1 ผลการวิเคราะหขอมูลเบ้ืองตน 

         ตอนท่ี 1 การศึกษาออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรง

ดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

          การศึกษาการสรางเอกลักษณและการสื่อความหมายวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

           1. ประวัติความเปนมาของกลุมชาติพันธุไทยทรงดำบานหัวเขาจีน จังหวัดราชบุรี  

              บานหัวเขาจีน อยูในหมูท่ี 1 ตำบลหวยยางโทน เขตอำเภอปากทอ จังหวัดราชบุรีตรงเขต

เชื่อมตอกับจังหวัดเพชรบุรี โดยบานหัวเขาจีน มีความเปนอยูแบบชนบท ประกอบอาชีพเกษตรกรรม 

เปนหมูบานท่ียังคงรักษา และอนุรักษประเพณี วัฒนธรรมไทยทรงดำ แตละปจะมีการจัดงานอนุรักษสืบ

สานวัฒนธรรมไทยทรงดำ จะจัดข้ึนในวันข้ึนปใหมไทย วันท่ี 13 เมษายน ของทุกๆป  

 
ภาพท่ี 16  งานสบืสานอนุรักษวัฒนธรรมไทยทรงดำ 
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        มีวัฒนธรรมประเพณีท่ีดีงาม เปนศูนยรวมจิตใจ และมีความเชื่อเก่ียวกับการนับถือผีในเดือนหก 

แปด และสิบสองของทุกป ชาวไทยทรงดำ เรียกวา เสนบานเสนเรือน สมาชิกในครอบครัวไดรับการสั่ง

สอนเพ่ือสืบทอดแสดงความกตัญูตอบรรพบุรุษ 

การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน ณ ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

       ประวัติความเปนมาของศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ  บานหัวเขาจีน 

 
   ภาพท่ี 17 การจัดการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม บานหัวเขาจีน 

          ดานหนาศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ  บานหัวเขาจีน  มีการจัดการตกแตงดานหนาเพ่ือเปนจุด

ถายรูป สำหรับนักทองเท่ียวท่ีเขามาทองเท่ียว 

           ลักษณะการตกแตง นำเอาผาขาวมา ซ่ึงเปนผาทอของชาวไทยทรงดำ ท่ีเปนเอกลักษณของ

กลุมนำมาตกแตงสรางจุดสนใจ 

 
ภาพท่ี 18 ดานหนาศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ 
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ภาพท่ี 19 สิ่งแวดลอมรอบๆ ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

รูปแบบผลิตภัณฑท่ีสงเสริมการทองเท่ียวภายนในศูนย 

          ภายในศูนยมีพ้ืนท่ีสำหรับจัดจำหนายสินคาเพ่ือการทองเท่ียว ชุมชนบานหัวเขาจีนเปนหนึ่งใน

ชุมชนของชาวไทยทรงดำท่ียังคงอนุรักษและสืบทอดวัฒนธรรมของตนอยางเขมแข็ง พ้ืนท่ีทางวัฒนธรรม

ของชุมชนนี้จึงเปนสถานท่ีท่ีสะทอนอัตลักษณของชาวไทยทรงดำในดานตางๆ เชน 

1. กิจกรรมเรียนรูดานภาษาและอัตลักษณไทยทรงดำ 

    การเรียนรูภาษาไทยทรงดำ  จัดกิจกรรมสอนภาษาพ้ืนเมือง ใหเยาวชนและผูสนใจสามารถ

พูด ฟง และเขียนภาษาไทยทรงดำได 

    การแตงกายไทยทรงดำ   สาธิตและใหผูรวมกิจกรรมไดลองแตงชุดพ้ืนเมือง พรอมอธิบาย

ความหมายของลวดลายและสีสันบนเสื้อผา 

2. กิจกรรมเชิงปฏิบัติการเกี่ยวกับหัตถกรรมและงานฝมือ 

              การทอผาไทยทรงดำ  ฝกทอผาลวดลายดั้งเดิมของชาวไทยทรงดำ 

              การทำเครื่องจักสานและของใชพ้ืนบาน สาธิตและสอนทำตะกรา กระติ๊บขาว และ

เครื่องมือจากไมไผท่ีใชในชีวิตประจำวัน 

              การทำเครื่องประดับและของท่ีระลึกไทยทรงดำ อาทิ การทำเข็มกลัดท่ีมีลวดลายไทยทรง

ดำ และการประดิษฐของท่ีระลึกจากวัสดุพ้ืนบาน 

3. กิจกรรมเรียนรูประเพณีและพิธีกรรมไทยทรงดำ 

              การเรียนรูพิธีกรรมบูชาบรรพบุรุษ  แนะนำพิธีกรรมสำคัญ เชน การไหวผีเรือน และการ

เซนไหวบรรพบุรุษ 

    การสาธิตพิธีแตงงานไทยทรงดำ แสดงข้ันตอนของประเพณีแตงงานแบบดั้งเดิม 
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    ประเพณีแหน้ำ  ใหผูเขารวมไดมีสวนรวมในกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการขอฝนและกาเคารพ

บูชาธรรมชาติ 

4. กิจกรรมศิลปะ การแสดง และดนตรีพ้ืนบาน 

    การสอนฟอนรำไทยทรงดำ  เชน การรำโทน รำพ้ืนบานของชาวไทยทรงดำ 

              การเลนดนตรีพ้ืนบาน  สอนเลนแคน กลอง และเครื่องดนตรีพ้ืนเมืองอ่ืนๆ 

    การขับรองเพลงพ้ืนบาน เชน เพลงกลอมลูก เพลงขับไพเราะท่ีใชในพิธีกรรมและเทศกาล

สำคัญ 

5. กิจกรรมสงเสริมอาหารและภูมิปญญาทองถิ่น 

              การทำอาหารพ้ืนบานไทยทรงดำ เชน การสาธิตการทำขาวหลาม ตมเปรอะ และแกง

หนอไม 

              การทำขนมไทยทรงดำ  เชน ขนมเปยกปูน ขนมกลวย และขนมพ้ืนบานอ่ืนๆ 

    การเรียนรูการใชสมุนไพรพ้ืนบาน  สอนเก่ียวกับสมุนไพรทองถ่ินและการนำมาใชเปนยา

รักษาโรค 

 6. กิจกรรมทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

             การนำเท่ียวชมหมูบานวัฒนธรรมไทยทรงดำ  ใหความรูเก่ียวกับสถาปตยกรรมพ้ืนถ่ินและ

ประวัติศาสตรของชุมชน 

             การเขารวมเทศกาลวัฒนธรรมไทยทรงดำ  เชน เทศกาลไหวบรรพบุรุษ และงานประจำป

ของชุมชน 

             การนอนโฮมสเตยเรียนรูวิถีชีวิต  เปดโอกาสใหนักทองเท่ียวไดสัมผัสการใชชีวิตแบบไทย

ทรงดำ 

ท่ีมา : https://www.huaiyangton.go.th/public/list/data/detail/id/631/menu/1240/page/1 

- เสนทางจักรยาน ถนนท่ีตัดผานหนาศูนยวัฒนธรรมเปนเสนทางจักรยานหลักของ

จังหวัดราชบุรี หากใตรปนจักรยานผานมา สามารถแวะชมการทอผาและซ้ือของฝากได 

- โฮมสเตย มีโฮมสเตย 7 หลัง ใหพักสำหรับผูสนใจอยากลองใชชีวิตและเรียนรู 

วัฒนธรรมไทยทรงดำอยางใกลชิด 

- การอนุรักษการทอผา ชุมชนมีการอนุรักษการทอผาท่ีโดดเดนตามแบบฉบับ 

วัฒนธรรมไทยทรงดำ ซ่ึงเปนภูมิปญญาทองถ่ินท่ีสืบทอดกันมา 

- สินคา มีจำหนายผาทอมือไทยทรงดำ ลวดลายเฉพาะของท่ีนี่ ออกมาในรูปแบบตางๆ 

เชน กระเปา ผาพันคอ ผาขาวมา 

- กิจกรรมตางๆจัดข้ึนเพ่ือการเรียนรู วัฒนธรรม เชน การสาธิต การทอผาและยอมสี 
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        สถาปตยกรรมและเรือนพ้ืนถิ่น 

 บานเรือนแบบไทยทรงดำท่ีสรางดวยไม ยกพ้ืนสูง มีหลังคาทรงโคง ("แปนเกล็ด") ซ่ึงเปน

เอกลักษณของชาวไทยทรงดำ 

  ภาษาและการส่ือสาร 

 ภาษาไทยทรงดำ หรือภาษาโซง ซ่ึงเปนภาษาพูดท่ีมีลักษณะเฉพาะและใชสืบทอดกันภายใน

ชุมชน 

  การแตงกาย 

 การแตงกายแบบไทยทรงดำ ซ่ึงนิยมใชชุดสีดำหรือน้ำเงินเขม ปกลวดลายสีขาวหรือแดง 

โดยเฉพาะในงานพิธีสำคัญ  

 ประเพณีและพิธีกรรม 

               พิธีกรรมบูชา "ผีเรือน" หรือ "ผีบรรพบุรุษ" ท่ีถือเปนหัวใจของวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

เทศกาลสำคัญ เชน "งานไหวบรรพบุรุษ" และ "ประเพณีแหน้ำ" 

   
 

ภาพท่ี 20  การฟอนรำไทยทรงดำ 

ศิลปะการแสดงและดนตรี 

                การฟอนรำไทยทรงดำ เชน "รำโทน" ซ่ึงเปนศิลปะการแสดงท่ีมีจังหวะสนุกสนาน ดนตรี

พ้ืนบานท่ีใชเครื่องดนตรีแบบดั้งเดิม เชน แคน และกลอง 
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 ผลิตภัณฑของกลุมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน  มีผลิตภัณฑหลายอยางท่ีสามารถสรางรายไดใหกับ

กลุมไดคือ 

 ผลิตภัณฑผาทอ ผาขาวมาทอมือ 

  
     ภาพท่ี 21 ผลิตภัณฑผาขาวมาทอมือ 

 

 
 

ภาพท่ี 22  พ้ืนท่ีขายผลิตภัณฑของไทยทรงดำ 
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4.2 ผลการวิเคราะหและพัฒนาการออกแบบตนแบบผลิตภัณฑ  

             การศึกษาการบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑท่ีกลุมลูกคาเปาหมาย

ตองการแลว ผูวิจัยจึงดำเนินการออกแบบผลิตภัณฑ ดังนี้ 1. ผลิตภัณฑของท่ีระลึกวัฒนธรรมไทยทรงดำ  

จำนวน 5 รูปแบบ  2. ผลิตภณัฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ จำนวน 5 รูปแบบ  3. ผลติภัณฑจักสาน

วัฒนธรรมไทยทรงดำ  จำนวน 5 รูปแบบ  เปนการออกแบบผลิตภัณฑในรูปแบบใหมๆ ทันสมัยตรงตาม

ความตองการของกลุมนักทองเท่ียว มีรายละเอียดดังนี้ 

4.2.1 ตารางแสดงการวิเคราะหรูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกวัฒนธรรมไทยทรงดำ 5 รูปแบบ 

ชนิดของผลิตภัณฑ รูปแบบผลิตภัณฑ รายละเอียด 

1. ผลิตภัณฑของท่ีระลึก

วัฒนธรรมไทยทรงดำ 

 

รูปแบบท่ี 1 

 

ตุกตาของท่ีระลึกจากการ

วัฒนธรรมการแตงกายของ

เด็กผูชาย ใสชุด    สะพายยาม 

ลักษณะบุคลิกทาทาง รายรำ  

 

 

 รูปแบบท่ี 2 

 
 

ตุกตาของท่ีระลึกจากการ

วัฒนธรรมการแตงกายของ

เด็กผูชาย ใสชุด    สะพายยาม 

ลักษณะบุคลิกทาทาง รายรำ  
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ชนิดของผลิตภัณฑ รูปแบบผลิตภัณฑ รายละเอียด 

1. ผลิตภัณฑของท่ีระลึก

วัฒนธรรมไทยทรงดำ 

 

 

 

 

 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

ตุกตาของท่ีระลึกจากการ

วัฒนธรรมการแตงกายของ

เด็กผูชายลักษณะบุคลิกทาทาง 

ยกมือไหว 

 รูปแบบท่ี 4 

 
 

ตุกตาของท่ีระลึกจากการ

วัฒนธรรมการแตงกายของ

เด็กผูชาย ลักษณะบุคลิกทาทาง 

รายรำแสดงใบหนาใหมีความ

นารัก 

 

 

 รูปแบบท่ี 5 

 
 

ตุกตาของท่ีระลึกจากการ

วัฒนธรรมการแตงกายของ

เด็กผูชาย ลักษณะบุคลิกทาทาง 

รายรำแสดงใบหนาใหมีความ

นารัก  
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4.2.2 ตารางแสดงการวิเคราะหรูปแบบผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ 5 รูปแบบ 

 

ชนิดของผลิตภัณฑ รูปแบบผลิตภัณฑ รายละเอียด 

2. ผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอ

ไทยทรงดำ 

 

รูปแบบท่ี 1 

 

หมอนอิงรูปทรงกระบอก ไดรับ

แรงบันดาลใจใหผสมผสาน 

ผาขาวมา เปนผาพ้ืน ของตัว

หมอน วางลายผาปกจากผา

ไทยทรงดำมาวางเรียงกันใหเกิด

เปนสี่เหลี่ยมในกรอบรูป

ทรงกระบอกเพ่ือใหเกิดเปน

จุดเดนการเย็บขอบสีดำ เพ่ือ

สรางกรอบท่ีชัดเจนและตัดกับ

ลวดลาย  

 รูปแบบท่ี 2 

 

หมอนอิงรูปทรงพวงองุน ไดรับ

แรงบันดาลใจใหผาขาวมา เปน

องคประกอบสำคัญเพ่ือเสริม

ความเปนพ้ืนถ่ิน เย็บใหเปน

รูปทรงกลมลูกเล็กๆ มา

ประกอบกันใหเปนหมอนทรง

พวงองุน เพ่ือใหพ้ืนผิวนุมฟู ดู

โดดเดน มีลักษณะพิเศษคือ

สามารถนวดกลามเนื้อได  

 รูปแบบท่ี 3 

 

หมอนอิงรูปทรงสี่เหลี่ยม ใช

ผาขาวมาไทยทรงดำเปนพ้ืน

หลัก ผสมกับลายผาปกไทยทรง

ดำ วางไวตรงกลางเพ่ือใหเกิด

จุดเดน หมอนมีรูปทรงนุมฟู

ดวยการเย็บขอบเปนลูกกลมๆ 

 ตัดขอบดวยสีแดงเขมและขาว

เพ่ือใหดูโดดเดน 
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ชนิดของผลิตภัณฑ รูปแบบผลิตภัณฑ รายละเอียด 

2. ผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอ

ไทยทรงดำ 

 

รูปแบบท่ี 4 

 
 

หมอนอิงรูปทรงกลม ท่ีไดรับ

แรงบันดาลใจให ผาขาวมา 

เปนองคประกอบสำคัญเพ่ือ

เสริมความเปนพ้ืนถ่ิน โดยเย็บ

ใหเปนรูปทรงกลมลูกเล็กๆ มา

ประกอบกันใหเปนหมอนทรง

กลม เพ่ือใหพ้ืนผิวนุมฟู ดูโดด

เดนและใชงานไดสะดวก มี

ลักษณะพิเศษคือสามารถนวด

กลามเนื้อได ตกแตงดวยลาย

ผาปกสรางเอกลักษณใหกับ

ความเปนวัฒนธรรมไทยทรง

ดำ 

 

 รูปแบบท่ี 5 

 

หมอนอิงทรงสามเหลี่ยม ท่ี

ไดรับแรงบันดาลใจให

ผสมผสาน ลายผาไทยทรงดำ

และผาขาวมา โดยมี พ้ืนผาท่ี

เปนหลักใชลายผาขาวมา กลุม

โทนสีดำ มีเสน สีชมพู สีแดง สี

ขาว เพ่ิมความมีเอกลักษณ

ใหกับตัวหมอน 

ลายผาปกจากผาไทยทรงดำมา

วางเรียงกันใหเกิดเปนสี่เหลี่ยม

ในกรอบรูปทรงสามเหลี่ยม

เพ่ือใหเกิดเปนจุดเดน 

การเย็บขอบสีดำ เพ่ือสราง

กรอบท่ีชัดเจนและตัดกับ

ลวดลาย  
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3. ผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ  5 รูปแบบ   

ชนิดของผลิตภัณฑ รูปแบบผลิตภัณฑ รายละเอียด 

3. ผลิตภัณฑจักสาน

วัฒนธรรมไทยทรงดำ 

 

รูปแบบท่ี 1 

 

เครื่องแขวนประดับตกแตงผนังไดรับ

แรงบันดาลจาก ลวดลายจักสาน 

สวนปลายบนใชการจกัสานเปน

วงกลม ตรงกลางใสลายผาปกไทย

ทรงดำเพ่ือเนนใหเกิดจุดเดนและ

ผสมผสานผาไทยทรงดำสีดำตรง

กลางใสลายผาปก ไลลำดับวางเรียง

ใหมุมชนมุม แลวใสพูสีแดงเพ่ือใหได

องคประกอบในผลงาน 

 รูปแบบท่ี 2 

  

เครื่องแขวนประดับตกแตงผนังสวน

ปลายบนออกแบบใหรูปปลายยอด

หลังคาโคง ตามแบบบานไทยทรงดำ

ขอบเปนเสนจักสานไมไผ เพ่ิมความ

เปนธรรมชาติลวดลายผาไทยทรงดำ 

ใชโทนส ีแดง เขียว ดำ และสมลาย

จักสานแทนพู โดยใสลวดลายจัก

สานในสวนลางแทนพูหอย 

 รูปแบบท่ี 3 

 
 

เครื่องแขวนประดับตกแตงผนังผนัง

ท่ีมีโครงสรางไดรับแรงบันดาลใจจาก 

บานไทยทรงดำ "บานหัวเขาจีน"  

สวนปลายบนออกแบบใหรปูแบบ

ปลายยอดหลังคาโคง ตามแบบบาน

ไทยทรงดำขอบเปนเสนจักสานไมไผ 

เพ่ิมความเปนธรรมชาติใชลวดลาย

ผาปกไทยทรงดำ ใชโทนส ีแดง เขียว 

ดำ และสมลายจักสานแทนพู โดยใส

ลวดลายจักสานในสวนลางแทนพู 
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ชนิดของผลิตภัณฑ รูปแบบผลิตภัณฑ รายละเอียด 

3. ผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรม

ไทยทรงดำ 

 

รูปแบบท่ี 4 

 

เครื่องแขวนประดับตกแตงผนัง

ผนังท่ีมีโครงสรางไดรับแรง

บันดาลใจจาก บานไทยทรงดำ 

"บานหัวเขาจีน"  

องคประกอบหลังคาโคง ตาม

เอกลักษณของบานไทยทรงดำ 

พ้ืนลายจักสาน เพ่ือรักษาความ

เปนงานหัตถกรรม ขอบเปนเสน

จักสานไมไผ เสริมสัมผัสของวัสดุ

ธรรมชาติตรงสวนกลางนำ

ลวดลายผาปกไทยทรงดำ ใชสี 

แดง เขียว ดำ และสม นำลายจัก

สานมาแทนพู  

 รูปแบบท่ี 5 

 

เครื่องแขวนประดับตกแตงผนัง

ผนังท่ีมีโครงสรางไดรับแรง

บันดาลใจจาก บานไทยทรงดำ 

"บานหัวเขาจีน"  

-สวนบนมีลักษณะ หลังคาทรงสูง

ปลายโคงข้ึน ตามเอกลักษณของ

บานไทยทรงดำ 

-ลวดลายจกัสานผสมกับลายผา

ประยุกต ท่ีใหกลิ่นอายของภูมิ

ปญญาทองถ่ิน 

-ลายผาปกไทยทรงดำตกแตงขอบ

ดวยลายจักสาน ในโทนสี แดง 

เขียว สม ชวยเนนอัตลักษณไทย

ทรงดำมี พูสีแดง เพ่ิมความพลิ้ว

ไหวและความออนชอย 
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         ผลการวิเคราะหขอมูล ความพึงพอใจท่ีมีตอการออกแบบผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมไทยทรงดำ

สำหรับผูเชี่ยวชาญ เปนการนำเสนอผลการวิเคราะหขอมูลและการแปลผลการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดวิเคราะห

และ นำเสนอในรูปแบบของตารางประกอบคำอธิบายโดยแบงออกเปน 2 ตอนดังนี้  

           ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับสถานภาพท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามชาวไทยทรงดำ 

           ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรม

ไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

ผลการวิเคราะหขอมูล แนวคิดผลิตภัณฑจากผาทอไทยทรงดำท่ีไดพัฒนาข้ึนโดยศึกษาการรับรูเอกลักษณ

และการรับรูความหมายของกลุมผูเชี่ยวชาญชาวไทยทรงดำ 

          ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะหลักษณะของชาวไททรงดำ 

           ผลการวิเคราะหลักษณะทางประชากร ไดแก เพศอายุ และ อาชีพ ดังตาราง 4.2.2   

ตารางท่ี 4.2.2  แสดงขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม จำนวน รอยละ                                                      

ขอมูลสวนบุคคล จำนวน(n=10) รอยละ 

เพศ 

ชาย 3 30.00 

หญิง 7 70.00 

อายุ 

41-50   ป 2 2.00 

51- 60  ป  6 6.00 

มากกวา 60 ป ข้ึนไป 2 2.00 

อาชีพ 

İĎ¹ İď̌ˆďİ  ̈́ 1 1.00 

−ĹİˆĘ̋đ╟ć×ýĎć̈́  2 2.00 

Ŀ̂čýİˆİİĞ̈́ 7 7.00 

              จากตารางท่ี 4.2.2 แสดงขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามพบวา ผูตอบแบบสอบถาม

สวนใหญเปนเปนเพศหญิง (รอยละ 70.00) มีอายุระหวาง 51- 60  ป ข้ึนไป (รอยละ 6.00) มีอาชีพ

เกษตรกรรม (รอยละ 7.00)  จากการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางจำนวน 10 คน สามารถ

สรุปผลและวิเคราะหไดดังนี้ 
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   1. เพศ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หญิง คิดเปนรอยละ 70.00 

ชาย คิดเปนรอยละ  30.00 

          กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง แสดงใหเห็นวาเพศหญิงมีบทบาทสำคัญในบริบทของขอมูลชุด

นี้ อาจสะทอนถึงการมีสวนรวมในกิจกรรมหรืออาชีพท่ีเก่ียวของกับชุมชนหรือทองถ่ินมากกวา 

 2. อายุ 

 
ชวงอายุ 51-60 ป คิดเปนรอยละ 60.00 

ชวงอายุ 41-50 ป และ มากกวา 60 ป อยางละ 20.00 

          กลุมอายุท่ีมีสัดสวนมากท่ีสุดคือชวง 51-60 ป ซ่ึงเปนวัยทำงานท่ีมีประสบการณและอาจมีบทบาท

ในการถายทอดองคความรู หรือเปนผูนำทางดานภูมิปญญาทองถ่ิน 
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          3. อาชีพ 

 
          เกษตรกรรม คิดเปนรอยละ 70.00 

ธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอยละ 20.00 

รับราชการ คิดเปนรอยละ 10.00 

          สวนใหญประกอบอาชีพเกษตรกรรม สะทอนใหเห็นวาชุมชนอาจมีลักษณะเปนสังคมเกษตรเปน

หลัก การพัฒนาผลิตภัณฑหรือกิจกรรมใดๆ ควรสอดคลองกับบริบทและวิถีชีวิตของคนในชุมชน 
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ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำ

เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

ผลการวิเคราะห ความคิดเห็นของชาวไทยทรงดาท่ีมีตอเรื่องของการออกแบบผลิตภัณฑเพ่ือสรางสรรค

เอกลักษณใหกับชุมชนไทยทรงดาในองคประกอบ 3 ดานไดแก ดานการนำเสนออัตลักษณ ไทยทรงดำ  

ดานรูปแบบผลิตภัณฑ ดานการนำเสนอผลงานเพ่ือการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

ตารางท่ี 4.2.3 ผลการวิเคราะห รูปแบบท่ี 1 แสดงความคิดเห็นท่ีมีตอผลิตภัณฑของท่ีระลึกวัฒนธรรม 

ไทยทรงดำ  5 รูปแบบ   

หัวขอการประเมิน 

1  2  3      4  5  
คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

1.การนำเสนออัตลักษณ ไทยทรงดำ 

1.1 แสดงวัฒนธรรมไทยทรงดำไดชัดเจน 4.30 0.78 มาก 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.40 0.80 มาก 4.60 0.66 มาก

ที่สุด 

4.40 0.66 มาก 

1.2 แสดงเอกลักษณเชื่อมโยงการทองเที่ยว 4.20 0.87 มาก 4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.50 0.67 มาก

ที่สุด 

4.40 0.48 มาก 4.40 0.48 มาก 

1.3 การส่ือสารผานอัตลักษณวัฒนธรรมไทย

ทรงดำ 

4.60 0.48 มาก

ที่สุด 
4.60 0.48 มาก

ที่สุด 

4.40 0.66 มาก 4.20 0.87 มาก 4.50 0.5 มาก

ที่สุด 

1.4 ความเปนอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรง

ดำ 

4.70 0.45 มาก

ที่สุด 
4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.30 0.90 มาก 4.40 0.66 มาก 

2. รูปแบบผลติภณัฑ 
2.1 ความเหมาะสมกบัการทองเที่ยว 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.50 0.80 มาก

ที่สุด 

4.40 0.80 มาก 

2.2 ความสะดวกตอการใชงาน 4.50 0.50 มาก

ที่สุด 

4.90 0.30 มาก

ที่สุด 

4.30 0.90 มาก 4.60 0.48 มาก

ที่สุด 

4.30 0.78 มาก 

2.3 ขนาดมีความเหมาะสม 4.60 0.48 มาก

ที่สุด 

4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.90 0.30 มาก

ที่สุด 

4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.30 0.78 มาก 

2.4 ความนาสนใจ  4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.40 0.66 มาก 4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.50 0.67 มาก

ที่สุด 

3. การนำเสนอผลงานเพ่ือการทองเทีย่วเชิงสรางสรรค 
3.1 ผลิตภัณฑสามารถส่ือสารในการ

ทองเที่ยวได 

4.50 0.50 มาก

ที่สุด 

4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.50 0.50 มาก

ที่สุด 

4.40 0.48 มาก 4.1 0.7 มาก 

3.2 ผลิตภัณฑสามารถถายทอดองคความรู

ทางวัฒนธรรมได 

4.50 0.50 มาก

ที่สุด 

4.90 0.30 มาก

ที่สุด 

4.50 0.67 มาก

ที่สุด 

4.30 0.45 มาก 4.4 0.48 มาก 

รวม 4.55 0.53 มาก

ท่ีสุด 

4.77 0.40 มาก

ท่ีสุด 
4.54 0.60 มาก

ท่ีสุด 

4.40 0.48 มาก 4.37 0.65 มาก 

       จากตารางท่ี  4.2.3  การแสดงความคิดเห็นท่ีมีตอผลิตภัณฑของท่ีระลึก พบวา ผูตอบแบบสอบถาม

มีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑของท่ีระลึก อันดับท่ี 1 คือ แบบท่ี 2 มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ย

เทากับ 4.77 อันดับท่ี 2 แบบท่ี 1 มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.55 และ อันดับท่ี 3 คือ 

แบบท่ี 3  มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.54  
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          1. ดานการนำเสนออัตลักษณไทยทรงดำ ไดรับการประเมินในระดับมากถึงมากท่ีสุด หัวขอความ

เปนอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ มีคาเฉลี่ยสูงสุด อยูท่ี 4.70 แสดงถึงความสามารถในการถายทอด

ตัวตนของวัฒนธรรมไทยทรงดำไดชัดเจนและนาเชื่อถือ 

          2. ดานรูปแบบผลิตภัณฑ ไดรับการประเมินในระดับมากท่ีสุด ขอความเหมาะสมกับการ

ทองเท่ียว ไดรับคะแนนระดับสูงแสดงถึงความเหมาะสมท้ังในดานการใชงาน ขนาด และการออกแบบเพ่ือ

ดึงดูดความสนใจ 

          3. ดานการนำเสนอผลงานเพ่ือการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ผลิตภัณฑสามารถถายทอดองค

ความรูทางวัฒนธรรม ไดรับคะแนนสูงท่ีสุด อยูท่ี 4.90 ผลิตภัณฑมีการสื่อสารในการทองเท่ียวได สวยงาม

เปนสื่อกลางถายทอดองคความรูและอัตลักษณไทยทรงดำ 

          สรุปภาพรวมท้ัง 3 ดาน 

ผลการประเมินท้ังหมดอยูในระดับมากถึง มากท่ีสุดกลุมท่ีใหคะแนนสูงท่ีสุดคือ กลุมท่ี 2 มีคาเฉลี่ย 

4.77 ดานท่ีโดดเดนท่ีสุดคือ การแสดงอัตลักษณวัฒนธรรม และรูปแบบผลิตภัณฑ สะทอนวาผลงาน

สามารถตอบโจทยท้ังดาน เนื้อหา ความงาม และการใชงาน ไดเปนอยางดี 

        คาเฉล่ียรวมและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) 

กลุมประเมิน คาเฉล่ียรวม สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  การแปลคา 

แบบท่ี 1 4.55 0.53  มากท่ีสุด 

แบบท่ี 2 4.77 0.40  มากท่ีสุด 

แบบท่ี 3 4.54 0.60  มากท่ีสุด 

แบบท่ี 4 4.40 0.48  มาก 

แบบท่ี 5 4.37 0.65  มาก 

ผลิตภัณฑของท่ีระลึกวัฒนธรรมไทยทรงดำ  5 รูปแบบ  มีคาเฉลี่ยรวมอยูในชวง 4.37–4.77 แปลได

วาอยูในระดับมากถึงมากท่ีสุดแสดงใหเห็นถึงความพึงพอใจในเกณฑสูงโดยรวมจากผูประเมินทุกกลุม 
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ตารางท่ี 4.2.4 ผลการวิเคราะห รูปแบบท่ี 2 แสดงความคิดเห็นท่ีมีตอผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอ 

ไทยทรงดำ 5 รูปแบบ   

 

 

หัวขอการประเมิน 

1 

 

2 

 

3    

  

4 

 

5 

 
คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

1.การนำเสนออัตลักษณ ไทยทรงดำ 

1.1 แสดงวัฒนธรรมไทยทรงดำไดชัดเจน 4.00 0.77 มาก 4.20 0.74 มาก 4.40 0.66 มาก 4.50 0.67 มาก

ที่สุด 

4.5 0.67 มาก

ที่สุด 

1.2 แสดงเอกลักษณเชื่อมโยงการทองเที่ยว 4.40 0.48 มาก 4.30 0.64 มาก 4.40 0.91 มาก 4.50 0.80 มาก

ที่สุด 

4.40 0.80 มาก 

1.3 การส่ือสารผานอัตลักษณวัฒนธรรมไทย

ทรงดำ 

4.40 0.66 มาก 4.50 0.67 มาก

ที่สุด 

4.30 0.78 มาก 4.60 0.80 มาก

ที่สุด 

4.30 0.78 มาก 

1.4 ความเปนอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ 4.30 0.78 มาก 4.30 0.78 มาก 4.30 0.78 มาก 4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

2. รูปแบบผลติภณัฑ 
2.1 ความเหมาะสมกบัการทองเที่ยว 4.40 0.8 มาก 4.60 0.66 มาก

ที่สุด 

3.90 0.83 มาก 4.20 0.97 มาก 4.20 0.97 มาก 

2.2 ความสะดวกตอการใชงาน 4.30 0.78 มาก 4.70 0.64 มาก

ที่สุด 

4.50 0.80 มาก

ที่สุด 

4.50 0.80 มาก

ที่สุด 

4.60  0.80 มาก

ที่สุด 

2.3 ขนาดมีความเหมาะสม 4.30 0.78 มาก 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.40 0.80 มาก 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

2.4 ความนาสนใจ  4.10 0.83 มาก 4.10 0.83 มาก 4.10 0.83 มาก 4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.30 0.90 มาก 

3. การนำเสนอผลงานเพ่ือการทองเทีย่วเชิงสรางสรรค 
3.1 ผลิตภัณฑสามารถส่ือสารในการทองเที่ยว

ได 

4.30 0.78 มาก 4.40 0.80 มาก 4.20 0.74 มาก 4.40 0.80 มาก 4.40 0.80 มาก 

3.2 ผลิตภัณฑสามารถถายทอดองคความรูทาง

วัฒนธรรมได 

4.30 0.64 มาก 4.50 0.50 มาก

ที่สุด 

4.10 0.70 มาก 4.50 0.50 มาก

ที่สุด 

4.70 0.64 มาก

ที่สุด 

รวม 4.28 0.73 มาก 4.44 0.66 มาก 4.26 0.78 มาก 4.54 0.66 มาก

ท่ีสุด 

4.50 0.71 มาก

ที่สุด 

 

       ตารางท่ี 4.2.4 การแสดงความคิดเห็นท่ีมีตอผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ พบวา ผูตอบ

แบบสอบถามมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ อันดับท่ี 1 คือ แบบท่ี 4  มีระดับ

ความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.54  อันดับท่ี 2  แบบท่ี 5 มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

คาเฉลี่ยเทากับ 4.50 และอันดับท่ี 3 คือ แบบท่ี 2  มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.44  
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1. ดานการนำเสนออัตลักษณไทยทรงดำ ไดรับการประเมินในระดับมากท่ีสุด หัวขอความเปนอัต

ลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ มีคาเฉลี่ยสูงสุด อยูท่ี 4.80 แสดงถึง ผลงานมีความสามารถในการสื่อสารและ

ถายทอดวัฒนธรรมไดอยางชัดเจน 

          2. ดานรูปแบบผลิตภัณฑ ไดรับการประเมินในระดับมากท่ีสุดอยูท่ี 4.80  ขอความเหมาะสมกับ

การทองเท่ียว ไดรับคะแนนระดับสูงแสดงถึงความเหมาะสมท้ังในดานการใชงาน ขนาด และการออกแบบ

เพ่ือดึงดูดความสนใจ 

          3. ดานการนำเสนอผลงานเพ่ือการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ผลิตภัณฑสามารถถายทอดองค

ความรูทางวัฒนธรรม ไดรับคะแนนสูงท่ีสุด อยูท่ี 4.70 ผลิตภัณฑมีการสื่อสารในการทองเท่ียวได สวยงาม

เปนสื่อกลางถายทอดองคความรูและอัตลักษณไทยทรงดำ 

          สรุปภาพรวมท้ัง 3 ดาน 

ผลการประเมินท้ังหมดอยูในระดับมาก กลุมท่ีใหคะแนนสูงท่ีสุดคือ กลุมท่ี 2 มีคาเฉลี่ย 4.77 ดาน

ท่ีโดดเดนท่ีสุดคือ การแสดงอัตลักษณวัฒนธรรม และรูปแบบผลิตภัณฑ สะทอนวาผลงานสามารถตอบ

โจทยท้ังดาน เนื้อหา ความงาม และการใชงาน ไดเปนอยางดี 
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ตารางท่ี 4.2.5 ผลการวิเคราะห รูปแบบท่ี 3 แสดงความคิดเห็นท่ีมีตอผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรม 

ไทยทรงดำ  5 รูปแบบ   

 

 

หัวขอการประเมิน 

1 

 

2 

 

 3  

   

4 

 

5 

 
คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

คา 

เฉลี่ย 

Sd. แปล

คา 

1.การนำเสนออัตลักษณ ไทยทรงดำ 

1.1 แสดงวัฒนธรรมไทยทรงดำไดชัดเจน 4.30 0.78 มาก 4.60 0.80 มาก

ที่สุด 

4.40 0.80 มาก 4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.10 0.70 มาก 

1.2 แสดงเอกลักษณเชื่อมโยงการทองเที่ยว 4.10 0.7 มาก 4.50 0.80 มาก

ที่สุด 

4.50 0.80 มาก

ที่สุด 

4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.40 0.80 มาก 

1.3 การส่ือสารผานอัตลักษณวัฒนธรรมไทย

ทรงดำ 

4.30 0.78 มาก 4.4 0.80 มาก 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.70 0.64 มาก

ที่สุด 

4.10 0.94 มาก 

1.4 ความเปนอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ 4.40 0.80 มาก 4.4 0.80 มาก 4.20 0.87 มาก 4.30 0.90 มาก 4.30 0.90 มาก 

2. รูปแบบผลติภณัฑ 
2.1 ความเหมาะสมกบัการทองเที่ยว 4.20 0.97 มาก 4.30 0.90 มาก 4.70 0.64 มาก

ที่สุด 

4.60 0.66 มาก

ที่สุด 

4.40 0.80 มาก 

2.2 ความสะดวกตอการใชงาน 4.10 0.94 มาก 4.10 0.94 มาก 4.90 0.30 มาก

ที่สุด 

4.50 0.80 มาก

ที่สุด 

4.30 0.64 มาก 

2.3 ขนาดมีความเหมาะสม 4.60 0.66 มาก

ที่สุด 

4.00 0.89 มาก 4.80 0.60 มาก

ที่สุด 

4.40 0.48 มาก 4.40 0.48 มาก 

2.4 ความนาสนใจ  4.30 0.90 มาก 4.20 0.87 มาก 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.20 0.87 มาก 4.20 0.87 มาก 

3. การนำเสนอผลงานเพ่ือการทองเทีย่วเชิงสรางสรรค 
3.1 ผลิตภัณฑสามารถส่ือสารในการทองเที่ยว

ได 

4.40 0.80 มาก 4.70 0.45 มาก

ที่สุด 

4.50 0.67 มาก

ที่สุด 

4.30 0.90 มาก 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

3.2 ผลิตภัณฑสามารถถายทอดองคความรูทาง

วัฒนธรรมได 

4.30 0.78 มาก 4.10 0.83 มาก 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

4.40 0.80 มาก 4.80 0.40 มาก

ที่สุด 

รวม 4.40 0.80 มาก 4.33 0.81 มาก 4.64 0.58 มาก

ท่ีสุด 

4.49 0.69 มาก 4.38 0.69 มาก 

 

      จากตารางท่ี 4.2.5  แสดงความคิดเห็นท่ีมีตอผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ  พบวา ผูตอบ

แบบสอบถามมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ  อันดับท่ี 1 คือ แบบท่ี 3  มีระดับ

ความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.64 อันดับท่ี 2 แบบท่ี 4 มีระดับความพึงพอใจมาก คาเฉลี่ย

เทากับ 4.49 และอันดับท่ี 3 คือ แบบท่ี 1 มีระดับความพึงพอใจมาก คาเฉลี่ยเทากับ 4.40  
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1. ดานการนำเสนออัตลักษณไทยทรงดำ ไดรับการประเมินในระดับมากท่ีสุด หัวขอการสื่อสาร

ผานอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ มีคาเฉลี่ยสูงสุด อยูท่ี 4.80 แสดงถึง ผลงานมีความสามารถในการ

สื่อสารและถายทอดวัฒนธรรมไดอยางชัดเจน 

          2. ดานรูปแบบผลิตภัณฑ ไดรับการประเมินในระดับมากท่ีสุดอยูท่ี 4.80  ขนาดมีความเหมาะสม 

และความนาสนใจ  ไดรับคะแนนระดับสูงแสดงถึงความเหมาะสมท้ังในดานการใชงาน ขนาด และการ

ออกแบบเพ่ือดึงดูดความสนใจ 

          3. ดานการนำเสนอผลงานเพ่ือการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ผลิตภัณฑสามารถถายทอดองค

ความรูทางวัฒนธรรม ไดรับคะแนนสูงท่ีสุด อยูท่ี 4.80 ผลิตภัณฑมีการสื่อสารในการทองเท่ียวได สวยงาม

เปนสื่อกลางถายทอดองคความรูและอัตลักษณไทยทรงดำ 

          สรุปภาพรวมท้ัง 3 ดาน 

ผลการประเมินท้ังหมดอยูในระดับมากท่ีสุด แบบท่ีใหคะแนนสูงท่ีสุดคือ แบบท่ี 3  มีคาเฉลี่ย 4.64 

ดานท่ีโดดเดนท่ีสุดคือ การแสดงอัตลักษณวัฒนธรรม และรูปแบบผลิตภัณฑ สะทอนวาผลงานสามารถตอบ

โจทยท้ังดาน เนื้อหา ความงาม และการใชงาน ไดเปนอยางดี 
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4.3 ผลการประเมินระดับความพึงพอใจการออกแบบผลิตภัณฑ 

     4.3.1 ผลการวิเคราะหขอมูลคุณลักษณะประชากรของกลุมตัวอยาง  

              จากการวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยางท่ีตอบแบบสอบถาม จำนวนของผูตอบ

แบบสอบถาม มีท้ังหมด 50 คน ซ่ึงความคิดเห็นท่ีมีผลตอการออกแบบผลิตภัณฑสรางสรรคจากหัตถกรรม

ผาทอโดยแสดงเปนคารอยละ (%) ของขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยาง ดังแสดงในตารางท่ี  4.3.1 ดังนี้ 

ตารางท่ี 4.3.1 การวิเคราะหขอมูลพ้ืนฐาน ขอมูลสวนบุคคล 

ขอมูลสวนบุคคล จำนวน(คน) รอยละ 

เพศ 

ชาย 23 30.00 

หญิง 27 70.00 

อายุ 

นอยกวา 20   29 58.00 

21- 30  ป   9 18.00 

31- 40 ป                          7 14.00 

41-50  ป 5 10.00 

51- 60 ป  0 0.00 

มากกวา 60 ป ข้ึนไป 0 0.00 

ระดับการศึกษา    

ต่ำกวาปริญญาตรี               29 58.00 

ปริญญาตรี 21 42.00 

ปริญญาโท                       0 0.00 

สูงกวาปริญญาโท 0 0.00 

อาชีพ 

นักเรียน/นักศึกษา    29 58.00 

İĎ¹ İď̌ˆďİ/รัฐวิสาหกิจ   12 24.00 

เกษตร  2 4.00 

คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 7 14.00 

แมบาน   0 0.00 

พนักงานบริษัทเอกชน 0 0.00 

อ่ืนๆ 0 0.00 
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ขอมูลสวนบุคคล จำนวน(คน) รอยละ 

รายได 

5,001 - 10,000 บาท 20 40.00 

10,001 - 20,000 บาท 15 30.00 

30,001 - 45,000 บาท 8 16.00 

45,001 บาทข้ึนไป 7 14.00 

อ่ืนๆ 0 0.00 

 

            จากตารางท่ี 4.3.1 แสดงขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามพบวา ผูตอบแบบสอบถาม

สวนใหญเปนเปนเพศหญิง (รอยละ 70.00) มีอายุนอยกวา 20  ป (รอยละ 58.00) ระดับการศึกษาต่ำกวา

ปริญญาตรี  (รอยละ 58.00)  มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษา (รอยละ 58.00)  มีรายได 5,001 - 10,000 บาท  

(รอยละ 40.00)  จากการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยางจำนวน 50 คน สามารถสรุปผลและ

วิเคราะหไดดังนี้ 

 

1. เพศ 

 
        

         หญิง  จำนวน 27 คน (รอยละ70) 

    ชาย   จำนวน 23 คน (รอยละ30) 

           จากการวิเคราะหพบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ เปนเพศหญิง จำนวน 27 คน คิดเปนรอยละ 

70 รองลงมาคือเพศชาย จำนวน 23 คน คิดเปนรอยละ 30 
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2. อายุ 

 
ต่ำกวา 20 ปจำนวน 29 คน (รอยละ58) 

21 – 30 ป  จำนวน 9 คน (รอยละ18) 

31 – 40 ป  จำนวน 7 คน (รอยละ14) 

41 – 50 ป  จำนวน 5 คน (รอยละ10) 

51            ไมมี 

 

3. ระดับการศึกษา 

 
ต่ำกวาปริญญาตรี จำนวน 29 คน (รอยละ58) 

ปริญญาตรี จำนวน 21 คน (รอยละ42) 
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4. อาชีพ 

 
นักเรียน/นักศึกษา จำนวน 29 คน (รอยละ58) 

รับเจาหนาท่ี/รัฐวิสาหกิจ  จำนวน 12 คน (รอยละ24) 

คาขาย/ธุรกิจสวน   จำนวน 7 คน (รอยละ14) 

เกษตรกร  จำนวน 2 คน (4%) 

 

    5. รายได  

 
 5,001 – 10,000 บาท จำนวน 20 คน (รอยละ 40) 

10,001 – 20,000 บาท จำนวน 15 คน (รอยละ 30) 

20,001 – 30,000 บาท จำนวน 8 คน (รอยละ 16) 

30,001 – 45,000 บาท จำนวน 7 คน (รอยละ 14) 

มากกวา 45,000 บาท ไมมี 
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ตารางท่ี 4.3.2 แสดงผลคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน ระดับความพึงพอใจท่ีมีตอการออกแบบ 

 

ลำดับ รายการประเมิน 

ผลการการออกแบบ  

รูปแบบท่ี 1 

 
 

 

รูปแบบท่ี  2 

 

รูปแบบท่ี 3 

 

รวม 
ระดับการ

ประเมิน 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X   

1. ดานความสวยงาม 
1. มีความเปนเอกลักษณ 

 

4.51 

 

0.68 

 

4.37 

 

0.81 

 

4.07 

 

0.62 

 

4.32 

 

มาก 

 

 

2. 

2. คุณคาความงาม 

3. ความโดดเดน นาสนใจ 

ดานการใชงาน 
4. มีความแข็งแรง  ทนทาน 

4.61 

4.53 

 

4.70 

0.61 

0.60 

 

0.46 

4.47 

4.11 

 

4.51 

0.70 

0.74 

 

0.53 

4.49 

4.07 

 

3.91 

0.80 

0.81 

 

0.84 

4.52 

4.43 

 

4.37 

มากที่สุด 

มาก 

 

มาก 

. 5. สามารถสะทอนอัตลักษณพื้นที ่ 4.88 0.33 4.82 0.38 4.63 0.55 4.78 มากที่สุด 

 6. เชื่อมโยงการทองเที่ยววัฒนธรรมไทยทรงดำ 

7. รูปแบบตอบสนองความตองการตอ

นักทองเที่ยว 

4.79 

 

 

0.41 4.74 0.44 4.42 0.67 4.65 มากที่สุด 

3. ดานวัฒนธรรม 
8. การส่ือสารผานอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

 

4.77 

 

0.42 

 

4.82 

 

0.38 

 

4.42 

 

0.56 

 

4.67 

 

มากที่สุด 

. 9. ความเปนอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

10.ความโดดเดนของวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

4.95 

0.00 

0.22 

0.00 

4.95 

0.00 

0.22 4.11 0.48 4.67 มากที่สุด 

ผลรวม  4.71      0.46  4.59      0.52   4.26        0.66 4.52 มากที่สุด 

              

 จากตารางท่ี  4.3.2  แสดงความคิดเห็นท่ีมีตอผลิตภัณฑการบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการ

ออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีความพึงพอใจตอผลติภัณฑ 

อันดับท่ี 1 คือ แบบท่ี 1  ผลิตภัณฑของท่ีระลึกวัฒนธรรมไทยทรงดำ  มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 

คาเฉลี่ยเทากับ 4.71  อันดับท่ี 2  ผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ แบบท่ี 2  มีระดับความพึงพอใจ

มากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.50 และอันดับท่ี 3 คือ แบบท่ี 3 ผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ   มี

ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.52  

 

 

 

(n=50) 
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              การวิจัยครั้งนี้มุงเนนการออกแบบผลิตภัณฑเชิงสรางสรรคท่ีสะทอนอัตลักษณทองถ่ินจาก

วัฒนธรรมไทยทรงดำ ผลการประเมินการออกแบบผลิตภัณฑท้ัง 3 รูปแบบ ไดวิเคราะหใน 3 ดานหลัก 

ไดแก ดานความสวยงาม ดานการใชงาน และดานวัฒนธรรม โดยใชแบบสอบถามประเมินคาคะแนนเฉลี่ย 

(Mean) และคาความเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation: S.D.) จากกลุมผูประเมิน ดังนี้  

            1. ดานความสวยงาม 

                ดานความสวยงามพิจารณาจากความมีเอกลักษณ  คุณคาความงาม และความโดดเดน

นาสนใจ พบวา รูปแบบท่ี 1 ไดรับคะแนนเฉลี่ยสูงสุดในดานความมีเอกลักษณ คาเฉลี่ย 4.51 และคุณคา

ความงามคาเฉลี่ย 4.61 ซ่ึงแสดงใหเห็นวาเปนรูปแบบท่ีไดรับการยอมรับในเรื่องของการออกแบบท่ีมีความ

เฉพาะตัว สวยงามนาสนใจ 

            2. ดานการใชงาน 

      ดานการใชงานพิจารณาจาก มีความแข็งแรง ทนทาน, สามารถสะทอนอัตลักษณพ้ืนท่ี, 

เชื่อมโยงการทองเท่ียววัฒนธรรมไทยทรงดำ, รูปแบบตอบสนองความตองการตอนักทองเท่ียว พบวา 

รูปแบบท่ี 1 มีจุดเดนในดานความแข็งแรง ทนทาน คาเฉลี่ยเทากับ 4.70 และการสะทอนอัตลักษณพ้ืนท่ี 

คาเฉลี่ย 4.88 สะทอนถึงความสามารถในการประยุกตใชวัสดุและการออกแบบการใชงานจริง ขณะเดียวกัน 

รูปแบบท่ี 2 และ รูปแบบท่ี 3 ยังไดรับคะแนนในระดับท่ีดีในดานความเหมาะสมตอการใชงาน และความ

เชื่อมโยงกับการทองเท่ียวทางวัฒนธรรม 

             3. ดานวัฒนธรรม 

                ดานวัฒนธรรมพิจารณาจากการสื่อสารผานอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ, ความเปนอัต

ลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ, ความโดดเดนของวัฒนธรรมไทยทรงดำ พบวา รูปแบบท่ี 1 และรูปแบบท่ี 2 

ไดรับคะแนนสูงสุดในหัวขอความเปนอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ (4.95) ซ่ึงชี้ใหเห็นวาผลิตภัณฑท้ัง 2 

รูปแบบสามารถถายทอดสาระสำคัญของวัฒนธรรมผานงานออกแบบไดอยางชัดเจน 

สรุปผลการออกแบบ 

         รูปแบบท่ี 1 ไดคะแนนเฉลี่ยสูงท่ีสุดท่ี 4.74 โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐานต่ำท่ีสุดท่ี 0.417 ซ่ึงแสดง

ถึงความสม่ำเสมอของการประเมินและความพึงพอใจในระดับสูงมาก 

             รูปแบบท่ี 2 มีคะแนนเฉลี่ยรองลงมาท่ี 4.61 และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.487 ซ่ึงยังคงอยูใน

ระดับมาก และใกลเคียงกับรูปแบบท่ี 1 

            รูปแบบท่ี 3 ไดคะแนนเฉลี่ยต่ำสุดท่ี 4.32 และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐานสูงสุดท่ี 0.656 แสดงถึง

ความผันผวนในการประเมินและระดบัความพึงพอใจท่ีนอยกวาอีกสองรูปแบบ 
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ตอนที่ 2 การถายทอดเทคโนโลยีดานการออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยง

วัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

          ผูวิจัยลงพื้นที่เพื่อถายทอดเทคโนโลยีดานการออกแบบผลิตภัณฑสำหรับกลุมชุมชนไทย

ทรงดำสามารถผลิตเพื่อจำหนายในการทองเที่ยว ณ ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ  

 
ภาพที่ 23 การถายทอดเทคโนโลยี 

 
ภาพที่ 24 ถายทอดเทคโนโลยี ผลิตภัณฑของที่ระลึก 
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บทท่ี 5 

สรุป อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

             การวิจัยเรื่อง การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทย

ทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ระเบียบวิธีการวิจัยเปนการวิจัยแบบผสมผสาน( Mixed 

Methods Research) ผูวิจัยดำเนินการวิจัยแบบผสมผสานวิธีรวบรวมขอมูลหลายๆรูปแบบ ซ่ึงอาจ

ผสมผสานโดยใหน้ำหนักความสำคัญกับการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ โดยมี วัตถุประสงค

เพ่ือ 1) เพ่ือออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 2) เพ่ือถายทอดเทคโนโลยีออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยง

วัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

5.1 สรุปผลการศึกษา 

 5.1.1 ผลการออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำ

สงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค   

         การออกแบบนวัตกรรมผลิตภัณฑเพ่ือการเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำผลการคนควา 

ผลิตภัณฑสำหรับการทองเท่ียว ผูวิจัยไดทำการออกแบบ ผลิตภัณฑ 3 รูปแบบคือ  

     1. ผลิตภัณฑของท่ีระลึกจากวัฒนธรรมไทยทรงดำ รูปแบบท่ีทำการคนควาได คือ ตุกตา 

จากอัตลักษณการแตงกายของชาวไทยทรงดำ สูแรงบันดาลใจในการการออกแบบ 5 รูปแบบ การประเมิน

จากผูเชี่ยวชาญในผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีสงเสริมการทองเท่ียวคือ รูปแบบท่ี 2 มีระดับความพึงพอใจมาก

ท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.77 ตุกตาของท่ีระลึกจากการวัฒนธรรมการแตงกายของเด็กผูชาย การแตงตัว ใสชุด

สีดำ เสื้อกอม  คาดกระเปา สะพายยาม  ลักษณะบุคลิกทาทาง การรายรำ   

 2. ผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ รูปแบบท่ีทำการออกแบบคือ ผลิตภัณฑหมอนอิง ท่ี

นำลายผาปกผสมผสานกับผาขาวมาไทยทรงดำ  สูแรงบันดาลใจในการการออกแบบ 5 รูปแบบ การ

ประเมินจากผูเชี่ยวชาญในผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ คือ รูปแบบท่ี แบบท่ี 4  มีระดับความพึง

พอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.54  ผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำท่ีสงเสริมการทองเท่ียว รูปทรง

ท่ีมีอัตลักษณเนนรายปกของผาไทยทรงดำ 

 3. ผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ รูปแบบท่ีทำการคนควาได คือ ท่ีแขวนตกแตงผนัง 

ไดรูปแบบจากบานจากวัฒนธรรมดานท่ีอยูอาศัย และลายผาปกของไทยทรงดำท่ีมีเอกลักษณ สูแรงบันดาล

ใจในการการออกแบบ 5 รูปแบบ การประเมินจากผูเชี่ยวชาญในผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ ท่ี

สงเสริมการทองเท่ียวคือ รูปแบบท่ี แบบท่ี 3  มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.64 
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ผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำท่ีสงเสริมการทองเท่ียว  รูปทรงท่ีมีการผสมผสานกันวัฒนธรรมไทย

ทรงดำ กับลายผาปกไทยทรงดำ 

          ภาพรวมนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียว

เชิงสรางสรรค จากผลิตภัณฑท้ัง 3 รูปแบบไดทำการออกแบบผลิตภัณฑ นำผลงานประเมินความพึงพอใจ

จากนักทองเท่ียว มีผลการประเมินผลงานการออกแบบท่ีสามารถถายทอดผานการออกแบบไดอยางชัดเจน 

คือ           

            รูปแบบท่ี 1 ผลิตภัณฑของท่ีระลึกวัฒนธรรมไทยทรงดำ คาเฉลี่ยสูงสุด 4.74 และมีคาเบี่ยงเบน

มาตรฐานต่ำสุด (0.417) แสดงถึง ความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด สะทอนถึงความเหมาะสมท่ีสุดท้ังในดาน

รูปลักษณ การใชงาน และคุณคาทางวัฒนธรรม 

  รูปแบบท่ี 2 ผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำ มีคะแนนเฉลี่ยรองลงมา (4.616, SD = 

0.487) ยังคงอยูในระดับมาก แสดงถึง ความนาสนใจในระดับสูง แตยังอาจมีจุดท่ีควรพัฒนาเพ่ิมเติม 

 การกระจายคะแนนเริ่มแสดงความหลากหลายนิดหนอย อาจเปนเรื่องของสไตลหรือประสบการณผูใชงาน 

  รูปแบบท่ี 3 ผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ  ไดคะแนนเฉลี่ยต่ำสุด 4.32  และ คา

เบี่ยงเบนมาตรฐานสูงสุด (0.656) แสดงถึงความไมสม่ำเสมอของความคิดเห็น และ ความพึงพอใจในระดับ

ต่ำกวา อาจเกิดจากการออกแบบท่ียังไมตอบโจทยกลุมเปาหมายไดเต็มท่ี หรือมีขอจำกัดดานใดดานหนึ่ง

ชัดเจน เชน ความชัดเจนของอัตลักษณ หรือความเหมาะสมในการใชงาน 

 ผลสรุปการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค  ผลิตภัณฑท่ีไดรับการ

ออกแบบอยางสรางสรรค คือ ผลิตภัณฑของท่ีระลึกตุกตาไทยทรงดำ  

 5.1.2 ผลการถายทอดเทคโนโลยีออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยง

วัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

                        การถายทอดเทคโนโลยีจากแนวคิดสูชุมชนไทยทรงดำมีการจัดการฝกอบรม เพ่ือ

ถายทอดความรูในเรื่องของการออกแบบผลิตภัณฑโดยใชทุนทางวัฒนธรรทไทยทรงดำมาเปนสรางอัต

ลักษณใหกับชุมชนเพ่ือผลิตผลิตภัณฑชุมชน การพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือใชสำหรับสงเสริมการทองเท่ียวใน

ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ มีกลุมชุมชนเขารวมอบรม จำนวน 15 คนซ่ึงเปนสมาชิกในกลุม ไดรับองคความรู

สูการนำไปใชใหเกิดประโยชน ตอชุมชนไทยทรงดำ 

                     ผลการถายทอดเทคโนโลยีออกแบบนวัตกรรมในบริบทวัฒนธรรมไทยทรงดำไมใชแคการ

พัฒนาผลิตภัณฑใหทันสมัย แตเปนการถายทอดความเขาใจ โดยบูรณาการความคิดสรางสรรค เทคโนโลยี 

และภูมิปญญาทองถ่ิน เพ่ือยกระดับการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ียั่งยืน มีประโยชนตอชุมชนดังนี้ 

             1. ชวยใหชางฝมือทองถ่ินชาวไทยทรงดำสามารถตอยอดฝมือแบบดั้งเดิมใหเขากับตลาด

สมัยใหม ได 
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                     2. สรางการมีสวนรวมแบบมีความหมาย (Participatory Design) ระหวาง นักออกแบบ 

ชางฝมือ ชุมชน และนักทองเท่ียว 

                     3. เชื่อมโยงการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค (Creative Tourism) ผลิตภัณฑท่ีไดรับการ

ออกแบบอยางสรางสรรค เชน ของท่ีระลึกของฝากเชิงวัฒนธรรม ผลิตภัณฑชุมชนไทยทรงดำ 

 5.2 อภิปรายผล 

      จากการศึกษางานวิจัยเรื่องการบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยง

วัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคผูวิจัยไดนำประเด็นสำคัญมาอภิปรายผล   

การศึกษาและสังเคราะหแนวคิดการบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ พบวา การ

ออกแบบเก่ียวกับผลิตภัณฑสามารถสงเสริมการทองเท่ียวโดยการสรางอัตลักษณใหกับตัวผลิตภัณฑ 

แบงเปนผลิตภัณฑรูปแบบตางๆ คือ 1. ผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีมีความหมายแฝงไวดวยอัตลักษณวัฒนธรรม

ไทยทรงดำ เปนรูปแบบตุกตาของท่ีระลึก 2. ผลิตภัณฑสรางสรรคผาทอไทยทรงดำผสมผสานดวยผาปกไทย

ทรงดำ เปนรูปแบบผลิตภัณฑหมอนอิง และ3. ผลิตภัณฑจักสานวัฒนธรรมไทยทรงดำ แรงบันดาลใจจาก

เอกลักษณบานไทยทรงดำผสมสานลายผาปก รูปแบบท่ีแขวนตกแตงผนัง ผลิตภัณฑท่ีไดรับการคัดเลือกให

เปนผลิตภัณฑท่ีสามารถสงเสริมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทยทรงดำ คือ รูปแบบท่ี 1 ตุกตาของท่ีระลึก

แสดงอัตลักษณการแตงกายวัฒนธรรมไทยทรงดำ มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด คาเฉลี่ยเทากับ 4.71 

และความคิดเห็นของชาวไทยทรงดำท่ีมีตอเรื่องของนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรม

ไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค โดยภาพรวมดานประโยชนตอการใชงานและดาน

เอกลักษณชุมชน อยูในระดับมากท่ีสุด แสดงใหเห็นวาชาวไทยทรงดำมีพึงพอใจตอภาพรวมของผลิตภัณฑ

ของท่ีระลึกตุกตไทยทรงดำ มีความพึงพอใจตอการใชงานไดจริง ผลิตภัณฑมีความนาสนใจ การออกแบบ

ผลิตภัณฑท่ีสื่อถึงอัตลักษณเหลานี้จึงเปนการสื่อสารวัฒนธรรมผานสิ่งของใชงาน ผลิตภัณฑของท่ีระลึก 

สอดคลองกับทฤษฎีของ สุชาติ อ่ิมสำราญ (2564) การบูรณาการกับวัสดุเทคโนโลยีสมัยใหม เพ่ือสราง

มูลคาซ่ึงคุณลักษณะการออกแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีดี คือ ตองมีความคิดสรางสรรค การคิดดัดแปลง 

ผสมผสานกัน เพ่ือนำไปสูการคิดคนสิ่งแปลกใหมท่ีมีลักษณะเฉพาะทองถ่ินและตรงกับจุดประสงคท่ีตองการ 

อีกท้ังตองคำนึงถึงความเหมาะสมทางการใชสอย ความสะดวกสบาย และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ 

เปนสำคัญผูออกแบบตองสามารถตอบคำถามไดวาผลิตภัณฑนำไปใชอยางไรใชท่ีไหนและสำหรับใครการ

ออกแบบจึงจะเกิดประสิทธิภาพสูงสุด  จากผลการออกแบบผลิตภัณฑท่ีสะทอนถึงวัฒนธรรมของกลุมไทย

ทรงดำ ท่ีมีเอกลักษณทางวัฒนธรรมท่ีโดดเดน การออกแบบผลิตภัณฑเนนไปท่ีการสรางสรรคท่ีสามารถ

ดึงดูดนักทองเท่ียว และสามารถสงเสริมการทองเท่ียวในรูปแบบผลิตภัณฑของท่ีระลึกท่ีมีความคิด

สรางสรรค สามารถรักษาและเผยแพรวัฒนธรรมของไทยทรงดำใหเปนท่ีรูจักอยางกวางขวางมากยิ่งข้ึน ผล

การออกแบบผลิตภัณฑโดยใชทุนทางวัฒนธรรทไทยทรงดำมาเปนสรางอัตลักษณใหกับชุมชนเพ่ือผลิต

ผลิตภัณฑชุมชน การพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือใชสำหรับสงเสริมการทองเท่ียวในศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ 
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5.2 ขอเสนอแนะ   

     ขอเสนอแนะในการนำผลการวจิัยไปใช 

1. จากผลการวิจัยท่ีพบวา ผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของกับวัฒนธรรมไทยทรงดำ นั้นสามารถพัฒนา

ตอใหมีความหลากหลาย เพ่ือเปนประโยชนใหกับชุมชน  

2. จากผลการวิจัยท่ีพบวาผาไทยทรงดำ มีคุณคาเปนเอกลักษณของวัฒนธรรมไทยทรงดำ จึง

ควรมีการสงเสริมจัดการองคความรูดานการปกผาไทยทรงดำ เพ่ือเปนการอนุรักษ  

          3. จากผลการวิจัยท่ีพบวาปจจัยท่ีสำคัญคือกลุมลูกคาเปาหมายสวนใหญเปนชวงวัยเด็กถึง

วัยรุนจึงทำใหการตัดสินใจซ้ือของท่ีระลึกตุกตาไทยทรงดำ  ดังนั้นในการพัฒนาผลิตภัณฑควรเนนท่ี

กลุมเปาหมายเปนหลัก 

ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 

                  1. ควรมีการวิจัยดานวัฒนธรรมในชาติพันธุไทยทรงดำในแงมุมตางๆ เพ่ือเปนการอนุรักษ

และเผยแพรวัฒนธรรมใหบุคคลภายนอกรับรู  

                  2. ควรมีการวิจัยเก่ียวของกับการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของชาวไทยทรงดำในจังหวัด

ราชบุรีเพ่ือเปนการเผยแพรประชาสัมพันธของชุมชนไทยทรงดำ เพ่ือเปนการสื่อสาร ใหบุคคลภายนอก

ไดรับรูถึงวัฒนธรรมไทยทรงดำ  

                  3. ควรมีการวิจัยเก่ียวกับผลิตภัณฑ การจัดการดานการตลาดเก่ียวของกับการทองเท่ียวทาง

วัฒนธรรมไทยทรงดำเปนหลัก 
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เอกสารรับรองจริยธรรม 

 

เครื่องมือท่ีใชในงานวิจัย 
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แบบสัมภาษณ  
  เรื่อง  

การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรม 

ไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

Integration of innovative technology, product design, linking  

Thai Song Dam culture to promote creative tourism. 

คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ    

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 

โดย 

 

       ผศ.ดร. ยุวดี            พรธาราพงศ        

    ผศ.ดร. อาณัฏ       ศิริพิซญตระกูล 

คำช้ีแจง 

        แบบสัมภาษณนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัย เรื่อง การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการ

ออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค จัดทำข้ึนเพ่ือการ

เก็บรวบรวมขอมูลในการดำเนินการวิจัย ความคิดเห็น ขอเสนอแนะ และคำแนะนำดังกลาวท่ีไดรับจะเปน

ประโยชนตอการทำวิจัยตอไป  

 ผูวิจัยขอขอบพระคุณท่ีทานไดใหความอนุเคราะหประเมินผลงานท่ีเปนประโยชน มา ณ  โอกาสนี้ 

…………….…………………………………………………………………………………………… 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค 
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1. เพ่ือออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

2. เพ่ือถายทอดเทคโนโลยีออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรม

ไทยทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

 

 

  

โครงการวิจัย  เร่ือง    การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยง     

วัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

ตอนท่ี  1 ขอมูลท่ัวไป ขอมูลสถานภาพท่ัวไปของผูถูกสัมภาษณ  มีจำนวน 5 ขอ 

1.เพศ........................................................................................................................................................... 

2.อายุ........................................................................................................................................................... 

3.เชื้อชาติ..........................................................สัญชาติ............................................................................... 

4.อาชีพหลัก................................................................................................................................................. 

ตอนท่ี 2 ขอมูลหลักเกี่ยวกับวิถีชีวิต วัฒนธรรมไทยทรงดำ  มีจำนวน 7 ขอ 

1. ประวัติความเปนมาของชุมชนไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน จ.ราชบุร ี

         1.1  ชวีิต ความเปนอยู ในอดีต และปจจุบัน เปนอยางไร

...................................................................................................................................................................... 

...................................................................................................................................................................... 

         1.2  ความเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิตเปนอยางไร

...................................................................................................................................................................... 

...................................................................................................................................................................... 

         1.3  การคงอยูของชุมชนไทยทรงดำเปนอยางไร

...................................................................................................................................................................... 

...................................................................................................................................................................... 

2. วัฒนธรรมไทยทรงดำเปนอยางไร 

        1.1 อัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำมีอะไรบาง 

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

แบบสัมภาษณ 
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 1.2. วัฒนธรรมดานท่ีอยูอาศัย

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

 

         1.3 วัฒนธรรมดานการแตงกาย 

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

 1.4 วัฒนธรรมดานวิถีชีวิต  

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................  

3.การรวมกลุมสมาชิกไทยทรงดำ  บานหัวเขาจีน  จังหวัดราชบุร ี 

...................................................................................................................................................................... 

...................................................................................................................................................................... 

4.จำนวนสมาชิกในกลุม............................................................................................................................... 

5. รายได….................................................................................................................................................... 

6. ศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน 

           6.1 ประวัติความเปนมาของศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ บานหัวเขาจีน

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

....6.2  ลักษณะการทองเท่ียวในศูนยวัฒนธรรมไทยทรงดำ เปนอยางไร 

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

  6.3 จำนวนนักทองเท่ียว…………………………………………………………………………………………………….. 

          6.4 โปรแกรมการทองเท่ียวในศูนยเปนอยางไรบาง……………………………………………………………….. 

       6.5 รูปแบบการทองเท่ียวเปนอยางไร………………………………………………………………………………….. 
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7.  รูปแบบผลิตภัณฑท่ีสงเสริมการทองเท่ียวภายในศูนย 

          7.1  ผลิตภัณฑท่ีตองการสำหรับการสงเสริมการขาย และการทองเท่ียว

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

........................................................................................................................................................................ 

 7.2  มีแนวทางการพัฒนาดานการตลาดเปนอยางไร 

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 

ตอนท่ี 3  ขอเสนอแนะ 

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

 

                                                                  ผูตอบแบบสัมภาษณ 

                                                           

ลงชื่อ .............................................................. 

                                                                       (............................................................) 

 

                                                         ขอขอบพระคุณทานท่ีใหความรวมมือในการทำวิจัยครั้งนี้ 
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แบบสอบถาม  
สำหรับผูเช่ียวชาญ 

ดานวัฒนธรรมไทยทรงดำ 

  

 เรื่อง  

การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรม 

ไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

Integration of innovative technology, product design, linking 

Thai Song Dam culture to promote creative tourism. 

 

โดย 

ผศ.ดร. ยุวดี          พรธาราพงศ 

ผศ.ดร. อาณัฏ       ศิริพิซญตระกูล 

 

 

 

 

 

 

คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ    

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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คำช้ีแจง 

      1. แบบประเมินความพึงพอใจนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัย เรื่อง การบูรณาการเทคโนโลยี

นวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

จัดทำข้ึนเพ่ือการสำรวจความคิดเห็นของบุคคล ท่ีเก่ียวของกับการดำเนินงานเพ่ือนำผลงานไปใชประโยชน 

และเปนแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ และ ขอเสนอแนะ ดังกลาวท่ีไดรับจะเปนประโยชนตอการทำ

วิจัยตอไป 

 2. แบบสอบถามนี้แบงออกเปน 2 สวน คือ 

            สวนท่ี 1 คำถามเก่ียวกับสถานภาพท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

         สวนท่ี 2 คำถามเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

         ระดับการใหคะแนนตามหมายเลขในความคิดเห็นของทานในประเด็นตางๆในระดับการตัดสินใจ 

การพิจารณามีเกณฑดังนี้ 

                 ระดับ   5   หมายถึง    มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

        ระดับ   4    หมายถึง   มีความพึงพอใจมาก  

                 ระดับ   3    หมายถึง   มีความพึงพอใจปานกลาง 

                 ระดับ   2    หมายถึง   มีความพึงพอใจนอย 

   ระดับ   1    หมายถึง   มีความพึงพอใจนอยท่ีสุด 

สวนท่ี 3 ขอเสนอแนะ 

…….…………………………………………………………………………………………………… 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค 

1. เพ่ือออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

2. เพ่ือถายทอดเทคโนโลยีออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทย

ทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

 

 

“ผูวิจัยขอขอบพระคุณท่ีทานไดใหความอนุเคราะหประเมินผลงานท่ีเปนประโยชน มา ณ  โอกาสนี้” 

 

 

                                                                               คณะผูวิจัย 
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ตอนท่ี  1 ขอมูลสถานะภาพของผูตอบ 

ขอมูลท่ัวไป ขอมูลสถานภาพท่ัวไปของผูเช่ียวชาญ มีจำนวน 5 ขอ 

1.เพศ............................................................................................................................................................. 

2.อายุ............................................................................................................................................................ 

3.เชื้อชาติ..........................................................สัญชาติ............................................................................... 

4.อาชีพ.........................................................................................................................................................

ตอนท่ี  2 แบบสอบถามความพึงพอใจท่ีมีตอการออกแบบผลติภณัฑทางวัฒนธรรมไทยทรงดำ  

 คำช้ีแจง :  โปรดทำเครื่องหมาย/ในชองของรูปแบบ โดยความคิดเห็นของทาน ใชเกณฑพิจารณาดังนี้    

  ระดับความคิดเห็น  

                 ระดับ     5     ไดแก    มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

        ระดับ     4     ไดแก    มีความพึงพอใจมาก  

                 ระดับ     3     ไดแก    มีความพึงพอใจปานกลาง 

                 ระดับ     2     ไดแก    มีความพึงพอใจนอย 

    ระดับ    1     ไดแก    มีความพึงพอใจนอยท่ีสุด 

คำช้ีแจง : โปรดตอบแบบสอบถามและทำเครื่องหมาย / ลงในชองท่ีตรงตามความเปนจริงของทาน 

หัวขอการประเมิน ระดับความเห็น 

5 4 3 2 1 

1. การนำเสนออัตลักษณ ไทยทรงดำ      

1.1 แสดงวัฒนธรรมไทยทรงดำไดชัดเจน      

1.2 แสดงเอกลักษณเชื่อมโยงการทองเท่ียว      

1.3 การสื่อสารผานอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ      

1.4 ความเปนอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ      

2. รูปแบบผลิตภัณฑ      

2.1 ความเหมาะสมกับการทองเท่ียว      

2.2 ความสะดวกตอการใชงาน      

2.3 ขนาดมีความเหมาะสม      

2.4 ความนาสนใจ       

3. การนำเสนอผลงานเพ่ือการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค      

3.1 ผลิตภัณฑสามารถสื่อสารในการทองเท่ียวได      

3.2 ผลิตภัณฑสามารถถายทอดองคความรูทางวัฒนธรรมได      
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สวนท่ี 3 ขอเสนอแนะและเพ่ิมเติม 

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

......................................................................................................................................................................... 

 

ขอขอบพระคุณท่ีใหความรวมมือ 

                                                                                                                คณะผูวิจัย 
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แบบสอบถาม  
ประเมินความพึงพอใจ 

สำหรับนักทองเท่ียว  

 เรื่อง  

การบูรณาการเทคโนโลยีนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเช่ือมโยงวัฒนธรรม 

ไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

Integration of innovative technology, product design, linking 

Thai Song Dam culture to promote creative tourism. 

 

โดย 

       ผศ.ดร. ยุวดี            พรธาราพงศ        

    ผศ.ดร. อาณัฏ       ศิริพิซญตระกูล 

 

 

 

 

คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ    

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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คำช้ีแจง 

      1. แบบประเมินความพึงพอใจนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัย เรื่อง การบูรณาการเทคโนโลยี

นวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

จัดทำข้ึนเพ่ือการสำรวจความคิดเห็นของบุคคล ท่ีเก่ียวของกับการดำเนินงานเพ่ือนำผลงานไปใชประโยชน 

และเปนแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ และ ขอเสนอแนะ ดังกลาวท่ีไดรับจะเปนประโยชนตอการทำ

วิจัยตอไป 

 2. แบบสอบถามนี้แบงออกเปน 2 สวน คือ 

            สวนท่ี 1 คำถามเก่ียวกับสถานภาพท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

         สวนท่ี 2 คำถามเก่ียวกับการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำเพ่ือสงเสริมการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

         ระดับการใหคะแนนตามหมายเลขในความคิดเห็นของทานในประเด็นตางๆในระดับการตัดสินใจ 

การพิจารณามีเกณฑดังนี้ 

                 ระดับ   5   หมายถึง    มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

        ระดับ   4    หมายถึง   มีความพึงพอใจมาก  

                 ระดับ   3    หมายถึง   มีความพึงพอใจปานกลาง 

                 ระดับ   2    หมายถึง   มีความพึงพอใจนอย 

   ระดับ   1    หมายถึง    มีความพึงพอใจนอยท่ีสุด 

สวนท่ี 3 ขอเสนอแนะ 

…….…………………………………………………………………………………………………… 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค 

1. เพ่ือออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทยทรงดำสงเสริมการ

ทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

2. เพ่ือถายทอดเทคโนโลยีออกแบบนวัตกรรมดานการออกแบบผลิตภัณฑเชื่อมโยงวัฒนธรรมไทย

ทรงดำสงเสริมการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค 

 

“ผูวิจัยขอขอบพระคุณท่ีทานไดใหความอนุเคราะหประเมินผลงานท่ีเปนประโยชน มา ณ  โอกาสนี้” 

 

 

                                                                               คณะผูวิจัย 
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ตอนท่ี  1   ขอมูลสถานะภาพของผูตอบ 

คำช้ีแจง :  โปรดทำเครื่องหมาย X ในชอง  ท่ีตรงกับความเปนจริงมากท่ีสุด 

1. เพศ       

 ชาย          หญิง 

2. อายุ       

 21- 30  ป                   31- 40 ป                       

 41- 50 ป                    51- 60 ป                         
3. ระดับการศึกษา  

      ต่ำกวาปริญญาตรี                ปริญญาตรี 

       ปริญญาโท                        สูงกวาปริญญาโท 

4. อาชีพ 

  นักเรียน/นักศึกษา                รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ   

  เกษตร                              คาขาย/ธุรกิจสวนตัว 

  แมบาน                             พนักงานบริษัทเอกชน  

   อ่ืนๆ(ระบุ)………………………………………………… 

5. รายได 

   ต่ำกวา 5,000 บาท   5,001- 10,000 บาท 

   10,001 - 20,000 บาท   20,001 -  30,000 บาท 

   30,001 - 45,000 บาท   45,001 บาทข้ึนไป 

   อ่ืนๆ(ระบุ)………………………………………………… 
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ตอนท่ี  2  แบบสอบถามความพึงพอใจดานความสวยงาม  ดานการใชงาน  ดานวัฒนธรรม  

 คำช้ีแจง :  โปรดทำเครื่องหมาย/ในชองของรูปแบบ โดยความคิดเห็นของทาน ใชเกณฑพิจารณาดังนี้    

  ระดับความคิดเห็น  

               ระดับ     5     ไดแก    มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

       ระดับ     4     ไดแก    มีความพึงพอใจมาก  

                ระดับ     3     ไดแก    มีความพึงพอใจปานกลาง 

                ระดับ     2     ไดแก    มีความพึงพอใจนอย 

  ระดับ     1    ไดแก    มีความพึงพอใจนอยท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 

ประเด็นการประเมิน 

 

ระดับคุณคา 

 

 
ระดับความคิดเห็น 

1 2 3 4 5 

    ดานความสวยงาม 

1 มีความเปนเอกลักษณ      

2 คุณคาความงาม      

3 ความโดดเดน นาสนใจ      

     ดานการใชงาน 

4 มีความแข็งแรง  ทนทาน      

5 สามารถสะทอนอัตลักษณพ้ืนท่ี      

6 เชื่อมโยงการทองเท่ียววัฒนธรรมไทยทรงดำ      

7 รูปแบบตอบสนองความตองการตอนักทองเท่ียว      

     ดานวัฒนธรรม 

8 การสื่อสารผานอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ      

9 ความเปนอัตลักษณวัฒนธรรมไทยทรงดำ      

10 ความโดดเดนของวัฒนธรรมไทยทรงดำ      
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ขอเสนอแนะและเพ่ิมเติม 

.........................................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................................... 

........................................................................................................................................................................ 

ขอขอบพระคุณท่ีใหความรวมมือ 

คณะผูวิจัย 
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ภาคผนวก  ข 

 

ประวัตินักวิจัย 
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ประวัตินักวิจัย 

 

ประวัติยอผูวิจัย 

1.  ช่ือ - นามสกุล (ภาษาไทย)               นางสาวยุวดี       พรธาราพงศ 

     ช่ือ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)      Miss Yuvadee  Phontharaphong 

2.  เลขหมายบัตรประจำตัวประชาชน        3 1022 00905 78 9   

3.  ตำแหนงปจจุบัน                            อาจารย  (พนักงานมหาวิทยาลัย) 

4. หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก พรอมหมายเลขโทรศัพท โทรสาร และไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกส  (e-mail)   

                 คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ 

                 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

                 168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิระพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร 10300 

                โทรศัพท  0-2282-8531-2 , 0-2282-9231-4 ตอ 4201,4202 โทรสาร  02-282-2384 

                e - Mail :  yuvadee.s@rmutp.ac.th 

5. ประวัติการศึกษา 

2562 ป.ร.ด. ทัศนศิลปและการออกแบบ มหาวิทยาลัยบูรพา 

2549 ศ.ม. ประยุกตศิลปศึกษา  มหาวิทยาลัยศิลปากร 

2542 ศ.บ.  จิตกรรม  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

6.สาขาวิชาการท่ีมีความชำนาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

         สาขาวิชาประวัติศาสตรศิลปะ   สาขาวิชาศิลปศึกษา  สาขาออกแบบผลิตภัณฑ 

7.ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ โดยระบุสถานภาพใน

การทำการวิจัยวาเปนผูอำนวยการแผนงานวิจัย หัวหนาโครงการวิจัย หรือผูรวมวิจัยในแตละขอเสนอ

การวิจัย  

                            7.1 ผูอำนวยการแผนงานวิจัย :  - 

                            7.2 หัวหนาโครงการวิจัย :    

 -การออกแบบส่ือการเรียนรูทางศิลปะเพ่ือสงเสริมพัฒนาการทางอารมณสำหรับเด็กพิการทาง

สมอง (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2553) 

 -ออกแบบชุดอุปกรณการระบายสีเพ่ือสงเสริมพัฒนาการและชวยฝกสมาธิสำหรับเด็กสมาธิส้ัน

(มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2554) 

  -ศึกษากระบวนการและรูปแบบของเส่ือกกเพ่ือพัฒนาสูการออกแบบเฟอรนิเจอรแนวศิลปะไทย

รวมสมัย (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2555) 
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 -การศึกษาวิเคราะหรูปแบบเครื่องจักสานสูการสรางสรรคเปนงานประติมากรรมตกแตงบานโดย

ใชประโยชนจากกากกาแฟเหลือท้ิง (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2556) 

-การศึกษาและพัฒนาอุปกรณชวยฝกคลานเพ่ือฝกพัฒนาการทางการเคล่ือนไหว สำหรับเด็กท่ีมี

ความบกพรองทางรางกายและสุขภาพ (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2557) 

          -ศึกษากระบวนการทำเครื่องปนดินเผาโดยใชประโยชนจากกากกาแฟเหลือท้ิงเพ่ือพัฒนาสูการ

ออกแบบเชิงสรางสรรค (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2558) 

         -การออกแบบรูปทรงแมแบบเครื่องจักสานผักตบชวาสูผลิตภัณฑสรางสรรคแนวคิดเอกลักษณ

ทองถิ่น (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2558) 

         -การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑตกแตงบานจากจักสานเชือกมัดฟางแนวทางผลิตภัณฑ

สรางสรรควัฒนธรรมทองถิ่น (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2561) 

          -การออกแบบผลิตภัณฑสรางสรรคตกแตงผนังบานจากเศษผาไหมเหลือท้ิง (มทร.พระนคร 

งบประมาณแผนดิน ป 2561) 

 -การออกแบบนวัตกรรมผลิตภัณฑสำหรับผูสูงอายุจากภูมิปญญาทองถิ่นไมตาลโตนด  (มทร. 

พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2562) 

         -การออกแบบนวัตกรรมผลิตภัณฑสำหรับผูสูงอายุจากเศษผาทอพ้ืนเมืองเหลือท้ิง (ทุน

สนับสนุน จาก กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร  วิจัยและนวัตกรรม งบประมาณแผนดิน ป 2563) 

2564  

 -การออกแบบแมแบบเครื่องจักสานผักตบชวาจากน้ำยางพาราเพ่ือลดตนทุนในการผลิต 

และพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องจักสานผักตบชวา(ทุนสนับสนุน จากกองทุนสงเสริมวิทยาศาสตรวิจัยและ

นวัตกรรม งบประมาณแผนดิน ป 2564) 

  -การจั ดการความรูจ ากภู มิปญ ญ าท องถิ่ น หัตถกรรมจั กสาน ผักตบชวาเพ่ื อการ

ออกแบบสรางอัตลักษณ ผลิตภัณฑชุมชนและการสงเสริมรายไดเชิงพาณิชย (ทุนอุดหนุนการทำ

กิจกรรมสงเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรม โครงการสงเสริมและสนับสนุนการจัดการความรู

การวิจัยเพ่ือการใชประโยชนจากสำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) 

        - การบูรณาการองคความรูและสรางสรรคผลิตภัณฑนวัตกรรมจากผาทอพ้ืนเมือง เพ่ือเพ่ิม

มูลคาวัดรางบัว จังหวัดราชบุรี (ทุนสนับสนุน จากกองทุนสงเสริมวิทยาศาสตรวิจัย และนวัตกรรม 

งบประมาณแผนดิน ป 2565) 

- การศึกษาและพัฒนาอัตลักษณผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมเครื่องเบญจรงคสูการสรางสรรค

ประติมากรรมโคมไฟรวมสมัย(สำนักงานการวิจัยแหงชาติ ประจำปงบประมาณ ประจำป 2565) 
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                            7.3 งานวิจัยท่ีทำเสร็จแลว :  

-การออกแบบส่ือการเรียนรูทางศิลปะเพ่ือสงเสริมพัฒนาการทางอารมณสำหรับเด็กพิการทางสมอง 

(มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2553) 

 -ออกแบบชุดอุปกรณการระบายสีเพ่ือสงเสริมพัฒนาการและชวยฝกสมาธิสำหรับเด็กสมาธิส้ัน

(มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2554) 

  -ศึกษากระบวนการและรูปแบบของเส่ือกกเพ่ือพัฒนาสูการออกแบบเฟอรนิเจอรแนวศิลปะไทย

รวมสมัย (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2555) 

 -การศึกษาวิเคราะหรูปแบบเครื่องจักสานสูการสรางสรรคเปนงานประติมากรรมตกแตงบานโดย

ใชประโยชนจากกากกาแฟเหลือท้ิง (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2556) 

-การศึกษาและพัฒนาอุปกรณชวยฝกคลานเพ่ือฝกพัฒนาการทางการเคล่ือนไหว สำหรับเด็กท่ีมี

ความบกพรองทางรางกายและสุขภาพ (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2557) 

          -ศึกษากระบวนการทำเครื่องปนดินเผาโดยใชประโยชนจากกากกาแฟเหลือท้ิงเพ่ือพัฒนาสูการ

ออกแบบเชิงสรางสรรค (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2558) 

         -การออกแบบรูปทรงแมแบบเครื่องจักสานผักตบชวาสูผลิตภัณฑสรางสรรคแนวคิดเอกลักษณ

ทองถิ่น (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2558) 

         -การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑตกแตงบานจากจักสานเชือกมัดฟางแนวทางผลิตภัณฑ

สรางสรรควัฒนธรรมทองถิ่น (มทร.พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2561) 

          -การออกแบบผลิตภัณฑสรางสรรคตกแตงผนังบานจากเศษผาไหมเหลือท้ิง (มทร.พระนคร 

งบประมาณแผนดิน ป 2561) 

 -การออกแบบนวัตกรรมผลิตภัณฑสำหรับผูสูงอายุจากภูมิปญญาทองถิ่นไมตาลโตนด  (มทร. 

พระนคร งบประมาณแผนดิน ป 2562) 

         -การออกแบบนวัตกรรมผลิตภัณฑสำหรับผูสูงอายุจากเศษผาทอพ้ืนเมืองเหลือท้ิง (ทุน

สนับสนุน จาก กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร  วิจัยและนวัตกรรม งบประมาณแผนดิน ป 2563) 

2564  

 -การออกแบบแมแบบเครื่องจักสานผักตบชวาจากน้ำยางพาราเพ่ือลดตนทุนในการผลิต 

และพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องจักสานผักตบชวา(ทุนสนับสนุน จากกองทุนสงเสริมวิทยาศาสตรวิจัยและ

นวัตกรรม งบประมาณแผนดิน ป 2564) 

  -การจั ดการความรูจ ากภู มิปญ ญ าท องถิ่ น หัตถกรรมจั กสาน ผักตบชวาเพ่ื อการ

ออกแบบสรางอัตลักษณ ผลิตภัณฑชุมชนและการสงเสริมรายไดเชิงพาณิชย (ทุนอุดหนุนการทำ
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กิจกรรมสงเสริมและสนับสนุนการวิจัยและนวัตกรรม โครงการสงเสริมและสนับสนุนการจัดการความรู

การวิจัยเพ่ือการใชประโยชนจากสำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) 

        - การบูรณาการองคความรูและสรางสรรคผลิตภัณฑนวัตกรรมจากผาทอพ้ืนเมือง เพ่ือเพ่ิม

มูลคาวัดรางบัว จังหวัดราชบุรี (ทุนสนับสนุน จากกองทุนสงเสริมวิทยาศาสตรวิจัย และนวัตกรรม 

งบประมาณแผนดิน ป 2565) 

- การศึกษาและพัฒนาอัตลักษณผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมเครื่องเบญจรงคสูการสรางสรรค

ประติมากรรมโคมไฟรวมสมัย(สำนักงานการวิจัยแหงชาติ ประจำปงบประมาณ ป 2565) 

                      

    7.4 งานวิจัยท่ีกำลัง 
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ประวัติผูวิจัย 

1. ช่ือ - นามสกุล (ภาษาไทย)               นายอาณัฎ ศิริพิชญตระกูล 

   ช่ือ - นามสกุล (ภาษาอังกฤษ)            Mr. Arnut  Siripithakul 

2.เลขหมายบัตรประจำตัวประชาชน        3   1001  00666   55  1 

3.ตำแหนงปจจุบัน                             อาจารย  ( พนักงานมหาวิทยาลัย ) 

4.หนวยงานและสถานท่ีอยูท่ีติดตอไดสะดวก พรอมหมายเลขโทรศัพท โทรสาร และไปรษณีย

อิเล็กทรอนิกส (e-mail) 

       คณะสถาปตยกรรมศาสตรและการออกแบบ  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 168  ถ.ศรีอยุธยา  เขตดุสิต  กรุงเทพฯ  10300   

          โทรศัพท  0-2282-8531-2 , 0-2282-9231-4 ตอ 4201,4202 โทรสาร  02-282-2384 

          e-Mail : arnut_kmitl@yahoo.com 

5. ประวัติการศึกษา 

ค.อ.บ.(ศิลปอุตสาหกรรม)  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

ค.อ.ม.(เทคโนโลยีผลิตภัณฑอุตสาหกรรม)สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหาร  ลาดกระบัง 

6. สาขาวิชาการท่ีมีความชำนาญพิเศษ (แตกตางจากวุฒิการศึกษา) ระบุสาขาวิชาการ 

สาขาวิชาการ    เทคโนโลยีสารสนเทศและนิเทศศาสตร 

กลุมวิชา        วิทยาการคอมพิวเตอร 

7.ประสบการณท่ีเกี่ยวของกับการบริหารงานวิจัยท้ังภายในและภายนอกประเทศ   โดยระบุสถานภาพ

ในการทำการวิจัยวาเปนผูอำนวยการแผนงานวิจัย หัวหนาโครงการวิจัย หรือผูรวมวิจัยในแตละ

ผลงานวิจัย  

       7.1 ผูอำนวยการแผนงานวิจัย :     - 

       7.2 หัวหนาโครงการวิจัย :      - 

                 - โครงการออกแบบและพัฒนาเฟอรนิเจอรของตกแตงบานจากวัสดุหญาแฝกสำหรับ

บานพักอาศัยขนาดกลาง ป 2554 งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

                 -  ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑจากกาบกลวยเพ่ือสงเสริมอาชีพในจังหวัดปตตานี  

ป 2555 

          - ศึกษาและพัฒนาของตกแตงบานจากกระบวนการผลิตกรงนกหัวจุกกลุมหัตถกรรมและ

แกะสลักไมบานปากน้ำ จังหวัดปตตานี  ป 2555 

          - การศึกษากระบวนการและรูปแบบผาทอไทยพวนเพ่ือพัฒนาและ ออกแบบเฟอรนิเจอร

และของตกแตงบานแนวคิดศิลปะไทยรวมสมัย  ป 2558 งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 
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         - การใชประโยชนวัสดุจากหญาแฝกกับการออกแบบผลิตภัณฑจากภูมิปญญาทองถ่ินทาง

ภาคกลางสูแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค ป 2558   งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

        - การศึกษากระบวนการและรูปแบบผาทอขาวมารอยสีเพ่ือพัฒนาออกแบบเฟอรนิเจอร

และของตกแตงบานแนวคิดศิลปะไทยรวมสมัย ป 2559  งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

        - การใชประโยชน อีวีเอ เหลือท้ิงในอุตสาหกรรมรองเทาเพ่ือการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ ป 2559  งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

       - เศษวัสดุ EVA และ PVC เหลือใชในอุตสาหกรรมเพ่ือผลิตภัณฑออกแบบเชิงนิเวศ

เศรษฐกิจ ป 2559  งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

      - การใชประโยชนหญาแฝกเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑหัตถกรรมทองถิ่นภาคอีสานแนวคิด

ศิลปะไทยรวมสมัยสูแนวทางอุตสาหกรรมสรางสรรค  ป 2561 งบประมาณแผนดิน 

ผานทาง มทร.พระนคร 

       - การใชประโยชนจากเถายานางกับออกแบบผลิตภัณฑจากภูมิปญญา หัตถกรรมทองถิ่น

ทางภาคใตสูแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค  ป 2561 งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

      - การศึกษาการเพ่ิมคุณภาพวัสดุเหลือใชทางการเกษตรเพ่ือการออกแบบเฟอรนิเจอร

ตกแตงบานสูการสรางอาชีพใหเศรษฐกิจชุมชนอยางย่ังยืน  ป 2562 งบประมาณแผนดิน 

ผานทาง มทร.พระนคร 

   - การจัดการการใชประโยชนหญาแฝกเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑหญาแฝกสูสากลตาม

แนวทางพระราชดำริ ป 2563 สำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) : การจัดการความรูการวิจัยเพ่ือการ

ใชประโยชนในมิติเชิงชุมชน สังคม ตามแนวพระราชดำร ิ

   - การใชประโยชนนวัตกรรมการออกแบบสูการพัฒนาผลิตภัณฑของท่ีระลึกอาศัยการ

เช่ือมโยงอัตลักษณเมืองรองเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวในจังหวัดเมืองรอง ป 2564  งบประมาณดาน 

ววน. Full Proposal ประจำปงบประมาณ พ.ศ.2564  

     - การจัดการองคความรูดานการออกแบบสูการพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑเพ่ือยกระดับ

ชุมชนตามแนวคดิเศรษฐกิจฐานราก ป 2565 สำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) 

กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : แผนงานจัดการความรูการวิจัยและถายทอด

เพ่ือการใชประโยชน 

  - การพัฒนาและใชประโยชนอัตลักษณเมืองรองภาคกลางตอนลางดวยนวัตกรรมการ

ออกแบบเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจฐานรากและการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ป 2565 กองทุนสงเสริม

วิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : งบประมาณ ดาน วิจัยและนวัตกรรม ประเภท 

Fundamental Fund ประจำปงบประมาณ 2565 
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  - การใชประโยชนอัตลักษณวัสดุพ้ืนถิ่นเพ่ือการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑสรางสรรคสูการ

เพ่ิมทักษะและรายไดในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก  ป 2566 กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร 

วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : งบประมาณดานวิจัยและนวัตกรรม ประเภท Fundamental Fund 

ประจำปงบประมาณ 2566 

     - การใชประโยชนวัสดุพ้ืนถิ่นประเภท ตนกก และอัตลักษณพ้ืนถิ่นในการพัฒนาลวดลายและ

ผลิตภัณฑสรางสรรคเพ่ือเพ่ิมมูลคาวัสดุทองถิ่น ตำบลโคกปรง อำเภอวิเชียรบุรี จังหวัดเพชบูรณป 

2566 สำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : 

วิจัยและพัฒนาสุนทรียภาพและความคิดสรางสรรคของดานศิลปกรรม 

        - การใชประโยชนนวัตกรรมออกแบบและอัตลักษณชุมชนพัฒนาลวดลายผาทอบานโคกปรง 

จังหวัดเพชรบูรณสูการพัฒนาสินคาไลฟสไตลเพ่ือยกระดับและสงเสริมภาพลักษณสินคาชุมชน ป 2566  

กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : งบประมาณดานวิจัยและนวัตกรรม ประเภท 

Fundamental Fund ประจำปงบประมาณ 2567 

 - การใชประโยชนนวัตกรรมการออกแบบและอัตลักษณทางวัฒนธรรมสูการพัฒนาผลิตภัณฑ

ของท่ีระลึกและเรขศิลปการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือสรางความย่ังยืนทางการทองเท่ียว : พ้ืนท่ี

ศึกษา จังหวัดสิงหบุร ีป 2567 กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : งบประมาณ

ดานวิจัยและนวัตกรรม ประเภท Fundamental Fund ประจำปงบประมาณ 2567 

   - การจัดการองคความรูและงานวิจัยดานการออกแบบเพ่ือใชประโยชนงานหัตถกรรมพ้ืนถิ่นสู

การยกระดับชุมชนพอเพียงตามแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือสืบสานโครงการอันเนื่องมาจาก

พระราชดำริ ป 2567 สำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) : การจัดการความรูการวิจัยเพ่ือการใช

ประโยชนในมิติเชิงชุมชน สังคม ตามแนวพระราชดำร ิ

  

7.3 งานวิจัยท่ีทำเสร็จแลว :    

                 - โครงการออกแบบและพัฒนาเฟอรนิเจอรของตกแตงบานจากวัสดุหญาแฝกสำหรับ

บานพักอาศัยขนาดกลาง ป 2554 งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

                 -  ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑจากกาบกลวยเพ่ือสงเสริมอาชีพในจังหวัดปตตานี  

ป 2555 

          - ศึกษาและพัฒนาของตกแตงบานจากกระบวนการผลิตกรงนกหัวจุกกลุมหัตถกรรมและ

แกะสลักไมบานปากน้ำ จังหวัดปตตานี  ป 2555 

          - การศึกษากระบวนการและรูปแบบผาทอไทยพวนเพ่ือพัฒนาและ ออกแบบเฟอรนิเจอร

และของตกแตงบานแนวคิดศิลปะไทยรวมสมัย  ป 2558 งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 
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         - การใชประโยชนวัสดุจากหญาแฝกกับการออกแบบผลิตภัณฑจากภูมิปญญาทองถ่ินทาง

ภาคกลางสูแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค ป 2558   งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

        - การศึกษากระบวนการและรูปแบบผาทอขาวมารอยสีเพ่ือพัฒนาออกแบบเฟอรนิเจอร

และของตกแตงบานแนวคิดศิลปะไทยรวมสมัย ป 2559  งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

        - การใชประโยชน อีวีเอ เหลือท้ิงในอุตสาหกรรมรองเทาเพ่ือการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑเชิงนิเวศเศรษฐกิจ ป 2559  งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

       - เศษวัสดุ EVA และ PVC เหลือใชในอุตสาหกรรมเพ่ือผลิตภัณฑออกแบบเชิงนิเวศ

เศรษฐกิจ ป 2559  งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

      - การใชประโยชนหญาแฝกเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑหัตถกรรมทองถิ่นภาคอีสานแนวคิด

ศิลปะไทยรวมสมัยสูแนวทางอุตสาหกรรมสรางสรรค  ป 2561 งบประมาณแผนดิน 

ผานทาง มทร.พระนคร 

       - การใชประโยชนจากเถายานางกับออกแบบผลิตภัณฑจากภูมิปญญา หัตถกรรมทองถิ่น

ทางภาคใตสูแนวคิดเศรษฐกิจสรางสรรค  ป 2561 งบประมาณแผนดิน ผานทาง มทร.พระนคร 

      - การศึกษาการเพ่ิมคุณภาพวัสดุเหลือใชทางการเกษตรเพ่ือการออกแบบเฟอรนิเจอร

ตกแตงบานสูการสรางอาชีพใหเศรษฐกิจชุมชนอยางย่ังยืน  ป 2562 งบประมาณแผนดิน 

ผานทาง มทร.พระนคร 

   - การจัดการการใชประโยชนหญาแฝกเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑหญาแฝกสูสากลตาม

แนวทางพระราชดำริ ป 2563 สำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) : การจัดการความรูการวิจัยเพ่ือการ

ใชประโยชนในมิติเชิงชุมชน สังคม ตามแนวพระราชดำร ิ

   - การใชประโยชนนวัตกรรมการออกแบบสูการพัฒนาผลิตภัณฑของท่ีระลึกอาศัยการ

เช่ือมโยงอัตลักษณเมืองรองเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวในจังหวัดเมืองรอง ป 2564  งบประมาณดาน 

ววน. Full Proposal ประจำปงบประมาณ พ.ศ.2564  

     - การจัดการองคความรูดานการออกแบบสูการพัฒนาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑเพ่ือยกระดับ

ชุมชนตามแนวคดิเศรษฐกิจฐานราก ป 2565 สำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) 

กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : แผนงานจัดการความรูการวิจัยและถายทอด

เพ่ือการใชประโยชน 

  - การพัฒนาและใชประโยชนอัตลักษณเมืองรองภาคกลางตอนลางดวยนวัตกรรมการ

ออกแบบเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจฐานรากและการทองเท่ียวเชิงสรางสรรค ป 2565 กองทุนสงเสริม

วิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : งบประมาณ ดาน วิจัยและนวัตกรรม ประเภท 
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  - การใชประโยชนอัตลักษณวัสดุพ้ืนถิ่นเพ่ือการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑสรางสรรคสูการ

เพ่ิมทักษะและรายไดในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก  ป 2566 กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร 

วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : งบประมาณดานวิจัยและนวัตกรรม ประเภท Fundamental Fund 

ประจำปงบประมาณ 2566 

     - การใชประโยชนวัสดุพ้ืนถิ่นประเภท ตนกก และอัตลักษณพ้ืนถิ่นในการพัฒนาลวดลายและ

ผลิตภัณฑสรางสรรคเพ่ือเพ่ิมมูลคาวัสดุทองถิ่น ตำบลโคกปรง อำเภอวิเชียรบุรี จังหวัดเพชบูรณป 

2566 สำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : 

วิจัยและพัฒนาสุนทรียภาพและความคิดสรางสรรคของดานศิลปกรรม 

        - การใชประโยชนนวัตกรรมออกแบบและอัตลักษณชุมชนพัฒนาลวดลายผาทอบานโคกปรง 

จังหวัดเพชรบูรณสูการพัฒนาสินคาไลฟสไตลเพ่ือยกระดับและสงเสริมภาพลักษณสินคาชุมชน ป 2566  

กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : งบประมาณดานวิจัยและนวัตกรรม ประเภท 

Fundamental Fund ประจำปงบประมาณ 2567 

 - การใชประโยชนนวัตกรรมการออกแบบและอัตลักษณทางวัฒนธรรมสูการพัฒนาผลิตภัณฑ

ของท่ีระลึกและเรขศิลปการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือสรางความย่ังยืนทางการทองเท่ียว : พ้ืนท่ี

ศึกษา จังหวัดสิงหบุร ีป 2567 กองทุนสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัย และนวัตกรรม (กสว.) : งบประมาณ

ดานวิจัยและนวัตกรรม ประเภท Fundamental Fund ประจำปงบประมาณ 2567 

   - การจัดการองคความรูและงานวิจัยดานการออกแบบเพ่ือใชประโยชนงานหัตถกรรมพ้ืนถิ่นสู

การยกระดับชุมชนพอเพียงตามแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือสืบสานโครงการอันเนื่องมาจาก

พระราชดำริ ป 2567 สำนักงานการวิจัยแหงชาติ (วช.) : การจัดการความรูการวิจัยเพ่ือการใช

ประโยชนในมิติเชิงชุมชน สังคม ตามแนวพระราชดำร ิ

 

            7.4  งานวิจัยท่ีกำลังทำ :   - 
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