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ในด้านรูปแบบ การใช้งาน ความเหมาะสม ความคุ้มค่าทางด้านการตลาด ซึ่งผลการประเมินรายด้านอยู่ใน

ระดับดีมาก โดยใช้ออกแบบพื้นที่ตำบลโคกปรง อำเภอวิเชียรบุรี จังหวัดเพชรบูรณ์ ซึ่งเป�นจังหวัดที่มีวัสดุพื้น

ถิ่นประเภทหญ้าแฝก และต้นกก ที่ส่งเสริมจากผู้นำชมุชน โดยผู้วิจัยได้ ทำการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จาก

หญ้าแฝก ผลิตภัณฑ์จากต้นกก และการพัฒนากระดาษหญ้าแฝกและกก ทดสอบการพิมพ์พื้นนูนบนกระดาษ

และนำไปพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ซึ่งเป�นการพัฒนาต้นแบบต่างๆ ต้ังอยู่บนทักษะของชุมชน 
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Abstract 

 Utilizing the uniqueness of local materials to design and develop creative products to 

increase skills and income in the community according to the grassroots economy concept. It 

is a project with the object of studying and using vetiver grass and papyrus plants in product 

development. and packaging Including patenting various product forms from research projects. 

In a research project which has a design and development process Using technology to help 

design and develop products Creation of identity from local materials in the community. The 

researcher evaluated the products in terms of form, usability, appropriateness, and market 

value. The results of each aspect of the evaluation were at a very good level. Using the design 

of the Khok Prong subdistrict area Wichian Buri District Phetchabun Province This is a province 

that has local materials such as vetiver grass and reeds promoted by community leaders. by 

the researcher Developing product formats from vetiver grass Products from papyrus trees and 

the development of vetiver grass paper and reeds Test printing of embossed backgrounds on 

paper and use them to develop packaging. which is the development of various prototypes 

Based on community skills 
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บทท่ี1 

บทนำ 

1.1 ความเป�นมาและความสำคัญ 

  ป�จจุบันป�ญหาเศรษฐกิจ ส่งผลต่อการพัฒนาประเทศหลากหลายด้าน ทั้งในเรื่องการจ้างงาน 

สภาพคล่องต่างๆในบริษัท หรือโรงงานอุตสาหกรรมต่างๆ ซึ่งต่างปลดพนักงานออกทำให้เกิดการว่างงานเป�น

จำนวนมาก กลุ่มคนเหล่านี้ไร้ที่พึ่งและกลับสู่ชุมชนบ้านเกิดเพื่อใช้ชีวิตเกษตรกรดังเดิม หากกล่าวถึงคำว่า 

“บ้านเกิด” ก็ต้องนึกถึงสิ่งที่เป�นอัตลักกษณ์สำคัญในชุมชน เช่น ข้าวหลาม หนองมน เป�นต้น ทั้งน้ีอัตลักษณ์

ในชุมชนมีหลากหลายมิติ ทั้งในเรื่อง อาหารการกิน พืช ผล สถานที่ท่องเที่ยว วัสดุพื้นถ่ิน ผลิตภัณฑ์ต่างๆ ซึ่ง

กล่าวถึง วัสดุพื้นถ่ินก็จะเข้าใจอัตลักษณ์ได้ง่ายเน่ืองจากมีเพียงหน่ึงเดียวที่มี หรือมีจำนวนมาก ชุมชนมีการ

ผลิตหรือเพาะปลูกเป�นจำนวนมากและมีการใช้งาน และทำเป�นสินค้าจนทำให้เกิดอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์จาก

วัสดุพื้นถ่ิน 

 การนำอัตลักษณ์วัสดุพื้นถ่ินมาพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ในโครงการวิจัยน้ีเป�นการนำหญ้าแฝก 

และกก ซึ่งเป�นพืชในตระกูลเดียวกันมาพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เนื่องจากชุมชนโคกปรง 

อำเภอวิเชียรบุรี จังหวัดเพชรบูรณ์ ไม่สามารถจำหน่ายผลิตภัณฑ์ได้ พัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ก็ไม่สามารถจำหน่าย

ได้ไม่รู้กลไกของตลาด กระบวนการคิด กระบวนการพัฒนา ทำให้รูปแบบไม่สอดคล้องกบัตลาดสภาพป�จจบุนั 

ผู้วิจัยจึงมีแนวคิดที่จะนำนวัตกรรมการออกแบบไปช่วยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

และกก เพื่อช่วยยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ รูปแบบใหม่ สร้างแบรนด์ให้น่าจดจำ และที่สำคัญชุมชน

สามารถอยู่ได้ด้วยตนเองในสภาพเศรษฐกิจป�จจุบัน ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

 หากกล่าวถึงแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก ซึ่งใช้เป�นแนวคิดในการพัฒนาชุมชน โดยใช้แนวคิด “การระเบิด

จากข้างใน” ของพระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร ได้ทรง

ตรัสไว้ว่า “ต้องสร้างความเข้มแข็งให้คนในชุมชน ที่เราเข้าไปพัฒนามีสภาพพร้อมที่จะรับการพัฒนาเสียก่อน 

แล้วจึงค่อย ออกมาสู่สังคมภายนอก มิใช่การนำเอาความเจริญหรือบุคคลจากสังคม ภายนอกเข้าไปหาชุมชน

หมู่บ้านที่ยังไม่ทันได้มีโอกาสเตรยีมตัวหรอืต้ังตัว” (ที่มา : https://sites.google.com/view/biaceconomy 

/%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B9% 81%E0%B8%A3%E0%B8%81 สืบค้นวันที่  

21 ตุลาคม 2564) จากพระราชดำรัสจะเห็นได้ว่าสอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจฐานรากที่มุ่งเน้นให้ชุมชนมี

ความเข้มแข็ง ในมิติต่างๆ หาจุดดี แก้ป�ญหาจุดด้อย ทำให้เกิดรายได้กับสมาชิกชุมชน ลดการออกไปทำงาน

ภายนอกชุมชน เกิดความมั่งคงในการอาชีพ ทำให้รัฐบาลและภาคเอกชนให้ความสำคัญในการพัฒนาชุมชน

บนแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

 จากเหตุผลความจำเป�นข้างต้นผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน

ทำให้เกิดอัตลักษณ์ในชุมชน และสามารถสร้างกลไกทรัพย์สินทางป�ญญาให้กับชุมชนและมหาวิทยาลัย ที่

มุ่งเน้นการนำนวัตกรรมและเทคโนโลยีนำไปช่วยเหลือสงัคม อย่างเป�นรูปธรรม 
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1.2 วัตถุประสงค์งานวิจัย 

  1.2.1 เพื่อนำหญ้าแฝกพื้นถ่ินสู่การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจฐาน

ราก 

  1.2.2 เพื่อนำกกพื้นถ่ินสู่การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

  1.2.3 เพื่อนำหญ้าแฝกและกกพื้นถ่ินสู่การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ในชุมชน 

  1.2.4 เพื่อประเมินรูปแบบการนำวัสดุพื้นถิ่นจากผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจฐาน

ราก 

  1.2.5 เพื่อสร้างทรัพย์สินทางป�ญญาในรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน 

  

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 

   การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยมุ่งศึกษาการใช้ประโยชน์อัตลักษณ์วัสดุพื้นถิ่นเพื่อการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์

สร้างสรรค์สู่การเพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก ซึ่งเป�นการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิง

ปริมาณ ผู้วิจัยได้กำหนดขอบเขตการวิจัยที่ทำศึกษาดังน้ี 

1.3.1 ในการทำวิจัยครั้งน้ีแบ่งแนวทางในการศึกษาได้ 3 แนวทาง คือ การกระบวนการนำวัสดุพื้นถ่ินมา

ใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ ์การศึกษาและออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

และกกแนวคิดเศรษฐกิจฐานรากและ การทดสอบประเมินความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกและ

กก รายด้านต่างๆ 

1.3.1.1 ขอบเขตของเน้ือหา 

1. การกระบวนการนำวัสดุพื้นถ่ินมาใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์  

- ศึกษาการเพาะปลูกหญ้าแฝก และกก 

- รูปแบบการนำไปใช้ของหญ้าแฝก และกก เช่น การถัก การสาน 

- วิเคราะห์ความเหมาะสมรูปแบบการนำไปใช้งานของหญ้าแฝก และกก 

2. ศึกษาและออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก และกก      

 - ศึกษารูปแบบของการถัก สานหญ้าแฝก และกก มาใช้ให้เหมาะสมกับ 

ผลิตภัณฑ์ 

- ศึกษาคุณสมบัติของวัสดุที่สามารถใช้ร่วมในการออกแบบผลิตภัณฑ์จาก 

        หญ้าแฝก และกก 

- แนวคิดเศรษฐกิจฐานรากกับการสอดคล้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุ 

ภัณฑ์ทำให้ชุมชนสามารถผลิตได้ด้วยตนเอง 

3. ศึกษาความพึงพอใจต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก และกก 

จากวัสดุพื้นถ่ินในพื้นที่ได้รับการพัฒนาแล้ว 

              - ด้านรูปแบบ (ความสวยงาม) เช่นรปูทรง แนวคิด ส ีวัสดุ 

- ด้านการผลิต 
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                         - ด้านประโยชน์ใช้สอย 

- ด้านความคุ้มค่า 

- ด้านการตลาดในผลิตภัณฑ ์

                   1.3.1.2 ขอบเขตของการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากการใช้ประโยชน์วัสดุพื้นถ่ิน 

1. ออกแบบตามทักษะของชุมชนที่มีและพัฒนาลวดลายใหม่ๆจากทักษะของชุมชน 

                                    - ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับบริบททางการตลาด 

                                    - ออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้องกับบริบททางการตลาด 

2.การต่อยอดภูมิป�ญญาหัตถกรรมที่มีอยู่เดิมและสร้างประโยชน์จากหญ้าแฝกแนวคิด 

เศรษฐกิจฐานราก เพื่อเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์มากย่ิงข้ึน 

3.ถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนสร้างแนวทางเพื่อประโยชน์การสรา้งมูลค่าผลิตภัณฑ์จาก

วัสดุพื้นถ่ิน และเยกระดับสินค้าที่พัฒนามาจากภูมิป�ญญาท้องถ่ิน 

1.3.1.3 ขอบเขตของพื้นที่ การศึกษาครั้งน้ี ผู้วิจัยทำการศึกษาซึ่งเป�นแหล่งข้อมูล ดังน้ี    

- กลุ่มผลิตภัณฑ์แฝกและกก บ้านโคกปรง ตำบลโคกปรง อำเภอวิเชียรบุรี  จังหวัด 

เพชรบูรณ์ 

1.3.2 ตัวแปรทีท่ำการศึกษาในโครงการวิจัย 

                        1) ตัวแปรต้นได้แก ่

- การกระบวนการนำวัสดุพื้นถ่ินมาใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์  

- ศึกษาและออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก และกก 

- การทดสอบความพึงพอใจต่อรปูแบบผลิตภัณฑ์ และบรรจภัุณฑ์จากหญ้าแฝก และ

กก จากวัสดุพื้นถ่ินในพื้นที่ได้รับการพฒันาแล้ว                        

 2) ตัวแปรตาม ได้แก ่

- ออกแบบตามทกัษะของชุมชนที่มีและพฒันาลวดลายใหม่ๆ จากทกัษะของชุมชน 

- ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้องกับบริบททางการตลาด 

- การทดสอบความพีงพอใจด้านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จาก

แนวคิดเศรษฐกิจฐานรากสอดคล้องกับบรบิททางการตลาด 

            1.3.3 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

            การใช้ประโยชน์อัตลกัษณ์วัสดุพื้นถ่ินเพื่อการออกแบบพฒันาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์สู่การเพิม่ทักษะ

และรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก ผู้วิจัยได้กำหนดขอบเขตการวิจัยทีท่ำศึกษาดังน้ี แบ่งกลุ่ม

ประชากรและกลุม่ตัวอย่างที่ศึกษา 2 กลุ่มได้แก ่

            ประชากร 

                        1) ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบและการผลิต 

                        2) ผู้ประกอบการร้านค้าของหัตถกรรม ผู้ทีส่นใจด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และ

นักท่องเที่ยว 
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           กลุ่มตัวอย่าง 

                        1) ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบและผูเ้ช่ียวชาญด้านการผลิต        จำนวน    5 คน 

                        2) ผู้ประกอบการร้านค้าหัตถกรรม ผูท้ีส่นใจด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และนักทอ่งเที่ยว

จำนวน 100 คน 

 

1.4 วิธีดำเนินการวิจัย 

 ในโครงการวิจัย เรื ่อง การใช้ประโยชน์อัตลักษณ์วัสดุพื ้นถิ ่นเพื ่อการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์

สร้างสรรค์สู่การเพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก มีกระบวนการและวิธีดำเนนิการ

วิจัย ดังน้ี 

1) ศึกษาการใช้ประโยชน์จากหญ้าแฝก กก และงานหัตถกรรมหญ้าแฝก กก 

2) ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื ้นถิ ่นให้สอดคล้องกับแนวคิด

เศรษฐกิจฐานราก 

3) การทดสอบความพีงพอใจด้านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากแนวคิด 

เศรษฐกิจฐานรากสอดคล้องกับบริบททางการตลาด (ผู้เช่ียวชาญ) 

4) การข้ึนต้นแบบทดสอบและต้นแบบจริง 

5) การทดสอบความพีงพอใจด้านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากแนวคิด 

เศรษฐกิจฐานรากสอดคล้องกับบริบททางการตลาด (นักท่องเที่ยย) 

6) เก็บข้อมูลและวิเคราะห์ผล 

7) จัดทำรายงานผลวิจัย 

 

1.5 สมมติฐานการวิจัย 

 ผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จาก หญ้าแฝก และกก ที่ใช้วัสดุพื้นถิ่นอยู่ในระดบัดี

มาก 

 

1.6 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

ในโครงการวิจัยการใช้ประโยชน์อัตลักษณ์วัสดุพื้นถ่ินเพื่อการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์สรา้งสรรค์สูก่าร

เพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก ซี่งผู้วิจัยแตกแนวคิดเศรษฐกิจฐานรากมาทำเป�น

กรอบแนวคิดในการดำเนินงานวิจัย ซึ่งผู้วิจัยแบ่งเป�น 3 ระยะ ดังน้ี 
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ระยะท่ี 1 ต้นน้ำ  

1. การใช้วัสดุพื้นถ่ิน (Local Meterial) โดยมีการสำรจศึกษาความเป�นได้ในการใช้วัสดุพื้นถ่ิน

ในการพัฒนาดังน้ี 

1.1 มีการเพาะปลูกในชุมชน 

1.2 มีการนำวัสดุพื้นถ่ินมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

1.3 มีการนำวัสดุพื้นถ่ินมาใช้ประโยชน์ในมิติต่างๆ 

ระยท่ี 2 กลางน้ำ 

2.1 การใช้ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity) ซึ่งนำมาใช้ในการพัฒนาชุมชนรายด้านดังน้ี 

2.1.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จากวัสดุพื้นถ่ิน 

2.1.2 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน 

2.1.3 การเพิ่มทักษะชุมชนในการพัฒนาวัสดุพื้นถ่ิน 

2.2 การประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Evaluate the product) 

2.2.1 การประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์หญ้าแฝก และกก 

2.2.2 การประเมินรูปแบบบรรจุภัณฑ์หญ้าแฝก และกก 

2.2.3 การประเมินรูปแบบการนำไปใช้ประโยชน์ 

ระยะท่ี 3 ปลายน้ำ 

3.1 แนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

3.1.1  เกิดรายได้ในชุมขน และสินค้าใหม่ 

3.1.2  การใช้ทรัพยากรในชุมชนให้เกิดประโยชน์ 

3.1.3 เกิดทักษะการทำงานใหม่ๆ 

3.1.4 เกิดความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนา 

3.1.5 เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 

3.2 ตั ้งเป้าแผนการวิจัย โดยผู ้วิจ ัยตั ้งเป้าแผนการวิจัยในเรื ่องการพัฒนาวิจัยและสร้าง

นวัตกรรมที่มีคุณค่าต่อสังคมเพื่อการจดทะเบียนทรัพย์สินทางป�ญญา ซึ่งผลผลิตในงานวิจัยก็จะได้รูปแบบ

ทรัพย์สินทางป�ญญาต่างๆดังน้ี 

3.2.1 เกิดการจดลิขสิทธ์ิด้านการออกแบบ 

3.2.2 เกิดการจดสิทธิบัตรในรูปแบบผลิตภัณฑ์ 

3.2.3 เกิดการจดสิทธิบัตร ลวดลาย หญ้าแฝก และกก 

 จาก ระยะการดำเนินโครงการวิจยัทั้ง 3 ระยะผู้วิจัยได้แสดงแผนภาพงานวิจัยดังภาพที่ 1.1 ที่แสดงภาพ

ภาพโครงการวิจัย กรอบแนวคิดในการดำเนินโครงการ 
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ภาพที่ 1.1 แสดงกรอบแนวคิดในงานวิจัย 
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1.7 คำสำคัญของการวิจัย 

 1.7.1 วัสดุพื้นถ่ิน 

1.7.2 การออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์  

1.7.3 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

1.7.4 เศรษฐกิจฐานราก 

1.7.5 การเพิ่มทักษะและรายได้ 

 

1.8 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

 1.8.1 ด้านวิชาการ ได้แก่ 

1.การเรียนการสอนในสาขาวิชาการออกแบบ ในสถาบันต่างๆ ได้ศึกษากระบวนการวิธีการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน  

2.เป�นแนวทางในการพัฒนางานวิจัยในแนวทางเดียวกัน  

3.ส่งผลกระทบต่อตัวช้ีวัดในการพัฒนาคณะ และมหาวิทยาลัยต้นสังกัด 

4. ผู้ได้รับผลประโยชน์  

4.1.สาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม และสาขาวิชาการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

4.2 นักวิจัย ที่ให้ความสนใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน 

4.3 นักเรียน นักศึกษา 

 1.8.2 ด้านสังคม เชิงชุมชนและพื้นที่ 

1. กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัสดุพื้นถิ่น สามารถเป�นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์

และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ินในพื้นที่ 

2. เกิดทักษะการพัฒนาผลติภัณฑ์ และบรรจุภัณฑ์ ที่แตกต่างจากเดิม กล้าคิด กล้าลงมือ กล้าทำ  

3. เกิดช่องทางการตลาดใหม่ในรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 

4. เกิดรายได้ในชุมชนสร้างความมั่งคงให้ครอบครัว และชุมชน ลดการทำงานในเมืองใหญ่ 

5.ผู้ได้รับผลประโยชน์  

5.1 กลุ่มชุมชนหัตถกรรมหญ้าแฝกและกกบ้านโคกปรง หมู่ที่ 1 2 และ3  

5.2 สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเพชรบูรณ์ 

5.3 บริษัทประชารัฐรักสามัคคีจังหวัดเพชบูรณ์ (วิสาหกิจเพื่อสังคม) จำกัด 

5.4 กลุ่มหัตถกรรมและผลิตภัณฑ์จากใบหญ้าแฝก จังหวัดราชบุรี 

5.5 สำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดราชบุรี 

5.6 บริษัทประชารัฐรักสามัคคีจังหวัดราชบุรี (วิสาหกิจเพื่อสังคม) จำกัด 

5.7 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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1.9 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 วัสดุพื้นถิ่น คือ วัตถุดิบ ทรัพยากรธรรมชาติ ที่มีอยู่ในพื้นที่ชุมชน ในโครงการวิจัยนี้ มีวัตถุดิบ 2 ชนิด 

ได้แก่ ต้นกก และหญ้าแฝก 

 การออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ คือ การนำวัสดุพื้นถ่ิน มาทำการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์โดย

อาศัยหลักการทางศิลปะ มาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างสร้างสรรค์ 

 เศรษฐกิจฐานราก คือ การสร้างอาชีพ รายได้ เพื่อให้ชุมชนสามารถอยู่ได้ด้วยตนเอง ซึ่งมีรากฐานมา

จากปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ของในหลวงรัชกาลที่ 9 

 การเพิ่มทักษะและรายได้ คือ การเพิ่มทักษะการนำ ต้นกก และหญ้าแฝก ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ

นำไปใช้ประโยชน์เชิงพาณิชย์ 
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เอกสารและงานวิจัยที่เกีย่วข้อง 
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บทที่2 

เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 ในโครงการวิจัยการใช้ประโยชน์อัตลักษณ์วัสดุพื้นถ่ินเพื่อการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์สรา้งสรรค์สูก่าร

เพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก ผู้วิจัยได้ทบทวนเอกสาร วรรณกรรม และงานวิจัยที่

เกี่ยวข้องในการดำเนินงานวิจัย ดังน้ี 

  2.1 วัสดุพื้นถ่ินในชุมชน 

  2.2 การใช้วัสดุพื้นถ่ินเพื่องานหัตถกรรม 

  2.3 การออกแบบและพัฒนาผลติภัณฑ์สร้างสรรค์ 

  2.4 การทำกระดาษจากเส้นใยพืช 

  2.5 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

  2.6 จิตวิทยาในการออกแบบ 

  2.7 การยศาสตร์ในการออกแบบ 

  2.8 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

2.1 วัสดุพ้ืนถ่ินในชุมชน 

 2.1.1 หญ้าแฝก (Vetiver grass)  

 2.1.1.1 ลักษณะทางพฤกษศาสตร์ของหญ้าแฝก 

 หญ้าแฝก (Vetiver grass) เป�นพืชตระกูลหญ้าชนิดหนึ่ง เช่นเดียวกับข้าวโพด ข้าวฟ่าง อ้อยและ

ตะไคร้ เน่ืองจากหญ้าแฝกที่นำมาใช้ประโยชน์ทางด้านอนุรักษ์ดินและน้ำ รวมทั้งสิ่งแวดล้อมอยู่ในขณะน้ีสามารถ

ข้ึนได้ดีบนภูเขา ทั้งที่แหล่งกำเนิดตามธรรมชาติอยู่ตามที่ราบลุ่มหนองบึง จึงเป�นเรื่องที่ค่อนข้างแปลกประหลาด 

หรือยังสงสัยอยู่ว่า ถิ่นกำเนิดที่แท้จริงและถูกต้องนั้นอยู่ ณ แห่งใด แต่นักพฤกษศาสตร์เชื่อว่า มีถิ่นกำเนดิทาง

ภาคเหนือของอินเดียถึงบังกลาเทศ และพม่า หญ้าแฝกหอมในอินเดียจะมี 2 พันธุ์ คือทางเหนือเป�นพันธุ์ป่า 

เมล็ดงอกได้ อาจกลายเป�นวัชพืช ส่วนทางใต้เป�นพันธ์ุที่มีการนำไปปลูกอย่างแพร่หลาย ในภูมิภาคแถบร้อน ซึ่ง

เข้าใจว่าได้รับการคัดเลือกมาจากพันธ์ุป่าเป�นเวลานานแล้ว ซึ่งเป�นพันธ์ุที่ไม่ออกดอกหรือติดเมล็ด การจำแนกว่า

พันธ์ุไหนเป�นพันธ์ุจากอินเดียเหนือหรือใต้จึงเป�นเรื่องยากย่ิง หากไม่มีดอกหรือเมลด็เป�นทีส่ังเกต นอกจากน้ี การ

ออกดอกและติดเมล็ดน้ันยังข้ึนอยู่กบัสถานที่ที่ปลกู และลักษณะการใช้งาน หญ้าแฝกบางกอจะไม่มีการออกดอก

เลยเป�นเวลาหลายป� หากมีการตัดอยู่ตลอดหรืออยู่ในที่ได้รับแสงแดดน้อยก็จะไม่มีการออกดอก ได้มีการนำหญ้า

แฝกหอมจากอินเดียมาปลูกในสถานีพัฒนาที่ดินจังหวัดเพชรบูรณ์ ในที่ไม่มีแสงแดด เวลาผ่านไปหลายป�ไม่

ปรากฏมีหญ้าแฝกต้นเล็กๆงอกข้ึนมาภายใต้ทรงพุ่มและบริเวณใกล้เคียงเลย จึงเข้าใจว่าเมล็ดน่าจะลีบ หรือดอก

เป�นหมัน ลักษณะของหญ้าแฝกมีดังน้ี 

1.กอหญ้าแฝก ตามธรรมชาติจะเจริญเติบโตแตกหน่อขึ้นเป�นกอรูปทรงคล้ายกอหญ้าทั่วไป 

เช่น กอตะไคร้ ทรงพุ่มใบปรกดินหรือทรงสูง ขึ้นอยู่กับสภาพแวดล้อม ลำต้นตั้งตรงและย่างปล้องชูช่อดอก
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บางครั้งอาจสูงถึง 3 เมตร เส้นผ่าศูนย์กลางกอที่โตเต็มที ่ซึ ่งมีอายุหลายป� อาจกว้างถึง 75 เซนติเมตร กอ

ประกอบด้วยต้นหญ้าแฝก ซึ่งมีลักษณะแบนเน่ืองจากเป�นสว่นของกาบใบหุ้มห่อโคนต้น จะข้ึนเบียดเสียดกันแน่น 

ส่วนลำต้นจะอยู่เหนือผิวดินเพียงเล็กน้อยและจะสอดประสานกันอย่างแน่นหนา ส่วนกลางกอจะมีลักษณะโหย่ง

เป�นรูปโดม เนื่องจากเป�นส่วนที่ต้นหญ้าแฝกมีอายุมากที่สุดจะย่างปล้องและยกตัวสูงขึ้น หญ้าแฝกจะขยายกอ 

โดยการแตกหน่อออกรอบๆ ต้นเดิม ทับซ้อนกันและขยายเป�นกอใหญ่ไม่มีไหล การที่ต้นหญ้าแฝกข้ึนเบียดเสียด

กันแน่นและแข็งแรงน้ี จึงมีลักษณะที่ดีเมื่อปลูกต่อกันเป�นแนวรั้วจะสามารถดักตะกอนดินได้ เมื่อระดับตะกอน

ดินที่ตกทับถมด้านหน้าแถวหญ้าแฝกสูงขึ้น หญ้าแฝกจะเริ่มแตกกอที่ข้อที่ถูกดินทับถม ตั้งกอใหม่ให้มีระดับสูง

ข้ึนอยู่เหนือผิวดินเสมอ จึงทำให้แถวหญ้าแฝกหรือแนวรั้วหญ้าแฝกมีการยกตัวเองให้สูงข้ึนเรื่อยๆ ส่วนรากก็จะ

งอกออกจากข้อของลำต้นเช่นเดียวกัน และยึดดินที่ทับถมข้ึนมารอบโคนต้นเดิมให้แข็งแรงมั่นคง 

2.ต้นและใบ หญ้าแฝกจะมีลำต้นเหนือผิวดินซึ่งมีข้อที่เมื่อแตกหน่อแก่จะเริ่มย่างปล้องสูงข้ึน 

ข้อจะเริ่มห่างขึ้นเรื่อยๆ จนกระทั่งเป�นลำต้นที่ชูช่อดอกขึ้นไป ที่โคนของลำต้นจะหุ้มห่อด้วยกาบของใบ แต่ละ

กาบของใบจะติดอยู่ที่ข้อของลำต้นเรียงซ้อนกันเป�นชั้นๆและแผ่ออกเป�นรูปแบน แต่ละโคนกาบตรงข้อจะมีตา

หรือหน่ออ่อนและพร้อมที่จะเจริญเติบโตเป�นหน่ออ่อนหรือต้นหญ้าแฝก กาบใบจะเหนียวหุ้มห่อลำต้น และ

ป้องกันหน่ออ่อนไม่ให้เป�นอันตรายจากการถูกแดดเผา ความแห้งแล้ง ดินเค็ม หรือสารเคมีป้องกันกำจัดศัตรูพืช 

ใบหญ้าแฝกหอมจะอ่อน ขอบใบจะมีหนามละเอียดคล้ายฟ�นเลื่อยโดยเฉพาะที่โคนใบ ใบหญ้าแฝกหอม แฝกกลุ่ม

จะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอขึ้นอยู่กับอายุ ความแห้งเล้งและการตัดใบ หน่อซึ่งกำลังเจริญเติบโตใบจะใหญ่

กว้างเป�นร่องรูปตัวยู ใบแก่ตีบแคบรูปตัววี หรือใบที่ตัดบ่อยๆจะงอกออกมาเป�นใบแคบเป�นรูปตัววี ในสภาพ

ธรรมชาติแฝกหอมพื้นเมืองประเทศไทยใบกว้างใหญ่รูปตัวยู หากเป�นชนิดที่ใบแบนจะเป�นเครื่องบ่งบอกว่า ชนิด

น้ันเมล็ดจะมีเปอร์เซ็นต์ความงอกสูงมาก ซึ่งจะแตกต่างจากแฝกหอมที่เอามาจากอินเดียและศรีลังกา ใบจะแคบ

กว่าและตีบเป�นรูปตัววี สีเขียวเข้ม หากอยู่ในสภาพที่แห้งแล้งจัด ลักษณะของใบหญ้าแฝกหอมจะแข็งดูคล้าย

หญ้าแฝกดอน ในสภาพที่ดินดีหญ้าแฝกหอมและหญ้าแฝกดอนจะมีลำต้นและหน่อโต กาบใบที่หุ้มห่อลำต้น

คล้ายคลึงกัน เช่น หญ้าแฝกหอมจากอินเดียและสายพันธุ์ประจวบคีรีขันธ์ จะมีลักษณะคล้ายคลึงกันทั้งขนาด

ของหน่อและสีของกาบใบซึ่งออกสีม่วงเรื่อๆ 

3.ช่อดอก ช่อดอกใหญ่จะอยู่บนก้านช่อดอกซึ่งสูงประมาณ 1.50 เมตร หรืออาจจะสูงถึง 2 

เมตร แม้ว่าจะอยู่ในสภาพแห้งแล้ง หญ้าแฝกจะพยายามชูช่อดอกให้ยาวและสูงที่สุด ขณะที่ทรงพุ่มเต้ียเมื่อดอก

บานข่อดอกจะบานเป�นรูปฉัตร ความยาวประมาณ 30 เซนติเมตร ฐานกว้างประมาณ 15 เซนติเมตร ช่อดอกจะ

มีสีน้ำตาลถึงน้ำตาลแดง สีเทา หรือสีขาวนวล ทั้งน้ี เน่ืองจากเป�นสีของส่วนประกอบที่เป�นก้านช่อดอก แขนงช่อ

ดอก กลีบดอก เกสรตัวผู้และเกสรตัวเมีย ซึ่งจะมีต้ังแต่สีม่วงแดงถึงสีขาว หากส่วนประกอบทั้งหมดมีสีเดียวกัน 

เช่น สีม่วงแดงก็จะเห็นช่อดอกเป�นสีม่วงแดง หากเป�นสีขาว ช่อดอกจะเห็นเป�นสีขาวนวล หากมีสีคละกัน เช่น 

ก้านช่อดอกสีม่วง เกสรตัวผู้สีขาว เกสรตัวเมียสีม่วงเข้ม กลีบดอกสีม่วงอ่อน ช่อดอกจะมีสีเทาหรือสีกะป� ดอก

หญ้าแฝกจะอยู่บนแขนงช่อดอกโดยอยู่เป�นคู่ ดอกบนมีก้านดอก ดอกล่างจะไม่มีก้านดอก ดอกบน เป�นดอกตัวผู้ 

คือมีเกสรตัวผู้ ดอกล่างเป�นดอกกระเทย คือมีทั้งเกสรตัวผู้และเกสรตัวเมีย เป�นดอกที่จะมีการผสมติดเมลด็ ดอก

บนค่อนข้างจะเล็กเรียว บางครั้งจะเปลี่ยนแปลงรูปร่างเป�นรูปกลมคล้ายหัวเข็มหมุดที่มีส่วนบนแหลม เข้าใจว่า
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เป�นดอกที่ไม่ได้ใช้ประโยชน์อะไร ดอกหญ้าแฝกจะบานเพื่อผสมเกสรยาวประมาณ  4 – 5 วัน ส่วนที่ผสมเกสร

ก่อนจะอยู่ส่วนย่อของช่อ หลังผสมเกสรแขนงช่อดอกจะเริ่มหุบ ต้ังแต่ปลายช่อลงมาจนถึงโคนช่อและเมล็ดเริ่ม

แตกเป�นรวง ซึ่งใช้เวลา 8 – 10 วัน เมล็ดจะเริ่มแก่และร่วง ซึ่งใช้เวลาประมาณ 10 – 12 วัน เมื่อร่วงหมดจะ

เหลืออยู่เฉพาะก้านช่อดอกเมล็ดและต้นกล้า เมล็ดมีลักษณะกลมยาวคล้ายเมล็ดข้าวเปลือกจะมีหนามเล็กๆเรียง

เป�นแถว คล้ายหนามเล็กที่เรียงตามขอบใบ สีของเมล็ดจะมีสีเดียวกับกลีบดอกสีน้ำตาลปนเทา เมล็ดหญ้าแฝก

สามารถงอกได้แต่ไม่มากนัก และมีการพักตัวหากเก็บเมล็ดไว้ต้ังแต่ 1 – 6 เดือน เมล็ดจะมีความงอกเฉลี่ยร้อย

ละ 1 – 34 ต้นกล้าที่งอกจากเมล็ดจะงอกได้น้อย มีบางสายพันธุ์ไม่ปรากฏว่ามีต้นกล้าเล็กของหญ้าแฝกงอก

ข้ึนมาบริเวณกอหญ้าแฝก เช่น แฝกหอมพันธ์ุอินเดีย 

4.เมล็ดและต้นกล้า เมล็ดมีลักษณะกลมยาวคล้ายเมล็ดข้าวเปลือกจะมีหนามเล็กๆเรียงเป�นแถว 

คล้ายหนามเล็ก ๆ ที่เรียงตามขอบใบ สีของเมล็ดจะมีสีเดียวกับกลีบดอกสน้ีำตาลปนเทา เมล็ดหญ้าแฝกสามารถ

งอกได้แต่ไม่มากนัก และมีการพักตัวหากเก็บเมล็ดไว้ตั้งแต่ ๑ - ๖เดือน เมล็ดจะมีความงอกเฉลี่ย ๑ ถึง ๓๔ 

เปอร์เซ็นต์ ต้นกล้าที่งอกจากเมล็ดจะงอกได้น้อย มีบางสายพันธุ์ไม่ปรากฏว่ามีต้นกล้าเล็กของหญ้าแฝกงอก

ข้ึนมาบริเวณกอหญ้าแฝกเช่นแฝกหอมพันธ์ุอินเดีย 

5.รากหญ้าแฝก เป�นระบบรากฝอย มี 2 ขนาด คือ เส้นขนาดโตและเส้นขนาดเล็ก เส้นโตจะ

เหนียวและแข็งเจาะลงไปในดินได้ลึก เส้นเล็กจะแตกแขนงออกมาจากเส้นใหญ่ และสานกันคล้ายร่างแห หรือใย

ขัดหม้อ รากจะหย่ังลึกลงไปในดินอย่างรวดเร็วภายใน 3 อาทิตย์ อาจยาวถึง 60 เซนติเมตร ในสภาพพื้นที่บาง

แห่งซึ่งมีหน้าดินลึก รากหญ้าแฝกอาจจะยาวถึง 3 เมตรเศษ รากหญ้าแฝกจะแตกแขนงเป�นรากฝอยจำนวนมาก

ข้ึนอยู่กับสายพันธ์ุ บางพันธ์ุจะมีรากฝอยละเอียดมากและสีของรากจะแตกต่างกันไป เช่น แฝกหอมจากอินเดีย

จะมีปริมาณรากมาก ละเอียด และสีชัดกว่าพันธุ ์ศรีลังกา รากหญ้าแฝกจะมีน้ำมันหอมระเหยหรือมีกลิ่น

เฉพาะตัว หากเก็บรากหญ้าแฝกสดหรือแห้งไว้ในที่ป�ดมิดชิดจะส่งกลิ่นหอมฟุ้งกระจายสามารถขับไล่แมลงได้ 

ชาวอินเดียเอารากใส่ไว้ในตู้เสื้อผ้าเพื่อไล่ผีเสื้อกลางคืน เรือดและไร น้ำมันหอมระเหยจากรากหญ้าแฝกใช้ทำยา

ป้องกันและกำจัดศัตรูพืชพวกพืชผักได้ เช่น คะน้า ผักกาดหัว 

 

2.1.1.2 สายพันธุ์หญ้าแฝกและการศึกษาเปรียบเทียบ 

การรวบรวมพันธ์ุหญ้าแฝกจากแหล่งพันธ์ุ ทั้งในประเทศและต่างประเทศ เพื่อจำแนกพันธ์ุของหญ้าแฝก

ตามสภาพทางนิเวศวิทยาที่พบในธรรมชาติ โดยส่วนใหญ่จะใช้ช่ือจังหวัดที่พบเป�นช่ือของพันธ์ุ เพื่อความสะดวก

ในการเรียกช่ือและคัดเลือกไว้ใช้เปรียบเทียบ จากการดำเนินงานของกรมพัฒนาที่ดิน ได้คัดเลือกพันธ์ุหญ้าแฝก

ไว้เป�นพันธุ์ในประเทศจำนวน 7 พันธุ์ และต่างประเทศจำนวน 1 พันธุ์ คือ พันธุ์ศรีลังกา ทั่วโลกมหีญ้าแฝกอยู่

ประมาณ 12 ชนิด ในประเทศไทยพบว่ามี 2 ชนิด ได้แก่  

1 หญ้าแฝกหอม (แฝกลุ่ม) หรือแฝกท้องขาว Vetiveria zizanio ides (L) Nash 

2.หญ้าแฝกดอน Vetiveria nemoralish (A. Camus) 
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1. หญ้าแฝกหอม(ลุ่ม) 

หญ้าแฝกลุ่ม Vetiveria zizanioides (L) Nash หรือแฝกหอมหรือแฝกทอ้งขาว ตามธรรมชาติพบข้ึนใน

ที่ราบลุ่มน้ำท่วมขัง เช่นที่ราบลุ่มภาคกลางข้ึนปะปนกับข้าวใน จังหวัดอยุธยา อ่างทอง ท้องร่องข้างถนนริมหนอง

บึงจังหวัดราชบุรี ภาคเหนือพบตามแอ่งน้ำหนองบึง เช่น ริมกว้านพะเยา กระทั่งอยู่ในที่ระดับสูง เช่น อำเภอ

ขุนยวม จังหวัดแม่ฮ่องสอน พบสองข้างถนน ภาคเหนือตอนกลาง เช่นอำเภอพรานกระต่าง จังหวัดกำแพงเพชร 

สุโขทัย สองข้างทางรถไฟริม บึงบอระเพ็ด อำเภอเมือง จังหวัดนครสวรรค์ ภาคอีสานพบตามแหล่งน้ำภาคใต้พบ

ตามชายทุ่งและ คันนา แหล่งน้ำ เช่น เกาะพะงัน พระแสง จังหวัดสุราษฏร์ธานี สงขลาถึงนราธิวาส ดังน้ันหญ้า

แฝกชนิดน้ีจึงพบมากตลอดภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคใต้ ซึ่งท้องถ่ินภาคกลางและภาคเหนือ

ตอนล่างเรียกว่า “ขนาด” ซึ่งรู้จักกันดีตั้งแต่พิษณุโลก สุโขทัยถึงอ่างทอง อยุธยา เป�นประเภทเดียวกับที่นำมา

จากต่างประเทศ เช่น อินเดีย ศรีลังกา มาเลเซีย อินโดนีเซีย ญี่ปุ่น ซึ่งใช้หญ้าทำสมุนไพรและเครื่องหอมใช้ในพิธี

ทางศาสนา เช่น ทำดอกไม้จันทน์เป�นต้นแฝกหอมเป�นช่ือพ้องกับพืชชนิดหน่ึง ซึ่งไม่ใช่พืชตระกูลหญ้า แต่เรียก

แฝกหอมเช่นเดียวกัน ใช้รากทำสมุนไพรแก้ปวดท้อง แถบอำเภอสวนผึ้งจังหวัดราชบุรี ต้นคล้ายกุ่ยช่าย รากเล็ก

คล้ายกระชายใบหญ้าแฝกหอมจะกว้างกว่าใบหญ้าแฝกดอน ท้องใบหรือด้านหน้าใบจะมีสขีาว ผิวใบจะมีลักษณะ

คล้ายฟองน้ำด้านหลังใบจะเป�นสีเขียวตลอด ใบหญ้าแฝกหอมจะอ่อนขอบใบจะมีหนามละเอียดคล้ายฟ�นเลื่อย 

โดยเฉพาะที่โคนใบหญ้าแฝกหอม (แฝกกลุ่ม) จะมีการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ ขึ้นอยู่กับอายุ ความแห้งแล้งและ

การตัดใบ หน่อซึ่งกำลังเจริญเติบโต ใบจะใหญ่กว้างเป�นร่องรูปตัวยู ใบแก่จะตีบแคบรูปตัววี หรือใบที่ตัดบ่อยๆ 

จะงอกออกมาจะเป�นใบแคบรูปตัววี ในสภาพธรรมชาติ แฝกหอมพื้นเมืองประเทศไทยใบจะกว้างใหญ่โค้งเป�นรปู

ตัวยู หากเป�นช นิดใบแบนจะเป�นเครื่องบ่งบอกว่าชนิดน้ันเมล็ดจะมีเปอร์เซ็นต์ความงอกสูงมาก ซึ่งจะแตกต่าง

จากแฝกหอมที่เอามาจากอินเดียและศรีลังกา ใบจะแคบกว่าและตีบเป�นรูปตัววี สีเขียวเข้ม หากอยู่ในสภาพที่

แห้งแล้งจัด ลักษณะของใบหญ้าแฝกหอมจะแข็งดูคล้ายหญ้าแฝกดอน ในสภาพที่ดินดีหญ้าแฝกหอม และหญ้า

แฝกดอนจะมีลำต้นและหน่อโต กาบใบที่หุ้มห่อลำต้นคล้ายคลึงกัน เช่น หญ้าแฝกหอม จากอินเดียและสายพันธ์ุ

ประจวบคีรีขันธ์ จะมีลักษณะคล้ายคลึงกันทั้งขนาดของหน่อและสีของ กาบใบซึ่งออกสีม่วงเรื่อๆ 

2.หญ้าแฝกดอน 

หญ้าแฝกดอน Vetiveria nemoralish (A. Camus) พบทั่วไปตามที่ดอนเต็ง พื้นที่ดินลูกรัง ปะปนกับ

ต้นปรงและเป้ง จังหวัดพิษณุโลกกำแพงเพชร อุทัยธานี ตามทางน้ำธรรมชาติบนที่ดอนและภูเขา เช่น จังหวัด

หนองบัวลำภู ราชบุรี ชายทุ่ง คันนา และบริเวณพื้นที่สองข้างลำน้ำ หรือที่ราบที่น้ำท่วมถึงฤดูฝน ต้ังแต่จังหวัด

กาญจนบุรี ราชบุรี เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ์ พบข้ึนในป่าละเมาะ ซึ่งเป�นป่าไผ่หนาม ต้นไม้หนาม ต้นเป้ง และ

โด่ไม่รู้ล้ม เช่นพื้นที่อำเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี หนองโสน อำเภอชะอำ จังหวัดเพชรบุรี ทุ่งพลายงาม อำเภอ

ปราณบุรี ริมทะเลดินเค็ม ทุ่งโกอำเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ์หญ้าแฝกชนิดน้ีจะมีช่ือพ้องกับหญ้าชนิดหน่ึง

ทางภาคเหนือเรียกว่า “โขมง” จึงทำให้เกิดความสับสน หญ้าดังกล่าวเรียกว่าแฝกเถ่ือน ซึ่งอยู่กับคนละสกุลกับ

หญ้าแฝกที่กำลังกล่าวถึงมีลักษณะกอ ลำต้น ใบ ช่อดอก และดอกแตกต่างกันมากโดยทั่ว ๆ  ไป หญ้าแฝกดอน 

ใช้มุมหลังคาบ้านเรือนหรือทำเป�นอาชีพขายตับแฝกแถบตำบลนครสวรรค์ตก ตำบลหนองกรด อำเภอเมือง 

จังหวัดนครสวรรค์ ซึ่งทำเป�นอาชีพมาเป�นเวลากว่า ๕๐ ป�แล้วแฝกดอน ถ้าคลี่ออกด้านในจะมีสีเขียวและมีมาถึง
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โคนใบ เหนือกาบใบจะเป�นโคนใบและเส้นกลางใบจะมีลักษณะเป�นสามเหลี่ยม คือขอบใบทั้งสองข้างและเส้น

ของเส้นกลางใบมีหนามที่ละเอียดคล้ายฟ�นเลื่อย ซึ่งคดจัด เหนือส่วนที่เป�นสามเหลี่ยมจะเป�นใบซึ่งเริ่มแผ่แบน

ออกหรือมีลักษณะตีบแคบ ถ้าตัดใบจะเห็นหน้าตัดใบเป�นรูปตัววีหรือตัวยู ซึ่งขึ้นอยู่กับชนิดและอายุของหญ้า

แฝก และจะเริ่มจากส่วนที่อ่อนข้ึนจนกระทั่งแบนและปลายใบเรียวเล็กและโค้ง โดยใบของหญ้าแฝกดอนจะเป�น

สามเหลี่ยมเด่นชัดและคม ซึ่งเรียกว่าสามเหลี่ยมคมแฝกเส้นกลางใบของน้ำเล็ก ๆ  ซึ่งน้ำฝนหรือน้ำข้างจะไหลลง

ไปตามร่องเล็ก ๆ นี้ลงไปยังกาบใบและโคนต้นได้ เส้นกลางใบของหญ้าแฝกดอนจะสามารถหักได้ และเมื่อรูด

ออกมามีลักษณะคล้ายเส้นกลางใบของใบมะพร้าว ความกว้างของใบส่วนที่กว้างที่สุดประมาณ ๗ มิลลิเมตร ถึง 

๑ เซนติเมตรกรมพัฒนาที่ดินได้รวบรวมหญา้แฝกที่เหมาะสมสำหรบัการนำมาใช้ประโยชน์ในพื้นที่ต่าง ๆ  ผลการ

ทดสอบเบื้องต้นพบว่า มีหญ้าแฝกที่เหมาะสำหรับการขยายพันธุ์ ใช้ในการอนุรักษ์ดินและน้ำจำนวน ๑๐ พันธ์ุ 

ซึ่งมีการเจริญเติบโตที่เหมาะสมกับสภาพท้องถิ่นที่เป�นดินทราย คือ หญ้าแฝกดอน ๔ สายพันธุ์ คือนครสวรรค์ 

กำแพงเพชร๑ ร้อยเอ็ด และราชบุรี และหญ้าแฝกหอม ๒ แหล่งพันธุ์ คือกำแพงเพชร ๒ และสงขลา ๓ และ

เจริญเติบโตในพื้นที่ดินร่วนเหนียว คือหญ้าแฝกดอน ๕ สายพันธ์ุ คือ เลย นครสวรรค์ กำแพงเพชร ราชบุรีและ

ประจวบคีรีขันธ์ และหญ้าแฝกหอม สายพันธ์ุ คือ สุราษฏร์ธานี และสงขลา๓ สำหรับหญ้าแฝกที่เจริญเติบโตใน

พื้นที่ดินลูกรังคือ หญ้าแฝกดอน ๒ สายพันธุ์ คือ เลย และประจวบคีรีขันธ์ และหญ้าแฝกหอม ๔ สายพันธุ์ ศรี

ลังกา และสงขลา ๓ หญ้าแฝกทั้ง ๑๐ สายพันธุ์สามารถอนุรักษ์ดินและน้ำตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติและ

สิ่งแวดล้อม ได้ดี ซึ่งเป�นหญ้าแฝกดอน ๖ สายพันธ์ุหญ้าแฝกหอม ๔ สายพันธ์ุ และพบว่าหญ้าแฝกดอนแตกกอ

ดีกว่า แต่ความสูงของหญ้าหอมจะสูงกว่าเล็กน้อย (สุวรรณี ทัศนาภิรมย์. ม.ป.ป.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.1 ลกัษณะของแฝกลุ่มและแฝกดอน 
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ภาพที่ 2.2 ระยะเวลาการเตรียมกล้าในถุงพลาสติกและการใช้กล้าเปลือยราก 

 

 2.1.2 ต้นกก (Cyperus involucratus Roxb.) 

 2.1.2.1 ลักษณะต้นกก 

ต้นกกเป�นไม้ลม้ลุก ซึ่งหลายคนมักมองว่าต้นกกเป�นวัชพืชที่ไม่มีประโยชน์ใดๆเลย เป�นสิ่งที่ไม่จริงเลย 

เนื่องจากต้นกกมีประโยชน์และสรรพคุณมาก ต้นกกเป�นวัชพืชที่มีสายพันธุ์หรือชนิดของต้นกกมากกว่า 4,000 

ชนิดกระจายอยู่ทั่วโลก โดยต้นกกชอบบริเวณที่มีความช้ืนสูงหรือบริเวณที่มีน้ำขังท่วมอยู่ จึงชอบข้ึนในพื้นที่บ่อ 

บึง ทางระบายน้ำ นาข้าว หรือพืน้ที่ลุ่มน้ำ เป�นต้น ซึ่งลักษณะของต้นกกคือลำต้นมีรูปร่างเป�นสามเหลี่ยมหรือ

สามมุมถ้ามองในแนวขวาง ในบางสายพันธ์ุหรือชนิดของต้นกกน้ันมีผนังกั้นคล้ายห้องแบ่งเป�นสว่นๆออกไป ดอก

ของต้นกกมีช่อปลายแหลมห่อหุ้มไว้แค่เพียงอันเดียวเท่าน้ัน มีกาบใบอยู่ชิดกัน มีดอกที่จะมีกาบย่อย ๆ ออกมา

เป�นช่อหุ้ม อีกทั้งต้นกกเลื้อยไปใต้ดินและสามารถแตกเป�นลำต้นใหม่โผล่มาเหนือดิน แต่ลำต้นไม่แตกกิ่งแบบ

ต้นไม้ชนิดอื่นๆ ซึ่งใครหลายคนมักจะไม่สามารถแยกได้ระหว่างหญ้า เพราะมีลักษณะของใบคล้ายกัน แต่

แตกต่างที่เรียงตัวอัดแน่นกันเป�นสามมุมและไม่มีมุมของกาบใบ 
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2.2 การใช้หญ้าแฝกและกกเพ่ืองานหัตถกรรม 

 2.2.1ขั้นตอนและวิธีการในการเตรียมหญ้าแฝกและกกเพ่ืองานหัตถกรรม 

  1. หญ้าแฝกและกก  

  การตัดหญ้าแฝก หญ้าแฝกแต่ละพันธ์ุ การเจริญเติบโตไม่เทา่กัน แต่พอประมาณอายุที่

จะนำมาใช้งานได้ คือ แฝกที่ปลูกใหม่หากได้มีการบำรุงดี อายุประมาณ 5 – 6 เดือน ก็ตัดมาใช้งานได้ หลังจาก

น้ันก็จะตัดได้ทุกเดือน แฝกอ่อนจะใช้งานได้ดี หากแฝกเริ่มมีดอกจะแข็ง หักง่ายไม่เหมาะสมสำหรับทำผลติภัณฑ์ 

เมื่อเราเลือกแฝกในแปลงได้เหมาะสมสำหรับการใช้งานแล้ว ก็ลงมือจากหญ้าแฝก การตัดต้องตัดทั้งร่องคอืตัด

หมดเลย ตัดเป�นบางส่วนไม่ได้เพราะหญ้าแฝกจะแตกใบใหม่ไม่พรอ้มกัน ทำให้ใบอ่อนแก่ไม่เท่ากัน วิธีตัดใช้เคียว

เกี่ยวเหมือนเกี่ยวข้าวจะสะดวก เมื่อตัดได้ให้วางให้เรียบร้อย ระวังไม่ให้หญ้าหักตอนสด เมื่อแห้งเส้นก็จะขาด

การตากหญ้าแฝก วันแรกควรนำแฝกมากระจายเรียงให้เป�นแนว พอแฝกเริ่มเหี่ยวก็คัดส่วนที่ใช้การไม่ได้ออกไป 

เอาส่วนที่ใช้ได้มามัดปลายเป�นกำๆ เพื่อให้สะดวกในการขนย้ายและเก็บ เมื่อคัดเสร็จก็นำมาตากโดยแผ่ด้านโคน

ของแฝกออกให้บางเป�นรูปพัด และวางเรียงกันให้เป�นระเบียบจะดูเรียบไม่ยุ่งเหยิง ทำให้แฝกแห้งเร็ว ตาก

ประมาณ 3 – 5 วัน หากฝนไม่ตกก็ไม่ต้องเก็บระหว่างตาก เมื่อแห้งแล้วก็นำไปใช้งานได้เลยการเตรียมเส้นหญ้า

แฝกสำหรับทำผลิตภัณฑ์ นำหญ้าแฝกที่แห้งแล้วมาเตรียมเส้นให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ที่จะทำโดยการแยกเส้น

สั้นและเส้นยาว ความอ่อนและแข็งออกตามความเหมาะสมที่จะใช้แล้วแต่ชนิดของผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีหลายวิธี ได้แก่

การใช้ใบหญ้าแฝกและกกตากแห้งมาทำผลิตภัณฑ์หัตถกรรมโดยไม่จำเป�นต้องผ่านกระบวนการอื่น แต่ผู้สานควร

จะต้องระวัง และดูลักษณะทิศทางของหนามเล็กๆที่ปลายใบ ตัดปลายใบออกประมาณ 20 ซม. เพราะปลายใบ

จะคม และรูดใบไปตามทิศทางของหนาม วิธีนี้เหมาะสมกับการทำผลิตภัณฑ์สานหยาบๆ ไม่ต้องมีการประณีต

การรีด เพื่อให้เรียบแยกเส้นสำหรับสานลายการเรียด ให้นำใบหญ้าแฝกที่ตากแห้งแล้วมาเรียดเป�นเส้นเล็กๆ 

ขนาดเท่ากันเพื่อสานเป�นผลิตภัณฑ์ วิธีนี้เหมาะกับการทำผลิตภัณฑ์ที่ต้องการความละเอียดและความประณีต 

การใช้วิธีนำมาต้ม หากต้องการให้เส้นหญ้าแฝกเหนียวข้ึน นำใบหญ้าแฝกไปต้มในน้ำสะอาดผสมเกลือแกง โดย

ใช้อัตราส่วน น้ำ 10 ลิตรต่อเกลือแกง 1 ช้อนโต๊ะ ต้มให้เดือดประมาณ 10 – 15 นาที แล้วนำมาล้างให้สะอาด 1 

ครั้ง ตากให้แห้งจะได้เส้นหญ้าแฝกที่เหนียวและขาวข้ึน ทำให้ไม่ค่อยมีเช้ือราแต่ความมันเงาของเส้นหญ้าจะลด

น้อยลงการที่จะเลือกใช้วิธีไหนก็ข้ึนอยู่กับประเภทของผลิตภัณฑ์ ว่าต้องการความประณีตมากน้อยเพียงใด และ

ต้องคำนึงถึงเวลาที่จะใช้ในการผลิตด้วย ควรคัดเลือกเฉพาะใบหญ้าแฝกอ่อน โดยก่อนนำมาสานให้พรมน้ำ

เพื่อให้ใบไม่แข็งกระด้างในการสาน หรือ จะใช้ผ้าชุบน้ำหมาดๆ รูดขนที่ใบก่อนสานก็ได้การย้อมสีหญ้าแฝก ใน

ป�จจุบันแม้ว่าจะมีสีสงัเคราะห์เกิดข้ึนมากมาย แต่ก็ได้เริ่มมีความนิยมที่จะกลับไป ใช้สีธรรมชาติกันมากข้ึน แม้ว่า

สีสังเคราะห์จะมีความสดสวยและคงทน แต่สีก็ฉูดฉาดมากเกิน สู้สีธรรมชาติที่เย็นตากว่าไม่ได้ นอกจากนี้ สี

ธรรมชาติยังมีประวัติความเป�นมาของสีแต่ละชนิดซึ ่งเป�นสิ่งที ่สามารถหาได้ในชุมชนแต่ละท้องถิ ่น อีกทั้ง

คุณสมบัติที่สำคัญยิ่งของสีธรรมชาติที่ละลายน้ำได้และจุลินทรีย์สามารถย่อยสลายได้ง่าย ซึ่งจะช่วยลดภาวะ

แวดล้อมเป�นพิษ ต่างจากสีสังเคราะห์ที่จะทำให้ในแม่น้ำลำคลองมีสารตกค้าง จึงควรส่งเสริมการศึกษาการใช้สี

ธรรมชาติให้มีความหลากหลายและมีประสิทธิภาพ วิธีการย้อมสามารถทำได้ 2 วิธี ดังน้ี 
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1.1วิธีการย้อมสีธรรมชาติ 

 สีธรรมชาติจะดูดติดสีได้ผลดีเมื่อน้ำย้อมสามารถแทรกซึมเข้าไปในเส้นใยได้อย่างทั่วถึงและสม่ำเสมอ 

ดังน้ันจึงมีความจำเป�นต้องคัดเลือกและขจัดสิ่งเจือปน สิ่งสกปรกที่ติดมากับเส้นใยออกเสียก่อน ซึ่งกระบวนการ

น้ีเรียกว่า การเตรียมวัสดุก่อนการย้อม  

 1.1.1สีย้อมจากธรรมชาติแบ่งเป�น 3 ประเภท คือ 

 สีที่ได้จากสัตว์ ได้แก่ ครั่ง 

 สีที่ได้จากแร่ธาตุ ได้แก่ ดินแดงหรือดินลูกรัง ดินโคลน 

 สีที่ได้จากพืชเป�นสีที่ได้จากส่วนต่างๆของพืช ได้แก่ ราก แก่น เปลือกดอกผลและใบ 

 สีที่ได้จากธรรมชาติทั้ง 3 ประเภทนี้ ที่ใช้กันมากที่สุด คือสีที่ได้จากพืช ซึ่งส่วนต่างๆของพืชจะให้สี

แตกต่างกัน เช่น ใบจากพืชเกือบทุกชนิดให้สีเขียวที่ใกล้เคียง สีจากแก่นของลำต้นส่วนมากจะให้สีเหลืองและสี

น้ำตาล ดอกและผลส่วนมากจะให้สีตามดอกและสีของผลที่มองเห็น ส่วนต่างๆของพืชที่ต่างชนิดกันอาจให้สี

เหมือนกันได้ เช่น สีเหลืองอาจได้จากแก่นไม้จำพวกแก่นแกแล แก่นขนุน สีแดงได้จากแก่นฝาง ครั่ง ลูกคำแสด 

สีดำได้จากผลมะเกลือ สีเขียวได้จากใบสบู่เลือด ใบหูกวาง สีฟ้าได้จากดอกอัญชัน ซึ่งสีที่ได้จากดอกและใบจะมี

ความคงทนน้อยกว่าสีที่ได้จากแก่น ราก และผล 

 วิธีการย้อมโดยการนำวัสดุธรรมชาติที่ให้สีมาล้างทำความสะอาด บางชนิดอาจจะต้องบดหรือฝานให้

เป�นแผ่นบางหรือใช้สับเป�นช้ินพอประมาณ แล้วนำไปแช่น้ำ อาจเป�นช่ัวโมง หรือเป�นวันแล้วแต่ชนิดของวัสดุให้สี

ธรรมชาติที่นำมาย้อม ต้มให้เดือดอย่างน้อย 1 ช่ัวโมง แล้วแต่ชนิด จากน้ันนำใบหญ้าแฝก หรือเส้นเกลียวหญ้า

แฝกลงไปต้มในน้ำสีเดือดอ่อนๆพลิกดูความเข้มของสีตามต้องการ จากน้ันนำข้ึน 

 

ตารางท่ี 2.1 ชนิดและสีย้อมจากธรรมชาติ 

วัสดุ – พรรณไม ้ ส่วนท่ีใช ้ สีท่ีได้ 

กระโดน , ประดู่ , ขนุน เปลืองของลำต้น ครีม – เหลือง – เหลืองเข้ม – น้ำตาล 

เพกา + จุนส ี เปลืองของลำต้น สีไพลเน่าทอง 

ฝาง แก่นของลำต้น ส้มแดง – ม่วงแดง – แดงชมพู 

ข้ีเหล็ก , หูกวาง ใบ ครีมเหลือง – เหลือง – น้ำตาลเหลือง 

กระเจี๊ยบ ดอก เทาเขียว – น้ำตาลม่วง – แดง 

อัญชัน ดอก 
น้ำเงินม่วง – เขียว – ฟ้าน้ำเงิน – ฟ้า

เขียว 

ผลทับทิม เปลือกของผล เหลือง – น้ำตาลเหลือง 

ผลมะเกลือ ทั้งผล น้ำตาลเทา – ดำ – น้ำตาล 
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ผลหม่อน ทั้งผล ม่วงเข้ม – ม่วงแดง – ม่วง – เหลืองเขียว 

ครั่ง รัง แดงสม้ – ม่วงแดง – แดงเลือดหมู 

พิมาน + ประดู่ ต้น เทาเข้ม 

สบู่เลือด ต้น เขียว 

ต้นหญ้ามน + จุนส ี ใบ + ต้น เขียวตองอ่อน – เขียวเข้ม 

ลูกคูนอ่อน , ลูกคูนแหง ทั้งลูก น้ำตาลทอง , น้ำตาลแดง 

ต้นมือเสือป่า ต้น + ใบ เขียวไพล 

 

 1.1.2 วิธีการย้อมสีเคมี 

 คัดเลือกใบหญ้าแฝกทีม่ีใบสวยนำไปจุ่มน้ำแล้ววางพักไว้ให้สะเด็ดน้ำพอหมาดๆต้มน้ำให้เดือดใส่สีเคมี 

(สำหรับย้อมผ้า) สีที่ต้องการลงไป ใส่เกลือประมาณ 1 ช้อนโต๊ะ ต่อน้ำ 1 ป��บ เพื่อให้ได้สีที่สดใสแวววาว นำใบ

หญ้าแฝกที่แห้งพอหมาดๆใส่ลงไปต้มในน้ำสีที่กำลังเดือดประมาณครึ่งช่ัวโมง 

นำใบหญ้าแฝกขึ้นมาล้างด้วยน้ำสะอาดหลายครั้ง จนกระทั่งน้ำที่ล้างกลายเป�นน้ำใสนำไปผึ่งลมในที่ร่มให้แห้ง 

เมื่อแห้งสนิทแล้วจึงนำมาสานเป�นลวดลายตามความต้องการการอบกำมะถัน การนำใบหญ้าแฝกและผลิตภัณฑ์

จากใบหญ้าแฝกมาอบกำมะถันเพื่อให้ขาวขึ้น เพราะหญ้าแฝกจะโดนความชื้นอาจเปลี่ยนเป�นสีเหลือง เมื่ออบ

กำมะถันแล้ว สีจะขาวขึ้น ส่วนมากนิยมอบกำมะถันเมื่อทำผลิตภัณฑ์เสร็จแล้ว หากอบกำมะถันก่อน เมื่อหญ้า

แฝกโดนน้ำขณะทำผลิตภัณฑ์เพราะจะต้องพรมน้ำช่วยให้นิ่ม สีของหญ้าแฝกจะเหลืองอีก วิธีการอบกำมะถัน

สามารถทำได้ 5 ข้ันดังน้ี 

 1. เตรียมตู้อบขนาดความกว้าง 1 เมตร ความยาว 1.50 เมตร 

 2. เตรียมถ่านหุงข้าว พร้อมภาชนะถ้วยกระเบื้องหรือกระป๋องนม 

 3. เตรียมกำมะถันป่น 1 ช้อนโต๊ะ 

 4. นำผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกเรียงไว้ข้างบนให้เรียบร้อย 

 5. นำถ่านหุงข้าวที่ติดไฟแล้วใส่ภาชนะกระเบื้องหรือกระป๋องนม 

 นำกำมะถันผลโรยลงไปในถ่านที่ติดไฟแล้วก็เกิดไฟลุกเป�นควันนำไปวางในตู้ที่เตรียมไว้ช้ันล่าง 

1.2 เคร่ืองมือและเคร่ืองใช้ในการทำผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

 เครื่องมือและอุปกรณ์ที่ใช้ในการทำผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย 

 เคร่ืองรีดหญ้าแฝกทำด้วยโลหะลูกกลิ้งชุบโครเมียมชนิดแข็ง (hard chrome) เพื่อกันไม่ให้เกิดสนิม 

มีสกรูอยู่ด้านบน 2 ตัว สำหรับคลายให้กว้างและให้แคบเพื่อสะดวกในการรีด 

 เข็มสอดนำ ใช้สอดในร่องแคบๆ เช่น สอดลงในช่องที่ติดกันมาก เข็มจะนำเส้นใยของหญ้าแฝกผ่านไป

ได้สะดวก 
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 เหล็กเจาะนำ (awl) ใช้ปลายแหลมของเครื่องมือเจาะให้ทะลุ เมื่อขยายด้วยเหลก็เจาะจนเป�นรูแล้วจึง

ใช้เข็มสอดนำตาม จะทำให้ง่ายข้ึน 

 คีมปลายแบน (flat nose pliers) ใช้ดึงเส้นใยหรือใช้คีมแทนมือได้หรือใช้กับของเลก็ๆที่มือไมส่ามารถ

จับได้ถนัด 

 กรรไกร (shear) มีไว้สำหรับตัดหญ้าแฝกเป�นสิ่งสำคัญ เพราะจะต้องใช้ในการตัดหรือเล็มส่วนต่างๆใน

กิจกรรมของการทำงาน 

 ไม้บรรทัด (ruler) มีเตรียมไว้ในการวัดขนาดให้เส้นตรงในการออกแบบต่างๆที่เกี่ยวข้องกับงานหญ้า

แฝก 

 ดินสอควรใช้ 2B เป�นอย่างต่ำ ไม่อ่อนไม่แข็ง เพื่อใช้บันทึกข้อความเกี่ยวกับงานหญ้าแฝกหรอืงานเขียน

แบบต่างๆ 

 ยางลบ (eraser) ต้องจัดหาไว้ประจำเมื่อมีความจำเป�น หากผิดพลาดก็จะได้ลบและทำงานได้สะดวก 

งานก็จะสะอาดเรียบร้อยดี 

 มีดใช้ตัด ถาก เหลา ตามแต่ความจำเป�น มีดต้องคมอยู่เสมอ เป�นของคู่กันกับงานหญ้าแฝก และอาจ

ผลิตข้ึนโดยผสมกับงานอื่นๆ 

 ค้อนหัวเหล็ก ส่วนด้ามเป�นไม้ เวลาทำงานต้องดูความเหมาะสมใช้ทุบหรือตอกตามแต่จะเห็นสมควร 

 เข็มนำในการเย็บ (Locker needle) เป�นเข็มที่ใช้มือเย็บตลอด จังหวะที่เย็บจะดีหรือไม่ อยู่ที่ผู้เย็บจะ

ต้ังใจมากน้อยเพียงไรหรือเกิดจากความชำนาญโดยแท้ ประโยชน์ของการใช้เข็มนำน้ีก็เพราะจักรไม่สามารถเย็บ

ได้ เน่ืองจากแผ่นที่เย็บหนาเกินไป  

 ไม้ปาด (slice wood) ปลายบางมีด้ามถือเรียวเล็กใช้จุ่มกาวยางทาหญ้าแฝกเมื่อต้องการต่อให้มีความ

ยาว 

 กาวยาง (rubber cement) เป�นน้ำยางที่ผสมสำหรบัขายตามตลาด แผนกช่างหนังชอบใช้ แต่ไม่ใช้ซัง

กาวเพราะไม่เหนียว 

 เข็มมีหลักใหญ่เรียกได้ 2 ชนิด ชนิดที่ 1 เรียกเข็มปลายทู่ (blunt needle) เข็มน้ีใช้กับวัสดุที่หยาบไม่

ต้องดูผลทีแ่ทงลงไปว่ามีผลอย่างไร ส่วนชนิดที่ 2 เรียกเข็มปลายแหลม (pointed needle) เข็มนี้ใช้กับวัสดุที่

อ่อนนุ่มเป�นงานประณีตละเอียด เข็มปลายแหลมเป�นเข็มที่ใช้กับงานที่เน้นประณีต เป�นงานที่มีคุณค่าในดา้น

ศิลปะ เช่น งานป�ก งานสอย งานลักพัน ฯลฯ ล้วนแต่เป�นงานที่สามารถสร้างสรรค์ได้งดงามและประณีตด้วยเข็ม

ปลายแหลมทั้งสิ้น 

 แลกเกอร์ เป�นน้ำมันข้นใช้ผสมกับน้ำมันทินเนอร์ ทำให้เจือจางและใส สำหรับเคลือบผลิตภัณฑ์ ทำให้ดู

เป�นมันสะอาดตา 

 หุ่นไม้ (model of wood) สำหรับเป�นแบบสานหรือเย็บหมวก มีหลายขนาด ที่นิยมใช้คือเส้นผ่าน

ศูนย์กลาง 17.5 ซม. สูง 9 ซม. 
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 เคร่ืองตีเกลียว (spinning) เป�นโลหะใช้มือหมนุ มีกระสวย (spool) ทำด้วยไม้ สวมใส่ขณะที่พันเกลยีว

ไปแล้วครั้งหนึ่งก็หยุด เอาเกลียวที่พันแล้วนั้นเก็บเข้าในกระสวย โดยไม่ต้องถอดออกจากเครื่องป��นเกลียว

เพียงแต่ยกเส้นเชือกให้ต้ังฉากกับกระสวยแล้วป��นเก็บเข้าไว้ ทำเช่นน้ีต่อไปจนเต็มกระสวย 

 จักร (sewing machine) เป�นเครื่องมือที่จำเป�นชนิดหน่ึงในการออกแบบกระเป๋า หมวก แผ่นรองของ

ร้อน โคมไฟ ฯลฯ ล้วนแต่เป�นงานที่ต้องใช้จักรเย็บประกอบเป�นรูปสำเร็จทั้งสิ้น ชนิดของจักรต้องเป�นจักรที่เย็บ

ได้ทั้งธรรมดาและซิกแซก เช่น การเย็บหมวกด้วยการนำเอาเป�ยเส้นเล็กๆมาเย็บซิกแซก ต่อเข้าด้วยกัน หรือการ

เย็บเส้นเป�ยต่อกันเป�นผืน เย็บด้วยจักรซิกแซกเช่นเดียวกัน 

 

2.2.2 องค์ความรู้รูปแบบด้านการสาน 

1. การสาน 

 การสาน คือ ใช้หลักการโดยนำหญ้าแฝกมาไขว้สลับกันไปมา อาจจะใช้หุ่นหรือไม่ใช้หุ่นก็ได้ การสาน

ของไทยนั้นมีรูปแบบต่างกันไปมากมาย ทั้งที่แตกต่างด้วยลักษณะของแบบลายและวัสดุที่ใช้ในการสาน ด้าน

ลวดลายที่สานน้ัน ส่วนมากจะสานลายใดก็ข้ึนอยู่กับความเหมาะสม เช่น อาจจะใช้ลายธรรมดา เพื่อให้เกิดความ

แข็งแรงทนทานและความสะดวกในการสาน การสานแบบต่าง ๆที่ปรากฏอยู่ล้วนเกิดข้ึนจากการสานด้วยลายที่

ต่างกันไป แต่โดยหลักใหญ่แล้วจะเห็นว่า การสานลวดลายทั้งหลายนั้นจะต้องใช้การขัดกันเพื่อให้วัสดุทีน่ำมา

สานน้ันยึดตัวขัดกันคงรูปอยู่ได้เป�นหลัก ซึ่งมีรูปทรงต่าง ๆหลากหลายลวดลาย ไม่ว่าจะเป�นลายขัดธรรมดาหรือ

ลายสอง ลายสาม หรือลายอื่นก็ตามการสานโดยทั่วไปแล้วอาจจำแนกออกเป�นลักษณะแม่ลายได้ ดังน้ีการสาน

ด้วยวิธีการสอดขัดกัน ลายขัดหรือการสอดขัดกันน้ีเป�นลายพื้นฐานของการสาน ลายขัดกันน้ีเป�นวิวัฒนาการจาก

การสานขัดกันระหว่างเส้นแนวตั้งและเส้นแนวนอนอย่างละเส้น มาเป�นการใช้เส้นวัสดุจำนวนหลายเส้นขัด

สลับกันทำให้เกิดลายใหม่ขึ้น หรืออาจจะสอดทแยงเข้าไประหว่างเส้นตั้งและเส้นนอนก็ได้ จะได้ลายใหม่ข้ึน

เช่นกัน หรือจะให้ลายขัดกันในลักษณะแนวทแยงมีช่องว่างเป�นรูปข้าวหลามตัดก็ได้ หรือจะเพิ่มเสริมด้วยการยก

และข่มสลับกันไป เช่น พวกลายสองและลายสาม นิยมนำมาข้ึนลายของกระเป๋าตะกร้าหิ้ว 

1.1 การสานด้วยการสอดขัดกันด้วยเส้นทแยง ลายทแยงน้ี ลักษณะการสานคล้ายการถัก ส่วนมากจะ

ใช้วัสดุเส้นแบนบางๆเพราะการสานลายชนิดน้ีต้องการแผ่นทึบสามารถต่อเช่ือมกัน โค้งตัวไปตาม

ความโค้งของภาชนะที่ต้องการได้ ลายชนิดน้ีบางทีก็สานเป�นแผ่นแล้วนำไปประกอบกับโครงสร้าง

อื่นตามรูปทรงที่ต้องการ นอกจากน้ี ลายทแยงเป�นลายที่เก็บริมได้เรียบร้อยสวยงาม 
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ภาพที ่2.3  การสานลายแบบการสอดขัดกันลายที่1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.4  การสานลายแบบการสอดขัดกันลายที ่2 
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 1.2 การสานด้วยวิธีขดเป�นวง ลายสานแบบขดน้ีส่วนมากจะใช้สานภาชนะ ซึ่งเป�นการสร้างรูปทรงข้ึน

ด้วย 

 การขดตัวของวัสดุซ้อนกันเป�นชั้นๆ แล้วใช้ตัวกลางเชื่อมถักเข้าด้วยกัน โดยการเย็บหรือการถัก แต่

โดยทั่วไปแล้วการเริ่มต้นจะเริ่มจากการขดออกมาจากวงในลักษณะก้นหอยเสมอ ลายสานแบบนี้จะรับน้ำหนัก

และแรงดันได้ดี เพราะโครงสร้างทุกสว่นจะรบัน้ำหนักเฉลี่ยได้ทั่วถึงกัน เชน ตะกร้าหิ้ว กระเป๋าถือ หรือเส้นบางๆ 

นำมาเย็บติดกัน เช่น หมวก กระเป๋า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.5  การสานลายแบบขดเป�นวง 

 

 1.3 การสานด้วยวิธีลายประดิษฐ์ ลวดลายจะมีเอกลักษณ์ประจำท้องถิ่นและของช่างแต่ละคน ส่วน

ใหญ่เป�นที่นิยมชมชอบของนักสะสมเครื่องจักสาน ได้แก่ วิธีการถัก การถักจะใช้วัสดุที่เป�นเส้นอ่อนและมีความ

ยาวพอสมควร ใช้ถักยึดโครงสร้างภายนอกให้ติดกับผนังของผลิตภัณฑ์ที่ผลิต เช่น การถักขอบภาชนะ การถักหู

ภาชนะ หรือการถักโครงต่างๆของภาชนะ การถักนี้บางครั้งจะเรียกว่าการผูกก็ได้ ลักษณะการถักหรือการผูก

ภาชนะ โดยทั่วไปจะมีระเบียบที่เป�นลักษณะเฉพาะเช่นเดียวกับแบบของลายสาน เช่น ลายถักหัวแมลงวัน ลาย

ถักปลาช่อน อย่างไรก็ตาม แม้ว่าการถักจะเป�นการเสริมเพื่อให ้     เครื่องจักสานมีความสมบูรณ์ย่ิงข้ึนก็ตาม แต่

การถักก็เป�นขั้นตอนที่จำเป�นอย่างยิ่ง ไม่ว่าจะเป�นภาชนะหรือเครื่องใช้อื่นๆ ถ้าสังเกตดูแล้วจะเห็นว่ามีการถัก

เข้าไปเป�นองค์ประกอบอยู่เสมอ เช่น ขอบ ขา ปาก ก้นของภาชนะถักเป�นลายสาม ไว้เย็บหมวก หรือใช้ประกอบ

ทำวัสดุอื่นได้หลายชนิดถักเป�ยสามก็คงเช่นเดียวกันกับเป�ยสี่ ผิดกันอยู่ที่สามารถทำให้เป�นเส้นเล็กได้ ถักได้ง่าย

กว่าเป�ยอื่นๆ และมีที่ใช้มากเพราะเป�นการถักได้หลายขนาด ถักขนาดเส้นใหญ่ก็จะใช้ทำของหยาบ โดยมากใช้

ขดเป�นรูปสี่เหลี่ยมแล้วเอามาต่อกันเป�นผนืใช้ปูพื้นห้องสานตะกร้าก็มักชอบใช้เป�ยสาม ถักเส้นโตนำไปขัดกับเส้น

หวายที่ทำเป�นโครงเส้นยืนก็จะได้ตะกร้าใส่ผ้าหรือใส่เศษผง เศษกระดาษ หรือจะใช้ประกอบกันเป�นกระเชา้ใส่

ผลไม้ ใส่ของขวัญก็ดูงามไปอีกแบบหนึ่ง การทำเป�ยสามเส้นใหญ่จะผลิตได้เป�นจำนวนมากและรวดเร็ว 

ผลิตภัณฑ์จำพวกนี้ต้องอาศัยการประกอบด้วยการเย็บประดิษฐ์ติดต่อ จะด้วยมือหรือด้วยจักรเป�นส่วนใหญ่ 
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นอกจากจะใช้ขดทำพรมปูพื้นห้องแล้ว ยังสามารถจัดขดเป�นที่วางของร้อนได้ดีอีกด้วย คุณภาพของวัสดุจำพวกน้ี

ต้องหนาและมีความยืดหยุ่นตัวได้ดี เพื่อจะรับน้ำหนักในของน้ันๆ เช่น ใช้วางหม้อข้าว หรือวางกระทะ เกี่ยวกับ

การใช้ของภายในครัว อาทิ รองครกกันกระเทือนได้เป�นอย่างดี เพราะมีความหนารองรับไม่ให้เกิดเสียงดังขณะที่

ทำงาน นอกจากจะทำผลิตภัณฑ์ได้หลายชนิด เป�ยสามชนิดเล็กสามารถทำได้อีกแบบหนึ่ง เช่น เย็บต่อกันดว้ย

จักรเย็บผ้าหรือเย็บด้วยมือก็อาจทำได้ โดยมากเป�นผลิตภัณฑ์จำพวกหมวกชายและหญิง และสิ่งของอีกหลาย

ชนิด เช่นทำที่หุ้มแก้วน้ำด่ืม ที่ใส่ไข่ลวก หรือสานเป�นผืนสำหรับปูโต๊ะอาหาร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.6 การสานหญ้าแฝกแบบเป�ย 

 

 1.4 ถักเป�ยสี่ เพื่อนำไปใช้งานดังนี้ป�ดบางส่วนที ่ไม่พึงปรารถนาการเพิ่มเสริมแต่งทำให้วัสดุที ่ทำดู

เรียบร้อยทำให้การออกแบบน้ันดูสมบูรณ์ข้ึน 

ประดับตกแต่งช้ินงาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.7   การสานหญ้าแฝกแบบสี่เส้น 
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 1.5 ถักสี่เหลี่ยม เริ่มต้นใช้หญ้าแฝก 2 เส้นไขว้กันตรงกลางเส้น แล้วจะได้ส่วนปลายเป�น 4 เส้น ถัก

สี่เหลี่ยมรอบด้านใช้เส้นหญ้าแฝกชนิดแบน หรือต้องการให้เป�นเส้นกลมรอบด้านก็ใช้เส้นหญ้าแฝกตีเกลียวให้

กลมแต่วิธีสานแบบเดียวกันตามรูปภาพที่ให้ไว้ ที ่ใช้ส่วนใหญ่นั ้นทำหูหิ ้วกระเป๋า ตะกร้า และสายกุญแจ 

นอกจากน้ัน ก็คงออกแบบต่างๆ แล้วใช้ประกอบลายให้เกิดความสวยงาม ถ้าต้องการให้ยาวออกไปก็ต่อเส้นหญา้

แฝกได้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.8  การสานหญ้าแฝกแบบสีเ่หลี่ยม 

 

 1.6 ถักตะกร้อ ทำปุ่มกระเป๋า การถักตะกร้อทำเช่นเดียวกับถักเป�ยสี่ต่างกันอยู่ที่การพับเส้นน้ันไม่ต้อง

กดให้เส้นแบน คงปล่อยเส้นไว้แล้วปุ่มจะม้วนไปเอง จนเป�นรูปตะกร้อถ้าต้องการถักตะกรอ้ขนาดใหญ่ข้ึนก็มัดปุม่

หรือปม ม้วนหลายๆครั้งก็จะได้ลูกตะกร้อโตขึ้น เมื่อได้ตะกร้อโตตามต้องการ จึงสอดขัดเส้นปลายก็จะได้รับ

ผลสำเร็จ ตามที่เห็นน้ีไม่ได้ดึงแน่น เพื่อให้เห็นชัด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.9  การสานหญ้าแฝกแบบตะกร้อ 
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1.6 วิธีการพัน หญ้าแฝกที่ใช้ทำผลิตภัณฑ์นั้นเป�นเส้นอ่อนและมีความเหนียวพอสมควร ถ้าได้รวมกัน

เป�นจำนวนมากด้วย วิธีการพันให้ถูกต้อง ก็อาจข้ึนเป�นรูปทรงต่าง ๆได้ วิธีการพันที่นิยมมี 2 วิธี ดังน้ี 

  1.6.1 พันข้าม คือ เริ่มพันที่หัวเส้น เมื่อพันได้มากแล้วก็พันรวมหักหมวด พันให้ติดกันเป�นก้น

หอย ใช้เข็มรูโตหรือลวดนำ 

  1.6.2 พันไขว้ เริ่มพันหัวเส้น หักหัวงอขมวดพันติดกันกับก้นหอยด้วยวิธพันไขว้ 

วิธีพันไขว้ ลำดับขั้นตอนการพันไขว้มี 4 ขั้นตอนดังนี้ 

- เริ่มพันหัวเส้น 

- หักหัวงอขมวดพันติดกัน 

- พันขมวดให้ติดกันเป�นก้นหอยด้วยวิธีพันไขว้ 

- เมื่อขดเป�นวงกลมโตตามต้องการแล้วก็ทำห่วงสำหรับแขวนเพื่อสะดวกต่อการเก็บ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.10   การสานหญ้าแฝกแบบไขว้ 

 

วิธีพันลูกแก้ว ลำดับขั้นตอนการพันลูกแก้วมี  5 วิธีดังนี้ 

- เริ่มพันหัว 

- พันแล้วงอพับ 

- พับรวบเข้าด้วยกัน 

- เริ่มขมวดพันลูกแก้ว 
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ภาพที ่2.11   การสานหญ้าแฝกแบบลูกแก้ว 

 

วิธีการผูก 

  ขั้นตอนการผูกมัดลายตะขาบใช้กับหูตะกร้า 

  วิธีผูกเบื้องต้น ดังภาพแสดงวิธีการผูกน้ันใช้เส้น 2 เส้น หรือจะใช้ 3– 4 เส้นก็ได้ข้ึนอยู่กับขนาด

ความกว้างของหูตะกร้า 

วิธีการผูกมีขั้นตอนดังนี้ 

  นำปลายเส้นที่อยู่ด้านบนสอดผ่านใต้เส้นแกนกลางไปขัดทับเส้นล่าง 

  นำปลายเส้นที่อยู่ด้านล่างสอดทับเส้นแกนกลางและไปสอดขัดเส้นบน แล้วดึงปลายทั้ง 2 เส้น

มัดแกนกลางให้แน่น 

  เมื่อผุกรัดแล้วจะต้องดึงให้แน่นตลอดความยาวที่ใช้ และควรรูดให้ชิดกันอย่างสม่ำเสมอจะได้

ลายผูกที่สวยงาม ลายแน่นเสมอกันและแข็งแรงดีข้ึน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.12   การสานหญ้าแฝกแบบตะขาบ 
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วิธีการตีเกลียว 

การตีเกลียว คือ การนำหญ้ามาตีเกลยีว เพื่อใช้ถักสิ่งของต่างๆ อาทิ เก้าอี้ หรือการตีเกลียวด้วย

มือใช้งานถัก ทอ เช่น ทำแผ่นวางของร้อนหรือวางจาน ตีเกลียวติดกระดุม พันเกลียวติดหูกระเป๋า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 2.13 การตีเกลียวหญ้าแฝก 

 

วิธีการทอ 

  การทอใช้หลักการทอแบบทอเสื่อโดยมีเส้นยืนเป�นวัสดุอื่นๆ เช่น ด้าย ฝ้าย เชือกไนลอนและใช้

หญ้าแฝกเป�นเส้นพุ่ง เส้นหญ้าแฝกบิดเป�นเกลียวเล็ก 

 

2.3. การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑส์ร้างสรรค์ 

 การสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ 

 การสร้างแนวคิดเกี่ยวกับผลติภัณฑ์ใหม่เป�นวิธีการค้นหาความคิดต่างๆที่เป�นไปได้และมองเห็นลูท่างการ

จัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์นั้น การหาแหล่งของแนวความคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ แหล่งของความต้องการที่สำคัญคือ 

ลูกค้า คู่แข่ง และผู้ค้าปลีก รวมถึงการวิเคราะห์ป�ญหา เริ่มต้นที่ผู้บรโิภคอาจจะเสนอป�ญหาเกี่ยวกับผลิตภณัฑ์

ทางด้านต่างๆ เช่น คุณภาพของผลิตภัณฑ์ การบรรจุหีบห่อ การแสดงออกของผลิตภัณฑ์ที่ต้องสะท้อนถึงทักษะ 

ความประณีต และภูมิป�ญญาของท้องถิ ่น กรอบแนวคิดในการพิจารณาเพื่อนำข้อมูลมาออกแบบสร้างเป�น

แนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ควรพิจารณา แบ่งออกเป�น 5 ด้าน ดังนี้การพิจารณาทั้ง 5 ด้าน ดังนี้ เพื่อนำข้อมลูใน

ด้านต่างๆ มาสร้างเป�นแนวคิดผลิตภัณฑ์หรือแนวทางรูปแบบใหม่ๆ เพื่อให้ได้หน้าที่การใช้งานที่จะกำหนด

รูปทรง ด้านความปลอดภัย รวมทั้งความปลอดภัยของผู้ใช้งาน ผู้ผลิต และชุมชนสิ่งแวดล้อมในขณะผลิต หรือ

ระยะเวลา วันหมดอายุของผลิตภัณฑ์ จะช่วยให้สามารถกำหนดวิธีการผลติ โครงสร้าง ความแข็งแรงให้ปลอดภัย

ด้านความสวยงาม การกำหนดคุณค่าของผลงาน องค์ประกอบรายละเอียดสีสันที่จะปรากฏบนผลงาน ด้าน

แนวคิดที่ต้องการสื่อสะท้อน ในข้อนี้จะเป�นสิ่งที่ผู้ออกแบบหรือผู้ผลิตที่มีประสบการณ์จะมีรูปแบบแนวคิดที่

สะท้อนให้เห็นเป�นเอกลักษณ์เฉพาะตัวได้ ซึ่งจะกล่าวในลำดับต่อไป ด้านการตลาดจะพิจารณาถึงกลุ่มเป้าหมาย
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ผู้ที่นำผลิตภัณฑ์ของเราไปใช้งาน ให้ได้ข้อมูลของช่องทาง สถานที่ เวลาที่จัดจำหน่าย และราคาที่เหมาะสม มี

รายละเอียด ดังน้ี 

 ประโยชน์/หน้าท่ีใช้สอย (function)  

 หน้าที่หลัก/หน้าที่รอง ผลิตภัณฑ์ที่ดีน้ันจะต้องมีหน้าที่การใช้งานที่ถูกต้องตามพฤติกรรมการใช้ สนอง

ความต้องการของผู้ใช้ให้มากที่สุด ทั้งหน้าที่ใช้งานหลัก หน้าที่รองของผลิตภัณฑ์ หรือที่เรียกว่า อเนกประสงค์ มี

หน้าที่ใช้งานมากกว่า 1 อย่าง ความสะดวกสบายในการใช้งาน มีรูปแบบ รูปทรง ขนาดสัดส่วนของผลิตภัณฑ์ที่

เหมาะสมสัมพันธ์กับขีดจำกัดของอวัยวะส่วนต่างๆของร่างกายที่ต้องสัมผัสความเหมาะสมกับพื้นที่ใช้งานก็เป�น

ส่วนที่ต้องคำนึงถึงเพราะนอกจากจะสัมพนัธ์กับรา่งกายผูใ้ช้แล้วยังต้องสมัพันธ์กับสถานที่ด้วย เช่น การออกแบบ

โคมไฟที่ใช้ประดับตกแต่งห้องนอนกับโคมไฟที่ใช้ประดับตกแต่งอาคารหอประชุมก็จะมีขนาดสัดส่วนที่ต่างกัน

ออกไป การเคลื่อนย้ายขนส่งก็เป�นสิ่งที่ควรพิจารณาถึง การยกเคลื่อนย้าย น้ำหนัก การบรรจุหีบห่อ การจัดเก็บ

ซ้อนในการขนส่งได้สะดวกและประหยัด 

 ความปลอดภัย : ผู้บริโภค ผู้ผลิต ชุมชน (safety)  

ความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ ในที่นี้จะรวมถึงความปลอดภัยของผู้ใช้งาน ความปลอดภัยของผู้ผลิต และความ

ปลอดภัยของชุมชนหรือสิ่งแวดล้อม เมื่อผลิตภัณฑ์น้ันหมดอายุการใช้งาน ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีคุณสมบัติตาม

เกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ที่กำหนด เช่น มอก. มผช. มีโครงสร้างที่มีความแข็งแรงทนทาน การรับน้ำหนักจาก

วัสดุที่ได้มาตรฐาน แม้จะเป�นวัสดุธรรมชาติก็ควรมีคุณสมบัติเหมาะสม วัสดุที ่นำมาผลิตเหมาะสมกับงาน 

ทนทานต่อการใช้ต่อผู้ใช้งาน ผู้ผลิตและสิ่งแวดล้อมหรือชุมชนใช้อย่างประหยัด หลีกเลี่ยงสารเคมี สารพิษสาร

ตกค้าง ในข้ันการผลิต ขณะใช้งาน หรือทิ้งสู่สิ่งแวดล้อม กรรมวิธีการผลิตที่เรียบง่ายไม่ซับซ้อน ไม่ใช้เทคโนโลยี

จนเกินความจำเป�น มีวิธีการผลิตที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ มีความปลอดภัยต่อผู้ผลิตและสิ่งแวดล้อม กลไกการ

ใช้งานง่าย มีความแข็งแรงปลอดภัยในการใช้งาน ผลิตภัณฑ์บางชนิดการถอดจะต้องออกแบบให้มีการทำวาม

สะอาด สามารถแก้ไข เปลี่ยน ซ่อมบำรุงรักษาได้ง่ายสะดวก ปลอดภัยในระดับหน่ึง และผลิตภัณฑ์ควรเป�นมิตร

กับสิ่งแวดล้อม 

 ความงาม (aesthetic)  

 ความสวยงามน่าใช้ ผู ้ออกแบบจะสามารถสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ให้มีความสวยงามได้ จากการจัด

องค์ประกอบศิลป์ระหว่างรูปทรง สี ลวดลาย ผิวสัมผัส ให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความแปลกใหมเ่ป�นที่สนใจ 

รู้สึกน่าซื้อน่าใช้ การสร้างคุณค่าในตัวผลิตภัณฑ์ หรือจากประวัติความเป�นมาของผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่า การ

สร้างสรรค์ความสวยงามจากธรรมชาติของวัสดุ สี พื้นผิว ลาย คุณสมบัติเฉพาะ มีความงามจากความประณีต 

ความชำนาญของฝ�มือช่างผู้ผลิตที่มีทักษะในการสร้างสรรค์แนวคิดที่ต้องการสื่อสะท้อน (concept present) 

ผู้ออกแบบจะสามารถใช้สิ่งต่างๆ เป�นแรง          บันดาลใจจากสิ่งที่นิยมในช่งสมัยนั้น หรือแนวคิดที่กลุ่ม

ต้องการสื่อสะท้อนให้เห็นอารมณ์ของงานในตัวผลิตภัณฑ์ที่ต้องการสื่อ เช่น สนุกสนาน ผ่อนคลาย สงบ ฉูดฉาด 

ธรรมชาติ สะท้อนสิ่งที่สั่งสมจากประสบการณ์ ภูมิสังคม ภูมิความรู้ เทคโนโลยี ตามภูมิป�ญญาของท้องถ่ิน 

สะท้อนศิลปวัฒนธรรม หรือเรื่องราวประเพณี ที่เป�นเอกลักษณ์ของชุมชนให้เป�นที่แปลกตาน่าสนใจ มีมุมมอง

ใหม่ที่สะดุดตา 
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 การตลาด (market) ข้อพิจารณาด้านการตลาดในการสร้างแนวคิดผลิตภัณฑ์ เป�นการคิดไปขา้งหน้า

ว่า ผลิตภัณฑ์ที่จะผลิตข้ึนมาน้ัน มีกลุ่มผู้ใช้ ผู้ซื้อ เป�นใคร กลุ่มใด เพศ อายุ ระดับรายได้ มีความช่ืนชอบ รสนิยม 

หรือความต้องการเป�นอย่างไร เพื่อให้สามารถนำมาพิจารณาร่วมกับการจัดองค์ประกอบ ว่าจะมีรูปแบบสีสัน

ลวดลาย คุณค่าให้เหมาะสม สถานที่ที่จำหน่ายที่ใด มีการจำหน่ายสินค้าระดับใด อะไรบ้าง คู่แข่งจำหน่ายสินค้า

อะไร รูปแบบใด ช่วงเวลาที่วางจำหน่าย ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นควรผลิตจำหน่ายในช่วงเวลาใด ที่สอดคล้องกับ

ความต้องการ ฤดูกาลหรือเทศกาล 

 การกลั่นกรองแนวคิดผลิตภัณฑ์ 

 การกลั่นกรองความคิดเป�นการพิจารณาเลือกความคิดต่างๆ ที่สร้างข้ึนจากข้ันที่ 1 แล้วนำมาพิจารณา

ว่า ความคิดใดเป�นความคิดที่ดีและเหมาะสมที่สุด รวมถึงการประเมินโอกาสด้านการตลาด เป�นการพิจารณา

ความเป�นไปได้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น ตลาดเป้าหมาย ขนาดของตลาด ยอดขาย รายได้ ต้นทุน กำไรและ

การผลิต เครื่องมืออุปกรณ์ วิธีการผลิต คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ตรงตามที่กำหนดไว้หรือไม่ ความสอดคล้องกับ

ความต้องการและที่สำคัญแนวทางของรูปแบบนั้นจะต้องสอดคล้องตามหลกัปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพยีงนัก

ออกแบบต้องมีเครื่องมือการให้คะแนนแนวความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ เป�นการกลั่นกรองความคิดโดย 

การให้คะแนนแนวคิดที่เหมาะสม จัดลำดับความเป�นไปได้มากที่สุด มีการกลั่นกรอง ดังน้ี 

 การกลั่นกรองแนวคิดด้านโอกาสตลาด การประเมินโอกาสด้านการตลาด เป�นการพิจารณาความเป�นไป

ได้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์สอดคล้องกับตลาดกลุ่มเป้าหมาย มีกลุ่มผู้ใช้ ผู้ซื้อที่ชัดเจน เพศ อายุ ระดับรายได้ มีความ

ชื่นชอบ รสนิยม ความต้องการ ทราบขนาดของตลาด ช่องทางการจำหน่าย ภาวะการแข่งขันของราคา รายได้ 

ต้นทุน กำไร เป�นที่ต้องการของตลาด 

การกลั่นกรองแนวคิดด้านการผลิต การประเมินด้านการผลิต เป�นการพิจารณาถึงศักยภาพการผลิตในด้าน 

ความพร้อมของทรัพยากร และวัตถุดิบที่มีหรือต้องสรรหาเพิ่มเติมด้านเครื่องมือ เครื่องจักร อุปกรณ์ที่ใช้ในการ

ผลิตเหมาะสมเพียงพอหรือไม่ ด้านวิธีการผลิต เพื ่อพิจารณาหากรรมวิธีการผลิตที่เหมาะสม ประหยัด มี

ประสิทธิภาพ หรือต้องพัฒนาศักยภาพให้เพียงพอ 

การกลั่นกรองแนวคิดด้านคุณสมบัติ/คุณภาพ การประเมินด้านคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ เป�นการพิจารณาถึง

คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ข้ันต่ำว่ามีพร้อมตามที่กำหนดหรือไม่ คุณสมบัติของวัสดุมีคุณภาพเป�นอย่างไร มีความ

แข็งแรง ความสามารถรับน้ำหนัก มีมาตรฐานตามกำหนด ด้านความงามในจุดต่างๆของผลิตภัณฑ์ ความสวยงาม

ตามระดับรสนิยม ความต้องการของกลุ่มเป้าหมายเป�นอย่างไร ครบถ้วนแล้วหรือไม่การพัฒนาแนวคิดและ

ทดสอบแนวคิดการพัฒนาแนวคิดและทดสอบแนวคิด เป�นความพยายามในการสร้างความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 

ซึ ่งอาจจะเป�นการตั ้งคำถามเพื่อการค้าหาคำตอบ ขั ้นแรกคือ ใครจะใช้ผลิตภัณฑ์ช่วงเวลาและโอกาสที่ใช้

ผลิตภัณฑ์ ขั้นที่ 2 คือ คุณค่าที่จะสร้างผลิตภัณฑ์ขึ้น ขั้นที่ 3 คือ จากคำถามสามารถกำหนดเป�นทางเลือก

แนวทางเกี่ยวกับการพัฒนาแนวคิดของผลิตภัณฑ์ให้สมบูรณ์ เป�นการสร้างผลิตภัณฑ์เหมือนจริง เพื่อทดสอบ

แนวความคิดซึ่งจะผลิตออกมามากกว่า 1 รูปแบบหรือมากกว่านั้น จากแนวทางของรูปแบบจากการสร้างและ

การกลั่นกรองแนวคิด เพื่อทดลองกระบวนการผลิตให้ได้ผลติภัณฑ์ต้นแบบสู่การนำไปทดสอบ ทดลองการใช้งาน

จริงและประเมินรูปแบบในรายละเอียดด้านความงาม ความประณีตและคุณภาพโดยผู้ใช้หาข้อบกพร่องปรับปรุง
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แก้ไขเพื ่อเข้าสู่กระบวนการผลิตและการจัดจำหน่ายต่อไปการทดลองการผลิต การปฏิบัติการทดลองตาม

กระบวนการผลิตจรงิเพื่อพิจารณาความเหมาะสมด้านวัสดุ วิธีการเตรียม การแปรรูปที่เหมาะสม ข้ันตอน วิธีการ 

การผลิตตามกระบวนการผลิตจรงิ คำนึงถึงความเหมาะสม ความคุ้มค่า ประหยัด ความปลอดภัย สภาพป�ญหาที่

เกิดขึ้น เพื่อหาวิธีการแก้ไขป้องกัน และให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสม มีคุณภาพ ต้องมีกระบวนการผลิตที่มี

ประสิทธิภาพด้วยการทดสอบการใช้งาน การทดสอบการใช้งานตามหน้าที่ของผลิตภัณฑ์ เพื ่อให้ทราบว่า

ผลิตภัณฑ์มี 

ความปลอดภัย มีมาตรฐาน มีประสิทธิภาพ มีความแข็งแรงทนทาน การใช้งานสะดวกสัมพันธ์กับขนาดสัดส่วน 

ขีดจำกัดของอวัยวะส่วนต่างๆ ได้เหมาะสมหรือไม่ ป�ญหาที่อาจเกิดข้ึนจากการใช้งาน การเคลื่อนย้าย ข้อมูลที่ได้

น้ีนำไปปรับปรุงแก้ไขให้มีความเหมาะสมกับการใช้งานมากย่ิงข้ึน 

การประเมินรูปแบบ การประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ เป�นการวิเคราะห์ถึงรายละเอียดด้านคุณภาพของการผลิต 

การตกแต่ง การประกอบ ความประณีตเรียบร้อย ความสวยงามของรูปทรง สีและลวดลาย 

2.3.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

 ขั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ หลังจากการสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบขึ้นมา การตั้งคำถามเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์

เบื้องต้น ว่าควรมีข้อปรับปรุงแก้ไขผลิตภัณฑ์โดยใช้เทคนิคต่างๆ มีเทคนิคในการพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้มี

ความสมบูรณ์ หรือมีความหลากหลายมากยิ ่งขึ้นได้ คือ การทดสอบหน้าที่ของผลิตภัณฑ์เพื ่อที่จะทราบว่า 

ผลิตภัณฑ์มีโครงสร้างที่มีความปลอดภัย ความสวยงาม คุณภาพ ประสิทธิภาพการผลิตเป�นอย่างไรแล้ว การ

พัฒนาหรือปรับเปลี่ยนผลิตภัณฑ์ที่ดียังต้องมีเทคนิคในการคิดวิเคราะห์เพื่อให้ได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ใหม่โดยมี

กระบวนการคิดพิจารณาเพื่อปรับเปลี่ยน ดัดแปลง หรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิมให้มีความเหมาะสมมากยิ่งข้ึน 

โดยยังแนวคิดผลิตภัณฑ์ที่กำหนดไว้ในข้ันต้น มีวิธีการพิจารณา มีรายละเอียด ดังน้ี 

 การทดแทน () การใช้คำถามพิจารณาว่า นอกจากวัสดุที่ใช้อยู่นี้จะสามารถใช้วัสดุอื่นแทนได้หรือไม่ 

เพื่อให้มีความแข็งแรงมากย่ิงข้ึน หรือประหยัด หาง่าย มีความคงทนทนทานต่อการใช้ เพื่อรับน้ำหนักที่เหมาะสม 

การใช้พลังงานอื่นทดแทน ใช้ส่วนประกอบอื่นทดแทน ใช้วิธีการอื่นแทน ให้มีความเหมาะสมย่ิงข้ึน 

 การผสมผสาน () การผสมผสานรวมเข้าด้วยกัน มทีั้งที่เหมาะสมและไม่เหมาะสม ควรเป�นไปในทิศทาง

เดียวกัน การผสมสิ่งที่คล้ายหรือใกล้เคียงเข้าด้วยกัน รวมหน้าที่การใช้งาน 2 – 3 อย่างเข้าด้วยกันในผลิตภัณฑ์

หนึ่ง การผสมผสานวิธีการเข้าด้วยกัน การผสมผสานลวดลาย การผสมผสานวัสดุ การผสมผสานควรจะต้องมี

สัดส่วนหลัก/รอง หรือมีความสมดุล กลมกลืน หรือขัดแย้งอย่างเหมาะสม ไม่ควรหลากหลายจนรู้สึกไม่มีจุดเด่น 

ไม่สวยงาม 

 การดัดแปลง () การดัดแปลง หรือปรับส่วนประกอบบางส่วนให้มีความเรียบหร ูปลอดภัย เปลี่ยนแปลง

สี รูปทรง ลวดลายให้สื่ออารมณ์ ดัดแปลงรูปแบบการใช้งานผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายต่างไปจากเดิม ให้ดี

และเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายมากข้ึน 

 การเพ่ิม ขยาย/ลด ย่อ () การขยายให้ใหญ่ข้ึน เพิ่มความถ่ี ทำให้ยืดได้มากข้ึน ทำให้สูงข้ึน ทำให้หนา

ข้ึน ทำให้แข็งแรงข้ึน ทำให้เหนียวข้ึน ขยายส่วนให้ใหญ่ข้ึน เพิ่มส่วนประกอบมากข้ึน เพื่อการใช้งานง่าย สะดวก 

มีความปลอดภัย หรือการย่อ/ลด ทำให้ขนาดเล็กลง ทำให้เพรียวบางลงกว่าเดิม ลดปริมาณวัสดุ ทำให้แนน่ข้ึน 
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ลดช้ินส่วนให้น้อยลง ลดขนาดเพื่อให้ยกเคลื่อนย้าย ลดขนาดเพื่อนำไปใช้สถานที่ที่จำกัด ลดช้ินส่วนเพื่อจัดเก็บ

ได้ง่ายข้ึน  

 การใช้อย่างอ่ืนได้ () การต้ังคำถามว่า นอกจากหน้าที่การใช้งานน้ีแล้วสามารถนำไปใช้อะไรอย่างอื่นได้

บ้าง เพิ่มความหลากหลายในรูปทรงรูปแบบเดียวกันต่างหน้าที่การใช้งาน หรือหลายหน้าที่การใช้งาน 

 การต่อเติม/ตัดทอน () การต่อเติมบางส่วนเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการใช้งาน ความสวยงาม ความสมดุล 

หรือการตัดทอนรูปร่างรูปทรงบางส่วนที่ไม่จำเป�นหรือที่เป�นอันตรายออก 

 การสลับย้าย/การจัดใหม่ (/) การสลับจับย้ายด้าน ทำให้เกิดผลตรงข้ามกับที่เคยมีหรือเคยเป�น สลับที่ 

กลับด้านหน้าหลัง กลับหัวกลับหาง ย้อนกลับ เปลี่ยนขั้วการสลับนี้รวมไปถึงการสลับขั้นตอน การสลับลำดับ

ก่อนหลังของวิธีการเตรียมวัสดุ วิธีการผลิตจัดเรียงลำดับขั้นตอนการทำงานใหม่ การจัดส่วนประกอบใหม่ให้

แปลกใหม่ออกไปจากเดิม 

 การทดสอบตลาด 

 การทดสอบตลาด เป�นการนำผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาแล้วไปทดสอบการยอมรับของตลาดเป้าหมายเพื่อหา

ข้อบกพร่องต่างๆที่จะนำมาแก้ไข การทดสอบตลาดเพื่อค้นหากิจกรรมของผู้บริโภคทางด้านการยอมรับ การ

ตัดสินใจ การใช้ การซื้อซ้ำ ปริมาณการซื้อของกลุ่มเป้าหมาย ณ สถานที่จำหน่ายจริง หรือจัดข้ึนเฉพาะ การให้

ผู้บริโภคทดลองใช้ผลิตภัณฑ์เพื่อหาข้อบกพร่อง ผู้ผลิตจำเป�นต้องสังเกตการใช้ผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค รวมทั้ง

ป�ญหาทางด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ด้วย เพื่อนำข้อมูลไปใช้ปรับปรุงผลิตภัณฑ์ หรือรวมถึงการสร้าง

แนวคิดผลิตภัณฑ์ใหม่ต่อไปน้ี ดังน้ี 

 การทดสอบตลาดเป�นวิธีการทดสอบผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภคเหมือนกับการนำผลิตภัณฑ์ออกวางในตลาด

จริง โดยกำหนดกลุ่มตัวอย่างตลาดที่เป�นตัวแทนของกลุ่มเป้าหมาย มีการโฆษณาและมีการส่งเสริมการขาย 

ระยะเวลาในการวางจำหน่าย เพื่อศึกษาข้อมูลด้านการตลาดกับผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในประเด็นดังน้ี 

 การทดสอบกลุ่มเป้าหมาย (ผู้ซื้อ/ผู้ใช้งาน) เป�นการพิจารณาสำรวจกิจกรรมการซื้อของกลุ่มเป้าหมาย ผู้

ซื้อและผู้ใช้ผลิตภัณฑ์เป�นใคร เพศ ระดับอายุ มีความรู้สึกต่อผลิตภัณฑ์อย่างไร การยอมรับ การตัดสินใจซื้อ 

ปริมาณการซื้อ ณ สถานที่จำหน่ายจริง หรือจัดขึ้นเฉพาะ รวมถึงการให้ผู้บริโภคทดลองใช้ผลิตภัณฑ์เพื่อหา

ข้อบกพร่อง ผู้ผลิตจำเป�นต้องสังเกตพฤติกรรมการใช้งานผลิตภัณฑ์ของผู้บริโภค ป�ญหาการใช้งาน ข้อจำกัด

ผลิตภัณฑ์ 

 สถานที่/ช่องทางการจัดจำหน่าย เป�นการพิจารณาความเหมาะสมด้านสภาพของสถานที่ นำผลิตภัณฑ์

ที่ผลิตข้ึนวางจำหน่าย จำนวนคู่แข่ง ผลิตภัณฑ์สินค้าของคู่แข่ง พิจารณาช่องทางการจัดจำหน่ายผลิตภัณฑ์ในวิธี

ต่างๆควรเป�นวิธีใด 

 จำนวนและช่วงเวลาการวางจำหน่ายผลิตภัณฑ์ ควรวิเคราะห์ถึงช่วงเวลาในการวางจำหน่ายผลิตภัณฑท์ี่

เหมาะสม เพราะจะช่วยให้ทราบถึงภาวะยอดขาย ปริมาณการจำหน่ายในช่วงเวลาหน่ึง เพื่อเป�นเครื่องตัดสินใจ

ในปริมาณการผลิต และด้านช่วงเวลา ฤดูกาล เทศกาลที่ควรจะวางผลิตภัณฑ์ประเภทใด 
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2.4 การทำกระดาษจากเส้นใยพืช 

2.4.1 วัตถุดิบในการทำกระดาษ  

2.4.1.1 ชนิดของไม้ท่ีใช้ทำเยื่อ  

1. ปอแก้ว (Kenaf) เป�นวัตถุดิบที่สามารถนำมาผลิตเป�นเย่ือกระดาษที่มี คุณภาพดีที่แต่

ปอแก้วมีราคาสูง และมีปริมาณไม่เพียงพอกับความต้องการ เนื่องจากพื้นที่การปลูก ปอแก้วมีแนวโน้มลดลง 

ส่งผลให้ปริมาณการผลิตลดลง นอกจากนี ้ผลผลิตบางส่วนยังถูกนำไปใช้ ในการทำกระสอบ พรมปูพื้น 

ฉนวนไฟฟ้าและสิ่งประดิษฐ์ เป�นต้น  

2. ชานอ้อย (Bagasse) เป�นผลผลิตที่ได้จากข้ันตอนการผลิตน้ำตาล สามารถ นำมาผลิต

เย่ือกระดาษที่ใช้สำหรับกระดาษคุณภาพดีซึ่งเหมาะสำหับผลิตกระดาษพิมพ์เขียนชนิด ต่าง ๆ  

3. ไม้ยูคาลิปตัส (Eucalyptus) ประเทศที่ปลูกและใช้ไม้ยูคาลิปตัสใน อุตสาหกรรมเย่ือ

กระดาษมาช้านานแล้ว คือ ออสเตรเลีย ปราซิล โปรตุเกส สเปน และแอฟริกาใต้ ประเทศไทยเราเพิ่มเริม่ปลูกไม้

ยูคาลิปตัสในเชิงพาณิชย์อย่างจริงจังเมื ่อไม่นานมาน้ี โดยความ ร่วมมือระหว่างภาครัฐบาลและภาคเอกชน 

รวมทั้งเกษตรกรรายย่อย ทำให้มีสวนป่ายูคาลิปตัสอยู่ เกือบทุกภาคของประเทศ โดยส่วนใหญ่เป�นสวนป่าเอกชน 

สวนป่ายูคาลิปตัสที่ปลูกและจดัการ อย่างเหมาะสมสามารถให้ผลผลิตเน้ือไม้ในช่วงอายุ 3 ถึง 6 ป� เฉลี่ยไร่ละ 15 

ตัน (โดยน้ำหนักไม ่สด) ชิ้นไม้ยูคาลิปตัสเมื่อนำไปทำเป�นเยื่อกระดาษจะได้เยื่อคุณภาพดี เมื่อนำไปทำเยื่อโดย

กรรมวิธี เคมี จะได้เย่ือดราฟท์น้ำหนักโดยเฉลี่ย 3.75 ตันต่อไม้หน่ึงไร่  

4. ไม้ไผ่ (Bamboo) มีการทดลองใช้เป�นวัตถุดิบในการผลิตเยื ่อกระดาษเมื่อป� 2527 

หลักจากการทดลองใช้เป�นวัตถุดิบแล้วพบว่า เมื่อเปรียบเทียบกับวัตถุดิบหลักที่ใช้อยู่คือปอ แก้วตากแห้ง ไม้ไผ่

สามารถช่วยลดต้นทุนการผลิตได้  

5. ต้นกล้วย (Banana tree) แหล่งปลูกกล้วยที่สำคัญของไทยได้แก ่ภาคเหนือ และภาค

ตะวันออกเฉียวเหนือ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกล้วยน้ำว้าและกล้วยไข่ มีปลูกมากในภาคเหนือ มี การส่งเสริมปลูก

กล้วยแนวใหม่เพื่อเป�นแหล่งวัตถุดิบในการผลิตเยื่อกระดาษ วันที่ 11 กรกฎาคม 2532 คณะกรรมการส่งเสริม

การลงทุนได้อนุมัติให้มีการจัดตั้งโรงงานผลิตเยื่อกระดาษ โดยใช้ต้น กล้วยเป�นวัตถุดิบ 3 โครงการ ที่จังหวัด

พิจิตร กาฬสินธ์ุ และสกลนคร  

6. ไม้สนเขา(Pine) เช่น สนสองใบและสนสามใบเป�นวัตถุดิบเย่ือกระดาษที่ให้ เย่ือใยยาว  

7. ไม้ยางพารา สามารถนำมาทำเย่ือกระดาษ โดยเฉพาะไม้ยางพาราที่มีอายุ มากแต่มีน้ำ

ยางน้อย  

8. หญ้าขจรจบ (Burma grass) เป�นพืชเส้นใยสั้นที่ข้ึนเองจามธรรมชาติและมี ปริมาณ

มาก ส่วนใหญ่จะมีอยู่ในแถบภาคกลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือเย่ือกระดาษที่ได้มี คุณภาพดี  

2.4.2 ชนิดของเยื่อท่ีใช้ทำกระดาษ  

เยื ่อกระดาษมีความสำคัญและจำเป�นอย่างยิ่ง สำหรับใช้เป�นวัตถุดิบในอุตสาหกรรม การผลิต

กระดาษ ผลิตภัณฑ์เย่ือกระดาษจำแนกออกเป�น 2 ประเภทใหญ่ ๆ คือ เย่ือกระดาษแท้ (Virgin pulp) เป�นเย่ือ

กระดาษที่ใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติโดยตรง ได้แก ่ไม้เน้ือแข็งในเขตหนาว เช่น ไม้ก่อตาแพะ ไม้ก่อเดือย ไม้ก่อตา
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หมูน้อย ไม้เน้ืออ่อนในเขต ร้อน เช่น ไม้เลื่อย ไม้สมพงษ์ ไม้ปออีเก้ง และพืชประเภทเส้นใยต่าง ๆ เช่น ปอ ไม้ไผ ่

ไม้รวก หญ้า ชานอ้อย ฯลฯ ซึ่งยังแบ่งออกตามความยาวของเย่ือ และกรรมวิธีการผลิตได้ดังน้ี  

ก. แบ่งออกตามความยาวของเยื่อ  

เยื่อใยสั้น (Short fiber) ขนาดของเส้นใยยาว ประมาณ 0.5 – 1.5 มิลลิเมตร มาจากไม้ 

เน้ือแข็ง (Hard wood) และพืชสวน (Non wood) ต่าง ๆ เป�นต้น ซึ่งเย่ือใยสั้นน้ีเป�นวัตถุดิบหลักของ การผลติ

กระดาษ  

เย่ือใยยาว (Long fiber) ขนาดของเส้นใยยาวประมาณ 2-4 มิลลิเมตร มาจากไม้ เน้ืออ่อน 

(Soft wood) เช่น สนสองใบและสนสามใบ เป�นต้น เย่ือใยยาวน้ีใช้เป�นวัตถุดิบผสมในการ ผลิตกระดาษเพื่อให้

กระดาษมีความเหนียว  

ข. แบ่งออกตามกรรมวิธีการผลิต  

เยื ่อไม้บด (Mechanical pulp) เป�นเยื ่อที่ผลิตโดยการใช้เครื่องจักรบดไม้จนละเอียด 

เพื่อให้ได้เย่ือที่ต้องการ เย่ือชนิดน้ีส่วนใหญ่ใช้ผลิตกระดาษหนังสือพิมพ์  

เยื่อกึ่งเคม ี(Semi-chemical wood pulp) เป�นเยื่อที่ผลิตโดยนำเนื้อไม้ไปแช่ในสารเคม ี

หรือทั้งตม้และแช่สารเคมีแล้วจึงนำมาบดเป�นเยื่อ เยื่อชนิดนี้ใช้ทำกระดาษ กระดาษลอนลกูฟูก (Corrugating 

medium) และกระดาษอื่น ๆ ที่ไม่ต้องการความเหนียวมาก  

เยื ่อเคมี (Chemical puip) เป�นเยื ่อที ่ผลิตโดยกระบวนการทางเคมี เช่น ใช้โซดาแอช 

(Sodium carbonate) โซดาไฟ (Sodium hydroxide) ตลอดจนสารเคมีอื่น ๆ ในการฟอกเย่ือและใช้ พลังงาน

ความร้อนในกระบวนการผลิตเยื ่อ เยื ่อชนิดนี ้มีราคาแพง ใช้ผลิตกระดาษคุณภาพดีที ่มี ความเหนียว เช่น 

กระดาษปอนด์ กระดาษเอกสาร และกระดาษคราฟท์ เป�นต้น 

เยื ่อจากเศษกระดาษ (Waste paper pulp) เป�นเยื ่อที ่ผลิตโดยนำกระดาษหรือเศษ 

กระดาษที่ใช้แล้วมาทำให้ยุ่ยด้วยวิธีทำความสะอาด ต้มและใช้สารเคม ีเยื่อกระดาษมีหลายชนิดตาม ชนิดของ

กระดาษ เช่น กระดาษคราฟท์ กระดาษพมิพ-์เขียน แต่นำไปผลิตเป�นกระดาษชนิดเดียวกัน (นักศึกษาภาควิชา

วิทยาศาสตร์ทางการถ่ายภาพฯ คณะวิทยาศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย:2539 )  

การนำเศษกระดาษเก่าที่ไม่มีประโยชน์กลีบมาใช้ในกระบวนการผลิตเยื่อ เพื่อทำเป�น 

กระดาษเป�นส่วนที่มีบทบาทในเชิงปริมาณ เยื่อที่ได้จะมีคุณภาพตามชนิด และความสะอาดของเศษ กระดาษ 

ป�จจุบันเศษกระดาษที่ได้ส่วนใหญ่เป�นเศษกระดาษจากกระดาษกล่องฟูกฟูกเก่า กระดาษพิมพ์ สิ่งพิมพ์ ฯลฯ 

โรงงานอุตสาหกรรมกระดาษเริ่มใช้เศษกระดาษในการผลิตกระดาษ ในอัตราที่สูงข้ึนเรื่อย ๆ คาดว่ามีอัตราการ

หมุนเวียนไม่น้อยกว่าร้อยละ 40 ที่มีการนำเศษกระดาษ กลับมาใช้ทำกระดาษในประเทศไทย เหตุผลที่มีการใช้

เศษกระดาษมาทำเย่ือกระดาษมากข้ึนใน ป�จจุบัน เพราะว่าวิทยาการความก้าวหน้าของเครื่องจักรที่ดีข้ึน ทำให้

สามารถปรับปรุงคุณภาพเย่ือ จากเศษกระดาษและใช้ได้ในปริมาณมากข้ึนโดยเฉพาะอย่างย่ิงในกระดาษขาว  

2.4.3 สารเคมีที ่ใช้ในกระบวนการผลิตกระดาษ สารเคมีหลักที่ใช้ในกระบวนการ ผลิตกระดาษ

สามารถแบ่งได้เป�น 3 ประเภทใหญ่ ๆ ดังน้ี  
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1. สารเคมีท่ีใช้ในกระบวนการต้มและฟอกเยื่อ  

ก. กระบวนการต้มเย่ือ เป�นกระบวนการแยกเส้นใยออกจากเน้ือไม้หรือแยก ลิกนินออก

จากกลุ่มเส้นใย โดยใช้วิธีการทางเคมี เช่น ใช้โซดาไฟ (Sodium hydroxide) ผสมลงไป ในหม้อต้ม สภาวะที่ใช้

ในระหว่างต้มเย่ือจะต้องกระทำภายใต้ความดันและอุณหภูมิสูงเพื่อ ให้ได้ เย่ือมากที่สุด จากน้ันจึงนำไปฟอกต่อ

ขณะเดียวกันโซดาไฟยังสามารถละลายสารประกอบของ ลิกนินที่ทำปฏิกิริยากับสารคลอรีนได้ในระหว่าง

ข้ันตอนการฟอกเย่ือ  

ข. กระบวนการฟอกเย่ือ ส่วนใหญ่ใช้สารคลอรีน (Chlorine) ทำปฏิกิริยากับ สารลิกนิน 

เพื่อให้ได้สารประกอบที่สามารถละลายในด่างได้ทำให้เยท่อขาวขึ้นบางครั้ง อาจเติมโซ เดียยมไฮโปคลอไรท์ 

(Sodium hypochlorte) ลงไปด้วย โดยใส่ลงในเย่ือหลังล้างด้วยโซดาไฟแล้ว เพื่อให้เย่ือมีความขาวเพิ่มข้ึน หลัง

จาที่ผ่านการฟอกและล้างเย่ือแล้วจะใส่ปูนขาวลงไปทำปฏิกิริยา กับสารประกอบลิกนินที่ละลายอยู่ในด่าง ทำให้

เกิดเป�นโซดาไฟกลับมาใช้ใหม่ในกระบวนการต้ม เย่ือและฟอกเย่ือได้ 

  2. สารเคมีท่ีใช้ในการปรับสภาพน้ำในหม้อไอน้ำ 

ก. ปูนขาว เมื่อละลายน้ำแล้วมีสภาพเป�นด่าง ใช้ลดความกระด้างของน้ำ  

ข. แมกนีเซ ียมออกไซด์ (Magnesium oxide) ใช้ลดความกระด้างของน้ำ โดยทำ

ปฏิกิริยากับสารประกอบจำพวกซิลิกาออกไซด์ (Silica oxide) ในน้ำได้  

ค. สารประกอบจำพวกฟอสเฟต เช่น โซเดียมฟอสเฟต (Sodium phosphate) คา

ลกอน เป�นต้น ช่วยป้องกันไม่ให้เกิดตะกรันไม่ให้เกิดตะกรันแข็งตัวดิดผิวภายในหม้อไอน้ำ  

ง. โซเดียมซัลไฟท์ (Sodium sulphite) ใช้กำจัดออกซิเจนที่เหลืออยู่ในน้ำให ้หมดเพื่อ

ป้องกันการสึกกร่อนของท่อน้ำในหม้อไอน้ำ 

3. สารเคมีท่ีใช้ในขั้นตอนการเตรียมน้ำเยื่อและทำกระดาษ  

ก. สารกันซึม ( Sizing agent ) ช่วยทำให้กระดาษมีสมบัติต้านทานการดูด ซึมน้ำ

แบ่งเป�น 2 กลุ่มดังน้ี  

กลุ่มท่ี 1 ได้แก่ ชันสน (Rosin) เป�นสารหลัก แต่ต้องทำการย่อยโมเลกุลให้ เล็กลง 

(fortified) ด้วยสารละลายโซดาไฟและเติมสารส้ม (Alum) ผสมลงไปด้วยเพื่อเป�นตัวเชื่อม ให้เส้นใยกับชันสน

สามารถยึดติดกันได้และสามารถทำให้กลุ่มฟ�งก์ช่ันของชันสนที่ไม่เข้ากับน้ำ (hydrophobic) เคลื่อนตัวไปอยู่ที่ผิว

กระดาษได้สารกลุ่มน้ีทำให้แผ่นกระดาษได้ ค่าความเป�นกรด เบสประมาณ 4.5–4.7  

ก ล ุ ่ ม ท่ี  2 ไ ด ้ แ ก ่ ส า ร ป ร ะ เ ภท  Alkyl ketene dimer (AKD), Alkyl succinic 

anhydride (ASA) ซึ่งไม่จำเป�นต้องผ่านข้ันตอนย่อยโมเลกุลให้เล็กลง และสารเคมีกลุ่มน้ีมีผลทำให้ แผ่น กระดาษ

ที่ได้มีสภาพเป�นด่าง  

ข. สารเติมเต็ม (Fillers) เป�นผงสีขาวใช้อุดรู ร่องหรือช่องว่างระหว่างเส้นใยเพื่อ 

ปรับปรุงสมบัติของผิวกระดาษให้เหมาะสมกับสภาพการพิมพ์ตัวอย่างสารเติมเต็มน้ี ได้แก ่ดินขาว (Clay) มีสมบัติ

เป�นกลาง ใช้ร่วมกับสารกันซึมได้ทั้ง 2 กลุ่ม แคลเซียมคาร์บอเนต(Calcium carbonate) มีสมบัติเป�นด่างใช้กับ

สารกันซึม กลุ่ม 2 เท่าน้ัน ติตาเนียมไดออกไซด์ (Titanium dioxide) และผงสีอื่นๆ ใช้ได้กับสารกัน ซึมทั้ง 2 กลุ่ม 
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แป้งมันสัมปะหลัง มีลักษณะเป�นผงละเอียด เวลาใช้จะผสมกับน้ำพ่นเป�น ฝอยลงบนน้ำเย่ือบนเครื่องเดินแผ่น เพื่อ

เพิ่มความแข็งแรงให้ผิวกระดาษ ทำให้เวลาพิมพ์ผิว กระดาษไม่หลุดง่าย นอกจากนี้ยังช่วยเพิ่มน้ำหนักกระดาษ

ความขาวและความมันวาวด้วย สารสีเพื ่อย้อมสีกระดาษตามต้องการ โดยเฉพาะกระดาษประเภทผิวกล่อง 

ตัวอย่างสารสีที่ใช้ในกระดาษอุตสาหกรรม ผลิตกระดาษผิวกล่องได้แก่ Pimura Red และ Brown เป�นต้น 

ค.สารเพิ่มความแข็งแรงต่อแรงดึง (Tensile strength) เป้นสารประเภทยางไม้ ที่ข้ึนใน

ทะเลทราย เป�นผงสีเหลืองอ่อนละลายน้ำได้ ตัวอย่างสารเคมีที่ใช้ได้แก่ Diasol grar gum และ Meyproid เป�น

ต้น  

ง.สารเพิ่มความแข็งแรงกระดาษในสภาวะเป�ยก (Wet strength) ที่ใช้ใน อุตสาหกรรม 

ส่วนมากเป�นซินสังเคราะห์ละลายน้ำได้ ได้แก ่ 

กลุ่ม 1 ใช้กับกระบวนการผลิตกระดาษระบบกรดสารประเภท Urea formal – 

dehide resin และ Melamine formaldehide resin  

กล ุ ่ม 2 ใช ้กระบวนการผล ิตกระดาษระบบกลาง หร ือด ่างสารประเภท 

Polyamide epichlorohydride ( พรทวี พึ่งรัศมี และอรัญ หาญสืบสาย. 2537 : 27-29 )  

2.4.4 กระบวนการผลิตเยื่อ  

กระดาษที่ใช้กันอยู่ในโลกป�จจุบันน้ี ใช้ไม้เป�นวัตถุดิบมากกว่าร้อยละ 90 นอกนั้น ทำ จากวัตถุอื่น ๆ 

เช่น ชานอ้อย ไผ ่ฟางข้าว เปลือกไม้ หญ้า กระดาษ ที่ใช้แล้วและอื่น ๆ ในการทำกระดาษ ต้องสับไม้ให้เป�นช้ิน

เล็ก ๆ เสียก่อน แล้วจึงย่อยให้ได้เส้นใย แยกออกมาเป�นเซลล์ เรียกว่า เยื่อ การทำ เยื่อกระดาษ แยกเป�นวิธี

ใหญ่ๆ ได้ 2 วิธีคือ วิธีกลและวิธีเคมี นอกจากนั้น ยังมี การผลิตกระดาษโดยฝ�มือชาวบ้าน เช่น กระดาษสา 

กระดาษดิบ กระดาษงานฝ�มือบางประเภท กระดาษ คือวัสดุแผ่นบางซึ่งโครงสร้างประกอบด้วยเส้นใยหรือไฟ

เบอร์ (Fiber) เรียง ตัวประสานกันอย่างเป�นระเบียบ โดยการยึดประสานกันของเส้นใยเกิดจากตัวเส้นใยเอง 

ไม่ได้เกิด จากการใส่สารอื่นเข้าไปเป�นตัวประสาน เย่ือกระดาษมีความสำคัญและจำเป�นอย่างย่ิง สำหรับใช้เป�น

วัตถุดิบในอุตสาหกรรม การผลิตกระดาษ ผลิตภัณฑ์เย่ือกระดาษจำแนกออกเป�น  

- เย่ือกระดาษแท้ (Virgin pulp) เป�นเย่ือกระดาษที่ใช้วัตถุดิบจากธรรมชาติ โดยตรง ได้แก ่ไม้เน้ือแข็ง

ในเขตหนาว เช่น ไม้ก่อตาแพะ ไม้ก่อเดือย ไม้ก่อตาหมูน้อย ไม้เน้ืออ่อน ในเขตร้อน เช่น ไม้เลื่อย ไม้สมพงษ์ ไม้

ปออีเก้ง และพืชประเภทเส้นใยต่าง ๆ เช่น ปอ ไม้ไผ ่ไม้ รวก หญ้า ชานอ้อย ฯลฯ ซึ่งยังแบ่งออกตามความยาว

ของเย่ือ  

- เยื ่อใยสั้น (Short fiber) ขนาดของเส้นใยยาว ประมาณ 0.5 – 1.5 มิลลิเมตร มา จากไม้เนื ้อแข็ง 

(Hard wood) และพืชสวน (Non wood) ต่าง ๆ เป�นต้น ซึ่งเย่ือใยสั้นน้ีเป�นวัตถุดิบ หลักของการผลิตกระดาษ  

 - เยื ่อใยยาว (Long fiber) ขนาดของเส้นใยยาวประมาณ 2-4 มิลลิเมตร มาจากไม้ เนื ้ออ่อน (Soft 

wood) เช่น สนสองใบและสนสามใบ เป�นต้น เยื ่อใยยาวนี้ใช้เป�นวัตถุดิบผสมในการ ผลิตกระดาษเพื่อให้

กระดาษมีความเหนียว 
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2.4.4.1 กระบวนการผลิตเยื่อ ประกอบด้วยขั้นตอนการผลิตหลัก 7 ขั้นตอน ดังนี้  

1. การเตรียมวัตถุดิบ (Raw material preparation) วัตถุดิบหลัก ได้แก่เนื ้อไม้ ทั้งที่มี

ลักษณะแข็งเป�นก้อน เช่น ไม้สน หรือเป�นเส้น เช่นฟางข้าวจะต้องตัดให้มีขนาดพอเหมาะที่ จะนำไปใช้การผลิต

เย่ือ ถ้าเป�นไม้ที่เป�นท่อนหรือเป�นซุงจะนำไปลอกเปลือกออกก่อนจึงเข้าเครื่อง ตัดเป�นช้ินเล็ก ๆ  

2. การแยกเยื่อ (Digestion or Pulping) หลังจากเตรียมวัตถุดิบแล้วจะนำเข้าหม้อ ต้มหรือ

ย่อยเย่ือการต้มเย่ือน้ีต้องใช้สารเคมีผสมเข้าไปด้วยและใช้ไอน้ำที่มีความดันสูง ต้มเป�นระยะ เวลานานพอที่จะทำ

ให้ช้ินไม้สุก เกิดการแตกออกเป�นเส้นใยได้ สารเคมีที่ใช้ในกระบวนการต้มเย่ือ มีหลายประเภทข้ึนอยู่กับวัตถุดิบ

และชนิดของเย่ือที่ต้องการในกระบวนการต้มเย่ือที่ประหวัดและม ีประสิทธิภาพ น้ำล้างเย่ือ (Black liquid) ที่ได้

สามารถนำเข้ากระบวนการแยกสารเคมีเพื่อหมนุเวียน สารเคมีกลับมาใช้ใหม่ได้อีก  

3. การตีเยื่อหรือการทำให้เยื่อกระจายตัว (Fiber disintegration) เมื่อต้มเย่ือสุกดี แล้ว จึง

นำเข้าเครื่องตีเย่ือเพื่อให้เย่ือกระจายตัวไม่เกาะติดกัน  

4. การล้างเยือ่ Pulp or Brow-stock washing) เมื่อตีเยื่อแล้วนำเยื่อไปล้างน้ำโดย เครื่อง

ล้าง (Vacuum Washer) เพื่อเอาน้ำยาต้มเย่ือที่ตกค้างอยู่ออกให้หมด  

5. การร่อนคัดกาก (Pulp screening and cleaning) นำเย่ือที่ล้างแล้วผ่านเข้า เครื่องร่อน

ที่มีตะแกรงเย่ือแบบต่าง ๆ  เพื่อร่อนเอาช้ินไม้ที่ต้มไม่สุกไม่แตกเป�นเสน้ใยออกใหห้มด เย่ือที่ได้ในข้ันตอนน้ี จะมสีี

น้ำตาล  

6. การทำเยื่อให้ข้น (Thickening) นำเย่ือผา่นไปยัง Thickener filter เพื่อทำให้ข้น และทำ

ความสะอาดอีกครั้งหน่ึง จากน้ันนำไปเก็บยังถักพักเพื่อรอนำส่งไปฟอกต่อไป  

7. การฟอกเยื่อ (Bleaching) กระดาษพิมพ์เขียนและกระดาษอีกหลายประเภท ต้องการ

ความขาวเป�นสมบัติสำคัญ จึงจำเป�นต้องมีการฟอกเย่ือ กระบวนการฟอกเย่ือสามารถแบ่ง ออกเป�น 2 ประเภท 

ดังน้ี  

7.1 การฟอกให้ขาวโดยไม่ละลายสารในเย่ือออก (Yield preserving or Lignin bleaching) 

เป�นการฟอกขาวโดยการเปลี่ยนโครงสร้างของสารที่ทำให้เกิดสีในเยื่อให้เป�น โครงสร้างที่ดูดกลืนแสงน้อยลง 

ได้แก ่การฟอกด้วยไฮโดรเจนเปอร์ออกไซด์ (Hydrogen peroxide) และไดไทโอไนท์ (Dithionite) ส่วนใหญ่ใช้

ในการฟอกเย่ือไม้บดหรอืเย่ือจากกระบวนการเชิงกล (Mechanical wood pulp)   

7.2 การฟอกให้ขาวโดยสลายสารที่ทำให้เกิดสีในเย่ือ (Lignin removal) การฟอกเย่ือแบบ

น้ีเหมาะสำหรบัการฟอกเย่ือเคมี ซึ่งมีสีคล้ำกว่าเย่ือจากกระบวนการอื่น แต่ม ีลิกนิน ซึ่งเป�นสารที่เป�นต้นเหตุของ

สีในเยื่ออยู่ในปริมาณต่ำ เมื่อแยกลิกนินออกมาแล้วทำให้ผล ผลิตเยื่อลดลงเล็กน้อย การฟอกแบบนี้ใช้คลอรีน

และสารประกอบของคลอรีนเป�นพื้นฐานส่วน ใหญ่เป�นการฟอกหลายขั้นตอน (Multi stages) มีการทดลองนำ

ลิกนินที่แยกออกมาจากเย่ือ แล้วนำไปใช้เป�นสารเติมเต็มในผลติภัณฑ์ยาง โดยนำ Black liquor ที่มีสารประกอบ

ลิกนินละลายอยู่มากแยกสารประกอบลกินินออกแล้วนำสาร น้ีไปทำให้บริสุทธ์ิจะได้ลิกนินบริสุทธ์ิและทดลองนำ

ลิกนินบริสุทธิ์ไปใช้เป�นสารเติมเต็มใน ผลิตภัณฑ์ยาง รวมทั้งการทดสอบสมบัติของผลิตภัณฑ์ยางทีไ่ด้จากการ
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ทดลองด้วย หลังจากฟอกเยื่อแล้วนำเยื่อไปทำเป�นแผ่นแห้ง หรือแผ่นเป�ยกหมาด ๆ  ที่มีความชื้น ประมาณ 50 

เปอร์เซ็นต์เพื่อนำไปส่งขายให้แก่โรงงานผลิตกระดาษต่อไป  

2.4.4.2 ขั้นตอนการทำกระดาษด้วยมือแบบพ้ืนบ้าน  

การทำกระดาษด้วยมือส่วนใหญ่ในป�จจุบันเป�นการทำกระดาษเพื่อใช้ในงาน หัตถกรรม ซึ่งมีวัตถุดิบ

จากพืชหลายชนิด แต่ก่อนกระดาษจะทำจากเปลือกไม้ที่มีอยู่ในท้องถ่ิน เช่น ถ้าใช้เปลือกข่อยก็จะเรียกสมุดข่อย 

ใช้เปลือกสาก็จะเรียกสมุดปอสา พืชทั้งหลายที่เป�นผักและ ผลไม้เมื่อนำไปบริโภคแล้ว ยังมีส่วนที่ยังตกค้างอยู่ใน

แปลงปลูกที่ยังไม่ได้นำไปใช้ประโยชน์ นอก การจากการเผาทำลายทิ้งทำใหเ้กิดมลพิษทางอากาศ และส่งเสรมิให้

เกิดภาวะโลกร้อน จึงขอ แนะนำวิธีการทำกระดาษจากเศษเหลือทางการเกษตร ตัวอย่างเช่น ใบและกาบกล้วย 

ใบสับปะรด ฟางข้าว ผักตบชวา ปอสา เป�นต้น นอกจากพืชที่กล่าวมาแล้วยังมีพืชอีกหลายชนิดที่สามารถนำมา 

ทำกระดาษได้  

1. การเตรียมวัตถุดิบ - วัตถุดิบที่จะนำมาใช้ต้มเป�นเย่ือสามารถทำได้ทั้งสดและ แห้ง แต่ขอแนะนำ

ให้ใช้แบบแห้ง เพราะสามารถคำนวณหาปริมาณโซดาไฟ (NaOH) ที่ใช้ต้มได้ ง่าย ก่อนต้มวัตถุดิบควรนำไปแช่น้ำ

ไว้ 1 คืน เพื่อทำให้การต้มสามารถย่อยสลายได้ดีข้ึนและยังช่วย ล้างเอาสิ่งสกปรกออกไปในข้ันตอนการแช่ด้วย 

ที่เห็นในภาพเป�นการต้มด้วยถังน้ำมัน 200 ลิตร ซึ่ง สามารถต้มปอสาได้มากกว่า 20 กก. แต่ถ้าทำน้อยก็ใช้หม้อส

แตนเลสต้มได้ สามารถคิดค้นกระดาษ รูปแบบใหม่ที่ใช้ประดับตกแต่งได้ถือว่าเป�นการเริ่มต้นการค้นคว้าหาสิ่ง

ใหม่ ในการต้มเย่ือก็เพื่อ ต้องการให้เส้นใยที่มีอยู่ในพืชแยกออกจากกันเป�นเสน้ใยเด่ียวและสลายสารต่างๆทีม่ีอยู่

ในพืช ออกไป วัตถุดิบที่มีขนาดใหญ่ หนา ควรบีบ ทุบ หรือตัดให้มีขนาดเล็กลงเพื่อให้โซดาไฟได้ย่อยสลายได้ดี

ข้ึน ปริมาณโซดาไฟควรอยู่ระหว่าง 8%-15% ต่อหนักแห้ง ในการต้มมีป�จจัยอยู่ 3 ป�จจัยได้แก่ ปริมาณโซดาไฟที่

ใช้  อุณหภูมิ เวลาในการต้ม ทั้ง 3 ป�จจัยต้องพิจารณาว่าเหมาะสมกับวัตถุดิบของพืชแต่ละชนิดหรือเปล่า การ 

ใช้โซดาไฟถ้าใช้มากไปก็จะไปทำลายเส้นใยทำให้ได้กระดาษที่ไม่แข็งแรง ตัวอย่าง ปอสาควรใช้ โซดาไฟ 7-8% 

กาบกล้วยใช้ 10% ใบสับปะรดใช้ 15% ฟางข้าวใช้ 15% ผักตบชวาใช้ 5-12% เป�น ต้น  

2. การล้างเยื่อ - เมื่อต้มวัตถุดิบจะได้เย่ือที่ยังมีโซดาไฟอยู่ควรต้องลา้งออกให้หมด สังเกตุได้จากเมือ่

จับเย่ือจะไม่ลื่นมือและน้ำลา้งเย่ือจะใส การล้างอาจใส่ในอ่างน้ำแล้วแช่ไว้ จากน้ัน ถ่ายน้ำออก หรือล้างโดยวิธีน้ำ

ไหลเหมือนการล้างผักก็ได้ ในการล้างเย่ือน้ีเราจะคัดแยกเย่ือที่ไม่ เป��อยออกไปด้วย เย่ือเหล่าน้ีไม่สามารถนำไป

ทำกระดาษได้ วิธีการดูว่าเย่ือที่เราต้มใช้ได้หรือเปล่า น้ัน ให้ดึงตามแนวต้ังและแนวขวาง แล้วสามารถดึงและฉีก

ออกได้ง่าย แสดงว่าสามารถใช้ได้ แต่ถ้า ดึงไม่ขาดก็ใช้ไม่ได้  

3. การฟอกเยื่อ - การฟอกเย่ือเป�นการทำให้เย่ือที่จะนำมาใช้ทำแผ่นกระดาษให้มี ความขาวเพิ่มข้ึน 

แต่ถ้าต้องการกระดาษให้เป�นสีธรรมชาติของเยื่อก็ไม่ต้องฟอก กระดาษที่ทำด้วย มือส่วนใหญ่แล้วถ้าไม่ใช่

กระดาษสาจะไม่ฟอกกันนะครับ เพราะสีของกระดาษที่ได้ดูแล้วก็สวยไป อีกแบบ ในการฟอกเยื่อสารเคมีที่

แนะนำให้ใช้ควรจะเป�นไฮโดรเจนเปอร์ออกไซด์ (H2O2) สารตัวนี้จะไม่เป�นอันตรายกับสิ่งแวดล้อม และใช้

ร่วมกับสารตัวอื่นด้วย แต่ใช้ตัวเดียวก็ได้ ถ้าใช่ตัวเดียวก็จะสลายได้ไว ในการฟอกเย่ือก็แล้วแต่พืชแต่ละชนิดซึ่ง

ความเข้มข้นของสารจะใช้ ไม่เหมือนกัน เช่น เยื่อปอสา ใช้ 2-4% เยื่อใบสับปะรด ใช้ 6% เยื่อกล้วย ใช้ 12% 

เป�นต้น อุณหภูมิ ในการฟอก 100 องศา เวลาก็ประมาณ 2 ชม. ในการใช้ระดับความเข้มข้นของสารต่างกัน สี
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ของ กระดาษก็ได้ต่างกันด้วย การฟอกบางครั้งก็อาจไม่จำเป�นก็ได้ จะจำเป�นก็เมื่อต้องการเย่ือที่ได้น้ันไป ย้อมสี

เท่าน้ันเอง  

4. การกระจายเยื่อ (ตีเยื่อ) - การกระจายเย่ือเป�นการทำให้เย่ือที่ประกอบด้วยเส้น ใยหลายๆ เส้น

หลุดออกจากกันเป�นเส้นใยเด่ียวๆ น้ันเอง ระยะเวลาในการกระจายเย่ือข้ึนอยู่กับว่า ในการต้มเย่ือเราได้ต้มเย่ือดี

หรือเปล่า? ความเข้มข้นของสารเคมี NaOH ที่ใช้ในการต้มมีความ เหมาะสมหรือเปล่า? ในการกระจายเยื่อเรา

ยังสามารถประเมินบอกเราให้ทราบว่าสารเคมีที่ใช้ต้มมีความเหมาะสมหรือป่าว เช่น ถ้ากระจายเย่ือแล้วเย่ือยัง

เป�นกระจุกของเส้นใยก็ แสดงว่าเราใช้สารเคมีในการต้มน้อยเกินไป แบบน้ีก็ข้ึนอยู่กับเราว่าต้องการเส้นใยแบบ

ไหน ในการทำเป�นกระดาษ และระยะเวลาในการกระจายเย่ือก็มีผลต่อเส้นใยเหมือนกัน ถ้าใช้เวลาสั้นๆ ก็จะได้

เส้นใยหยาย แต่ถ้าใช้เวลาการกระจายเย่ือนานข้ึน เส้นใยก็กระจายได้ดีข้ึนเช่นกันวิธีการกระจายเย่ือแบบด้ังเดิม

จะใช้การทุบด้วยไม ้หรือฆ้อนไม้ให้เย่ือแตกกระจาย หรือการนำเย่ือใส่ในถุงไนลอนตาข่าย ขนาดของรูตาข่ายก็

ประมาณมุ้งลวด แบบน้ีจะทำกันใน ประมาณมากๆ แต่ถ้าเราทำไว้เป�นของประดิษฐ์ ทำกันแบบน้อยๆ ก็อาจจะ

เครื่องป��นน้ำผลไม้ก็ได้ แบบน้ีก็ไม่ว่ากัน แล้วแต่ประสบการณ์ของแต่ละคน... เอาเป�นว่าทำอย่างไรก็ได้ให้เย่ือน้ัน

กระจาย เป�นเส้นใย และลดต้นทุนได้มากที่สุด ตัวอย่าง ถ้าทุบด้วยมือ ใช้ปอสาหนักประมาณ 2 กิโลกรัม ต้องทุบ

นาน 5 ชั่วโมง แต่ถ้าใช้เครื่องจะใช้เวลาประมาณ 35 นาที จากนั้นนำเยื่อไปฟอกไม่ให้ขาวนัก แต่ถ้าชอบขาวๆ

ต้อง ใช้ผงฟอกสีเข้าช่วย  

5. การทำแผ่นกระดาษ - ในการทำแผ่นกระดาษเป�นการเทเย่ือทีไ่ด้จากการกระจาย เย่ือดีแล้วลงไป

ในตะแกรงไนลอนที่ใช้ทำแผ่นกระดาษ ตะแกรงน้ีจะลอยน้ำเมื่อเทเย่ือลงไปเย่ือก็จะ ลอยน้ำอยู่บนตะแกรงเราก็

ทำการเกลี่ยเย่ือภายในตะแกรงให้มีความสม่ำเสมอกันทั้งแผ่น หรือที่ ชาวบ้านเรียกกันว่า" แตะ" แต่ถ้านำเย่ือที่

กระจายดีแล้วใส่ในอ่างผสมไปกับน้ำในปริมาณที่มากพอ และเหมาะสม แล้วใช้ตะแกรงช้อนเยื่อขึ้นมา เรียกว่า

วิธีการทำแผ่นกระดาษแบบ "ช้อนเย่ือ" ถ้าเย่ือ อยู่บนตะแกรงมีความสม่ำเสมอดีก็แสดงว่าใช้ได้ และก็นำไปตาก

แดด เมื่อแห้งแล้วก็ค่อยๆ ลอก กระดาษออกจากตะแกรง ในการตากแดดเส้นใยพืชบางชนิดจะมีการหดหรือย่น

ทำให้กระดาษที่ได้ออกมา ไม่สวย เช่น เยื่อจากสับปะรด กล้วย ผักตบชวาเป�นต้น วิธีแก้ง่ายๆ ก็คือนำไปตาก

แดดพอหมาดๆ ก็ นำเขามาตากในร่ม วิธีน้ีก็พอช่วยได้ และถ้าทำกระดาษแบบที่เห็นเป�นเสน้ใยแบบหยาบแบบน้ี

ก็จะ ช่วยลดการหดหรือย่นได้  

แบบตัก ใช้แม่พิมพ์ลักษณะเป�นตะแกรงไนลอน ขนาด 50 คูณ 60 เซนติเมตร หรือ ทำขนาดตาม

ขนาดกระดาษที่ต้องการ ช้อนตักเยื่อเข้าหาตัว ยกตะแกรงขึ้นตรงๆแล้วเทน้ำออกไป ทางด้านหน้าโดยเร็ว จะ

ช่วยให้กระดาษมีความสม่ำเสมอ  

แบบแตะมักใช้ตะแกรงที่ทำจากผ้าใยบัวหรือผ้ามุ้งที่มีเน้ือละเอียดและใช้วิธีช่ัง น้ำหนักของเย่ือเป�น

ตัวกำหนดความหนาของแผ่นกระดาษ นำเย่ือใส่ในอ่างน้ำ ใช้มือเกลี่ยกระจาย เย่ือบนแผ่นให้สม่ำเสมอ ตัวอย่าง

ในการทำแผ่นกระดาษสา นำตะแกรงไปตากแดดประมาณ 1-3 ช่ัวโมง กระดาษสาจะแห้งติดกันเป�นแผ่น จึงลอก

ออกจากแม่พิมพ์ เปลือกบ่อสา 1 กิโลกรัมสามารถทำกระดาษได้ประมาณ 10 แผ่น 
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2.5 การออกแบบบรรจุภัณฑ์  

การออกแบบบรรจุภัณฑ ์อาจแบ่งประเภทลกัษณะการออกแบบได้ 2 ประเภทคือ  

1. การออกแบบลักษณะโครงสร้าง หมายถึง การกำหนดรูปลักษณะ โครงสร้าง วัสดุที่ใช้ตลอดจน

กรรมวิธีการผลิต การบรรจ ุ ตลออดจนการขนสง่เกบ็รกัษาผลิตภัณฑ์และบรรจุ ภัณฑ์นับต้ังแต่จุดผลิตจนถึงมือ

ผู้บริโภค  

2. การออกแบบกราฟฟ�ค หมายถึง การสร้างสรรค์ลกัษณะส่วนประกอบ ภายนอกของโครงสร้างบรรจุ

ภัณฑ์ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจ (To Communicate) ในอันที่จะให้ผลทางด้านจิตวิทยา 

(Psychological Effects) ต่อผู้บริโภค และอาศัย หลักศิลปะการจัดภาพใหเ้กิดความประสานกลมกลืนกันอย่าง

สวยงาม ตามวัตถุประสงค์ที่ได้วางไว้  

2.5.1 หลักการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  

ในกระบวนการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ ผู้วิจัยต้องอาศัยความรู้และข้อมูล จากหลายด้าน

การอาศัยความช่วยเหลอืจากผู้ชำนาญการบรรจ ุ(PACKAGING SPECIALISTS) หลาย ๆ  ฝ่ายมาร่วมปรึกษาและ

พิจารณาตัดสินใจ ซึ่งองิทฤษฏีของ ปุ่น คงเจรญิเกียรติและสมพร คง เจรญิเกียรติ (2542:71-83) โดยที่ผู้วิจัยจะ

กระทำหน้าทีเ่ป�นผู้สร้างภาพพจน์ (THE IMAGERY MAKER) จากข้อมลูต่าง ๆ ให้ปรากฏเป�นรปูลกัษณ์ของ

บรรจุภัณฑ์จริง ลำดับข้ันตอนของการ ดำเนินงาน นับต้ังแต่ตอนเริ่มต้น จนกระทัง่สิ้นสุดจนได้ผลงานออกมา

ดังต่อไปน้ี  

2.5.1.1 กำหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร์ (POLICY PERMULATION OR 

ATRATEGIC PLANNING) เช่น ต้ังวัตถุประสงค์และเป้าหมายของการผลิต เงินทุนงบประมาณ การจัดการ และ

การกำหนดสถานะ (SITUATION) ของบรรจุภัณฑ ์ในส่วนน้ีทางบริษัทแด่ชีวิตจะ เป�นผู้กำหนด  

2.5.1.2 การศึกษาและการวิจัยเบื้องต้น (PRELIMINARY RESEARCH) ได้แก ่การศึกษาข้อมลู

หลักการทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี และวิศวกรรมทางการผลิต ตลอดจนการ ค้นพบสิง่ใหม ่ ๆ ทีเ่กิดข้ึนและ

เกี่ยวข้องสอดคล้องกันกบัการออกแบบโครงสร้างของบรรจภัุณฑ์  

2.5.1.3 การศึกษาถึงความเป�นไปได้ของบรรจุภัณฑ์ ( FEASIBILITY STUDY ) เมื่อ ได้ศึกษา

ข้อมูลต่าง ๆ แล้วกเ็ริ่มศึกษาความเป�นไปได้ของบรรจภัุณฑด้์วยการสเก็ต (SKETCH DESING) ภาพ แสดงถึง

รูปร่างลกัษณะ และส่วนประกอบของโครงสร้าง 2-3 มิติ หรืออาจใช้ วิธีการอื่น ๆ ข้ึนรปูเป�นลักษณะ 3 มิติ ก็

สามารถกระทำได้ ในข้ันตอนน้ีจงึเป�นการเสนอ แนวความคิดสร้างสรรค์ข้ันต้นหลาย ๆ แบบ (PRELIMINARY 

IDFAS) เพื่อศึกษาความเป�นไปได้ ในเทคนิควิธีการบรรจ ุและการคำนวณเบื้องต้น ตลอดจนเงินทุนงบประมาณ

ดำเนินการ และเพื่อ การพิจารณาคัดเลอืกแบบร่างไว้เพื่อพฒันาให้สมบรูณ์ในข้ันตอนต่อไป  

2.5.1.4 การพัฒนาและแก้ไขแบบ ( DESIGN REFINEMENT ) ในข้ันตอนน้ี ผู้ออกแบบจะต้อง

ขยายรายละเอียดปลีกย่อยต่าง ๆ  (DETAILED DESIGN ) ของแบบร่างให้ทราบ อย่างละเอียดโดยเตรียมเอกสาร

หรือข้อมูลประกอบ มกีารกำหนดเทคนิคและวิธีการผลิต การบรรจุ วัสดุ การประมาณราคา ตลอดจนการ

ทดสอบทดลองบรรจ ุ เพื่อหารปูร่าง รูปทรงหรอืส่วนประกอบ ต่าง ๆ ที่เหมาะสมกบัหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ที่

ต้องการด้วยการสร้างรูปจำลองง่าย ๆ (MOCK UP) ข้ึนมา ดังน้ันผู้ออกแบบจึงต้องจัดเตรียมสิง่ต่าง ๆ เหล่าน้ี
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อย่างละเอียดรอบคอบเพือ่การนำเสนอ (PRESENTATION) ต่อลูกค้าและผู้ทีท่ำงานเกี่ยวข้องใหเ้กิดความเข้าใจ

เพื่อพจิารณาให้ความ คิดเห็นสนับสนุนยอมรบัหรือเปลี่ยนแปลงแก้ไขเพิ่มเติมในรายละเอียดที่ชัดเจนย่ิงข้ึนเช่น 

การทำแบบจำลองโครงสร้างเพื่อศึกษาถึงวิธีการบรรจุ และหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์กอ่นการสร้างแบบ เหมือนจรงิ  

2.5.1.5 การพัฒนาต้นแบบจริง (PROTOTYPE DEVELOPMENT) เมื่อแบบ โครงสร้างได้รับ

การแก้ไขและพัฒนา ผ่านการยอมรับแล้ว ลำดับต่อมาต้องทำหน้าที่เขียนแบบ (MECHANICAL DRAWING) 

เพื่อกำหนดขนาด รูปร่าง และสัดส่วนจริงด้วยการเขียน ภาพประกอบแสดงรายละเอียดของรูปแบบแปลน 

(PLAN) รูปด้านต่าง ๆ  (ELEVATIONS) ทัศนียภาพ (PERSPECTIVE) หรือภาพแสดงการประกอบ (ASSEMBLY) 

ของส่วนประกอบต่าง ๆ มีการกำหนดมาตราส่วน (SCALE) บอกชนิดและประเภทวัสดุที่ใช้มีข้อความ คำสั่ง ที่

สื่อสารความ เข้าใจกันได้ในขบวนการผลิตเป�นบรรจุภัณฑ์ของจริง แต่การที่จะได้มาซึ่งรายละเอียดเพื่อนำไป 

ผลิตจริงดังกล่าวน้ัน ผู้ออกแบบจะต้องสรา้งต้นแบบจำลองที่สมบูรณ์ (PROTOTYPE) ข้ึนมาก่อน เพื่อวิเคราะห์ 

(ANALYSIS) โครงสร้างและจำแนกแยกแยะส่วนประกอบต่าง ๆ  ออกมาศึกษา ดังนั้น PROTOTYPE ที่จัดทำ

ข้ึนมาในข้ันน้ีจึงควรสร้างด้วยวัสดุที่สามารถให้ลักษณะและ รายละเอียดใกล้เคียงกับบรรจุภัณฑ์ของจรงิใหม้าก

ที่สุดเท่าที่จะกระทำได้เช่นอาจจะทำด้วยปูนพลา สเตอร์ ดินเหนียว กระดาษ ฯลฯ และในขั้นน้ี การทดลอง

ออกแบบกราฟฟ�คบนบรรจุภัณฑ์ ควร ได้รับการพิจารณมร่วมกันอย่างใกล้ชิคกับลักษณะของโครงสร้างเพื่อ

สามารถนำผลงานในข้ันน้ีมา คัดเลือกพิจารณาความมีประสิทธภาพของรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ที่สมบูรณ์  

2.5.1.6 การผลิตจริง (production) สำหรับขั้นตอนนี้ส่วนใหญ่จะเป�นหน้าที่ รับผิดชอบของ

ฝ่ายผลิตในโรงงานที่จะต้องดำเนินการตามแบบแปลนที่นักออกแบบให้ไว้ ซึ่งทาง ฝ่ายผลิตจะต้องจัดเตรยีม

แบบแม่พิมพ์ของบรรจุภัณฑ์ให้เป�นไปตามกำหนด และจะต้องสร้างบรรจุ ภัณฑ์จริงออกมาจำนวนหน่ึงเพื่อเป�น

ตัวอย่าง (PRE- PRODUCTION PROTOTYPES) สำหรับการ ทดสอบทดลองและวิเคราะห์เป�นครั้งสุดท้าย 

หากพบว่ามีข้อบกพร่องควรรีบดำเนินการแก้ไขให้ เป�นที่เรียบร้อยแล้วจึงดำเนนิการผลิตเพื่อนำไปบรรจแุละ

จำหน่ายในลำดับต่อไป  

2.5.2 หลักการออกแบบกราฟฟ�ก  

บรรจุภัณฑ์เป�นตัวแทนของกระบวนการส่งเสริมการขายทางด้านการตลาด ณ จุดขาย ที่

สามารถจับต้องได้ ทำหน้าที่เป�นสื่อโฆษณาได้อย่างดีเยี่ยม ณ จุดขาย รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ เปรียบไดก้ับตัว

โครงร่างกายของมนุษย์ สีที่ออกแบบบรรจุภัณฑ์เปรียบเสมือนผิวหนังของมนุษย์ คำบรรยายบนบรรจุภัณฑ์

เปรียบได้กับปากที่กล่าวแจ้งแถลงสรรพคุณ การออกแบบอาจจะเขียน เป�นสมการอย่างง่าย ๆ  ได้ดังน้ี การ

ออกแบบ = คำบรรยาย + สัญลักษณ์ + ภาพพจน์ เนื่องจากการ ออกแบบภาพพจน์เป�นศิลปะอย่างหนึ่งซึ่ง

อาจแสดงออกได้ด้วย จุด เส้น สี รูปวาด และรูปถ่าย ผสมผสานกันออกมาเป�นพาณิชย์ศิลปบ์นบรรจุภัณฑ์ ด้วย

หลักการง่าย ๆ 4 ประการ คือ SAFE ซึ่งมี ความหมายว่า  

S = Simple หมายถึง เข้าใจง่ายสบายตา  

A = Aesthetic หมายถึง มีความสวยงามชวนมอง  

F = Function หมายถึง ใช้งานได้ง่าย สะดวก  

E = Economic หมายถึง ต้นทุนหรือค่าใช้จ่ายที่เหมาะสม 
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การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ยังมีบทบาทช่วยเสริมกิจกรรมทางด้านการตลาด ดังน้ี  

2.5.2.1 การใช ้โฆษณา บรรจ ุภ ัณฑ ์จำต ้องออกแบบให้จำได ้ง ่าย ณ จ ุดขาย หล ังจาก 

กลุ่มเป้าหมายได้เห็นหรือฟ�งโฆษณามาแล้ว ในกลยุทธ์น้ีบรรจุภัณฑ์มักจะต้องเด่นกว่าคู่แข่งขัน หรือมีกราฟฟ�คที่

สะดุดตาโดยไม่ต้องให้กลุ่มเป้าหมายมาองหา ณ จุดขาย  

2.5.2.2 การเพิ ่มช่องทางการจัดจำหน่าย ช่องทางการจัดจำหน่ายที ่เปลี ่ยนแปลงไป อาจ

จำเป�นต้องมีการออกแบบปริมาณสนิค้าต่อหน่วยขนส่งใหม่เพื่อลดค่าใช้จ่าย หรือมีการพัฒนา บรรจุภัณฑ์สำหรบั

จุดขายใหม่ การเพิ่มหิ้ง ณ จุดขายที่เรียกว่า POP (Point of Purchase) อาจมีส่วน ช่วยส่งเสริมการขายเมื่อเป�ด

ช่องทางการจัดจำหน่ายใหม่  

2.5.2.3 เจาะตลาดใหม ่มีความจำเป�นอย่างย่ิงที่ต้องออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ในการ เจาะตลาด

ใหม่หรือกลุ่มเป้าหมายใหม ่ในบางกรณีอาจจำเป�นต้องเปลี่ยนตราสินค้าใหม่อีกด้วย  

2.5.2.4 ผลิตภัณฑ์ใหม่ ถ้าผลิตภัณฑ์ใหม่เป�นสินค้าที่เกี่ยวเนื่องกับสินค้าเก่า เช่น เปลี่ยนจาก

การขายกล้วยตากแบบเก่า เพิ่มผลิตภัณฑ์ใหม่มาเป�นกล้วยตากชุบน้ำผึ้ง อาจใช้บรรจุ ภัณฑ์เก่าแต่เปลี่ยนสีใหม่

เพื่อแสดงความสัมพันธ์กับสินค้าเดิมหรืออาจใช้เทคนิคของการออกแบบ บรรจุภัณฑ์ยูนิฟอร์มดังจะกล่าวต่อไป

ในบทน้ี แต่ในกรณีที่เป�นสินค้าใหม่ถอดด้ามจำต้องออกแบบ บรรจุภัณฑ์ใหม่หมด แต่อาจคงตราสินค้าและรูป

แบบเดิมไว้เพื่อสร้างความสัมพันธ์กับลูกค้ากลุ่มที่ เคยเป�นลูกค้าประจำของสินค้าเดิม  

2.5.2.5 การส่งเสริมการขาย จำเป�นอย่างยิ่งต้องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ เพื่อ เน้นให้

ผู้บริโภคทราบว่ามีการเพิ่มปรมิาณสินค้า การลดราคาสินค้า หรือการแถมสินค้า รายละเอียด บนบรรจุภัณฑ์ย่อม

มีส่วนช่วยกระตุ้นให้ผู้บริโภคมีความอยากซื้อมากข้ึน  

2.5.2.6 การใช้ตราสินค้า เป�นสิ่งจำเป�นอย่างยิ่งที่จะต้องมีเพื่อสร้างความทรงจำที่ดีต่อ สินค้า

บรรจุภณัฑ์ที่มตีราสินค้าใหม่ควรจะได้รับการออกแบบใหม่ด้วยการเน้นตราสินค้า รายละเอียดในเรื่องนี้จะได้

กล่าวต่อไปในหัวข้อตราสินค้า  

2.5.2.7 เปลี่ยนขนาดหรือรูปทรงของบรรจุภัณฑ์ โดยปกติสินค้าแต่ละชนิดมีวัฏจักร ชีวิตของ

ตัวมันเอง (Product Life Cycle) เมื่อถึงวัฏจักรชีวิตช่วงหน่ึง ๆ จำเป�นต้องมีการเปลี่ยนโฉม ของบรรจุภัณฑ์เพื่อ

ยืดอายุของวัฏจักร ในบางกรณี การเปลี่ยนขนาดอาจเกิดจากนวัตกรรมใหม่ ทางด้านบรรจุภัณฑ์ เช่น การ

เลือกใช้วัสดุใหม่จึงมีการเปลี่ยนรูปทรงหรือขนาด ไม่ว่าจะเป�นสาเหตุ ใดก็ตามมีความจำเป�นอย่างย่ิงที่จะต้องมี

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เพื่อรักษาหรือขยายส่วนแบ่ง การตลาด 

2.5.3 องค์ประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ ์ 

รายละเอียดหรือส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์จะแสดงออกถึงจิตสำนึกของผู้ผลิตสินค้า และสถานะ 

(Class) ของบรรจุภัณฑ์ ซึ่งสามารถขยับเป�นสือ่โฆษณาระยะยาว ส่วนประกอบที่ สำคัญบนบรรจุภัณฑ์อย่างน้อย

ที่สุด เมื่อมีการเก็บข้อมูลของรายละเอียดต่าง ๆ  ดังกล่าวมาแล้วจึง เริ่มกระบวนการออกแบบด้วยการเปลี่ยน

ข้อมูลที่ได้รับมาเป�นกราฟฟ�กบนบรรจุภัณฑ์ จุดมุ่งหมาย ทั่ว ๆ ไปในการออกแบบมีดังน้ี  

2.5.3.1 เด่น (Stand Out) ภายใต้สภาวะการแข่งขันอย่างรุนแรง ตัวบรรจุภัณฑ์ จำต้อง

ออกแบบให้เด่นสะดุดตา (Catch the Eye) จึงจะมีโอกาสได้รับความสนใจจากกลุ่มเป้าหมาย เมื่อวางประกบกบั
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บรรจุภัณฑ์ของคู่แข่ง เทคนิคที่ใช้กันมาคือ รูปทรงและขนาดซึ่งเป�น องค์ประกอบพื้นฐานของบรรจุภัณฑห์รือ

อาจใช้การต้ังตราสินค้าให้เด่น  

2.5.3.2 ตราภาพพจน์และความแตกต่าง (Brand Image Differentiate) เป�น ความรู้สึกที่

จะต้องก่อให้เกิดขึ้นกับกลุ่มเป้าหมายเมื่อมีการสังเกตเห็น แล้วจูงใจให้อ่านรายละเอียด บนบรรจุภัณฑ์การ

ออกแบบตราภาพพจน์ให้มีความแตกต่างน้ี เป�นวิธีการออกแบบที่แพร่หลายมาก ดังได้บรรยายไว้ในหัวข้อทฤษฎี

ตราสินค้าตราสินค้า (Brand)  

2.5.3.3 ความรู้สึกร่วมต่าง ๆ เพื่อจูงใจให้ตัดสินใจซื้อ และจบลงด้วยความรู้สึกที่ดีที่สามารถ 

สนองต่อความต้องการของผู้ซื้อได้ จึงก่อให้เกิดการตัดสินใจซื้อ ความรู้สึกอยากเป�นเจ้าของและ อยากทดลอง

สินค้าพร้อมบรรจุภัณฑ์น้ัน  

2.5.4 ประโยชน์ของบรรจุภัณฑ ์ 

2.5.4.1 การป้องกัน (Protection) เช่น กันน้ำ กันความชื้น กันแสง กันแก๊ส เมื่อ อุณหภูมิสูง

หรือต่ำ ด้านทานมิให้ผลิตภัณฑ์แปรสภาพไม่แต่ไม่ฉีกขาดง่าย ปกป้องให้สินค้าอยู่ใน สภาพใหม่สดอยู่ในสภาวะ

แวดล้อมของตลาดได้ในวงจรยาว โดยไม่แปรสภาพขนานแท้และด้ังเดิม  

2.5.4.2 การจัดจำหน่ายและการกระจาย (Distribution) เหมาะสมต่อพฤติกรรมการ ซื้อขาย

เอื้ออำนวยการแยกขาย ส่งต่อ การตั้งโชว์ การกระจาย การส่งเสริมจูงใจในตัว ทนต่อการขน ย้าย ขนส่ง และ

การคลังสินค้า ด้วยต้นทุนสมเหตุสมผล ไม่เกิดรอยขูดขีด / ชำรุด ต้ังแต่จุดผลิตและ บรรจุจนถึงมือผู้ซื้อ / ผู้ใช้ / 

ผู้บริโภค ทนทานต่อการเก็บไว้นานได้  

2.5.4.3 การส่งเสริมการจำหน่าย (Promotion) เพื่อยึดพื้นที่แสดงจุดเด่น โชว์ตัวเอง ได้อย่าง

สะดุดตา สามารถระบุแจ้งเงื่อนไข แจ้งข้อมูลเกี่ยวกับการเสนอผลประโยชน์เพิ่มเติมเพื่อจูงใจผู้บริโภค เมื่อ

ต้องการจัดรายการเพื ่อเสริมพลังการแข่งขัน ก็สามารถเปลี ่ยนแปลงและจัดทำได้ สะดวก ควบคุมได้และ

ประหยัด  

2.5.4.4 การบรรจุภัณฑ์กลมกลืนกับสินค้า และกรรมวิธีการบรรจุ (Packaging) เหมาะสมทั้ง

ในแงก่ารออกแบบ และเพื่อให้มีโครงสร้างเข้ากับขบวนการบรรจุ และเอื้ออำนวย ความสะดวกในการหิ้ว – ถือ

กลับบ้าน ตลอดจนการใช้ได้กับเครื่องมือการบรรจุที่มีอยู่แล้ว หรือ จัดหามาได้ ด้วยอัตราความเร็วในการผลิตที่

ต้องการ ต้นทุนการบรรจุภัณฑ์ต่ำหรือสมเหตุสมผล ส่งเสริมจรรยาบรรณและรบัผิดชอบต่อสังคม ไม่ก่อให้เกิด

มลพิษและอยู่ในทำนองคลองธรรม ถูกต้องตามกฎหมายและพระราชบัญญัติต่าง ๆ  

2.5.4.5 เพิ่มยอดขาย เนื่องจากในตลาดมีสินค้าและคู่แข่งเพิ่มขึ้นตลอดเวลา หาก บรรจภัุณฑ์

ของสินคา้ใดได้รับการออกแบบเป�นอย่างดี จะสามารถดึงดูดตา ดึงดูดใจผู้บริโภคและ ก่อให้เกิดการซื้อในที่สุด 

รวมทั้งการลดต้นทุนการผลิต  

ที่ดี การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สร้างขึ้นเพื่อให้ผู้ซื้อเกิด ความรู้สึกที่ดีต่อศิลปะที่ออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์โดยรวม เริ่มจากการก่อให้เกิดความสนใจด้วยความ เด่น เปรียบเทยีบรายละเอียด  
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2.6 จิตวิทยาในการออกแบบ 

 2.6.1 การใช้กราฟฟ�กในการสื่อความหมาย 
  กราฟฟ�ก (Graphics) คือการสื่อสารความหมายด้วยการใช้ภาพวาด ภาพสเก็ต แผนภาพ การ

ถ่ายภาพ และอื่นๆ ที่ต้องอาศัยศิลปและศาสตร์เข้ามาช่วย และเพื่อทำให้ผู้ดูเกิดความคิดและ  การตีความหมาย

ได้ตรงตามที่ผู้ส่งต้องการ เช่น แผนภูมิ ภาพโฆษณา การ์ตูน เป�นต้น 
  ก) หลักการออกแบบวัสดุกราฟฟ�ก ในการออกแบบวัสดุกราฟฟ�คนั้น เพื่อที่จะทำให้วัสดุ

กราฟฟ�กมีความสวยงาม เราต้องคำนึงถึงการออกแบบ หรือลักษณะที่จะทำให้กราฟฟ�คมีคุณค่าตรงตาม

วัตถุประสงค์และใช้ประโยชน์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งมีหลักการดังน้ี 
   1.ควรออกแบบให้วัสดุกราฟฟ�คมีลักษณะเหมาะสมกับจุดมุ่งหมาย ความกลมกลืนของ

ส่วนประกอบ การออกแบบตามเกณฑ์ความงาม 

   2.ควรออกแบบให้มีลักษณะง่าย มีจำนวนการผลิตตามที ่ต้องการของสังคม และมี

ขบวนการผลิตที่ไม่ยุ่งยากซับซ้อนมาก และมีเน้ือหาตรงตามที่ต้องการ 

   3. ออกแบบให้มีประโยชน์โดยมุ่งถึงผลที่จะได้รับจากวัสดุกราฟฟ�ก 

   4. การประหยัด เช่น เวลาในการผลิต ราคา 

   5. ควรมีสัดส่วนที่ดี กลมกลืนทั้งส่วนรวม เช่น รูปแบบ สี เส้น ฯลฯ 

   6. ควรมีความเหมาะสมของวัสดุและวิธีการ มีคุณภาพและวิธีการใช้ง่าย สะดวก 

   7. ควรจะมีโครงสร้างที่เหมาะสมกับวัฒนธรรมและความต้องการของสังคม ซึ่งรวมถึง

ความถูกต้องในสภาพความเป�นจริง 

 ข) กราฟฟ�คท่ีใช้ในการสื่อความหมายบนตัวผลิตภัณฑ์ แยกออกได้ 3 ลักษณะคือ 

  1.สัญลักษณ์ สัญลักษณ์บนตัวผลิตภัณฑ์จะแสดงวิธีการใช้งานลักษณะการใช้งานเพื่อให้

ผู้ใช้เข้าใจได้ง่ายข้ึน โดยไม่จำเป�นจะต้องอ่านตัวอักษรบนหน้าป�ทม์อย่างละเอียด แต่จะใช้ได้ในกรณีการสื่อสาร

ความหมายง่ายๆ ไม่เฉพาะเจาะจง 

   2.ส ีใช้สื่อความหมายได้บางกรณี เช่น ในเครื่องใช้ไฟฟ้า 

    2.1 สีแดง   หมายถึง  ป�ด 

    2.2 สีเขียว  หมายถึง  เป�ด 

 หรือบางครั้งอาจจะใช้สีแบ่งส่วนต่างๆ ของแผงควบคุมแสดงการต่อเนื่องในการใช้งานก็ได้ ทั้งน้ี

ควรใช้สีต้องคำนึงถึงความเป�นสากล และต้องคำนึงถึงความสวยงามของผลิตภัณฑ์น้ีด้วย (ความเข้ากันได้) 

   3.ตัวอักษร เป�นการสื่อความหมายได้ดีที่สุดบนผลติภัณฑ์ ฉะน้ันจึงต้องมีข้อระวังในการใช้

ตัวอักษรให้ถูกต้อง เพื่อการสื่อความหมายได้ชัดเจนไม่ผิดพลาด เช่น 

    3.1 การเลือกใช้รูปแบบตัวอักษรที่เหมาะสม คือ จะเลือกใช้ตัวอักษรที่มีลักษณอ่าน

ง่าย ตัวอักษรมาตรฐานที่ใช้งานในด้านการพิมพ์เหมาะสำหรับใช้พบหน้าป�ดผลิตภัณฑ์เนื่องจากอ่านง่ายเป�น

มาตรฐานที่ใช้อยู่ทั่วไป 
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     - ควรหลีกเลี่ยงตัวอักษรประเภทที่ไม่มีความหนา มียาว ตัวอักษรเป�นริ้ว ตัว 

e อักษรแบบลายมือ ตัวอักษร 3 มิติ (มีความหนา) ตัวอักษรผอมหรือสูง ตัวอักษรเต้ียอ้วนตัวอักษรตัวหนา มีผล

ต่อการอ่านมาก ในกรณีที่ตัวอักษรบางเกินไป จะทำให้อ่านได้ยาก ในบางกรณีตัวอักษรหนาเกินไป จะทำให้

สับสนในการอ่านได้ เช่น ตัวอักษรที ่มีลักษณะคล้ายกันของ B กับ R หรือเลข 6 กับเลข 9 และ F กับ E 

นอกเหนือจากน้ีควรพิจารณาถึง 

     - ในกรณีพื้น Back Ground เป�นสีอ่อนควรใช้อัตราส่วนความหนาความสูง

เท่ากับ 1:6  เน่ืองจากพื้นที่สว่างจะทำให้ตัวหนังสือเล็กลง 

     -ในกรณีพื้น Back Ground เป�นสีเข้มควรใช้อัตราส่วนความหนาต่อความสูง

เท่ากับ 1:7 เน่ืองจากพื้นที่เข้มจะทำให้ตัวอักษรดูใหญ่ข้ึน 

 ลักษณะของตัวที่ควรหลีกเลี่ยง คือตัวอักษรที่มีความบางหรือหนาจนเกินไปจะทำให้อ่านได้ยาก

อัตราส่วนที่เหมาะสมในการใช้ตัวอักษรที่มีส่วนสำคัญต่อการอ่านของผู้ใช้ เพราะฉะนั้นจึงควรเลือกใช้ขนาด

สัดส่วนที่เหมาะสมในการอ่าน ทำให้ผู้อ่าน ทำให้ผู้ใช้สามารถเข้าใจได้รวดเร็ว โดยมีอัตราส่วนดังนี้ (เทียบกับ

ความหนาตัวอักษร) 

  3.2 ความกว้างของตัวอักษรต่อความสูงของตัวอักษรเลือกใช้ได้ 2 อัตราส่วนคือ 2 : 5 , 2 : 3 

  3.3 ระยะห่างระหว่างตัวอักษรภายในคำเท่ากับ 1 เท่าของความหนาตัวอักษร (=½ ของความ

หนา) 

  3.4 ระยะห่างระหว่างคำเท่ากับ 3 เท่าของความหนาของตัวอักษร (=½ ของความหนา) 

  3.5 ระยะห่างระหว่างบรรทัดเท่ากับ 1/3 ของความสูงตัวอักษรเป�นอย่างต่ำ 

  3.6 การเลือก Back Ground ต่างๆ  

  3.7 ในสภาวะแสงปกติมีความสว่างเพียงพอสำหรับการอ่านจะใช้ตัวอักษรสีดำบนพื้นขาว 

  3.8 ในกรณีที่อยู่ในที่มือ สายตาจะต้องมีการปรับเข้ากับสภาวะในที่มือ ตัวอักษรควรจะเป�นสี 

ขาวบนพื้นดำ 

  3.9 ความแตกต่างระหว่างความเข้มของตัวอักษรกับ Back Ground ควรจะมี      น้ำหนัก

ต่างกันเป�น 2 เท่า เป�นอย่างน้อยจึงจะสามารถอ่านได้ ในกรณีที่ผู้อ่านอยู่ในสภาวะไม่ปกติ ควรใช้ตัวอักษรที่มี

น้ำหนักต่างกับ Back Ground มากๆ จะทำให้อ่านง่ายขึ้น ควรหลีกเลี่ยงการใช้ตัวอักษรหรือ Back Ground 

เป�นสีมัน จะทำให้อ่านได้ยาก 

  3.10 อัตราส่วนของตัวอักษรกับลักษณะการใช้งาน มีหลักการต่างๆ ดังต่อไปน้ี 

    3.10.1 ในกรณีที ่ต้องการเน้นคำ หรือให้ความสำคัญกับคำนั ้นๆ จะใช้อัตราส่วน

ระหว่างความกว้างกับความสูงของตัวอักษร 1 ต่อ 1 หลีกเลี่ยงตัวอักษรที่กว้างมากกว่าสูง จะทำให้อ่านช้า 

    3.10.2 ในกรณีที่มีพื้นที่ในการวางตัวอักษรจำกัด สามารถเพิ่มอัตราส่วนของความสูง

ต่อความกว้าง แต่ควรจะเป�นขนาดที่ใช้บ่อย หรือไม่ก็ลดระยะห่างระหว่างคำแทน 

    3.10.3 ควรหลีกเลี่ยงตัวอักษรลักษณะผอมสูงดังรูป เน่ืองจากต้องใช้เวลาอ่านนานใน

แต่ละคำ 
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    3.10.4 ตัวอักษรแบบโปร่งบาง จะใช้ในกรณีแยกความต่างระหว่างกลุ่มคำ หรือเน้น

ความสำคัญให้เด่นข้ึน 

ตารางท่ี 2.2 ตารางแสดงการเลอืกใช้สีของตัวอกัษรใหเ้หมาะสมกับสภาวะแสง 

สภาวะ ตัวอักษร พ้ืน 

ในที่มืด ขาว 

เหลือง 

ส้ม 

แดง 

น้ำเงิน , เขียว 

ดำ 

ดำ 

ดำ 

ดำ 

ดำ 

แสงปานกลางหรือสงู ดำ 

ขาว 

น้ำเงิน 

ขาว 

เขียวเข้ม 

แดง 

ขาว 

ดำ 

ขาว, เหลือง, ส้ม 

ดำ, น้ำตาล 

ขาว 

แดงเข้ม , เขียว 

ขาว 

ขาว 

เทาเข้ม 

เทาออ่น 

แสงน้อย ดำ 

ขาว 

น้ำเงินเข้ม 

แดงเข้ม 

เขียว 

ขาว, เหลือง, ส้ม 

ดำ 

ขาว 

ขาว 

ขาว 

ขนาดตัวอักษรท่ีสัมพันธ์กับระยะการมอง (สุรชัย  สิกขาบญัฑติ.  2527 : 54) 

 

ตารางท่ี 2.3 แสดงการกำหนดความสูงของตัวอกัษร / ระยะการมอง 

ระยะผู้ดูไกลสุด ระดับตัวอักษรต่ำสุด 

8 ฟุต (2.44 เมตร) 

16 ฟุต (4.88 เมตร) 

32 ฟุต (9.75 เมตร) 

64 ฟุต (19.5 เมตร) 

¼ น้ิว (0.64 ซม.) 

½ น้ิว (1.27 ซม.) 

1 น้ิว (2.45 ซม.) 

2 น้ิว (3.80 ซม.) 
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 2.6.2 จิตวิทยาการใช้สี (สมพงษ์  กรกรรณ์.  2527 : 42) 

  สีทุกสีที่เป�นสีแท้ๆ จะมีอิทธิพลต่อจิตใจทำให้มนุษย์เกิดความรู้สึกและอารมณ์ ซึ่งมีผลต่อสิ่ง

ต่างๆ ในชีวิตประจำวันมากมาย รอบๆ ตัวเราจะมีสีที่เกิดจากธรรมชาติและสีที่เกิดจากมนุษย์ได้สร้างสรรคก์ม็ี

เป�นจำนวนมาก สีต่างๆ ที่มีในโลกน้ีช่วยทำให้โลกสนใจ น่าช่ืนชม และถ้ามองกลับกันให้เห็นว่าสีต่างๆ ที่มีอยู่น้ี

ไม่มีสี ทั้งที่เกิดจากธรรมชาติและที่เกิดจากมนุษย์ได้สร้างสรรค์ คงจะทำให้โลกทั้งโลกไม่สดใสน่าชื่นชมสีเป�น

องค์ประกอบหน่ึงในหลายๆ องค์ประกอบสำคัญที่จะนำมาใช้ในการออกแบบ การทำความเข้าใจในเรื่องอิทธิพล

ของสีที ่มีต่อจิตใจของมนุษย์แล้ว ย่อมจะนำไปใช้ให้ถูกตามวัตถุประสงค์ในการออกแบบได้ สีแต่ละสีจะมี

คุณสมบัติในทางกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกได้          ไม่เหมือนกัน ฉะน้ันในการใช้สีเพื่อการออกแบบ ควรจะนำสี

ไปใช้ให้ถูก ซึ่งจะทำให้เกิดประโยชน์ในการออกแบบอย่างมาก และถ้ารู้จักใช้ให้เกิดความประสานกลมกลืน 

(Harmony) หรือตัดกัน (Contrast) บ้างเพียงเล็กน้อย ก็จะได้สิ่งที่แปลก-ใหม ่สดช่ืนสวยงาม แปลกๆ ออกไปอกี

เป�นจำนวนมาก อย่างไรก็ตาม องค์ประกอบของการออกแบบสีก็มิใช่เพื่อความสวยงามแต่เพียงประการเดียว 

จะต้องคำนึงถึงสภาพแวดล้อมอื่นๆ ด้วย ซึ่งจะช่วยให้การออกแบบประสบผลสำเร็จสมตาม        เปา้หมายได้ 

 คุณลักษณะของสี สีทุกสีมีคุณลักษณะเฉพาะตัว 3 ประการ ได้แก่ 

1. Hue  หมายถึง ตัวเน้ือสีแต่ละชนิดน้ันๆ เช่น สีแดง สีเขียว 

2. Value  หมายถึง ความเข้มของสี ความอ่อน-แก ่

3. Chrome หมายถึง ความแรงของสี เช่น แดงสด มี Strength สูง 

                Tint   คือ สีที่จาง เบา หรือสีที่ผสมด้วยสีขาว 

 Shade   คือ สีที่คล้ำ เข้ม หรือสีที่ผสมด้วยสีดำ 

 Complimentary  คือ คู่สีตรงกันข้ามกันในวงจรสี เช่น ม่วงแดง กับเขียวเหลือง 

 Warm Color  คือ  สีโทนร้อน 

 Cool Color   คือ  สีโทนเย็น 

 

  2.6.2.1 ความสัมพันธ์ของสีท่ีมีต่อความรู้สึก 

  อิทธิพลของสีมีผลกระทบทางด้านจิตใจไม่เหมือนกันทุกคน ทั้งนี้เพราะบางคนพอใจในสีหน่ึง 

ในขณะที่อีกคนหน่ึงชอบสีที่แตกต่างกัน ข้อน้ีอาจเป�นผลมาแต่เหตุต่างๆ ซึ่งแต่ละคนจะมีความชอบแตกต่างกัน

ออกไป เพราะฉะน้ัน จะต้องทราบถึงความพอใจในสีของเจ้าของ และบุคคลต่างๆ ควบคู่กับความรู้ในเรื่องของสี

และผู้ออกแบบด้วย 

ลักษณะของสีท่ีเก่ียวกับความรู้สึก แบ่งออกเป�นกลุ่มใหญ่ๆ คือ 

สีแดง 

จัดอยู่ในพวกสีร้อน ไม่เพียงแต่ให้ความรู้สึกต่ืนเต้นเร้าใจในทางโรงงาน ถือว่าเป�นสีที่เกี่ยวกับอันตราย 

เป�นสีต้องห้าม การระมัดระวังการใช้สีพวกสกุลสีแดงเพียงเล็กน้อยอาจทำให้  ผลิตภัณฑ์เด่นขึ้นมาได้ แต่ถ้าให้

มากเกินไป และใช้สีสดก็จะมีผลทางจิตวิทยาได้เช่นกัน คือ เป�นภัยทางด้านจิตวิทยา เช่น ทำให้รู้สึกปวดศีรษะ
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และตาลายได้ แม้ว่าจะใช้อย่างถูกต้องและอย่างเล็กน้อยก็ตามที่ เช่น ไฟแดงในห้องอัดรูป สีแดง ให้ความรู้สึกมั่ง

ค่ังสมบูรณ์ ความสวย ความสุข ความหวาน ความอบอุ่นเร้าใจ 

สีน้ำเงิน (Blue) 

จัดอยู่ในพวกสเีย็น สีน้ำเงินเข้มทำใหเ้กิดความรูส้ึกสงบลึกลับ ทำใหเ้กิดสมาธิ เป�นสีทีบ่อกถึงความ

สุภาพ ถ่อมตน เยือกเย็น ความหนักแน่น สีน้ำเงินอ่อน เช่น สีน้ำทะเลหรือสีฟ้าจะมีความสดใส ถ้าอมเขียว

เล็กน้อย สามารถให้ความรูส้ึกต่ืนเต้นดังเช่นแสงของโอปอล การแพนหางของนกยูง เป�นสีซึง่มเีสน่ห์งดงาม 

สีเขียว 

ให้ความรู้สกึสดช่ืน กระชุ่มกระชวย ใช้พักสายตาได้ สีใบไม้หรอืสเีขียวเข้มใช้ได้ก็ในแนวการเน้นส่วน

พื้นหรือฐาน แสดงความสงบเสงี่ยม แสดงความมีฐานันดรศักด์ิ 

สีน้ำตาล 

จัดอยู่ในพวกสอีุ่น เป�นสีที่ให้ความรู้สกึแหง้แล้ง ไม่ให้ความพักผอ่น ถ้าใช้โดดเด่ียวจะทำใหง้านเกิด

ความรู้สึกสลดหดหู่ใจ 

สีเทา 

ให้ความรู้สกึภูมิฐาน เคร่งขรึม สุภาพเรียบร้อย เป�นผู้ดี ใช้ได้ในเน้ือที่กว้างๆ ลดความจ้าของสีขาวและ

ความลึกลบัของสีดำ สามารถใช้เป�นสีกลางได้ทุกสีเพราะสามารถทำใหเ้กิดความ  กลมกลืนระหว่างสีอื่นๆ ดูสบาย

ตา 

สีดำ 

โดยปกติสีดำเป�นสีที่ให้ความรู้สกึหดหู่ ลึกลบั ให้ความรู้สกึหนักแน่นมั่งคง การใช้สีดำสลบัสีขาวในพื้นที่

รวมกับสีอื่น จะทำให้เกิดความกระปรี้กระเปร่ามีชีวิตชีวา ถ้าใช้สีดำกับผลิตภัณฑ์จะแสดงใหเ้ห็นว่า ผลิตภัณฑ์มี

ความแข็งแรงและไมส่กปรก 

สีส้ม 

เป�นสีสดใสมองเห็นได้แต่ไกล แสดงความรู้สกึเตือนอยู่ตลอดเวลา เมื่อใช้กับพวก      ผลิตภัณฑ์ ทำให้

เกิดความรูส้ึกสะอาดดูเบาข้ึน 

สีเหลือง 

เป�นสีที่อยู่ได้ 2 วรรณะ คือ สามารถเป�นได้ทัง้สรี้อน สเีย็น แต่ข้ึนอยู่กับความเข้มและ แข็งแรง 

(Chrome) ของสี สีเหลือง โดยทั่วไปทำใหเ้กิดความสดช่ืนรา่เริงสดใส สีเหลืองอ่อน ทำให้เกิดความรู้สึกสะอาด มี

ความสว่าง แต่มีความเข้มของสีมากเกินไป จะทำใหส้มองเกดิความหงุดหงิดได้ สีเหลืองที่ไปทางสีสม้ จะคล้ายกับ

ของเล่นทางวิทยาศาสตรส์มัยใหม่ และคล้ายของเทียม 

สีเหลืองเนย (Butter Yellow) ทำให้ดูสว่างข้ึน 

สีเหลืองเขียว (Yellow Green) ช่วยในเรื่องเกี่ยวกบัด้านความเย็น อย่างไรก็ตาม สีเหลืองทำให้ดู

สกปรกง่าย แต่ถ้า Brake สีเหลอืงให้ความรู้สกึเปรี้ยว ร่าเริง ดีใจ มีอำนาจมั่งค่ัง 
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สีม่วง 

เป�นสีที่อยู่ได้ทัง้ 4 วรรณะ เหมือนกับสเีหลือง โดยทั่วไปให้ความรู้สึกเศร้า ทำใหง้่วง บางครัง้อาจแสดง

ว่าเป�นสีแห่งความเศร้า ลึกลับ แต่สมี่วงกม็ีลักษณะของความสง่างาม ทำให้ดูมีค่า เช่น สีม่วงอ่อน สีม่วงทำใหเ้กิด

ความรู้สึก เศร้า ง่วง ลึกลับ สง่างาม มีค่า 

สีขาว 

ให้ความรู้สึกสะอาดบริสุทธิ์ ถ้าใช้โดดเดี่ยว ให้ความรู้สึกเย็นสามารถใช้เป�นสีของฐาน หรือส่วนที่ต่ำ

กว่าเพื่อเน้นให้เด่น 

  2.6.2.2 เทคนิคการใช้สี (Color Technique) ป�ญหาเกี่ยวกับเทคนิคการใช้สีมีดังน้ี 

   1. สีกับรูปร่าง (Color and Relation Form) 

สีกับรูปร่างมีความสัมพันธ์กันอย่างใกล้ชิด สีชนิดเดียวกันใช้กับของที่มีรูปร่างต่างกัน จะแตกต่างกัน 

แท่งกลมหรือทรงกลมจะมีสีเข้มกว่าลูกบาศก์ เพราะสามารถสะท้อนแสงได้ดี ทำให้จุดที่สะท้อนกับจุดที่อยู่ข้าง

หลังตัดกันอย่างรุนแรง จึงทำให้สีที่อยู่ตอนหลังเข้มกว่า 

   2. สีและพ้ืนผิว (Color and Texture) 

ผลิตภัณฑ์ที่มีผิวขรุขระหรือผลิตภัณฑ์ที่มจีุดหรอืรปูพื้นผวิ หากไม่ต้องการให้เห็นง่ายให้ใช้สีด้าน หรือสี

อ่อน พวกเครื่องจักรหรือส่วนที่มีการเคลื่อนไหวไม่ควรใช้สีมัน เพราะจะทำให้ระคายสายตาทำงานไม่สะดวกการ

พยายามใช้วัสดุบางอย่างลอกเรียนให้เหมือนบางอย่าง เช่น ทำพลาสติกให้เป�นลวดลาย ไม่ควรหลีกเลี่ยง จะใช้

วัสดุตามความเป�นจริง 

   3.สีและวัสดุ (Color and Material)  

   วัสดุท่ีเก่ียวข้องกับสีมี 5 ประเภทคือ 

   3.1 สีต่างๆ แลคเกอร์เคลือบ (Plants, Lacquers and Enamels) มีหลายสี 

    3.2 โลหะ (Material Color) พวกชุบโครเมี่ยม นิเกิล ชุบอลูมิเนียม มีสีแตกต่าง

กัน 

   3.3 พลาสติก (Plastics) มีสีต่างๆ มากมาย 

    3.4 เครื่องเคลือบดินเผา (Vitreous Enamel) หรือเรียก Porcelain มีควบคุม

ให้เหมือนจริงได้ไม่ง่ายนัก ทั้งน้ีต้องขึนอยู่กับอุณหภูมิ 

    3.5 แก้ว (Glass) ทำได้หลายสี 

  4.ความสัมพันธ์ของสีต่อผลิตภัณฑ์ 

4.1 ขนาด (Size) 

  4.1.1 สีอ่อน (Light Value) ทำให้ผลิตภัณฑ์ดูใหญ่ข้ึน 

4.1.2 สีเข้ม (Dark Value) ทำให้ผลิตภัณฑ์ดูเล็กลง 

   4.2 น้ำหนัก (Weight) 

  4.2.1 สีอ่อนและสีร้อน (Warm Color) ทำให้ผลิตภัณฑ์ดูเบา 

4.2.2 สีเข้มและสีเย็น (Cool Color) ทำให้ผลิตภัณฑ์ดูหนัก 
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 4.3 ความแข็งแรง (Strength) 

  4.3.1 สีร้อน ทำให้รู้สึกแข็งแรงมาก 

4.3.2 สีเย็น ทำให้ความรู้สึกแข็งแรงน้อย 

 

  5.อุณหภูมิ (Temperature) 

  5.1 สีร้อน  ทำให้ความรู้สึกอบอุ่น ไม่สบายใจ 

5.2 สีเย็น  ทำให้ความรูส้ึกสดช่ืน สงบเยือกเย็น สบายใจ 

 6.ความสะอาด (Cleanliness) 

  6.1 สีขาว เป�นสีที่ให้ความรู้สึกสะอาดที่สุด 

  6.2  สีอ่อน เช่น สีงาช้าง (Ivory) สีเหลืองอ่อน (Pale Warm Yellow) สีเขียวอ่อน 

(Pale Green) สีฟ้าอ่อน (Pale Blue) 

 

2.7 การยศาสตร์และการออกแบบ 

        2.7.1  วิธีการวัดสัดส่วนของมนุษย ์

              Diirer  ได้ค้นพบวิธีการวัดสัดส่วนของมนุษย์  ซึง่เป�นที่ยอมรับและเห็นพ้องต้องกันทั่วๆ ไป  โดยเขา

เริ่มวัดความสงูของร่างกายมนุษย์และกำหนดไว้ดังต่อไปน้ี 

             1/2  ของความสูงทั้งหมด = ครึ่งหน่ึงของร่างกายวัดจากต้นขาหรือขาหนีบข้ึนไปถึง ศีรษะส่วนบน 

             1/4  ของความสูงทั้งหมด = ความยาวของขาวัดจากข้อเท้าถึงหัวเข่า  และจากปลายคางถึงสะดือ 

             1/6  ของความสูงทั้งหมด = ความยาวของเท้า 

             1/8  ของความสูงทั้งหมด = ความยาวของศีรษะส่วนบนถึงปลายคาง  และจากคางถึงราวนม 

             1/10  ของความสูงทั้งหมด = ความสูงและความกว้างของใบหน้ารวมถึงหูด้วยและความยาวของมือ

ถึงข้อมือ 

             1/12  ของความสูงทั้งหมด = ความกว้างของใบหน้าวัดจากปลายจมูกส่วนล่างสุดและในการแบง่

สัดส่วนของมนุษย์น้ันแบ่งเป�นส่วนย่อยได้ 1/40  ของความสูงทัง้หมดของร่างกาย 
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ภาพที่ 2.14  แสดงการแบ่งสัดส่วนของมนุษย์ 

 

       2.7.2  สัดส่วนทางกายภาพของมนุษย ์

              มิติส่วนต่างของร่างกาย  เช่นเดียวกบัความสูงยืน  คือ  ค่าที่วัดได้จะมี  ค่าที่วัดได้จะมีค่าสูงสุด  ค่า

ต่ำสุด  การที่จะกำหนดค่าใดเป�นค่ามิติวิกฤตน้ันข้ึนอยู่กับการนำไปใช้  ซึ่งในแต่และกรณีไม่เหมอืนกัน  

ยกตัวอย่างเช่น  การนำมิติหมายเลข (1)  ความสูงยืนไปใช้ในการกำหนดความสูง  (ที่ต่ำทีสุ่ด)  สำหรบัช่องประตู

ค่าที่นำไปกำหนดเป�นมิติวิกฤต  คือ  Max  และการนำค่าวิกฤตหมายเลข (5)  ความสูงเอื้อมมือบนไปใช้ในการ

กำหนดความสูงของช้ันวางของ  ค่าที่ถูกกำหนดเป�นมิติวิฤต  คือค่า  Min  ซึ่งในกรณีน้ีหรือในกรณีพิจารณาเลอืก

กำหนดมิติวิกฤตที่เลือกจะต้องช่วยในงานออกแบบ  นำไปใช้ได้ดีสะดวกสบายกบัผู้ใช้ทกุขนาดหรอืใช้ไดกว้าง

ขว้างที่สุด 
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ภาพที่ 2.15  แสดงสัดส่วนทางกายของมนุษย์  (กิติ  สินธุเสก.  2544 : 16 - 18) 

ตารางท่ี 2.4  แสดงมิติส่วนต่างๆ  ของร่างกายต่อความสูงยืน และ ค่ามิติวิกฤติ   

หมาย 

เลข 
มิติส่วนต่างๆ  ของร่างกาย 

อัตราส่วน 

 

ความสูงยืน 

ต่ำสุด เฉล่ีย สูงสุด 
1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

ความสูงยืน 

ความสูงระดับสายตา 

ความสูงระดับไหล่ 

ความสูงระดับมือ 

ความสูงเอ้ือมมือขึ้นบน 

ความสูงนั่ง 

ความสูงระดับสายตา 

ความสูงจากระดับที่นัง่ถึงระดับไหล่ 

ความสูงจากที่นั่งถึงข้อศอก 

ความสูงจากที่นั่งถึงตอนบนของขาอ่อน 

ความสูงจากที่นั่งถึงตอนบนของเข่า 

ความสูงจากพ้ืนถึงขาอ่อนตอนล่าง 

ระยะจากหน้าท้องถึงเข่า 

ระยะจากก้นถึงน่องตอนบน 

ระยะจากก้นถึงเข่า 

ความยาวของขาเหยีอดตรง 

ความกว้างของที่นั่ง 

ระยะเอ้ือมแขนไปข้างหน้า 

ความกว้างกางแขน 

ความกว้างระหว่างศอก 

ความกว้างของไหล่ 

1.000 

0.933 

0.827 

0.437 

1.255 

0.523 

0.460 

0.354 

0.143 

0.082 

0.303 

0.218 

0.223 

0.254 

0.329 

0.626 

0.226 

0.491 

1.002 

0.262 

0.253 

148.30 

138.30 

122.64 

64.80 

186.11 

77.56 

68.21 

52.49 

21.20 

12.16 

44.93 

32.32 

33.07 

37.66 

48.79 

92.83 

33.51 

72.81 

151.56 

38.85 

37.51 

160.60 

149.63 

132.81 

70.18 

201.55 

83.99 

73.87 

56.65 

22.96 

13.16 

48.66 

35.01 

35.81 

40.79 

52.83 

100.53 

36.29 

78.85 

164.13 

42.07 

40.63 

173.27 

161.66 

143.29 

75.71 

217.45 

90.62 

79.70 

61.33 

24.77 

14.20 

52.50 

37.77 

38.63 

44.01 

54.00 

108.45 

39.15 

85.07 

177.08 

45.37 

43.83 

 



 53 

2.7.3  ขนาดสัดส่วนและระบบกลา้มเนื้อมนุษย ์

              การนำเอาหลักการทางการยศาสตร์มาประยุกต์ใช้ในการจัดสภาพแวดล้อม เพื่อลดผลกระทบต่อการ

ทำงานของมนุษย์น้ัน มักเกี่ยวข้องกับการใช้วัสดุอุปกรณ์ต่างๆทีส่ัมพันธ์กบัส่วนต่างๆของร่างกายที่ถูกใช้งานหนัก

เบาไม่เท่ากัน ซึ่งข้ึนอยู่กับลักษณะอาชีพและการทำงานของแต่บุคคล 

              อย่างไรก็ตาม อวัยวะส่วนต่างๆของร่างกายจะต้องทำงานสอดประสานกัน หากเกิดภาวะผิดปกติข้ึน

ที่อวัยวะส่วนใดส่วนหน่ึง ก็จะมีผลกระทบต่อการทำงานของอวัยวะอีกส่วนหน่ึงเสมอ ดังน้ันจงึควรเข้าใจวิธีการ

ทำงานและความเกี่ยวข้องซึง่กันและกันในการใช้โครงสร้างสว่นต่างๆของร่างกายในการทำงาน ซึ่งมโีครงสร้าง

หลักที่มักถูกใช้งานอยู่ตลอดเวลา 5 ส่วน คือ ส่วนของมือและข้อมือ ส่วนของแขนและไหล่ ส่วนของคอและหลัง 

ส่วนของเข่าและขา และส่วนของดวงตา ฉะน้ัน ควรจะศึกษาถึงลักษณะการทำงานของอวัยวะแต่ละส่วนและหา

วิธีหลีกเลี่ยงหรอืป้องกันอันตรายจากการทำงานน้ันๆ 

              2.7.3.1  มือและข้อมือ 

                     ลักษณะโครงสร้างของมือและข้อมือประกอบด้วย 2 ส่วนที่สำคัญ คือ ส่วนของกระดูกและ

กล้ามเน้ือที่ช่วยในการเคลื่อนไหว กับส่วนของระบบประสาท (Nerves) ที่ช่วยในการรับความรูส้ึก การใช้มือและ

ข้อมือในการทำงานต่างๆ ควรคำนึงถึงหลักการยศาสตร์ เพือ่ความปลอดภัยและสุภาพ ดังน้ี 

                     1.ท่าทางปกติ มือและข้อมือควรอยู่ในตำแหน่งปกติที่เป�นธรรมชาติ ในลักษณะเป�นแนวตรง

คล้ายกับการจบัมือทักทายกัน การวางตำแหน่งช้ินงานควรให้เหมาะสมกบัระดับความสงูของการวางมือและ

ข้อมือ หรือควรวางช้ินงานตรงหน้าหรือโดยตรงเพื่อใหม้องเห็นและทำงานได้โดยตรง และหากมีการเคลือ่นที่ของ

ช้ินงานในขณะทำงาน ควรสอดคล้องกับการเคลื่อนที่ของมอืที่เลือ่นไปมาตามช้ินงานน้ันด้วย 

                     2.การออกแรงจับถือ ไม่ควรจบัถือสิ่งของที่ขนาดใหญห่รือเล็กเกินไป หากออกแรงจับถือ

ช้ินงานหรือวัตถุอุปกรณ์โดยการใช้ทั้งมือจบัถือ ไม่ควรออกแรงเฉพาะตรงส่วนน้ิว และถ้าเป�นไปได้ควรใช้ทั้งสอง

มือทำงานประสานร่วมกัน หรอือาจใช้วิธีการลากหรือเลื่อนสิ่งของแทนการใช้วิธีจับข้ึนในแนวด่ิง เป�นต้น 

                     ข้อควรระวังในการทำงานของมอืและข้อมือ 

                     พยายามหลีกเลี่ยงการงอหรอืบิดของข้อมอืบ่อยครัง้เกินไป ไม่ควรออกแรงกดมากเกินความ

จำเป�น หลกีเลี่ยงการออกแรงทำงานของมอืเดิมซ้ำๆกันเป�นเวลานาน ควรสลบัหรือปรบัเปลี่ยนตำแหน่งของมือ

และข้อมือไปมา และบางครั้งอาจจำเป�นต้องใช้ถุงมือเพื่อปอ้งกันการบาดเจ็บหรือเพือ่ความรูส้ึกจบัได้มั่นคงมาก

ข้ึน เป�นต้น 

              2.7.3.2  คอและหลงั 

                     โครงสร้างของคอและหลงัประกอบไปด้วยข้อกระดูกย่อยๆต่อกันมากมายของกระดูกสันหลงั 

และยังมสี่วนของกล้ามเน้ือและเอ็นช่วยจบัยึดส่วนต่างๆของโครงร่างเข้าด้วยกัน การทำงานส่วนคอและหลังถือ

เป�นส่วนที่สำคัญ เน่ืองจากส่วนน้ีประกอบด้วยกระดูกสันหลังที่ถือเป�นแกนของร่างกายทีท่ำหน้าทีก่ารรับแรงกด

ของร่างกาย และเป�นส่วนที่อยู่ของเส้นเลอืดเส้นประสาท หากได้รับอาการบาดเจ็บในส่วนน้ี จะทำได้รบัความ

เจ็บปวดและทรมานมาก 
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                     1.ท่าทางปกติ ท่ายืนปกติในลักษณะตัวตรง กระดูกสันหลงัจะมีรปูร่างคล้ายตัวเอส (S) โดยโค้ง

สลบักัน คือกระดูกสันหลังส่วนคอและเอวจะโค้งไปทางด้านหน้า (Concave) ส่วนลำตัว สะโพกและก้นกบจะโค้ง

กับไปทางด้านหลัง (Convex) 

                     ข้อควรระวังในการเคลื่อนไหวส่วนคอและหลงั 

                     การเคลือ่นไหวของส่วนคอในขณะทำงานที่ไม่ควรเกิดข้ึนบอ่ยนัก เช่น การเอียงคอ (Tilt) ไป

ทางด้านข้าง ซึ่งจะทำใหส้่วน Foramen ของกระดูกสันหลังเอียงไปในทิศทางที่ศีรษะโน้มเอียงออกไป การกม้เงย

คอ (Flexion/Extension) ไปมาจะทำใหเ้กิดแรงกดลงบนสว่นหมอนรองกระดูก (Discs) บริเวณกระดูกส่วนคอ 

และการหันหน้าไปมา (Side-to-side) จะทำใหก้ระดูกส่วนคอซ้อนหมุนทบักันไปมา ทำให้เกิดแรงกดลงบนหมอน

รองกระดูกระหว่างกระดูกเหล่าน้ัน 

                     การเคลื่อนไหวส่วนหลังขณะทำงานที่ไม่ควรเกิดข้ึนบ่อยนักได้แก่ การงอหลงัหรือการโน้มตัว

ไปข้างหน้า (Forward bending) การบิดเอี้ยวลำตัวตรงกระดูกส่วนเอว (Lumbar twisting) และการเอียงลำตัว

ไปทางด้านข้างใดข้างหน่ึง (Lateral back movement) 

              2.7.3.3  การทำงานในท่าน่ัง 

                     หลักการของการยศาสตร์ที่นำมาประยุกต์ใช้ในการน่ังทำงาน โดยไม่ไม่ทำใหเ้กิดความรูส้ึก

อ่อนล้าของช่วงคอและหลัง เช่น ท่าน่ังปกติในขณะทำงาน ควรน่ังให้โครงกระดูกโค้งงอได้จังหวะพอดีตาม

ธรรมชาติ ใช้เก้าอี้ที่สามารถปรับแต่งได้โดยให้ส่วนของท่อนขาเหนือหัวเข่าทำมุมกับลำตัว + - 90 องศา และควร

มีส่วนรองรบัสะโพก ข้อศอก และส่วนหลัง โดยเฉพาะบริเวณช่วงเอวซึ่งเคล็ดขัดยอกง่ายกว่าบริเวณอื่นๆ 

                     ส่วนการเอื้อมหยิบ ควรจัดให้วัสดุอุปกรณ์ที่ต้องใช้อยู่ภายในรัศมทีี่สามารถหยิบจบังายและ

ควรยืนข้ึนหยิบจบัสิง่ของมากกว่าการเอื้อมมือไปจับสิ่งของ ในการรักษาสภาพสมดุลในขณะน่ังน้ัน ควรเปลี่ยนท่า

น่ังเป�นครั้งคราว สม่ำเสมอ เพือ่ช่วยให้เลอืดไหลเวียนได้ดีข้ึน และควรให้เก้าอี้พนักพงิอย่างเต็มที ่

              2.7.3.4  การทำงานในท่ายืน 

                     การทำงานในท่ายืนที่ควรปฏิบัติคือ การยืนให้โครงสร้างของกระดูกจัดเรียงกันได้ตามจังหวะ

ธรรมชาติ ปรบัระดับของพื้นที่การทำงานใหม้ีความสงูพอเหมาะ จัดวางวัสดุอุปกรณ์ให้อยู่ในระยะเอื้อมถึง ใช้ที่

รองขาหากต้องเอื้อมจับสิ่งของที่อยู่สูงเกินเอื้อม หลกีเลี่ยงการโค้งงอตัวลงในขณะทำงาน โดยจัดวางวัสดุอปุกรณ์

หรือช้ินงานให้อยู่ในระดับประมาณใต้ข้อศอก หากช้ินงานอยู่ต่ำควรน่ังคุกเข่าลงไปหยิบจบัแทนการโค้งหลงัลง ใน

ส่วนการรักษาสมดุลในการยืน ควรมีการเคลื่อนไหวเปลี่ยนท่ายืนไปมา เพือ่กระตุ้นการทำงานของระบบภายใน 

และควรใช้วิธีการบรหิารเพื่อผ่อนคลายกล้ามเน้ือบรเิวณหลงัด้วย      

              2.7.3.5  การยกและการผลักดันช้ินงานหรอืวัสดุ 

                     ควรรักษาโครงสร้างร่างกายให้อยู่ในสภาพปกติ โดยเข้าใกลส้ิ่งของที่ต้องยกข้ึนให้มากทีสุ่ด 

ยกข้ึนโดยให้ส่วนหลังยังคงอยู่ในสภาพต้ังตรง และเมื่อส่งผ่านสิง่ของทีม่ีน้ำหนักให้หันหน้าเข้าหาตำแหน่งที่จัด

วางเสียกอ่นที่จะสง่ต่อ ทั้งน้ีเพื่อลดการบิดตัวในขณะทำงาน ส่วนการผลกัหรือการดันวัสดุน้ัน ส่วนหลังควรตรงได้

ระดับในขณะทีผ่ลกัหรือดัน และควรใช้วิธีการผลกัมากกว่าการลากเป�นต้น  (ธวัชชานนท์  สิปปภากลุ.  2548 : 

143-149) 
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ภาพที่ 2.16   การหมุนควงของข้อต่อน้ิวช้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.17  การกางมือออกและการหบุเข้า 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.18 การเคลื่อนไหวส่วนศีรษะและคอ 
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ภาพที่ 2.19  การเคลื่อนไหวส่วนลำตัว 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.20 การเคลื่อนไหวส่วนหัวไหล ่
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ภาพที่ 2.21 การเคลื่อนไหวส่วนของแขนและข้อศอก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.22  การเคลื่อนไหวส่วนของข้อมือ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.23  แบบเกี่ยวกับมุมมองต่าง ๆ ด้านบน 
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              จากการศึกษามุมมองจากด้านบน สามารถชี้สรุปตัวเลขต่าง ๆ  เพื่อเป�นพื้นฐานและแนวทางในการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมต่อไป 

                     มุมมองตัวหนังสือ   10 – 20  

                     มุมมองของสัญญาลักษณ์      5 – 30  

                     มุมมองที่ดีที่สุดของสี   30 – 60  

                     มุมมองกว้างที่สุด   60 – 94  

                     มุมมองกวาดสายตามาอีกข้างหน่ึง              62  

                      (ธวัชชานนท์  สิปปภากุล.  2548 : 159) 

    2.7.4  การนั่งของมนุษย ์

              ความสะดวกสบายเป�นสิง่สำคัญที่สุดของการออกแบบทีจ่ะต้องใช้ความรู้ทางกลศาสตร์ คณิตศาสตร ์

สรรีะร่างกายมนุษย์ กายวิภาคศาสตร์ มาวิเคราะห์ท่าน่ังในอิริยาบถต่างๆ เพื่อค้นหาวิธีการทีจ่ะออกแบบให้น่ังได้

สบายทีสุ่ด การกระจายน้ำหนักของตัวคนบนเก้าอีจ้ะต้องกระจายเกือบทั่วบริเวณร่างกสมัผสักบัที่น่ังและมจีุดกด

ทับทีร่ับน้ำหนักเฉพาะจุดให้น้อยทีสุ่ด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.24   ระดับการน่ังและแสดงจุดรบัน้ำหนักของกล้ามเน้ือสะโพกที่มีการกระจายน้ำหนักที่เหมาะสมทีสุ่ด

คือ เก้าอีท้ี่มีความสูง 40 เซนติเมตร  (วรรณี  สหสมโชค.  2549 : 205) 

          ในการน่ังของมนุษย์น้ำหนักประมาณ 75 % ได้วางลงบนพื้นที่ 4 ตารางน้ิว หรือ  26 ตารางเซนติเมตร 

ดังรูปได้แสดงการวางน้ำหนักของมนุษย์ลงที่พื้นที่รองรบั 
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ภาพที่ 2.25  การถ่ายน้ำหนักลงพื้นที่น่ัง 

              จากข้อมูลการวางน้ำหนักลงบนพื้นทีม่าของการออกแบบที่น่ังสามารถรองรบัน้ำหนักได้อย่าง

เหมาะสม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.26  แสดงถึงแรงโน้มถ่วงทีร่่างกายมนุษย์ปล่อยลงบนที่น่ัง  (อุดมศักด์ิ  สาริบุตร. 2550 : 59) 
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ภาพที่ 2.27  แสดงลักษณะท่าน่ังต่างๆ  (กิติ  สินธุเสก.  2544 : 58) 
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ภาพที่ 2.28  แสดงลักษณะท่าน่ังต่างๆ  (กิติ  สินธุเสก.  2544 : 59) 
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ตารางท่ี 2.5  ขนาดความสูงของเก้าสำหรบัชายและหญิงไทย  (อุดมศักด์ิ  สาริบุตร. 2550 : 58) 

อายุ 
18 -79  

ป� 

18 -24  

ป� 

25 -34  

ป� 

35 -44  

ป� 

45 -54  

ป� 

55 -64  

ป� 

65 -47  

ป� 

75 -79  

ป� 

ชาย 

หญิง 

15.5 น้ิว 

14.0 น้ิว 

16.0 น้ิว 

14.2 น้ิว 

16.0 น้ิว 

14.1 น้ิว 

15.6 น้ิว 

14.0 น้ิว 

15.3 น้ิว 

13.8 น้ิว 

15.2 น้ิว 

13.6 น้ิว 

15.2 น้ิว 

13.9 น้ิว 

15.2 น้ิว 

13.8 น้ิว 

 

ตารางท่ี 2.6   ขนาดความสูงเฉลีย่ของโต๊ะและเก้าอีก  (อุดมศักด์ิ  สาริบุตร. 2550 : 65) 

อายุ ความสูงเฉลี่ย (น้ิว) ความสูงโต๊ะ (น้ิว) ความสูงเก้า (อี้น้ิว) 

 5  ป� 

 7  ป� 

13 ป� 

15 ป� 

19 ป� 

40 น้ิว 

43 น้ิว 

55 น้ิว 

60 น้ิว 

63 น้ิว 

22 น้ิว 

22.4 – 24.4 น้ิว 

24.8 – 26.0 น้ิว 

27.2 – 29.2 น้ิว 

27.3 – 28.0 น้ิว 

11.6 น้ิว 

12.0 – 13.6 น้ิว 

14.0 – 14.8 น้ิว 

15.6 – 16.4 น้ิว 

16.0 น้ิว 

 

 2.7.5  ระยะต่างๆ ในการสัมผสัใช้งานโดยตรงของมนษุย ์

 

ภาพที่ 2.29  ระยะต่างๆ ในการสมัผสัใช้งานโดยตรงของมนุษย์ 

              2.7.5.1  ระดับน่ังเต้ีย  0.27  เมตร  หัวเข่าจะต้ังชันข้ึนและหลังจะงอ  เป�นระยะน่ังได้ในช่วงเวลา

สั้นๆ  เพราะจะเมื่อยหลงั 

              2.7.5.2  ระดับน่ัง 0.45 เมตรเป�นระดับน่ังสบายเหมาะกบัน่ังทำงานหรือรบัประทานอาหาร เป�น

ระยะทีท่ำให้ขาและหลังต้ังตรงทำให้น่ังได้นาน 

              2.7.5.3  ระดับน่ังทีม่ีเท้าแขน ระดับเท้าแขนสูงจากพื้น 0.70 เมตร ขณะที่ที่น่ังสงูจากพื้น 0.45 เมตร 
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              2.7.5.4  ระดับโต๊ะทำงาน สูงจากพื้น 0.80 เมตร หรือ  0.75 เมตร 

              2.7.5.5  ให้สังเกตการยืนชิดโต๊ะทำงานปลายเท้าจะล้ำออกมาข้างหน้า ทำให้ต้องคิดว่าการออกแบบ

ควรจะหลบปลายเท้าอย่างไร 

              2.7.5.6  ระดับยืนชิดโต๊ะสูง 1.05 เมตร เหมาะกบัการยืนบรรยายหน้าโต๊ะบรรยาย หรือการยืนติดต่อ

หน้าเคาน์เตอร์ในสำนักงาน 

              2.7.5.7  ระยะสงู 1.40 เมตร เป�นระยะของแขนเอื้อมถึง ในสำนักงานอาจใช้กับระยะของช้ันหยิบ

ของหรอืเอกสารต่างๆ 

              2.7.5.8  ระดับความสูงของคนทั่วๆ ไป 1.85 เมตร ระดับความสูงน้ีอาจมีแตกต่างกันแต่ถ้าต้องทำสิ่ง

ที่สามารถใช้ได้กับคนสูงทุกระดับ เราต้องเลือกระดับความสูงทีม่ากทีสุ่ดเป�นขนาดมาตรฐาน เช่น ความสูงของ

ประตู เป�นต้น เพื่อให้คนสูงทุกระดับใช้เดินผ่านได้สบาย 

              2.7.5.9  ระดับแขนยกสูง 2.26 เมตร ใช้กับระดับของสิ่งของหรือตู้เกบ็ของที่มี   ความสูงทีส่ามรถ

เอื้อมหรือยกหยิบได้  (นภาพรรณ  สุทธะพินทุ. 2548 : 52 -53) 

 

2.8 เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

2.8.1 ชัยมิตร แสวงมงคล ( 2547:132-133 ) จากการวิจัยพบว่า กระดาษสามีความ เหมาะสมกับ

ลักษณะภาพแบบฮาร์ฟโทนและภาพลายเส้น ซึ่งมีคะแนนความคิดเห็นอยู่ในระดับที่ดี มากที่สุด และผู้เช่ียวชาญ

ได้เสนอแนะว่ากระดาษสามผีิวเน้ือที่หนาแน่น สีขาว ผิวเรียบสม่ำเสมอ กว่ากระดาษชนิดอื่น และในการพมิพ์ของ

ระบบออฟเซทบนกระดาษสาได้คุณภาพสิง่พิมพ์มาก ทีสุ่ด เพราะว่ามีความเรียบของหมกึ รับน้ำและหมกึได้ดี สี

เหมอืนธรรมชาติ และหมกึไม่ซึม  

ข้อเสนอแนะ สิ่งพมิพ์จะดูสวยงามและมีคุณค่าได้ ต้องเลือกใช้เย่ือกระดาษให ้เหมาะสมต่อกระบวนการ

พิมพ์เย่ือกระดาษ เน่ืองจากพื้นผิวกระดาษมลีักษณะหนา-บางไม่เท่ากัน กอ่นการพมิพ์ควรมกีารเตรียมพื้นผิวการ

พิมพ์ใหเ้รียบ  

2.8.2 อนุตา ไกรสุวรรณ ( 2547 ) ได้ศึกษาเรื่องของกระดาษไว้ดังน้ี  

ในส่วนเปลือกสาสูเ่ย่ือสาและกระดาษสา นานาประโยชน์จากกระดาษสามมีากมาย การใช้ประโยชน์ต้นปอสา

และกรรมวิธีการผลิตกระดาษสา ต้นปอสา คัดเลือกตัดกิ่งจากต้นปอสา ลอกด้วยวิธีลอกสดหรือวิธีน่ึง ขูดผิว ขูด

เมือก ล้างน้ำผึ่งแดดให้แห้งสนิท ข้ันตอนการทำแผ่น แช่น้ำ อย่างน้อย 12 ช่ัวโมง ต้มด้วยโซดาไฟ (NaOH) ล้าง

น้ำสะอาด ฟอกด้วย คลอรีน หรือไฮโดรเจน เปอร์ออกไซด์เข้าเครื่องตีเย่ือกระดาษ ช่ังน้ำหนัก ตากแดดให้แห้ง 

แกะออกเพื่อเก็บและจำหน่าย และได้แบ่งการทำกระดาษไว้  

2.8.3 ดวงจันทร์ ปรีชายจิตต์ ( 2546 : บทคัดย่อ )ได้ทำวิจัย การออกแบบกราฟ�กโดยการนำ รูปแบบ

ของดอกคูณที่แทนเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น และแทนค่าด้วยสีทองโดยคงความภูมิฐานและ ความมั่นคง ตลอดจน

การนำรูปแบบของลายผ้าโบราณ คือ ลายหมากแบบ หรือมีตามาประยุกต์ กับงานกราฟ�กของผู้วิจัย และการนำ

รูปแบบตัวอักษรจากแรงบันดาลใจของลายผ้าผสมผสานกับ การขุดค้นพบไดโนเสาร์ สีที ่นำมาใช้ก็เป�นสี

เอกลักษณ์ของอำเภอชนบท คือ สีแดงหมากโดยสีจะ ออกมาในโทนแดง ดำ จากการย้อมแบบโบราณ โดยใช้
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เปลือกไม้มาย้อม ซึ่งเป�นการอนุรักษ์ ธรรมชาติอยู่จนกระทั่งป�จจุบัน การออกแบบบรรจุภัณฑ์ควรมีรูปแบบที่

ส่งเสริมและสอดคลอ้งงาน กราฟ�ก มีความคงรูปของสินค้า มีรูปแบบที่ง่ายต่อการผลติ มีความเหมาะสมในการใช้

งานและตัว สินค้า  

2.8.4 สลิลรัตน์ ระวิ ( 2547 : 70 ) จากผลการวิจัยมีสาระที่จะนำมาอภิปราย ดังน้ี  

จากผลการวิจัยพบว่า Henley Centra ระบุรูปลักษณ์ภายนอกของสินค้ามีผลต่อการรับรู้ ของผู้บริโภค

มากกว่า 80% คือส ีและพบว่า 73% ของการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้ามักเกิดข้ึน ณ จุด ขาย ฉะน้ันสินค้าที่มีสีสัน

สะดุดตา และสามารถสื่อความหมายได้ดี จึงมีอิทธิพลต่อการสร้าง เอกลักษณ์เฉพาะตัวของสินค้า แนวคิดของ 

Delozier M. Wayne ได้แบ่งส่วนส่งเสริมการขายไว้ 3 ส่วน คือ ผู้บริโภค ผู้จำหน่าย พนักงานขาย ในที่น้ีเราจะ

เน้นไปที่ผู้บริโภค คือ วัสดุที่จะอยู่ ณ จุดขาย โดยแบง่เป�น 2 วิธีใหญ่คือ บรรจุภัณฑ์ที่ทำให้ดึงดูดใจและทำใหเ้ด่น 

การจัดสินค้าไม่ว่าจะเป�นสัญลักษณ์ สี วัสดุ รูปทรงที่ใช้ในการแสดงสินค้า  

กราฟ�กบนบรรจุภัณฑ์ควรมีปริมาณของภาพในการประกอบกราฟ�กบนบรรจุภัณฑ์ ภาพที่นำมาประกอบควรมี

ลักษณะเป�นภาพวาดหรือลายเส้น สีของตัวอักษรที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์ ควรมีสีเดียว และสิ่งที่สำคัญที่สุดของ

กราฟ�กบนบรรจุภัณฑ์ คือ สีของฉลากบนบรรจุภัณฑ์ รองลงมา คือ ภาพประกอบ สีตัวอักษร ขนาดตัวอักษร  

2.8.5 จินดา จันทร์อ่อน กล่าวว่า ในเรื่องเยื่อกระดาษ (paper pulp) สำหรับทำกระดาษนั้น พืชแทบ

ทุกชนิดให้เส้นใย แต่ต้องพิจารณาด้านการใช้ประโยชน์ให้มีประสิทธิภาพสงู การทำกระดาษหรือเย่ือกระดาษเป�น

กระบวนการตีกลุ่มเส้นใยให้เป�นเส้นใย เอาสิ่งเจือปนออกเพื่อให้ได้ เซลลูโลส ทำให้เป�นช้ินสั้น ๆ เพิ่มน้ำ ให้เป�น

สารแขวนลอยในน้ำ สั่นให้เข้ากันดี แล้วนำเอาน้ำออก ทิ้งให้เย่ืออยู่บน ตาข่ายหรือตะแกรง ตลอดจนทำให้จับตัว

กันแน่นเป�นกระดาษเมื่อแห้ง ในกรณีทำเยื่อกระดาษจากไม้นั้น เมื่อเอาเปลือกออกแล้ว ต้มชิ้นไม้พร้อมกับบด

ด้วยเครื่องบดหรือหินทราย (sand-stones) ป่นให้ชิ้นไม้เป�นเส้นใยป่น ๆ จาก นั้นล้างแล้วกรอง ก็จะได้เย่ือ

สำหรับทำกระดาษ 

2.8.6 ยุวดี พรธาราพงศ์ 

การศึกษากระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์เสื่อกกสู่การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ในแนวศิลปะไทยร่วมสมัย วิธี

การศึกษาเป�นวิจัย เชิงทดลอง ด้านการออกแบบเฟอร์นิเจอร์ของงานวิจัยนี้ มีการออกแบบเฟอร์นิเจอร์การใช้

งานที่มีความแตกต่างกัน ซึ่งรับแรงบันดาลใจจากกลีบดอกบัว ในงานลายไทย ซึ่งเป�นงานศิลปะที่แสดงถึงความ

เป�นเอกลักษณ์ของไทย ที่เป�นมรดกสืบทอดกันมาตั้งแต่โบราณ ศิลป�นได้รับแรงบันดาลใจและอิทธิพลมาจาก

ธรรมชาติ ดอกบัว เป�นต้นแบบหน่ึงของลายไทย รูปทรงแสดงความรู้สึกถึงความอบอุ่น จากลายเส้นที่มีความโค้ง

อ่อนโยน จึงเป�นจุดเริ่มต้นของการออกแบบ แบ่งได้ 3 รูปแบบ โดยมีความแตกต่างกันด้านหน้าที่และประโยชน์

ใช้สอย  แต่ด้านแนวคิดเป�นการแสดงออกด้วยเน้ือหาเรื่องราวของรูปทรงของกลบีดอกบัวเหมอืนกันโดย รูปแบบ

ที่ 1 เป�นเก้าอี้ครึ่งนั่งครึ่งนอน(Couch) รูปแบบที่ 2  เป�นเก้าอี้เดี่ยว(Arm Chair) และรูปแบบที่ 3 เป�นโต๊ะขา้ง

วางของตั้งโชว์ (End table) การหาประสิทธิภาพ ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านการใช้งาน ของการนำเสื่อกกมา

ออกแบบทำเฟอร์นิเจอร์  รูปแบบที่ได้ คือ รูปแบบที่  1 เก้าอี ้ครึ ่งนั่งครึ ่งนอน(Couch) ผลการทดสอบ มี

ค่าเฉลี ่ย  4.39  ซึ ่งอยู ่ในระดับดี เป�นรูปแบบที่มีความเหมาะสมกับการนำเสื ่อกกจันทบูรมาพัฒนาในการ

ออกแบบเฟอร์นิเจอร์มากที่สุด  ด้วยเรื่องของโครงสร้างที่แข็งแรงทนทานสำหรับรบัน้ำหนักการนอนได้เป�นอย่าง
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ดี และ คุณสมบัติของเสื่อกกที่สำหรับไว้ปูนอน คุณสมบัตินี้จึงนำมาใช้ในการออกแบบเพื ่อรองรับการนอน 

ปรับเปลี่ยนดัดแปลงทำเป�นลอนเพื่อให้เกิดพื้นผิว ที่ไม่เรียบ มีความโค้งเว้าซึ่งสามารถช่วยในการนวดช่วงหลัง

ของผู้นอนทำให้รู้สึกผ่อนคลายและนอนสบาย เป�นการส่งเสริมเรื่องประโยชน์ใช้สอย ด้านการใช้งานได้มากที่สุด

รวมทั้งด้านความพึงพอใจเฟอร์นิเจอร์แนวคิดศิลปะไทยร่วมสมัยที่สื่อถึงความเป�นศิลปะไทยมากที่สุดยังเป�น

รูปแบบที่ 1 ซึ่งได้รับความพึงพอใจมากที่สุด เป�นรูปแบบที่สนับสนุนความเป�นศิลปวัฒนธรรมไทยสามารถพัฒนา

รูปทรงให้มีความเป�นสมัยใหม่เข้ากับยุคสมัยป�จจุบันได้ 
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บทที่ 3 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 

ในโครงการวิจัยการใช้ประโยชน์อัตลักษณ์วัสดุพื้นถ่ินเพื่อการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์

สร้างสรรค์สู่การเพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก ผู้วิจัยมีกระบวนการและ

วิธีดำเนินการวิจัยเพื่อให้งานวิจัยเก็บรวบรวมข้อมูล ทั้ง 3 โครงการย่อย ดังน้ี 

3.1 แหล่งข้อมูลและผู้ให้ข้อมูล 

3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

3.3 ข้ันตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน  

3.4 การเก็บรวบรวมข้อมลู 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

3.1 แหล่งข้อมูลและผู้ให้ข้อมูล 

3.1.1 ประชากร และกลุ่มตัวอย่าง 

1) การศึกษาอัตลักษณ์และการใช้วัสดุพื้นถ่ิน 

ประชากรได้แก่ จังหวัดที่มีการเพาะปลูก กก และแฝก 

กลุ่มตัวอย่างได้แก่ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

2) การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 

 ประชากรได้แก่ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ และผลิต 

กลุ่มตัวอย่างได้แก่ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ จำนวน 3 คน ได้แก ่

   2.1 ผศ.ดร. ภาณุวัฒน์ เสงี่ยม คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์  

มหาวิทยาลัยราชภัฎภูเก็ต 

   2.2 ผศ.ดร. เอกพงศ์ อินเกื้อ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฎ 

สวนสุนันทา 

   2.3 ผศ.ดร. กษม อมันตกุล คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

   2.4 กลุ่มชุมชนที่ผลิตแม่แบบในทำกระดาษ และการทอ กก และหญ้าแฝก 

3) การประเมินความพึงพอใจผลงานออกแบบผลติภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้น

ถ่ิน 

 ประชากรได้แก่ จำนวนนักท่องเที่ยวและผู้สนใจด้านการออกแบบ ใน

จังหวัดเพชรบูรณ์ และกรุงเทพฯ 

กลุ่มตัวอย่างได้แก่ จำนวนนักท่องเที่ยวและผู้สนใจด้านการออกแบบ 

จังหวัดเพชรบูรณ์ และกรุงเทพฯ จำนวน 100 คน 
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3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในข้ันตอนการดำเนินงานตามวัตถุประสงค์ของการ

วิจัยดังน้ี 

3.2.1 แบบสัมภาษณ์  ผู้ วิจัยได้ใช้แบบสัมภาษณ์เป�นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลตาม

วัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้ด้านการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก 

จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลดังต่อไปน้ี 

1. ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ 

2. ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิต 

แบบสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ถามแนวทางการออกแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้น

ถ่ินที่ได้รับการพัฒนา 

3.2.2 แบบสอบถาม ผู้ วิจัยได้ใช้แบบสอบถามเป�นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลด้านการ

ประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากอัตลักษณ์จังหวัดเมืองรอง 

ตอนท่ี 1 เป�นแบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างในพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์

และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก จากกลุ่มผู้ให้ข้อมูลดังน้ี 

1. นักท่องเที่ยวจังหวัดเพชรบูรณ์ และกรงุเทพฯ 

ตอนท่ี 2 ผู้วิจัยได้ใช้แบบสอบถาม โดยสร้างเป�น Rating scale เพื่อเป�นแนวทางให้ได้ข้อมูล

ด้านประสิทธิภาพต่างๆเช่นด้านการใช้งาน ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความแปลกใหม่ ด้านความเหมาะสม

พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก จากกลุ่มตัวอย่างดังน้ี 

1. นักท่องเที่ยวจังหวัดเพชรบูรณ์ และกรงุเทพฯ 

ในด้านความคิดเห็นตามแนวทางและประเด็นครบถ้วนตรงตามที่ต้องการศึกษา ซึ่งมีค่าการวัดดังน้ี 

 5   หมายถึง   มีความเหมาะสมมากที่สุด 

 4   หมายถึง   มีความเหมาะสมมาก 

 3   หมายถึง   มีความเหมาะสมปานกลาง 

 2   หมายถึง   มีความเหมาะสมน้อย 

 1   หมายถึง   มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 
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ภาพที่ 3.1 แสดงกระบวนการในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ ์

จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก 

            เสนอแบบร่างต่อผู้เชี่ยวชาญ    คร้ังที่  1 

              เสนอแบบร่างต่อผู้เชี่ยวชาญ   คร้ังที ่ 2 

 

ปรับปรุงตามข้อเสนอแนะและทำผลิตภัณฑ์ต้นแบบ   

ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ 

จาก ต้นกก และหญ้าแฝก 

ปรับปรุงแก้ไข 

ศึกษาข้อมูลอัตลักษณ์วัสดุพื้นถิ่น 

ใน ตำบลโคกปรง อำเภอวิเชียรบุรี จังหวัดเพชรบูรณ์ 

นำต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

ไปทดสอบความพึงพอใจกับกลุ่มตัวอย่าง 

 

 

ตรวจสอบแบบร่าง 

โดยผู้เชี่ยวชาญคร้ังที่ 1 

ตรวจสอบแบบร่าง 

โดยผู้เชี่ยวชาญคร้ังที่ 2 

ไม่ผ่าน 

ปรับปรุงแกไ้ข 

ไม่ผ่าน 

 

 ผ่าน 

 ผ่าน 
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3.3  ข้ันตอนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพ้ืนถ่ิน กก และหญ้าแฝก 

ข้ันตอนในโครงการวิจัยการใช้ประโยชน์นวัตกรรมการออกแบบสู่การพฒันารูปแบบผลิตภัณฑ์และ

บรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก มีข้ันตอนดำเนินการวิจัยดังน้ี 

1. สรุปรปูแบบของผลิตภัณฑ์พฒันารปูแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้า

แฝก โดยใช้แบบสมัภาษณ์และแบบสอบถามเป�นเครื่องมือในการเกบ็ข้อมลู 

2. เลือกข้อเสนอความคิดเห็นที่ดีที่สุด 

2.1 นำความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบและผลิตมาวิเคราะห์หาค่าในทางสถิติ

เพื่อหาความเป�นไปได้ของรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก 

2.2 หลังจากได้วิเคราะห์ค่าทางสถิติแล้วเกี่ยวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุ

พื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก มาทำการระดมร่างภาพและแนวคิดต้นแบบ (Idea Sketch) เพื่อให้ผู้เช่ียวชาญด้าน

การออกแบบทำการแนะนำรูปแบบที่เหมาะสมในการพัฒนามากที่สุด  

2.3 การเขียนแบบเพื่อการผลิต 

   2.3.1 นำรูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก มาทำ

การร่างภาพเพื่อเตรียมสู่ข้ันตอนการเขียนแบบ 

   2.3.2 เขียนแบบเพื่อการผลิต นำข้อมูลที่ได้มาทำการวิเคราะห์ที่ร่างรูปแบบเสร็จ

เรียบร้อยมาทำการเขียนแบบเพื่อการผลิต ในด้านการใช้วัสดุ โครงสร้าง ขนาดสัดส่วน การ  ตกแต่ง ความ

สวยงาม 

2.4 สร้างหุ่นจำลอง 

นำพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก ที่เขียนแบบ

การผลิตเสร็จเรียบร้อยแล้ว มาทำการผลิตสร้างหุ่นจำลองต้นแบบ ดังข้ันตอนต่อไปน้ี 

1. การกำหนดขนาดมิติของผลิตภัณฑ์ 

2. เตรียมวัสดุและอุปกรณ์ในการผลิต 

3. ข้ึนรูปผลิตภัณฑ์ 

4. ประกอบช้ินส่วน 

5. เก็บรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ ตรวจสอบความเรียบร้อย  

 

3.4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ผู้วิจัยได้ดำเนินการรวบข้อมูลตามข้ันตอนต่อไปน้ี 

1.ข้อมูลได้จากการตอบแบบสัมภาษณ์ของประชาชนผู้สนใจพัฒนารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก และผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ และ

ผู้เช่ียวชาญด้านการผลิตเพื่อหาข้อมูลในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก 

และหญ้าแฝก  
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2. ข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถามมาทำการพัฒนามาวิเคราะห์แล้วหาค่าเฉลี่ย

ความคิดเห็นในประเด็นต่างๆ 

 

3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล 

ผู้วิจัยได้ทำการวิเคราะห์จากเครื่องมือที่ใช้ในงานวิจัยโดยมีข้ันตอนดังต่อไปน้ี 

3.5.1 การวิเคราะห์จากทฤษฎี ข้อมูลการลงพ้ืนท่ี เป�นการนำหลักทฤษฎีต่างๆในด้านการ

ออกแบบและศิลปะมาวิเคราะห์ร่วมกับข้อมูลจากการลงพื้นที่ เพื่อให้ได้การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และ

บรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก  

3.5.2 วิเคราะห์แบบสัมภาษณ ์นำข้อมูลที่ได้มาจากการสัมภาษณ์กำหนดโครงสร้าง ถูกนำมา

บันทึกในลักษณะบรรยายเพื่อนำมาวิเคราะห์ในการหาแนวทางการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

จากวัสดุพื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก ซึ่งมีวัตถุประสงค์เพื่อให้มีประสิทธิภาพและสรุปผลเชิง สังเคราะห์ 

  3.5.3. วิเคราะห์แบบสอบถาม  

- นำข้อมูลที่ได้จากการตอบแบบสอบถามภาพประกอบภาพจำลอง มาวิเคราะห์แล้วหา

ค่าเฉลี่ยความคิดเห็นในประเด็นต่างๆ 

- วิเคราะห์ข้อมูลดังน้ี 

ตอน ท่ี  1 ข้อมู ล เกี่ ยวกับสถานภาพทั่ วไปของผู้ ตอบแบบสอบถาม ข้อมู ล โดยใช้

ความถ่ี(Frequency)  

ตอนท่ี 2 แบบสอบถามความคิดเห็นในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุ

พื้นถ่ิน กก และหญ้าแฝก ที่ได้รับการออกแบบและพัฒนาแล้ว วิเคราะห์ข้อมูลดังน้ี 

 1. หาค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ของระดับความเหมาะสม

ของรูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากอัตลักษณ์จังหวัดเมืองรอง นำเสนอรูปแบบตารางและคำบรรยาย

ประกอบ โดยแบ่งเกณฑ์ดังน้ี 

 4.50-5.00   หมายถึง   มีความเหมาะสมมากที่สุด 

 3.50-4.49   หมายถึง   มีความเหมาะสมมาก 

 2.50-3.49   หมายถึง   มีความเหมาะสมปานกลาง 

 1.50-2.49   หมายถึง   มีความเหมาะสมน้อย 

 1.00-1.49   หมายถึง   มีความเหมาะสมน้อยที่สุด 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่4 

ผลการวิจัย 
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บทที่4 

ผลการวิจัย 

ในโครงการวิจัยการใช้ประโยชน์อัตลักษณ์วัสดุพื้นถิ่นเพื่อการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์

การเพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก ผู้วิจัยกระบวนการวิเคราะห์ผลการวิจัย ด้านการ

วิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยที ่เกี ่ยวข้อง ด้านการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์ และด้านการวิเคราะห์

แบบสอบถามความพึงพอใจในการผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุพื้นถ่ิน จากต้นกก และหญ้าแฝกทั้ง 3 โครงการ

ย่อย ได้แก ่

4.1 การใช้หญ้าแฝกพื้นถ่ินเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มทกัษะและรายได้ใน

ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

4.2 การใช้กกพื้นถ่ินเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑส์ร้างสรรค์เพื่อเพิ่มรูปแบบ ทักษะการผลิตใน

ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

4.3 การนำแฝกและกกในทอ้งถ่ินเพิ่มอัตลักษณ์ในการพฒันาบรรจุภัณฑ์สำหรบัผลิตภัณฑ์ชุมชนตาม

แนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

4.1 โครงการวิจัยย่อยที่ 1 การใช้หญ้าแฝกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 
 ในการวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์การใช้หญ้าแฝกเพื่อการออกแบบและพัฒนาผลิตภณัฑ์สร้างสรรค์

ผู้วิจัยแบ่งการวิเคราะห์ ดังน้ี 

 4.1.1 การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์การใช้หญ้าแฝกเพื่อการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

สร้างสรรค์ 

 ในการวิเคราะห์ข้อมูลภาคเอกสารทฤษฎี และจากการลงพื้นที่ชุมชน ทั้งน้ีผู้วิจัยวิเคราะห์แนวทางการ

นำหญ้าแฝกไปใช้ในการออกแบบโดยการ ทำใช้หญ้าแฝกแปรสภาพเป�นแผ่น โดยใช้หลักการทำเยื่อกระดาษ

และนำไปทำเป�นกระดาษ โดยผสมระหว่างหญ้าแฝกและกล้วย อัตราส่วน 80 : 20 สาเหตุที่นำกล้วยมาผสม

เพื่อให้ยางกล้วย ทำการเคลือบบนผิวกระดาษทำให้มีคุณสมบัติพิเศษในการกันน้ำ ซึ่งมีกระบวนการและ

ข้ันตอนดังน้ี 

1. กระบวนการสับท่อนหญ้าแฝก การสับท่อนหญ้าแฝกเป�นกระบวนการสับหญ้าแฝกให้ได้

ขนาดพอดีกับภาชนะในการต้มเย่ือ ซึ่งการสับควรมีขนาดประมาณ 10 – 13 ซม. เพื่อให้มีเส้นใยในการยึดเกาะ

ระหว่างช้ิน 
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ภาพที ่ 4.1 กระบวนการสบัท่อนหญ้าแฝก 

 2. กระบวนการต้มเย่ือหญ้าแฝก กระบวนการต้มเย่ือเป�นการต้มให้ช้ินหญ้าแฝกที่ทำการสบัมีความ

อ่อนตัวแล้วเหลือเพียงเส้นใยเพื่อนำไปใช้ในการทำกระดาษ กระบวนการต้มเย่ือ มีกระบวนการและข้ันตอน

ดังน้ี 

  2.1 นำหญ้าแฝกไปต้มในหมอ้ เป�นกระบวนการทำให้ช้ินหญา้แฝกเกิดการเป��อยให้เหลือเพียง

เส้นใย ทั้งน้ีหากมเีวลาในการต้ม 2-3 วัน ก็จะไม่ต้องใส่ เคมใีนการต้ม หากต้องการให้ช้ินหญ้าแฝกเป��อยเป�น

เส้นใยเร็ว ก็ใส่โซดาไฟ ในหม้อต้มน้ำ 250 กรัม ต่อ ช้ินหญ้าแฝก 5 กิโลกรัม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่4.2 การต้มเย่ือหญ้าแฝก และการตวงโซดาไฟที่ใช้ต้มเย่ือ 
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ภาพที่ 4.3 ลักษณะของเน้ือเย่ือหญ้าแฝกที่พรอ้มนำไปใช้ในการทำกระดาษ 

 

 3. การนำเย่ือแฝกตากเพื่อข้ึนรปูกระดาษ  เมื่อเน้ือเย่ือหญ้าแฝกมีความเป��อยเหลือเพียงเส้นใย ก็นำ

เส้นใยหญ้าแฝกไปตากใน กรอบตากกระดาษเพือ่ข้ึนรูปกระดาษแล้วทำการตากแดดในที่แจง้ประมาณ 2-3 วัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.4 ลักษณะการตากเน้ือเย่ือหญ้าแฝกเพื่อทำแผน่กระดาษ 

 

 4 ดึงเน้ือเย่ือออกจากเฟรม เมื่อเน้ือเย่ือหญ้าแฝกแหง้ไม่มีความช้ืนก็ดึงออกจากรอบเป�นอันเสรจ็ 

 

 



 
 

 

76 

 

 เมื่อได้กระดาษจากใบหญ้าแฝก ก็นำไปออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภท กระเป๋า ต่างๆ เหตุที่

ออกแบบประเภทกระเป๋า เน่ืองจากกายภาพของวัสดุประเภทกระดาษ  

 การออกแบบกระเป๋า ผู้วิจัยคำนึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ ในด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความ

สวยงาม ด้านการตลาด เป�นเกณฑ์ในการออกแบบและพัฒนา โดยนำวัสดุอื่นมาวัสดุในการออกแบบ ซึ่งผู้วจิัย

ได้นำผ้ายีนส์มาใช้ร่วมกับกระดาษจากหญ้าแฝก เพื่อสร้างให้ผลิตภัณฑ์มีความ Unisex สามารถใช้ได้ทุก

ประเภททุกเพศ อีกทั้งยังสร้างความแข็งแรงให้กับวัสดุหลัก (กระดาษหญ้าแฝก) ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ระดมภาพร่าง

แนวคิดในการออกแบบ เพื่อเป�นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากใบหญ้าแฝก ดังภาพที่ 4.5 

และ 4.6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.5 แสดงการระดมความคิด (1) 
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ภาพที่ 4.6 แสดงการระดมความคิด (2) 
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 4.1.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผู้วิจัยได้นำกระดาษจากหญ้าแฝกมาใช้ร่วมกับผ้ายีนส์ทำการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภท กระเป๋าหิ้ว กระเป๋าเก็บของ และสมุดจดบันทึก ซึ่งการทำงานอาศัยทักษะของชุมชน

เป�นในการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ ซึ่งได้รูปแบบกระเป๋าดังภาพที่ 4.6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.7 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑ์จากชุมชน (1) 
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ภาพที่ 4.8 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑ์จากชุมชน (2) 
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4.1.3 แบบวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์หญา้แฝก จากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ โดยใช้

แบบสัมภาษณ ์

4.1.3.1 จากการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ  

จากการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์จากผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ ทั้ง 3 ท่าน ได้แก่ ผศ.ดร.

กษม อมันตกุล, รศ.ดร.รจนา จันทรสา, ผศ.ดร.เอกพงศ์ อินเกื้อ ซึ่งได้ให้ความเห็นรายประเด็นดังน้ี 

1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากหญ้าแฝก 

2. ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากหญ้าแฝก 

 - การนำใบหญ้าแฝก มาแปรสภาพให้เป�นกระดาษและเคลือบด้วยยางกล้วยเพื่อทำมาพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้เชี่ยวชาญ เห็นพ้องถึงความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาเป�นผลิตภัณฑ์และมีการความ

แปลกใหม่ เน่ืองจากวัสดุหญ้าแฝกเดิมจะใช้การ ถัก สาน และทอเป�นหลัก  

2. ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

 - ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญเห็นว่าให้ศึกษาทักษะของกลุ่มชุมชน

และทำการวิเคราะห์ว่าสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์อะไรได้บ้าง ซึ่งจากภาพร่างระดมความคิด มีความเห็น

พ้องกันว่าอยู่ในความเหมาะสมเน่ืองจากมีการเลือกใช้วัสดุที่สร้างความแข็งแรงให้กับวัสดุหญา้แฝกที่ได้รับ

การพัฒนา และชุมชนสามารถทำได้ด้วยตนเอง 

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

 - การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก ผู้เช่ียวชาญมองว่ามีความคุ้มค่า แต่หากผลิตภัณฑ์ต้อง

วางในจุดที่นักท่องเที่ยวผ่านเป�นจำนวนมาก มีสถานที่จัดจำหน่าย และมีการทำสื่อประชาสัมพันธ์ การ

นำเสนอทางการตลาด โดยใช้สื่อและเทคโนโลยีด้านการออกแบบมาช่วยส่งเสริมการขาย และทำตลาด

ออนไลน์เพื่อกระตุ้นความคุ้นเคย 

จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญได้ทำการวิเคราะห์และนำไปปรับปรุง รูปแบบผลิตภัณฑ์จากหญ้า

แฝก เพื่อทำให้ผลิตภัณฑ์สามารถต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ และสามารถนำไปใช้งานได้ทันที 

 

4.1.4 การประเมินจากประชาชนผูส้นใจผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก  

ผู้วิจัยได้ทำการสอบถามนักทอ่งเที่ยวทีส่นใจด้านวัฒนธรรม จำนวน 100 โดยแบง่ออกเป�น  5  ตอน

ดังน้ี  

1. ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน 

2. ด้านความสวยงาม 

3. ด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

4. ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด 

5. ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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1. ด้านหน้าท่ีใช้สอยและการใช้งาน 

ตารางท่ี 4.1 แสดงผลการประเมินความพึงพอใจด้านหน้าทีใ่ช้สอยและการใช้งาน( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกมีการพัฒนาวัสดุได้

อย่างเหมาะสม 

4.57 .69 มากที่สุด 

2.ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกมีการใช้งานที่เหมาะสม

กับรูปแบบผลิตภัณฑ ์

4.50 .53 มากที่สุด 

3.ผลิตภัณฑจ์ากหญ้าแฝกมีสัดส่วนผลิตภัณฑ์การ

ใช้งานที่เหมาะสมกับผู้ใช้ 

4.63 .64 มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและ

การใช้งาน 

4.56 .06 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.1 พบว่าความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งานของผลิตภัณฑ์หญ้าแฝก ด้าน

ความเหมาะสมกับผู้ใช้ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.63 (S.D.=0.64), ด้านความเหมาะสมเป�น

การพัฒนาวัสดุ ระดับความพึงพอใจมากที ่ส ุด ค่าเฉลี ่ยอยู ่ที่ 4.57 (S.D.=0.69), ด้านความเหมาะสมใน

ผลิตภัณฑ์หญ้ากับรูปแบบผลิตภัณฑ์ ระดับความพึงพอใจมากที ่สุด ค่าเฉลี ่ยอยู ่ที ่ 4.50 (S.D.=0.53) โดย

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.56 

(S.D.=0.06) 
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2. ด้านความสวยงาม 

ตาารางท่ี 4.2 แสดงผลการประเมินความพึงพอใจด้านความสวยงาม (N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ด้านรูปร่างรูปทรงของผลิตภัณฑ ์ 4.57 .69 มากที่สุด 

2.การนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่างเหมาะสม 4.50 .53 มากที่สุด 

3.การใช้สีบนผลิตภัณฑ ์ 4.50 .53 มากที่สุด 

4.รูปแบบผลิตภัณฑ์การใช้รูปทรง วัสดุ สีสัน เข้า

กันได้อย่างเหมาะสม 

4.50 .53 มากที่สุด 

5.รูปแบบผลิตภัณฑส์ื่อถึงการออกแบบเชิงนิเวศ 4.55 .54 มากที่สุด 

6.รูปแบบผลิตภัณฑ ์ 4.57 .69 มากที่สุด 

ภาพรวมความพึงพอใจด้านความสวยงาม 4.53 .52 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.2 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจด้านความสวยงาม ด้านรูปร่าง รูปทรง และด้าน

รูปแบบผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม ระดับความพึงพอใจมากที ่สุด ค่าเฉลี ่ยอยู่ที ่ 4.57 (S.D.=0.69), ด้าน

รูปแบบผลิตภัณฑ์สื่อถึงการออกแบบเชิงนิเวศมีความเหมาะสม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

4.55 (S.D.=0.54), ด้านการใช้สีบนผลิตภัณฑ์ ด้านการนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่างเหมาะสม ด้านรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์การใช้รูปทรง วัสดุ สีสันได้เข้ากันได้อย่างเหมาะสม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 

(S.D.=0.53) โดยภาพรวมความพึงพอใจด้านความสวยงาม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.53 

(S.D.=0.52)  
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3. ด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

ตารางท่ี 4.3 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ความเหมาะสมด้านวัสดุมีความปลอดภัยขณะ

ใช้งาน 
4.70 .60 

มากที่สุด 

2.ความเหมาะสมของวัสดุหลัก หญ้าแฝก 5.00 .66 มากที่สุด 

3.ความเหมาะสมของวัสดุร่วม ผ้ายีนส์ 5.00 .66 มากที่สุด 

4.ความเหมาะสมของวัสดุเม ื ่ออยู ่ร ่วมกันบน

ผลิตภัณฑ์ 
4.55 .54 

มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านความเหมาะสม

ในการใช้วัสดุ 

4.81 .64 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.3 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจด้านความเหมาะสมกับเมืองรอง ด้านความ

เหมาะสมของวัสดุหลัก หญ้าแฝก และด้านความเหมาะสมของวัสดุร่วม (ผ้ายีนส์) มีระดับความพึงพอใจมาก

ที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 5.00 (S.D.=0.66), ด้านความเหมาะสมด้านความปลอดภัยขณะใช้งาน ระดับความพึงพอใจ

มากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.70 (S.D.=0.60), ด้านความเหมาะสมของวัสดุเมื่ออยู่ร่วมกันบนผลิตภัณฑ์ ระดับ

ความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.55 (S.D.=0.54) โดยภาพรวมของความพึงพอใจด้านความเหมาะสมใน

การใช้วัสดุ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.81 (S.D.=0.64) 
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4. ด้านความคุ้มคา่ทางการตลาด 

ตารางท่ี 4.4 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ความคุ้มค่าในการนำหญ้าแฝกมาพัฒนา 4.70 .60 มากที่สุด 

2.ผลิตภัณฑ์จากหญ้าสร้างความน่าจดจำให้กับ

ผู้ใช้ 
5.00 .66 

มากที่สุด 

3.ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก สามารถสร้างรายได้

ให้กับชุมชนได้ 

 

4.63 

 

.64 

มากที่สุด 

4.ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกมีความคุ ้มค่าทาง

การตลาด 
4.50 .53 

มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านความคุ้มค่าทาง

การตลาด 

4.70 .60 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.4 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ผลิตภัณฑ์จาก

หญ้าสร้างความน่าจดจำให้กับผู้ใช้ มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 5.00 (S.D.=0.66), ความ

คุ้มค่าในการนำหญ้าแฝกมาพัฒนา ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.70 (S.D.=0.60), ผลิตภัณฑ์

จากหญ้าแฝก สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้ ระดับความพึงพอใจมากที ่ส ุด ค่าเฉล ี ่ยอยู ่ที ่ 4.63 

(S.D.=0.64), ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกมีความคุ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

4.50 (S.D.=0.53)  โดยภาพรวมของความพึงพอใจด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึงพอใจมากทีส่ดุ 

ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.70 (S.D.=0.60) 

 

5. ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

  จากแบบสอบถามความพึงพอใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลุม่ตัวอย่างซึ่งเป�นนักท่องเที่ยวได้

ให้ข้อเสนอแนะเพิม่เติมในแง่มุมต่าง อาทิเช่น ช่องทางการจดัจำหน่าย การพฒันาผลิตภัณฑ์ใหห้ลากหลาย

รูปแบบ 
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6. สรุปการประเมิลผลภาพรวม 

ตารางท่ี 4.5 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจในภาพรวมของผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก  

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน 4.55 .54 มากที่สุด 

2.ด้านความสวยงาม 4.53 .52 มากที่สุด 

3.ด้านความเหมาะสมของวัสดุ 4.81 .64 มากที่สุด 

4.ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด 4.70 .60 มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์หญ้า

แฝก 

4.64 .65 มากที่สุด 

 

จากตารางที่4.5 พบว่าความพึงพอใจในภาพรวม ด้านความพึงพอใจด้านความเหมาะสมของวัสดุ

ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.81 (S.D.=0.64), ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึง

พอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.70 (S.D.=0.60), ด้านความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ระดับ

ความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.55 (S.D.=0.54) และด้านความสวยงาม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.53 (S.D.=0.52)  โดยภาพรวมของความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก ระดับความพึง

พอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.64 (S.D.=0.65) 
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4.2 โครงการวิจัยย่อยที่ 2 การใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือ

เพ่ิมรูปแบบ ทักษะการผลิตในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

 ในการวิเคราะห์รปูแบบผลิตภัณฑ์การใช้ กก เพื่อการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผู้วิจัย

แบ่งการวิเคราะห์ ดังน้ี 

 4.2.1 การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์ กก เพ่ือการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 

  ในการวิเคราะห์ข้อมูลภาคเอกสารทฤษฎี และจากการลงพื้นที่ชุมชน ทั้งน้ีผู้วิจัยวิเคราะห์แนว

ทางการนำ กก ไปใช้ในการออกแบบโดยการนำเส้นกก ไปทอ เป�นผืน ซึ่ง กก และหญ้าแฝก เป�นวัสดุพื้นถ่ิน

ของชุมชน ผู้วิจัยจึงให้ชุมชน นำ กก และหญ้าแฝกนำไป ทอ ผสมกัน ในอัตราส่วน 90 : 10 เนื่องจากผู้วิจยั

ต้องให้ชุมชนสามารถนำ วัสดุมาใช้ประโยชน์ได้ทั้งหมด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.9 กระบวนการทอ กก และหญ้าแฝก ผสมกัน 
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 เมื่อได้ผืน กก ทอ ผู้วิจัยได้นำ กกทอ มาออกแบบกับวัสดุร่วมโดยทำการร่างระดมความคิดผลิตภัณฑ์

รูปแบบต่างๆ โดยคำนึงถึงกายภาพของวัสดุ กก ทอ ผู ้วิจัยคำนึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ ในด้าน

ประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยงาม ด้านการตลาด เป�นเกณฑ์ในการออกแบบและพัฒนา  โดยนำวัสดุ

อื่นมาวัสดุในการออกแบบ ซึ่งผู้วิจัยได้นำวัสดุเช่น ไม้ ผ้า งานเซรามิก มาใช้ร่วมกับกก ทอ เพื่อสร้างให้

ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาย อีกทั้งยังสร้างความแข็งแรงให้กับวัสดุหลัก (กกทอ) ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ระดมภาพร่าง

แนวคิดในการออกแบบ เพื่อเป�นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก กกทอ ดังภาพที่ 4.10 และ 

4.11 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.10 แสดงภาพร่างระดมความคิด (1) 
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ภาพที ่ 4.11 แสดงภาพร่างระดมความคิด (2) 
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4.2.1.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผู้วิจัยได้นำ กกทอ มาใช้ร่วมกับไม้สนทำการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ประเภท เฟอร์นิเจอร์ ที่น่ังสตูล สำหรับน่ังเล่น ซึ่งเป�นการออกแบบเน้นความคิดสร้างสรรค์ โดยเน้นเรื่องการ

ใช้งาน ความสวยงาม การผลิต และความคุ้มค่าทางการตลาด ซึ่งได้ต้นแบบดังภาพที่ 4.12 – 4.15 

1. รูปแบบท่ี 1 ท่ีนั่งท่ีเน้นการใช้งานเป�นหลัก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.12 แสดงที่น่ังต้นแบบที่ 1 

 

 ภาพที่ 4.12 เป�นการแสดงที่น่ังสตูลที่เน้นฟ�งก์ช่ันการใช้งาน โดยสามารถเป�นที่น่ังพักผ่อนและมีลิ้นชัก

สำหรับเก็บของในที่น่ังทำให้สามารถจัดเก็บของต่างได้อย่างสะดวกสบาย วัสดุใช้ไม้ยาง ออกแบบร่วมกับ กก

ทอ ซึ่งเป�นการออกแบบสไตล์ มูจิ (MUJI) หรือ มินิมอล สไตล์ (Minimal) ที่เน้นสี วัสดุ ที่เรียบง่าย 
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2. รูปแบบท่ี 2 ท่ีนั่งท่ีเน้นการออกแบบสร้างสรรค์  

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.13 แสดงที่น่ังต้นแบบที่ 2 

 

ภาพที่ 4.13 เป�นการแสดงที่นั่งสตูลที่เน้นการออกแบบสร้างสรรค์ โดยออกแบบที่นั่งใช้หลักการ

ออกแบบอุปมา อุปไมย ซึ่งใช้ สัตว์เป�นรูปทรงในการออกแบบ โดยใช้เต่ามาทำการออกแบบและพัฒนาโดย

เน้นการผลิตได้เป�นหลัก วัสดุใช้ไม้ยาง ออกแบบร่วมกับ กกทอ ซึ่งเป�นการออกแบบสไตล์ มูจิ (MUJI) หรือ มินิ

มอล สไตล์ (Minimal) ที่เน้นสี วัสดุ ที่เรียบง่าย 
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3. รูปแบบท่ี 3 ท่ีนั่งท่ีเน้นการออกแบบสร้างสรรค์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ภาพที ่ 4.14 แสดงที่น่ังต้นแบบที่ 3 

 

ภาพที่ 4.14 เป�นการแสดงที่นั่งสตูลที่เน้นการออกแบบสร้างสรรค์ โดยออกแบบที่นั่งใช้หลักการ

ออกแบบอุปมา อุปไมย ซึ่งใช้ สัตว์เป�นรูปทรงในการออกแบบ โดยใช้เต่าที่กำลังอยู่ในกระดอง มาทำการ

ออกแบบและพัฒนาโดยเน้นการผลิตได้เป�นหลัก วัสดุใช้ไม้ยาง ออกแบบร่วมกับ กกทอ ซึ่งเป�นการออกแบบ

สไตล์ มูจิ (MUJI) หรือ มินิมอล สไตล์ (Minimal) ที่เน้นสี วัสดุ ที่เรียบง่าย 
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4. รูปแบบท่ี 4 ท่ีนั่งท่ีเน้นการออกแบบสร้างสรรค์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ภาพที ่ 4.15 แสดงที่น่ังต้นแบบที่ 5 

 

 

ภาพที่ 4.15 เป�นการแสดงที่นั่งสตูลที่เน้นการออกแบบสร้างสรรค์ โดยออกแบบที่นั่งใช้หลักการ

ออกแบบ ซึ่งใช้ สัตว์เป�นรูปทรงเรขาคณิตในการออกแบบ โดยเน้นการผลติได้เป�นหลกั วัสดุใช้ไม้ยาง ออกแบบ

ร่วมกับ กกทอ ซึ่งเป�นการออกแบบสไตล์ มูจิ (MUJI) หรือ มินิมอล สไตล์ (Minimal) ที่เน้นสี วัสดุ ที่เรียบง่าย 
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4.2.3 แบบวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์กก จากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ โดยใช้แบบ

สัมภาษณ ์

4.1.3.1 จากการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ  

จากการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์จากผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ ทั้ง 3 ท่าน ได้แก่ ผศ.ดร.

กษม อมันตกุล, รศ.ดร.รจนา จันทรสา, ผศ.ดร.เอกพงศ์ อินเกื้อ ซึ่งได้ให้ความเห็นรายประเด็นดังน้ี 

1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากกก 

2. ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกก 

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากกก 

 - การนำกก มาทอ มาแปรสภาพให้เป�นผืนเพื่อทำมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้เชี่ยวชาญ เห็น

พ้องถึงความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาเป�นผลิตภัณฑ์และมีการความแปลกใหม่  

2. ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกก 

 - ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญเห็นว่าให้ศึกษาให้นำ กกทอ ทำการ

วิเคราะห์ว่าสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์อะไรได้บ้าง ซึ่งจากภาพร่างระดมความคิด มีความเห็นพ้องกันว่าอยู่

ในความเหมาะสมเน่ืองจากมีการเลือกใช้วัสดุที่สร้างความแข็งแรงให้กับวัสดุกกที่ได้รับการพัฒนา  

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

 - การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกก ผู้เช่ียวชาญมองว่ามีความคุ้มค่า แต่หากผลิตภัณฑ์ต้องวางใน

จุดที่นักท่องเที่ยวผ่านเป�นจำนวนมาก มีสถานที่จัดจำหน่าย และมีการทำสื่อประชาสัมพันธ์ การนำเสนอ

ทางการตลาด โดยใช้สื่อและเทคโนโลยีด้านการออกแบบมาช่วยส่งเสริมการขาย และทำตลาดออนไลน์

เพื่อกระตุ้นความคุ้นเคย 

จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญได้ทำการวิเคราะห์และนำไปปรับปรุง รูปแบบผลิตภัณฑ์จากกก 

เพื่อทำให้ผลิตภัณฑ์สามารถต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ และสามารถนำไปใช้งานได้ทันที 

 

4.2.4 การประเมินจากประชาชนผูส้นใจผลิตภัณฑ์จากกก 

ผู้วิจัยได้ทำการสอบถามนักทอ่งเที่ยวทีส่นใจด้านวัฒนธรรม จำนวน 100 โดยแบง่ออกเป�น  5  ตอน

ดังน้ี  

1. ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน 

2. ด้านความสวยงาม 

3. ด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

4. ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด 

5. ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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1. ด้านหน้าท่ีใช้สอยและการใช้งาน 

ตารางท่ี 4.6 แสดงผลการประเมินความพึงพอใจด้านหน้าทีใ่ช้สอยและการใช้งาน( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ผลิตภัณฑ์จากกกมีการพัฒนาวัสดุได้อย่าง

เหมาะสม 

4.58 .98 มากที่สุด 

2.ผลิตภัณฑ์จากกกมีการใช้งานที่เหมาะสมกับ

รูปแบบผลิตภัณฑ ์

4.50 .53 มากที่สุด 

3.ผลิตภัณฑจ์ากกกมีสัดส่วนผลิตภัณฑ์การใช้งาน

ที่เหมาะสมกับผู้ใช้ 

4.63 .64 มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและ

การใช้งาน 

4.56 .05 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.6 พบว่าความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งานของผลิตภัณฑ์กก ด้านความ

เหมาะสมกับผู้ใช้ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.63 (S.D.=0.64), ด้านความเหมาะสมเป�นการ

พัฒนาวัสดุ ระดับความพึงพอใจมากทีสุ่ด ค่าเฉลี่ยอยู่ที ่4.58 (S.D.=0.98), ด้านความเหมาะสมในผลิตภัณฑ์

หญ้ากับรูปแบบผลิตภัณฑ์ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 (S.D.=0.53) โดยภาพรวมของ

ความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.56 (S.D.=0.05) 
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2. ด้านความสวยงาม 

ตาารางท่ี 4.7 แสดงผลการประเมินความพึงพอใจด้านความสวยงาม (N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ด้านรูปร่างรูปทรงของผลิตภัณฑ ์ 4.63 .64 มากที่สุด 

2.การนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่างเหมาะสม 4.50 .53 มากที่สุด 

3.การใช้สีบนผลิตภัณฑ ์ 4.50 .53 มากที่สุด 

4.รูปแบบผลิตภัณฑ์การใช้รูปทรง วัสดุ สีสัน เข้า

กันได้อย่างเหมาะสม 

4.50 .53 มากที่สุด 

5.รูปแบบผลิตภัณฑ์สื่อถึงการออกแบบเชิงนิเวศ 4.55 .54 มากที่สุด 

6.รูปแบบผลิตภัณฑ ์ 4.63 .64 มากที่สุด 

ภาพรวมความพึงพอใจด้านความสวยงาม 4.55 .06 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.7 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจด้านความสวยงาม ด้านรูปร่าง รูปทรง และด้าน

รูปแบบผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม ระดับความพึงพอใจมากที ่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที ่ 4.63 (S.D.=0.64), ด้าน

รูปแบบผลิตภัณฑ์สื่อถึงการออกแบบเชิงนิเวศมีความเหมาะสม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

4.55 (S.D.=0.54), ด้านการใช้สีบนผลิตภัณฑ์ ด้านการนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่างเหมาะสม ด้านรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์การใช้รูปทรง วัสดุ สีสันได้เข้ากันได้อย่างเหมาะสม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 

(S.D.=0.53) โดยภาพรวมความพึงพอใจด้านความสวยงาม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.55 

(S.D.=0.06)  
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3. ด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

ตารางท่ี 4.8 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ความเหมาะสมด้านวัสดุมีความปลอดภัยขณะ

ใช้งาน 
4.75 .60 

มากที่สุด 

2.ความเหมาะสมของวัสดุหลัก กก 5.00 .66 มากที่สุด 

3.ความเหมาะสมของวัสดุร่วม  5.00 .66 มากที่สุด 

4.ความเหมาะสมของวัสดุเม ื ่ออยู ่ร ่วมกันบน

ผลิตภัณฑ์ 
4.50 .54 

มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านความเหมาะสม

ในการใช้วัสดุ 

4.81 .23 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.8 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจด้านความเหมาะสมกับเมืองรอง ด้านความ

เหมาะสมของวัสดุหลกั กก และด้านความเหมาะสมของวัสดุร่วม  มีระดับความพึงพอใจมากที่สดุ ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

5.00 (S.D.=0.66), ด้านความเหมาะสมด้านความปลอดภัยขณะใช้งาน ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ย

อยู่ที่ 4.75 (S.D.=0.60), ด้านความเหมาะสมของวัสดุเมื่ออยู่ร่วมกันบนผลิตภัณฑ์ ระดับความพึงพอใจมาก

ที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 (S.D.=0.54) โดยภาพรวมของความพึงพอใจด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ ระดับ

ความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.81 (S.D.=0.23) 
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4. ด้านความคุ้มคา่ทางการตลาด 

ตารางท่ี 4.9 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ความคุ้มค่าในการนำกกมาพัฒนา 4.70 .60 มากที่สุด 

2.ผลิตภัณฑ์จากกกสร้างความน่าจดจำให้กับผู้ใช้ 5.00 .66 มากที่สุด 

3.ผลิตภัณฑ์จากกกก สามารถสร้างรายได้ให้กับ

ชุมชนได้ 

 

4.63 

 

.64 

มากที่สุด 

4.ผลิตภัณฑ์จากกกมีความคุ้มค่าทางการตลาด 4.50 .53 มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านความคุ้มค่าทาง

การตลาด 

4.70 .60 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.9 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ผลิตภัณฑ์จากกก

สร้างความน่าจดจำให้กับผู้ใช้ มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 5.00 (S.D.=0.66), ความคุ้มค่าใน

การนำกกมาพัฒนา ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.70 (S.D.=0.60), ผลิตภัณฑ์จากกก สามารถ

สร้างรายได้ให้กับชุมชนได้ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.63 (S.D.=0.64), ผลิตภัณฑ์จากกกมี

ความคุ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 (S.D.=0.53)  โดยภาพรวมของ

ความพึงพอใจด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.70 (S.D.=0.60) 

 

5. ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

  จากแบบสอบถามความพึงพอใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลุม่ตัวอย่างซึ่งเป�นนักท่องเที่ยวได้

ให้ข้อเสนอแนะเพิม่เติมในแง่มุมต่าง อาทิเช่น ช่องทางการจดัจำหน่าย การพฒันาผลิตภัณฑ์ใหห้ลากหลาย

รูปแบบ 
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6. สรุปการประเมิลผลภาพรวม 

ตารางท่ี 4.10 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจในภาพรวมของผลิตภัณฑ์จาก กก  

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน 4.56 .54 มากที่สุด 

2.ด้านความสวยงาม 4.53 .52 มากที่สุด 

3.ด้านความเหมาะสมของวัสดุ 4.81 .64 มากที่สุด 

4.ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด 4.70 .60 มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจของผลิตภัณฑจ์ากกก 4.65 .12 มากที่สุด 

 

จากตารางที่4.10 พบว่าความพึงพอใจในภาพรวม ด้านความพึงพอใจด้านความเหมาะสมของวัสดุ

ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.81 (S.D.=0.64), ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึง

พอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.70 (S.D.=0.60), ด้านความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ระดับ

ความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.55 (S.D.=0.54) และด้านความสวยงาม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.53 (S.D.=0.52)  โดยภาพรวมของความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์จาก กก ระดับความพึงพอใจ

มากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.65 (S.D.=0.12) 
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4.3 การนำแฝกและกกในท้องถ่ินเพ่ิมอัตลักษณ์ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์

ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

4.3.1 การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์การใช้หญ้าแฝก และกกเพื่อการออกแบบและพฒันาบรรจุ

ภัณฑ์ และทดสอบการพิมพ์ 

 ในการวิเคราะห์ข้อมูลภาคเอกสารทฤษฎี และจากการลงพื้นที่ชุมชน ทั้งน้ีผู้วิจัยวิเคราะห์แนวทางการ

นำหญ้าแฝก และต้นกกไปใช้ในการออกแบบโดยการ ทำใช้หญ้าแฝกแปรสภาพเป�นแผ่น โดยใช้หลักการทำเย่ือ

กระดาษและนำไปทำเป�นกระดาษ โดยผสมระหว่างหญ้าแฝกและกก อัตราส่วน 50 : 50 ซึ่งกระบวนการ

ข้ันตอนการทำกระดาษ จะอยู่ในภาพ 4.1 – 4.5  

 เมื่อได้กระดาษจากใบหญ้าแฝก และกก ก็นำไปทดสอบทางการพิมพ์ ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ทำการทดสอบบน

ระบบการพิมพ์พื้นนูน เพื่อเป�นการสร้างมูลค่าให้กับบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้า เน่ืองจากระบบการพิมพ์พื้นนูน

สามารถใช้การกดฟ�ล์มทอง และสีพิเศษต่างๆ ทำให้บรรจุภัณฑ์เกิดมูลค่าได้ ดังภาพที่ 4.16 เป�นการทดการ

พิมพ์พื้นนูนบนกระดาษหญ้าแฝกและกก  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.16 แสดงภาพลายเส้นทดสอบ ความคมชัดบนกระดาษหญ้าแฝกและกก 

  

 จากภาพที่ 16 เป�นการสร้างลักษณะเส้นในขนาดต่างๆ และลักษณะรูปขนาดต่างๆเพื่อทดสอบการ

พิมพ์ติดของสี และหาความคมชัดบนกระดาษหญ้าแฝกและกก 
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ภาพที ่ 4.17 แสดงแม่พิมพ์ภาพลายเส้นทดสอบ ความคมชัดบนกระดาษหญ้าแฝกและกก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.18 แสดงการทดสอบพิมพ์ภาพบนกระดาษหญ้าแฝกและกก 

 จากภาพที่ 4.18 เป�นการพิมพ์ภาพบนกระดาษหญ้าแฝก และกก ด้วยระบบการพิมพ์พื้นนูนพบว่า

ภาพและเส้นติดครบ แต่ปริมาณหมึกที่ติดบนกระดาษอาจมีความเข้มที่น้อย 
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 เมื่อผู้วิจัยทำการทำทดสอบเส้นแล้วก็ทำการทำทดสอบภาพลายเส้น และการอัดลายบนกระดาษหญ้า

แฝกและกก ดังภาพที่ 4.19 -4.22 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.19 แสดงภาพลายเส้น และแม่พิมพ์พื้นนูนในการทดสอบพิมพบ์นกระดาษหญ้าแฝกและกก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.20 แสดงการทดสอบพิมพ์บนกระดาษหญ้าแฝกและกก 
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 จากภาพที่ 4.20 จะเห็นได้ว่าการพิมพ์ระบบพื้นนูนบนกระดาษหญ้าแฝกและกก เส้นต่างๆข้ึน

ครบถ้วนไม่มีขาด บริเวณพื้นตายอาจมีความไม่สม่ำเสมอของหมึกพิมพ์เล็ก ซึ่งอาจมีจากแรงกดพิมพ์ขณะพิมพ์ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.21 แสดงการแม่พิมพส์ำหรับอัดลาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.22 แสดงการทดสอบพิมพ์อัดลาย บนกระดาษหญ้าแฝกและกก 

 จากภาพที่ 4.22 เป�นการทดสอบการอัดลาย ด้วยระบบการพิมพ์พื้นนูนบนกระดาษหญ้าแฝกและกก 

พบว่า ลายข้ึนครบแต่ขาดความคมชัด สาเหตุอาจเป�นที่แม่พิมพ์มีขนาดเล็กทำให้พื้นที่กดพิมพ์มีผวิสัมผสัที่น้อย

ทำให้เกิดแรงกดน้อย 
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ภาพที ่ 4.23 แสดงการทดสอบพิมพ์ โลโก้ และข้ึนกลอ่งบรรจุภัณฑ ์

  ภาพที่ 4.23 ผู้วิจัยได้นำกระดาษจากใบหญ้าแฝกและ กก มาทำการพิมพ์ โลโก้และขึ้นกล่องบรรจุ

ภัณฑ์สามขนาด ซึ่งโครงสร้างสามารถคงรูป และสามารถนำไปพัฒนาบรรจุภัณฑ์ได้เป�นอย่างดี 

 

4.3.2 แบบวิเคราะห์การพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกก จากผู้เชี่ยวชาญด้านการ

ออกแบบ โดยใช้แบบสมัภาษณ ์

4.3.2.1 จากการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ  

จากการวิเคราะห์แบบสัมภาษณ์จากผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ ทั้ง 3 ท่าน ได้แก่ ผศ.ดร.

กษม อมันตกุล, รศ.ดร.รจนา จันทรสา, ผศ.ดร.เอกพงศ์ อินเกื้อ ซึ่งได้ให้ความเห็นรายประเด็นดังน้ี 

1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากหญ้าแฝก และกก 

2. ด้านการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก และกก 

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 
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1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากหญ้าแฝก และกก 

 - การนำใบหญ้าแฝกและ กก ไปทำการพัฒนาเป�นกระดาษ และนำไปทดสอบการพิมพ์พื้น

นูนเพื่อให้เห็นว่ากระดาษมีคุณสมบัติอะไรบ้าง ที่จะไปใช้ในด้านการออกแบบ ซึ่งถือว่างานวิจัยสามารถ

ตอบโจทย์ด้านบรรจุภัณฑ์เป�นอย่างดี 

2. ด้านการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก และกก 

 - ด้านการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญเห็นว่าให้ศึกษาให้นำ กระดาษมา

ทดสอบกระบวนการพิมพ์ แล้ววิเคราะห์ว่าสามารถพัฒนาบรรจุภัณฑ์อะไรได้บ้าง ซึ่งจากการข้ึนตัวอย่าง

บรรจุภัณฑ์ มีความเห็นพ้องกันว่าอยู่ในความเหมาะสม  

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

 - การพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกก ผู้เชี่ยวชาญมองว่ามีความคุ้มค่า และสามารถ

เป�นทางเลือกในการนำไปใช้ในด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และทดสอบการพิมพ์ด้วยวิธีอื่น 

 

4.3.4 การประเมินจากประชาชนผูส้นใจบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกก 

ผู้วิจัยได้ทำการสอบถามนักทอ่งเที่ยวทีส่นใจด้านวัฒนธรรม จำนวน 100 โดยแบง่ออกเป�น  5  ตอน

ดังน้ี  

1. ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน 

2. ด้านความสวยงาม 

3. ด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

4. ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด 

5. ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 
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1. ด้านหน้าท่ีใช้สอยและการใช้งาน 

ตารางท่ี 4.11 แสดงผลการประเมินความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.บรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมีการพัฒนา

วัสดุได้อย่างเหมาะสม 

4.52 .51 มากที่สุด 

2.บรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมีการใชง้านที่

เหมาะสม 

4.50 .53 มากที่สุด 

3.บรรจุภ้ณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมีการทดสอบ

ทางการพิมพ์ หมึกพิมพ์มีความคมชัด 

4.54 .54 มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและ

การใช้งาน 

4.52 .02 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.11 พบว่าความพึงพอใจบรรจุภ้ณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมีการทดสอบทางการพิมพ์ 

หมึกพิมพ์มีความคมชัด ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.54 (S.D.=0.54), ด้านความเหมาะสม

บรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมกีารพัฒนาวัสดุได้อย่างเหมาะสม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

4.52 (S.D.=0.51), บรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมีการใช้งานที่เหมาะสม ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 (S.D.=0.51) โดยภาพรวมของความพึงพอใจด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ระดับความ

พึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.52 (S.D.=0.02) 
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2. ด้านความสวยงาม 

ตาารางท่ี 4.12 แสดงผลการประเมินความพึงพอใจด้านความสวยงาม (N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ผิวสัมผัสของกระดาษ 4.45 .43 มาก 

2.การนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่างเหมาะสม 4.50 .53 มากที่สุด 

3.การใช้สีของกระดาษ 4.51 .56 มากที่สุด 

4.โครงสร้างและการข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์ 4.50 .53 มากที่สุด 

5.รูปแบบบรรจุภัณฑ์สื่อถึงการออกแบบเชิงนิเวศ 4.30 .40 มาก 

ภาพรวมความพึงพอใจด้านความสวยงาม 4.45 .08 มาก 

 

จากตารางที่ 4.12 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจด้านความสวยงาม ด้านการใช้สีของกระดาษ 

ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.51 (S.D.=0.56), ด้านการนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่างเหมาะสม 

ด้านโครงสร้างและการข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 (S.D.=0.53), ด้าน

ผิวสัมผัสของกระดาษ ระดับความพึงพอใจมาก ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.45 (S.D.=0.43) และด้านรูปแบบบรรจุภณัฑ์

สื่อถึงการออกแบบเชิงนิเวศ ระดับความพึงพอใจมาก ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.30 (S.D.=0.40)  โดยภาพรวมความพึง

พอใจด้านความสวยงาม ระดับความพึงพอใจมาก ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.45 (S.D.=0.08)  
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3. ด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

ตารางท่ี 4.13 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ความเหมาะสมด้านว ัสดุม ีความปลอดภัย

เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ 
4.75 .60 

มากที่สุด 

2.ความเหมาะสมของวัสดุร่วม  4.50 .54 มากที่สุด 

3.ความเหมาะสมของวัสดุเมื่อถูกพัฒนาเป�นบรรจุ

ภัณฑ ์
4.50 .54 

มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านความเหมาะสม

ในการใช้วัสดุ 

4.58 .14 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.13 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจด้านความเหมาะสมในการใช้วัสดุ ด้านความ

เหมาะสมด้านวัสดุมีความปลอดภัยเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์   มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 

4.75 (S.D.=0.60), ความเหมาะสมของวัสดุร่วม ความเหมาะสมของวัสดุเมื่อถูกพัฒนาเป�นบรรจุภัณฑ์ ระดับ

ความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.50 (S.D.=0.54) โดยภาพรวมของความพึงพอใจด้านความเหมาะสมใน

การใช้วัสดุ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.58 (S.D.=0.14) 
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4. ด้านความคุ้มคา่ทางการตลาด 

ตารางท่ี 4.14 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ( N=100) 

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ความคุ้มค่าในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 4.50 .60 มากที่สุด 

2.บรรจุภัณฑ์าสร้างความน่าจดจำให้กับผู้ใช้ 4.80 .62 มากที่สุด 

3.บรรจุภัณฑ์ สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนได้  

4.63 

 

.64 

มากที่สุด 

4.บรรจุภัณฑ์มีความคุ้มค่าทางการตลาด 4.63 .64 มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจด้านความคุ้มค่าทาง

การตลาด 

4.64 .12 มากที่สุด 

 

จากตารางที่ 4.14 พบว่าผลการประเมินความพึงพอใจ ด้านบรรจุภัณฑ์าสร้างความน่าจดจำให้กับผู้ใช้ 

มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.80 (S.D.=0.62), บรรจุภัณฑ์ สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชน

ได้ และด้านบรรจุภัณฑ์มีความคุ ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึงพอใจมากที ่ส ุด ค่าเฉลี ่ยอยู ่ที ่ 4.63 

(S.D.=0.64), ด้านความคุ ้มค่าในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ระดับความพึงพอใจมากที ่สุด ค่าเฉลี ่ยอยู ่ที่ 4.50 

(S.D.=0.60), โดยภาพรวมของความพึงพอใจด้านความคุ ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.64 (S.D.=0.12) 

 

5. ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

  จากแบบสอบถามความพึงพอใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลุม่ตัวอย่างซึ่งเป�นนักท่องเที่ยวได้

ให้ข้อเสนอแนะเพิม่เติมในแง่มุมต่าง อาทิเช่น การสร้างพื้นที่ในการพฒันากระดาษเพื่อให้เกิดความย่ังยืนใน

พื้นที ่
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6. สรุปการประเมิลผลภาพรวม 

ตารางท่ี 4.15 แสดงผลการประเมินความพงึพอใจในภาพรวมของผลิตภัณฑ์จาก กก  

 

รายการ 

 
x  
 

S.D. 

 

ระดับความพึงพอใจ 

 

1.ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน 4.52 .02 มากที่สุด 

2.ด้านความสวยงาม 4.45 .08 มาก 

3.ด้านความเหมาะสมของวัสดุ 4.58 .14 มากที่สุด 

4.ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด 4.64 .14 มากที่สุด 

ภาพรวมของความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์จากกก 4.54 .08 มากที่สุด 

 

จากตารางที่4.15 พบว่าความพึงพอใจในภาพรวม ด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ระดับความพึงพอใจ

มากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.64 (S.D.=0.14), ด้านความเหมาะสมของวัสดุ ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ย

อยู่ที่ 4.58 (S.D.=0.14), ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.52 

(S.D.=0.02) และด้านความสวยงาม ระดับความพึงพอใจมาก ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.45 (S.D.=0.52)  โดยภาพรวม

ของความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์จาก กก ระดับความพึงพอใจมากที่สุด ค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.54 (S.D.=0.08) 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

บทที่5 

สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 
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บทที่5 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 

ในโครงการวิจัยการใช้ประโยชน์อัตลักษณ์วัสดุพื ้นถิ ่นเพื ่อการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์

สร้างสรรค์การเพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก ผู้วิจัยได้ทำการสรุป อภิปรายผล 

และข้อเสนอแนะทั้งรูปแบบโครงการวิจัยย่อย และแบบแผนโครงการวิจัย ดังน้ี 

5.1 สรุป อภิปรายผล 

5.1.1 การใช้หญ้าแฝกพื้นถ่ินเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มทกัษะและรายได้

ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

5.1.2 การใช้กกพื้นถ่ินเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑส์รา้งสรรค์เพือ่เพิม่รปูแบบ ทักษะการผลิต

ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

5.1.3 การนำแฝกและกกในทอ้งถ่ินเพิ่มอัตลักษณ์ในการพฒันาบรรจุภัณฑ์สำหรบัผลิตภัณฑ์ชุมชน

ตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

5.1.1 โครงการวิจัยย่อยท่ี 1 การใช้หญ้าแฝกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม

ทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 
 5.1.1.1 สรุปผลการวิเคราะห์ รูปบบผลิตภัณฑ์ 

 1. การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์การใช้หญ้าแฝกเพื ่อการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์

สร้างสรรค์ 

 ในการวิเคราะห์ข้อมูลภาคเอกสารทฤษฎี และจากการลงพื้นที่ชุมชน ทั้งน้ีผู้วิจัยวิเคราะห์แนวทางการ

นำหญ้าแฝกไปใช้ในการออกแบบโดยการ ทำใช้หญ้าแฝกแปรสภาพเป�นแผ่น โดยใช้หลักการทำเยื่อกระดาษ

และนำไปทำเป�นกระดาษ โดยผสมระหว่างหญ้าแฝกและกล้วย อัตราส่วน 80 : 20 สาเหตุที่นำกล้วยมาผสม

เพื่อให้ยางกล้วย ทำการเคลือบบนผิวกระดาษทำให้มีคุณสมบัติพิเศษในการกันน้ำ   

 ในด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์การออกแบบกระเป๋า ผู้วิจัยคำนึงถึงหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ ในด้าน

ประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยงาม ด้านการตลาด เป�นเกณฑ์ในการออกแบบและพัฒนา  โดยนำวัสดุ

อื่นมาวัสดุในการออกแบบ ซึ่งผู้วิจัยได้นำผ้ายีนส์มาใช้ร่วมกับกระดาษจากหญ้าแฝก เพื่อสร้างให้ผลิตภัณฑม์ี

ความ Unisex สามารถใช้ได้ทุกประเภททุกเพศ อีกทั้งยังสร้างความแข็งแรงให้กับวัสดุหลัก (กระดาษหญ้าแฝก) 

ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ระดมภาพร่างแนวคิดในการออกแบบ เพื่อเป�นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จาก

ใบหญ้าแฝก ซึ่งการทำงานอาศัยทักษะของชุมชนเป�นในการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์  
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5.1.1.2 แบบวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์หญ้าแฝก จากผู้เชีย่วชาญด้านการออกแบบ โดยใช้

แบบสัมภาษณ ์

ในการวิเคราะห์แบบสมัภาษณ์จากผูเ้ช่ียวชาญ ผู้วิจัยได้สรปุแนวทางเป�นสามด้านดังน้ี 

1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากหญ้าแฝก 

 - การนำใบหญ้าแฝก มาแปรสภาพให้เป�นกระดาษและเคลือบด้วยยางกล้วยเพื่อทำมาพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้เชี่ยวชาญ เห็นพ้องถึงความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาเป�นผลิตภัณฑ์และมีการความแปลก

ใหม่ เน่ืองจากวัสดุหญ้าแฝกเดิมจะใช้การ ถัก สาน และทอเป�นหลัก  

2. ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

 - ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญเห็นว่าให้ศึกษาทักษะของกลุ่มชุมชน

และทำการวิเคราะห์ว่าสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์อะไรได้บ้าง ซึ่งจากภาพร่างระดมความคิด มีความเห็นพ้องกัน

ว่าอยู่ในความเหมาะสมเน่ืองจากมีการเลือกใช้วัสดุที่สร้างความแข็งแรงให้กับวัสดุหญ้าแฝกที่ได้รับการพัฒนา 

และชุมชนสามารถทำได้ด้วยตนเอง 

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

 - การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก ผู้เช่ียวชาญมองว่ามีความคุ้มค่า แต่หากผลิตภัณฑ์ต้อง

วางในจุดที่นักท่องเที่ยวผ่านเป�นจำนวนมาก มีสถานที่จัดจำหน่าย และมีการทำสื่อประชาสัมพันธ์ การนำเสนอ

ทางการตลาด โดยใช้สื่อและเทคโนโลยีด้านการออกแบบมาช่วยส่งเสริมการขาย และทำตลาดออนไลน์เพื่อ

กระตุ้นความคุ้นเคย 

จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญได้ทำการวิเคราะห์และนำไปปรับปรุง รูปแบบผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

เพื่อทำให้ผลิตภัณฑ์สามารถต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ และสามารถนำไปใช้งานได้ทันที 

5.1.1.3 สรุปผลการประเมินรูปแบบความพึงพอใจผลิตภัณฑ์หญ้าแฝก 

จากการประเมินความพึงพอใจในภาพรวม ซึ่งแบ่งเป�นรายด้านของการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากใบหญ้าแฝก 

ผู้วิจัยได้ทำการแบ่ง 4 ด้าน ได้แก่ ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ด้านความสวยงาม ด้านความเหมาะสมของ

วัสดุ และด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ซึ่งผลประเมินความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก 4.64 (S.D.=0.65) ซึ่ง

เป�นไปตามสมมติฐานงานวิจัยที่ได้ต้ังไว้ 
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5.1.2 โครงการวิจัยย่อยท่ี 2 การใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมรูปแบบ 

ทักษะการผลิตในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

 5.1.2.1 การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์ กก เพ่ือการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ 

  ในการวิเคราะห์ข้อมูลภาคเอกสารทฤษฎี และจากการลงพื้นที่ชุมชน ทั้งน้ีผู้วิจัยวิเคราะห์แนว

ทางการนำ กก ไปใช้ในการออกแบบโดยการนำเส้นกก ไปทอ เป�นผืน ซึ่ง กก และหญ้าแฝก เป�นวัสดุพื้นถ่ิน

ของชุมชน ผู้วิจัยจึงให้ชุมชน นำ กก และหญ้าแฝกนำไป ทอ ผสมกัน ในอัตราส่วน 90 : 10 เนื่องจากผู้วิจยั

ต้องให้ชุมชนสามารถนำ วัสดุมาใช้ประโยชน์ได้ทั้งหมด โดยนำผืนกกทอมาพัฒนาและออกแบบกบัวัสดุรว่มโดย

ทำการร่างระดมความคิดผลิตภัณฑ์รูปแบบต่างๆ โดยคำนึงถึงกายภาพของวัสดุ กก ทอ ผู้วิจัยคำนึงถึงหลักการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ ในด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความสวยงาม ด้านการตลาด เป�นเกณฑ์ในการออกแบบและ

พัฒนา  โดยนำวัสดุอื่นมาวัสดุในการออกแบบ ซึ่งผู้วิจัยได้นำวัสดุเช่น ไม้ ผ้า งานเซรามิก มาใช้ร่วมกับกก ทอ 

เพื่อสร้างให้ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาย อีกทั้งยังสร้างความแข็งแรงให้กับวัสดุหลัก (กกทอ) ซึ่งการทำ

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ มาใช้ร่วมกับไม้สนทำการพัฒนาผลติภัณฑ์ประเภท เฟอร์นิเจอร์ ที่น่ังสตูล สำหรับน่ังเล่น ซึ่ง

เป�นการออกแบบเน้นความคิดสร้างสรรค์ โดยเน้นเรื่องการใช้งาน ความสวยงาม การผลิต และความคุ้มค่าทาง

การตลาด  

5.1.2.2 แบบวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์กก จากผูเ้ชี่ยวชาญด้านการออกแบบ โดยใช้แบบ

สัมภาษณ ์

ในการวิเคราะห์แบบสมัภาษณ์จากผูเ้ช่ียวชาญ ผู้วิจัยได้สรปุแนวทางเป�นสามด้านดังน้ี 

1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากกก 

 - การนำกก มาทอ มาแปรสภาพให้เป�นผืนเพื่อทำมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้เชี่ยวชาญ เห็น

พ้องถึงความเหมาะสมในการนำไปพัฒนาเป�นผลิตภัณฑ์และมีการความแปลกใหม่  

2. ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกก 

 - ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญเห็นว่าให้ศึกษาให้นำ กกทอ ทำการ

วิเคราะห์ว่าสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์อะไรได้บ้าง ซึ่งจากภาพร่างระดมความคิด มีความเห็นพ้องกันว่าอยู่

ในความเหมาะสมเน่ืองจากมีการเลือกใช้วัสดุที่สร้างความแข็งแรงให้กับวัสดุกกที่ได้รับการพัฒนา  

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

 - การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกก ผู้เช่ียวชาญมองว่ามีความคุ้มค่า แต่หากผลิตภัณฑ์ต้องวางใน

จุดที่นักท่องเที่ยวผ่านเป�นจำนวนมาก มีสถานที่จัดจำหน่าย และมีการทำสื่อประชาสัมพันธ์ การนำเสนอ

ทางการตลาด โดยใช้สื่อและเทคโนโลยีด้านการออกแบบมาช่วยส่งเสริมการขาย และทำตลาดออนไลน์

เพื่อกระตุ้นความคุ้นเคย 

จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญได้ทำการวิเคราะห์และนำไปปรับปรุง รูปแบบผลิตภัณฑ์จากกก 

เพื่อทำให้ผลิตภัณฑ์สามารถต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ และสามารถนำไปใช้งานได้ทันที 

 

 



 
 

 

114 

 

5.1.2.3 สรุปผลการประเมินจากประชาชนผูส้นใจผลิตภัณฑ์จากกก 

จากการประเมินความพึงพอใจในภาพรวม ซึ่งแบ่งเป�นรายด้านของการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกก ผู้วิจัยได้

ทำการแบ่ง 4 ด้าน ได้แก่ ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ด้านความสวยงาม ด้านความเหมาะสมของวสัดุ 

และด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ซึ่งผลประเมินความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก 4.65 (S.D.=0.12) ซึ่งเป�นไป

ตามสมมติฐานงานวิจัยที่ได้ต้ังไว้ 

 

5.1.3 การนำแฝกและกกในท้องถิ่นเพิ่มอัตลักษณ์ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชนตาม

แนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

5.1.3.1 การวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑก์ารใชห้ญ้าแฝก และกกเพ่ือการออกแบบและพัฒนาบรรจุ

ภัณฑ์ และทดสอบการพิมพ์ 

 ในการวิเคราะห์ข้อมูลภาคเอกสารทฤษฎี และจากการลงพื้นที่ชุมชน ทั้งน้ีผู้วิจัยวิเคราะห์แนวทางการ

นำหญ้าแฝก และต้นกกไปใช้ในการออกแบบโดยการ ทำใช้หญ้าแฝกแปรสภาพเป�นแผ่น โดยใช้หลักการทำเย่ือ

กระดาษและนำไปทำเป�นกระดาษ โดยผสมระหว่างหญ้าแฝกและกก อัตราส่วน 50 : 50 ซึ่งกระบวนการ

ข้ันตอนการทำกระดาษ เมื่อได้กระดาษจากใบหญ้าแฝก และกก ก็นำไปทดสอบทางการพิมพ์ ทั้งน้ีผู้วิจัยได้ทำ

การทดสอบบนระบบการพิมพ์พื้นนูน เพื่อเป�นการสร้างมูลค่าให้กับบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้า เน่ืองจากระบบ

การพิมพ์พื้นนูนสามารถใช้การกดฟ�ล์มทอง และสีพิเศษต่างๆ ทำให้บรรจุภัณฑ์เกิดมูลค่าได้  

5.1.3.2 แบบวิเคราะห์การพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกก จากผู ้เชี ่ยวชาญด้านการ

ออกแบบ โดยใช้แบบสัมภาษณ ์

ในการวิเคราะห์แบบสมัภาษณ์จากผูเ้ช่ียวชาญ ผู้วิจัยได้สรปุแนวทางเป�นสามด้านดังน้ี 

1. ด้านการพัฒนาวัสดุจากหญ้าแฝก และกก 

 - การนำใบหญ้าแฝกและ กก ไปทำการพัฒนาเป�นกระดาษ และนำไปทดสอบการพิมพ์พื้น

นูนเพื่อให้เห็นว่ากระดาษมีคุณสมบัติอะไรบ้าง ที่จะไปใช้ในด้านการออกแบบ ซึ่งถือว่างานวิจัยสามารถ

ตอบโจทย์ด้านบรรจุภัณฑ์เป�นอย่างดี 

2. ด้านการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก และกก 

 - ด้านการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญเห็นว่าให้ศึกษาให้นำ กระดาษมา

ทดสอบกระบวนการพิมพ์ แล้ววิเคราะห์ว่าสามารถพัฒนาบรรจุภัณฑ์อะไรได้บ้าง ซึ่งจากการข้ึนตัวอย่าง

บรรจุภัณฑ์ มีความเห็นพ้องกันว่าอยู่ในความเหมาะสม  

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

 - การพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกก ผู้เชี่ยวชาญมองว่ามีความคุ้มค่า และสามารถ

เป�นทางเลือกในการนำไปใช้ในด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และทดสอบการพิมพ์ด้วยวิธีอื่น 

5.1.3.3 สรุปผลการประเมินจากประชาชนผูส้นใจบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกก 

จากการประเมินความพึงพอใจในภาพรวม ซึ่งแบ่งเป�นรายด้านของการพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

และกก ผู้วิจัยได้ทำการแบ่ง 4 ด้าน ได้แก่ ด้านหน้าที่ใช้สอยและการใช้งาน ด้านความสวยงาม ด้านความ
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เหมาะสมของวัสดุ และด้านความคุ้มค่าทางการตลาด ซึ่งผลประเมินความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก 4.54 

(S.D.=0.08) ซึ่งเป�นไปตามสมมติฐานงานวิจัยที่ได้ต้ังไว้ 

 

5.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัย 

 ข้อเสนอแนะในการวิจัยในงานวิจัยนี ้ได ้จากผู ้เชี ่ยวชาญ และผู ้ประเมินแบบสอบถาม ทั ้งสาม

โครงการวิจัยย่อยซึ่งมีรายละเอียดในข้อเสนอแนะในการวิจัยดังน้ี 

 5.2.1 โครงการวิจัยย่อยท่ี 1 การใช้หญ้าแฝกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์

เพ่ือเพ่ิมทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

- ช่องทางการจัดจำหน่าย  

- การพฒันาผลิตภัณฑ์ให้หลากหลายรูปแบบ 

- เพิ่มเติมทกัษะกลุม่ชุมชน 

5.2.2 โครงการวิจัยย่อยที่ 2 การใช้กกพื้นถิ่นเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือ

เพ่ิมรูปแบบ ทักษะการผลิตในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

- ช่องทางการจัดจำหน่าย  

- การพฒันาผลิตภัณฑ์ให้หลากหลายรูปแบบ 

- เพิ่มเติมทกัษะกลุม่ชุมชน 

 5.2.3 การนำแฝกและกกในท้องถ่ินเพ่ิมอัตลักษณ์ในการพัฒนาบรรจุภัณฑส์ำหรับผลติภัณฑ์ชมุชน

ตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

 - การเพิ่มทักษะการทำกระดาษให้ชุมขน 

 - การเพิ่มทักษะการพิมพ์ ที่สามารถพึงพาตนเองได้ 

 - การเพิ่มทักษะการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ประเภทต่างๆ 
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เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
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แบบสอบถาม 

โครงการวิจัยการใช้หญา้แฝกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมทักษะและ

รายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

คำช้ีแจง 

 

 แบบวิเคราะห์น้ีสร้างข้ึนมาเพื่อใช้ในการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลประกอบการทำวิจัยการใช้หญ้าแฝก

พื้นถิ่นเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ

ฐานรากในการน้ีผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาจากท่านโปรดได้พิจารณา และตอบคำถามทุกข้อของแบบสอบถาม

ตามความเป�นจริง เพราะคำตอบของท่านทุกข้อมีความสำคัญย่ิงต่อการทำวิจัยในครั้งน้ี 

 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป�นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยดี และขอขอบพระคุณกลุ่ม

ตัวอย่างทุกท่านที่ให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่น้ีด้วย 

 

 

 

 

 

 

                       ขอแสดงความนับถือ 

             ( ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อาณัฏ ศิริพิชญ์ตระกลู ) 

                                                                   คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

                                                                  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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แบบสอบถาม 

โครงการวิจัยการใช้หญา้แฝกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมทักษะ

และรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 
                                                                                                             

โครงการนี้เป�นส่วนหนึ่งของงานวิจัย 

คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

.............................................................................................................................................. 

คำชี้แจง  

             1.แบบสอบถามน้ีเป�นการหาข้อมลูเพื่อการวิเคราะห์ ข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ชุดน้ีจะใช้เพือ่

พัฒนาสรุปข้อมูล 

             2.โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านลงในแบบสอบถามตรงตามความคิดเห็นของท่านมากที่สุดโดย

ทำเครื่องหมาย  ลงใน ( ) หน้าข้อความและกรอกข้อความที่ท่านเห็นว่าเหมาะสม 

1.ด้านหนา้ท่ีใช้สอยและการใช้งาน 

รายการ ควรปรับปรุง 

(1) 

น้อย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

1.ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกมีการพัฒนา

วัสดุได้อย่างเหมาะสม 

     

2.ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกมีการใช้งาน

ที่เหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ ์

     

3.ผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝกมีสัดส ่วน

ผลิตภัณฑ์การใช้งานที ่เหมาะสมกับ

ผู้ใช้ 

     

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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2.ด้านความสวยงาม 

รายการ ควรปรับปรุง 

(1) 

น้อย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

1.ด้านรูปร่างรปูทรงของผลิตภัณฑ์      

2.การนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่าง

เหมาะสม 

     

3.การใช้สีบนผลิตภัณฑ์      

4.รูปแบบผลิตภัณฑ์การใช้รูปทรง 

วัสดุ สีสัน เข้ากันได้อย่างเหมาะสม 

     

5.รูปแบบผลิตภัณฑ์สือ่ถึงการ

ออกแบบเชิงนิเวศ 

     

6.รูปแบบผลิตภัณฑ ์      

 

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

 

3.ด้านเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

 

รายการ ควรปรับปรุง น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

1.ความเหมาะสมด้านวัสดุมีความ

ปลอดภัยขณะใช้งาน 

     

2.ความเหมาะสมของวัสดุหลัก หญ้า

แฝก 

     

3.ความเหมาะสมของวัสดุร่วม ผ้ายีนส ์      

4.ความเหมาะสมของวัสดุเมื่ออยู่

ร่วมกันบนผลิตภัณฑ์ 

     

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……........................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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4.ด้านความคุ้มคา่ด้านการตลาด 

 

รายการ ควรปรับปรุง น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

1.ความคุ้มค่าในการนำหญ้าแฝกมา

พัฒนา 

     

2.ผลิตภัณฑจ์ากหญ้าสร้างความน่า

จดจำใหก้ับผู้ใช้ 

     

3.ผลิตภัณฑจ์ากหญ้าแฝก สามารถ

สร้างรายได้ให้กบัชุมชนได้ 

     

4.ผลิตภัณฑจ์ากหญ้าแฝกมีความ

คุ้มค่าทางการตลาด 

     

 

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……........................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 



 
 

124 

 

 

แบบสัมภาษณ ์

โครงการวิจัยการใช้หญา้แฝกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมทักษะและ

รายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

คำช้ีแจง 

 

 แบบสัมภาษณ์น้ีสร้างข้ึนมาเพื่อใช้ในการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลประกอบการทำวิจัยการใช้หญ้าแฝก

พื้นถิ่นเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ

ฐานรากในการน้ีผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาจากท่านโปรดได้พิจารณา และตอบคำถามทุกข้อของแบบสอบถาม

ตามความเป�นจริง เพราะคำตอบของท่านทุกข้อมีความสำคัญย่ิงต่อการทำวิจัยในครั้งน้ี 

 ดังน้ันผู้วิจัยหวังเป�นอย่างย่ิงว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยดี และขอขอบพระคุณผู้เช่ียวชาญ

ทุกท่านที่ให้คำปรึกษาเป�นอย่างดีและให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่น้ีด้วย 

 

 

 

 

 

 

                       ขอแสดงความนับถือ 

             ( ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อาณัฏ ศิริพิชญ์ตระกลู ) 

                                                                   คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

                                                                  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 
 

 

 



 
 

125 

แบบสัมภาษณ์ 
โครงการวิจัยการใช้หญา้แฝกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมทักษะและ

รายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

 

1ด้านการพัฒนาวัสดุจากหญ้าแฝก

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

2. ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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แบบสอบถาม 

โครงการวิจัยการใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมรูปแบบ 

ทักษะการผลิตในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

คำช้ีแจง 

 

 แบบวิเคราะห์น้ีสร้างข้ึนมาเพื่อใช้ในการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลประกอบการทำวิจัยการใช้กกพื้นถ่ิน

เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มรูปแบบ ทักษะการผลิตในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ

ฐานรากในการน้ีผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาจากท่านโปรดได้พิจารณา และตอบคำถามทุกข้อของแบบสอบถาม

ตามความเป�นจริง เพราะคำตอบของท่านทุกข้อมีความสำคัญย่ิงต่อการทำวิจัยในครั้งน้ี 

 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป�นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยดี และขอขอบพระคุณกลุ่ม

ตัวอย่างทุกท่านที่ให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่น้ีด้วย 

 

 

 

 

 

 

                       ขอแสดงความนับถือ 

                        ( นางสาวบุศรินทร์ มั่นวิชาชัย ) 

                                                                    คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

                                                                    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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แบบสอบถาม 

โครงการวิจัยการใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลติภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมรูปแบบ 

ทักษะการผลิตในชมุชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 
                                                                                                             

โครงการนี้เป�นส่วนหนึ่งของงานวิจัย 

คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

.............................................................................................................................................. 

คำชี้แจง  

             1.แบบสอบถามน้ีเป�นการหาข้อมลูเพื่อการวิเคราะห์ ข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ชุดน้ีจะใช้เพือ่

พัฒนาสรุปข้อมูล 

             2.โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านลงในแบบสอบถามตรงตามความคิดเห็นของท่านมากที่สุดโดย

ทำเครื่องหมาย  ลงใน ( ) หน้าข้อความและกรอกข้อความที่ท่านเห็นว่าเหมาะสม 

1.ด้านหนา้ท่ีใช้สอยและการใช้งาน 

รายการ ควรปรับปรุง 

(1) 

น้อย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

1.ผลิตภัณฑ์จากกกมกีารพัฒนาวัสดุได้

อย่างเหมาะสม 

     

2.ผลิตภัณฑ์จากกกมีการใช้งานที่

เหมาะสมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ 

     

3.ผลิตภัณฑจ์ากกกมีสัดส่วนผลติภัณฑ์

การใช้งานที่เหมาะสมกับผู้ใช้ 

     

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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2.ด้านความสวยงาม 

รายการ ควรปรับปรุง 

(1) 

น้อย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

1.ด้านรูปร่างรปูทรงของผลิตภัณฑ์      

2.การนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่าง

เหมาะสม 

     

3.การใช้สีบนผลิตภัณฑ์      

4.รูปแบบผลิตภัณฑ์การใช้รูปทรง 

วัสดุ สีสัน เข้ากันได้อย่างเหมาะสม 

     

5.รูปแบบผลิตภัณฑ์สือ่ถึงการ

ออกแบบเชิงนิเวศ 

     

6.รูปแบบผลิตภัณฑ ์      

 

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

 

3.ด้านเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

 

รายการ ควรปรับปรุง น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

1.ความเหมาะสมด้านวัสดุมีความ

ปลอดภัยขณะใช้งาน 

     

2.ความเหมาะสมของวัสดุหลัก กก      

3.ความเหมาะสมของวัสดุร่วม       

4.ความเหมาะสมของวัสดุเมื่ออยู่

ร่วมกันบนผลิตภัณฑ์ 

     

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……........................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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4.ด้านความคุ้มคา่ด้านการตลาด 

 

รายการ ควรปรับปรุง น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

1.ความคุ้มค่าในการนำกกมาพฒันา      

2.ผลิตภัณฑจ์ากกกสร้างความน่า

จดจำใหก้ับผู้ใช้ 

     

3.ผลิตภัณฑจ์ากกกก สามารถสร้าง

รายได้ให้กับชุมชนได้ 

     

4.ผลิตภัณฑจ์ากกกมีความคุ้มค่าทาง

การตลาด 

     

 

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……........................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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แบบสัมภาษณ ์

โครงการวิจัยการใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมรูปแบบ 

ทักษะการผลิตในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

คำช้ีแจง 

 

 แบบสัมภาษณ์น้ีสร้างข้ึนมาเพื่อใช้ในการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลประกอบการทำวิจัยการใช้หญ้าแฝก

พื้นถิ่นเพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพื่อเพิ่มทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจ

ฐานรากในการน้ีผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาจากท่านโปรดได้พิจารณา และตอบคำถามทุกข้อของแบบสอบถาม

ตามความเป�นจริง เพราะคำตอบของท่านทุกข้อมีความสำคัญย่ิงต่อการทำวิจัยในครั้งน้ี 

 ดังน้ันผู้วิจัยหวังเป�นอย่างย่ิงว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยดี และขอขอบพระคุณผู้เช่ียวชาญ

ทุกท่านที่ให้คำปรึกษาเป�นอย่างดีและให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่น้ีด้วย 

 

 

 

 

 

 

                       ขอแสดงความนับถือ 

                          ( นางสาวบุศรินทร์ มั่นวิชาชัย ) 

                                                                     คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

                                                                    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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แบบสัมภาษณ์ 
โครงการวิจัยการใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลติภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมรูปแบบ ทักษะการ

ผลิตในชมุชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

1ด้านการพัฒนาวัสดุจากกก

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

2. ด้านการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์จากกก 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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แบบสอบถาม 

โครงการวิจัยการนำแฝกและกกในท้องถ่ินเพ่ิมอัตลักษณ์ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

คำช้ีแจง 

 แบบวิเคราะห์น้ีสร้างข้ึนมาเพื่อใช้ในการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลประกอบการทำวิจัยการนำแฝกและ

กกในท้องถิ่นเพิ่มอัตลักษณ์ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานรากใน

การน้ีผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาจากท่านโปรดได้พิจารณา และตอบคำถามทุกข้อของแบบสอบถามตามความ

เป�นจริง เพราะคำตอบของท่านทุกข้อมีความสำคัญย่ิงต่อการทำวิจัยในครั้งน้ี 

 ดังนั้นผู้วิจัยหวังเป�นอย่างยิ่งว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยดี และขอขอบพระคุณกลุ่ม

ตัวอย่างทุกท่านที่ให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่น้ีด้วย 

 

 

 

 

 

 

                       ขอแสดงความนับถือ 

                        ( นายชูเกียรติ อนันต์เวทยานนท์ ) 

                                                                    คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

                                                                    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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แบบสอบถาม 

โครงการวิจัยการนำแฝกและกกในท้องถ่ินเพ่ิมอัตลักษณ์ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ ์

สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 
                                                                                                             

โครงการนี้เป�นส่วนหนึ่งของงานวิจัย 

คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

.............................................................................................................................................. 

คำชี้แจง  

             1.แบบสอบถามน้ีเป�นการหาข้อมลูเพื่อการวิเคราะห์ ข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ชุดน้ีจะใช้เพือ่

พัฒนาสรุปข้อมูล 

             2.โปรดแสดงความคิดเห็นของท่านลงในแบบสอบถามตรงตามความคิดเห็นของท่านมากที่สุดโดย

ทำเครื่องหมาย  ลงใน ( ) หน้าข้อความและกรอกข้อความที่ท่านเห็นว่าเหมาะสม 

1.ด้านหนา้ท่ีใช้สอยและการใช้งาน 

รายการ ควรปรับปรุง 

(1) 

น้อย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

1.บรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมี

การพัฒนาวัสดุได้อย่างเหมาะสม 

     

2.บรรจุภัณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมี

การใช้งานที่เหมาะสม 

     

3.บรรจุภ้ณฑ์จากหญ้าแฝกและกกมี

การทดสอบทางการพิมพ์ หมึกพิมพม์ี

ความคมชัด 

     

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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2.ด้านความสวยงาม 

รายการ ควรปรับปรุง 

(1) 

น้อย 

(2) 

ปานกลาง 

(3) 

มาก 

(4) 

มากที่สุด 

(5) 

1.ผิวสัมผัสของกระดาษ      

2.การนำวัสดุมาใช้ร่วมกันอย่าง

เหมาะสม 

     

3.การใช้สีของกระดาษ      

4.โครงสร้างและการข้ึนรปูบรรจุภัณฑ ์      

5.รูปแบบบรรจุภัณฑ์สือ่ถึงการ

ออกแบบเชิงนิเวศ 

     

 

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

 

3.ด้านเหมาะสมในการใช้วัสดุ 

 

รายการ ควรปรับปรุง น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

1.ความเหมาะสมด้านวัสดุมีความ

ปลอดภัยเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ ์

     

2.ความเหมาะสมของวัสดุร่วม       

3.ความเหมาะสมของวัสดุเมื่อถูก

พัฒนาเป�นบรรจุภัณฑ์ 

     

 

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……........................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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4.ด้านความคุ้มคา่ด้านการตลาด 

 

รายการ ควรปรับปรุง น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด 

1.ความคุ้มค่าในการพัฒนาบรรจุภัณฑ ์      

2.บรรจุภัณฑ์าสร้างความน่าจดจำ

ให้กับผู้ใช้ 

     

3.บรรจุภัณฑ์ สามารถสร้างรายได้

ให้กับชุมชนได้ 

     

4.บรรจุภัณฑ์มีความคุ้มค่าทาง

การตลาด 

     

 

ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

……........................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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แบบสัมภาษณ์ 

โครงการวิจัยการใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมรูปแบบ 

ทักษะการผลิตในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

คำช้ีแจง 

 

 แบบสัมภาษณ์น้ีสร้างข้ึนมาเพื่อใช้ในการวิเคราะห์รวบรวมข้อมูลประกอบการทำวิจัยการนำแฝกและ

กกในท้องถิ่นเพิ่มอัตลักษณ์ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานรากใน

การน้ีผู้วิจัยจึงใคร่ขอความกรุณาจากท่านโปรดได้พิจารณา และตอบคำถามทุกข้อของแบบสอบถามตามความ

เป�นจริง เพราะคำตอบของท่านทุกข้อมีความสำคัญย่ิงต่อการทำวิจัยในครั้งน้ี 

 ดังน้ันผู้วิจัยหวังเป�นอย่างย่ิงว่าคงจะได้รับความร่วมมือจากท่านด้วยดี และขอขอบพระคุณผู้เช่ียวชาญ

ทุกท่านที่ให้คำปรึกษาเป�นอย่างดีและให้ความร่วมมืออย่างสูงมา ณ ที่น้ีด้วย 

 

 

 

 

 

 

                       ขอแสดงความนับถือ 

                          ( นางสาวบุศรินทร์ มั่นวิชาชัย ) 

                                                                     คณะสถาป�ตยกรรมศาสตร์และการออกแบบ 

                                                                    มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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แบบสัมภาษณ์ 
โครงการวิจัยการใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลติภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมรูปแบบ ทักษะการ

ผลิตในชมุชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

1ด้านการพัฒนาวัสดุจาก หญ้าแฝกและกก

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

2. ด้านการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์จาก หญ้าแฝกและกก 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

3. ความคุ้มค่าทางการตลาด 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
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ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม 

..............................................................................................................................................................................

..............................................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................................. 
 



 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 

ผลงานในการวิจัย 
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โครงการวิจัยย่อยที่ 1 การใช้หญ้าแฝกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือ

เพ่ิมทักษะและรายได้ในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

1.1 การออกแบบภาพร่างระดมความคิด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ข 1 แสดงการร่างภาพระดมความคิดหญ้าแฝก (1) 
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ภาพที่ ข 2 แสดงการร่างภาพระดมความคิดหญ้าแฝก (2) 
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ภาพที่ ข 3 แสดงการร่างภาพระดมความคิดหญ้าแฝก (3) 
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ภาพที่ ข 4 แสดงการร่างภาพระดมความคิดหญ้าแฝก (4) 
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ภาพที่ ข 5 แสดงการร่างภาพระดมความคิดหญ้าแฝก (5) 

1.2. แสดงต้นแบบผลิตภัณฑ์จากหญ้าแฝก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ข 6 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑจ์ากหญ้าแฝก (1) 
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ภาพที่ ข 7 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑจ์ากหญ้าแฝก (2) 



 
 

148 

โครงการวิจัยย่อยที่ 2 การใช้กกพ้ืนถ่ินเพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิม

รูปแบบ ทักษะการผลิตในชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

2.1 การออกแบบภาพร่างระดมความคิด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี ข 5 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑ์จากหญา้แฝก (2) 

 

 

 

ภาพที่ ข 8 แสดงการร่างภาพระดมความคิดจาก กก  (1) 
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ภาพที่ ข 9 แสดงการร่างภาพระดมความคิดจาก กก  (2) 



 
 

150 

2.2 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑ์กับ กก 

2.2.1. รูปแบบท่ี 1 ท่ีนั่งท่ีเน้นการใช้งานเป�นหลัก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ข 10 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑจ์ากกก (1) 
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2.2.2. รูปแบบท่ี 2 ท่ีนั่งท่ีเน้นการออกแบบสร้างสรรค์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ข 11 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑจ์ากกก (2) 
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2.2.3. รูปแบบท่ี 3 ท่ีนั่งท่ีเน้นการออกแบบสร้างสรรค์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ข 12 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑจ์ากกก (3) 

 

 



 
 

153 

2.2.4. รูปแบบท่ี 4 ท่ีนั่งท่ีเน้นการออกแบบสร้างสรรค์  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ข 13 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑจ์ากกก (4) 
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โครงการวิจัยย่อยที่ 3 การนำแฝกและกกในท้องถิ่นเพิ่มอัตลักษณ์ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์

สำหรับผลิตภัณฑ์ชุมชนตามแนวคิดเศรษฐกิจฐานราก 

 3.1 การนำกระดาษจากหญ้าแฝกและกก ทดสอบการพิมพ์พ้ืนนูน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ ข 14  แสดงแม่พิมพ์ภาพลายเส้นทดสอบกระดาษหญ้าแฝกและกก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ ข 15 แสดงการทดสอบพมิพภ์าพบนกระดาษหญ้าแฝกและกก 
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ภาพที ่ ข 16  แสดงภาพลายเส้น และแมพ่ิมพ์พื้นนูนในการทดสอบพิมพบ์นกระดาษหญ้าแฝกและกก 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ข 17 แสดงการทดสอบพิมพบ์นกระดาษหญ้าแฝกและกก 
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\ 

 

ภาพที ่ ข 18 แสดงการแม่พิมพ์สำหรบัอัดลาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ ข 19  แสดงการทดสอบพิมพ์อัดลาย บนกระดาษหญ้าแฝกและกก 
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ภาพที ่ ข 20  แสดงการทดสอบพิมพ์ โลโก้ และข้ึนกลอ่งบรรจุภัณฑ์ 

 



 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ค 

ภาพการถ่ายทอดผลงานการวิจัย 
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ภาพการถ่ายทอดงานวิจัยให้กับชุมชน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ค1 แสดงการให้ความรูท้ักษะการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (1) 
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ภาพที่ ค2 แสดงการให้ความรูท้ักษะการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (2) 
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ภาพการนำนักศึกษาลงพ้ืนที่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ กก และแฝก 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ ค3 นำนักศึกษาลงพื้นที่ดูการพัฒนา กก และแฝก  (1) 
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 ภาพที่ ค4 นำนักศึกษาลงพื้นที่ดูการพัฒนา กก และแฝก  (2) 
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