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I 

บทคัดย'อ 

การวิจัยน้ีเป/นการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค<เพ่ือ 1) วิเคราะห<การประกอบสรDางความหมายโฆษณา 

คริปโต 2) วิเคราะห<การถอดรหัสการตีความโฆษณาคริปโต และ 3) วิเคราะห<การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/น

ชายนักลงทุนคริปโต เคร่ืองมือและกลุNมตัวอยNางท่ีใชDในการศึกษาวิจัย ประกอบดDวย 1) การวิเคราะห<ตัวบทโฆษณา 

คริปโต จำนวน 71 ช้ินงาน และ 2) การสัมภาษณ<เชิงลึกกับนักเทรดคริปโตชาย จำนวน 21 คนเพ่ือวิเคราะห<การ

ตีความโฆษณาคริปโต และ เพ่ือวิเคราะห<การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุนคริปโต  

 ผลการศึกษาพบวNา ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทยประกอบดDวย 7 ชุดความหมาย 

คือ (1) การเกร็งกำไร ใหDกำไรสูง ไว งNาย สะดวก ทุกท่ี ทุกเวลา (2) ความรูDเทNาทันคริปโตกNอนการลงทุน (3) คริปโต

เคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไรDศูนย<กลางสรDางการเปล่ียนแปลงโลกแหNงการทำธุรกรรม (4) ความมุNงม่ัน อดทน ลงมือ

ทำ คือหนทางแหNงความสำเร็จ (5) คริปโตปฏิวัติโลกแหNงการเงินโอกาสสำหรับทุกความหลากหลายในสังคม (6) การ

สรDางเงินจากงานศิลป̀ดDวยการแปลงเป/น NFT (7) คริปโตการวางโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคต 

ท้ังน้ี จากการวิเคราะห<การถอดรหัสการตีความความเขDาใจโฆษณาคริปโตเคอเรนซีของนักเทรดชาย ผล

การสัมภาษณ<พบวNา ผูDรับสารมีการดีความ ตรง ตNอ และตNอตDาน อยNางไรก็ตาม ในรายละเอียดน้ันสNวนมากนักเทรด

ชายมีแนวโนDมถอดรหัสการตีความความ แบบตรง ตามใจความความสำคัญน้ันๆ มากท่ีสุดโดยประมาณ 37 %  

รองลงมาคือ การถอดรหัสแบบต'อต)านประมาณ 35 % และการตีความหมายแบบเชิงต'อรอง โดยประมาณ 27 %  

นอกจากน้ี ในสNวนของผลการวิเคราะห<การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตจากการ

สัมภาษณ<เชิงลึกกับนักเทรดชายจำนวน 21 คน ผลการศึกษาพบวNา อัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตฯ มี

ความเก่ียวขDองเชิงอำนาจในการเป/นแรงเสริมประกอบสรDางอัตลักษณ<และการบริหารอำนาจสูNความเป/นชาย 

โดยฉพาะบทบาทการเป/นผูDหารายไดDจุนเจือครอบครัว (Breadwinner) เพ่ือใชDจNายสำหรับครอบครัว และการไดDมา

ซ่ึงอำนาจในการมีอิสระภาทางการเงิน (Financial freedom) บทบาทเหลNาน้ีชNวยเสริมแรงใหDชายนักเทรดคริปโต

ไดDรับอำนาจอันชอบธรรมในครอบครัว สูNภาวะความเป/นผูDนำท่ีมีอำนาจในการตัดสินใจ สะทDอนสังคมชายเป/นใหญN 

(Homosociality) พฤติกรรมหรืออัตลักษณ<ท่ีโดดเดNนในนักเทรดคริปโตชาย ประกอบดDวย ความกลDาเส่ียง (Risk 

Taker) มีความอดทน (Patience) ในการรอ ความม่ันใจในตัวเองสูง (Confidence) คิดไวทำไว กลDาตัดสินใจ มี

ความรูDทางเทคโนโลยี ปรับตัวไดDไว (Resilience) มีความรูDทางดDานการเงินโดยเฉพาะระบบการเงินไรDศูนย<กลาง 

(Decentralization Finance) เป/นคนทำงานทำงานหนักอยNางชาญฉลาด (Work Hard Work Smart) เป/นคนมี

วินัยทางการเงิน มีระบบการเงินการเทรดอยNางเป/นระบบ จุดเดNนของอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนค

ริปโตเคอเรนซี คือ Geek หรือ Nerd (เด็กเนิร<ดติดคอมติดเกมส<บDาเทคโนโลยี) ชอบเก็บตัว (Introvert)  

 
 



 

 

II 

Abstract 

This research is a qualitative study with the objectives of 1) analyzing the construction of 

meaning in cryptocurrency advertisements in Thailand, 2) decoding the interpretation of 

cryptocurrency advertisements, and 3) analyzing the construction of cryptocurrency masculinity 

in Thai society. The research tools and sample groups employed in the study consist of 1) the 

textual analysis of cryptocurrency advertising totaling 71 ads and 2) in-depth interviews with 21 

male cryptocurrency traders to analyze cryptocurrency advertising interpretation and the 

construction of cryptocurrency masculinity.  

The textual analysis found 7 meanings in cryptocurrency advertisements in Thai society: 

(1) Guaranteed high potential profits, quick & easy, anytime, anywhere. (2) Cryptocurrency literacy, 

(3) Cryptocurrency (Bitcoin) - decentralized finance transforming the world, (4) Determination, 

perseverance, and taking action as the path to success. (5) Cryptocurrency revolutionizes the 

financial world, offering opportunities for diverse people in society. (6) Generating income from 

art through NFT conversion. (7) Cryptocurrency shapes the future global financial structure. 

Alongside this, from the analysis of decoding cryptocurrency advertisements, the interview 

results indicate that message recipients exhibit polysemic readings, preferred, negotiated, and 

opposed readings. Specifically, most male traders decode the meaning correctly approximately 

37%, Opposed decoding around 35%, and a negotiated reading, approximately 27%. 

           Besides, the analysis of constructing the identity of cryptocurrency masculinity found that 

the identity of cryptocurrency masculinity is significantly involved with the power in shaping 

identity and exercising authority in masculinity. This is particularly evident in the role of being the 

family breadwinner to provide for the family and the pursuit of financial freedom. These roles 

bolster men in cryptocurrency trading with a sense of just authority within their families, 

transitioning them into influential decision-makers and reflecting a strong sense of male 

homosociality. Dominant behaviors and characteristics include risk-taking, patience in waiting, high 

self-confidence, quick thinking and decision-making, technological knowledge, especially in 

decentralized finance systems, diligent and clever-work hard and work-smart, financial discipline, 

and systematic trading. A notable aspect of the cryptocurrency masculinity identity is the label 

of being a “Geek” or “Nerd” (technology-savvy computer enthusiasts) and a preference for 

introverted tendencies (Introvert). 
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บทที่ 1  

บทนำ (Introduction) 
 

1.1 ความสำคัญและท่ีมาของปPญหาท่ีทำการวิจัย 

ดDวยอิทธิพลของดิจิทัลดิสรัปชัน (Digital Disruption)  ทำใหDโครงสรDางเศรษฐกิจในประเทศไทย กำลังเกิด

การเปล่ียนแปลงอยNางรวดเร็วโดยเฉพาะการเปล่ียนแปลงในโลกธุรกิจและโดยเฉพาะโลกแหNงการลงทุน ท่ีมิไดDมิ

เฉพาะการลงทุนในตลาดหุDนแบบด้ังเดิมอีกตNอไป (กรุงเทพธุรกิจ, 2564) กลNาวคือ โลกแหNงการการลงทุนไดDเร่ิม

ใหDความสำคัญกับสินทรัพย<ดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ี  สกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ี (Cryptocurrency) 

คือ สินทรัพย<ดิจิทัล (Digital Asset) ประเภทหน่ึงท่ีมีการรักษาความปลอดภัยดDวยการเขDารหัส ถูกออกแบบมา

เพ่ือใชDเป/นส่ือกลางในการแลกเปล่ียนเชNนเดียวกับสกุลเงินท่ัวไป (Fiat Currency) เพียงแตNไมNสามารถจับตDองไดD 

(ฟ®นโนมีนา (Finnomena), 2564) แมDวNาตอนน้ีคริปโตเคอเรนซ่ี จะยังไมNสามารถใชDชำระหน้ีไดDตามกฎหมาย

ดังเชNนสกุลเงินท่ัวไป (ยกเวDนประเทศเอลซัลวาดอร<ซ่ึงเป/นประเทศแรกในโลกท่ีอนุมัติใหDบิตคอยน<สามารถใชD

ชำระหน้ีตามกฎหมายไดD) แตNก็มีธุรกิจหลายแหNงเร่ิมมีการนำเทคโนโลยีท่ีเก่ียวขDองกับคริปโตเคอเรนซ่ี มาใชD

เพ่ือปรับตัวรับโลก การเงินท่ีกำลังจะเปล่ียนแปลงไป เชNน การรับชำระคNาสินคDาและบริการดDวยบิตคอยน< หรือ

สกุลเงินดิจิทัลอ่ืน ๆ คริปโตเคอเรนซ่ีทำงานอยูNบนเทคโนโลยีท่ีช่ือวNา “บล็อกเชน” (Blockchain) เป/น

เทคโนโลยีการเก็บขDอมูลดDวยวิธีการเขDารหัสคอมพิวเตอร< โดยจะบันทึกขDอมูลลงในกลNอง (Block) และนำมาตNอ

กันเร่ือย ๆ  เหมือนสายโซN (Chain) ซ่ึงจะไมNสามารถยDอนกลับไดD ทำใหDยากตNอการปลอมแปลง แกDไข หรือทำลาย

ขDอมูล บล็อกเชนจะประมวลผลและจัดเก็บขDอมูลแบบ “กระจายศูนย<” (Distributed Ledger Technology: 

DLT) ท่ีปราศจากการควบคุมโดยตัวกลางอยNางธนาคารหรือรัฐบาล ดังน้ัน ธุรกรรมท่ีเก่ียวขDองกับคริปโตเคอ

เรนซ่ี จึงมีความปลอดภัย โปรNงใส และนNาเช่ือถือ 

 ในประเทศไทย การเติบโตของตลาดการลงทุนสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ีมีสูงมากจน

กลายเป/นปราฏการณ<ทางดDานสังคมและเศรษฐกิจ โดยจากรายงานของ Digital 2022 Global Overview 

Report ไดDรายงานวNา “คนไทยมีสัดสNวนการถือครองสกลุเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ีมากเป/นอันดับหน่ึง

ของโลก” (ทูเดย<บิสวิว, 2565) จากรายงานดังกลNาวช้ีวNา คนไทยมีสัดสNวนตNอประชากรในการถือครองเป/น 

20.1% ในขณะท่ีคNาเฉล่ียโลกอยูNท่ี 10.2% ซ่ึงนอกจากเราจะเป/นท่ี 1 ของโลกในแงNสัดสNวนของคนท่ีถือคริปโต

แลDว ยังมีสัดสNวนตNอประชากรในการถือครองคริปโตมากกวNาคNาเฉล่ียโลกเป/นเทNาตัว ในรายงานดังกลNาวยังไดD

ระบุอีกวNา แมDภาพรวมของคริปโตจะมีความผันผวนสูง แตNก็เป/นท่ีนิยมอยNางมากโดยเฉพาะในประเทศกำลัง

พัฒนา ซ่ึงประเทศท่ีถือครองคริปโตรองจากไทย คือ ไนจีเรีย, ฟ®ลิปป®นส<, แอฟริกาใตD, ตุรกี นอกจากน้ี คนท่ี

เลNนคริปโตอยNางบDาคล่ัง คือ เพศชายชNวงอายุ 16-44 ปª  สNวนคนสูงอายุดูเหมือนวNาจะไมNอินกับการลงทุนคริปโต

เทNาไรนัก จากภาพรวมสถิติ Digital 2022 Global Overview Report, 2022 ยังช้ีใหDเห็นวNา ผูDใชDอินเทอร<เน็ต

ราวๆ  1 ใน 20 คนท่ีมีอายุระหวNาง 55-64 ปªเป/นเจDาของสกุลเงินดิจิทัล ซ่ึงถือวNาเป/นตัวเลขท่ีไมNนDอย และมี
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ความสำคัญตNอผูDกำหนดนโยบายการลงทุนดิจิทัลในแตNละประเทศ จากรายงานดังกลNาวยังไดDรายงานเก่ียวกับ 

การเขDาถึงอินเตอร<เน็ตของคนไทยมีมากถึง 77% โดยสNวนมากเป/นอินเทอร<เน็ตบDานของไทย  และความเร็วของ

อินเตอร<เน็ตในประเทศไทยเร็วอันดับท่ี 2 ของโลก และการใชDอินเทอร<เน็ตบนมือถือของคนไทยมีมากเป/น

อันดับ 2 ของโลก  

  นอกจากน้ี ในรายงานฉบับเดียวกันของ Digital 2022 Global Overview Report (อDางถึงใน ทูเดย<

บิสวิว, 2565) ยังรายงานอีกวNา คนไทยมีสัดสNวนตNอประชากรในการถือครองคริปโตเคอรเรนซ่ีเป/น 20.1% 

ในขณะท่ีคNาเฉล่ียโลกอยูNท่ี 10.2% นอกจากน้ีในรายงานช้ินเดียวกัน ยังย้ำอีกวNา นอกจากประเทศไทยจะเป/นท่ี 

1 ของโลกในแงNสัดสNวนของคนท่ีถือคริปโตแลDว ยังมีสัดสNวนตNอประชากรในการถือครองคริปโตมากกวNาคNาเฉล่ีย

โลกเป/นเทNาตัว ในรายละเอียดของรายงานน้ียังบอกอีกวNา เพศท่ีถือครองคริปโตมาก คือ กลุNมคนไทย เพศชาย 

ชNวงอายุ 16-44 ปª  ในรายช้ินน้ียังย้ำอีกวNา กลุNมสูงอายุสNวนมากไมNใหDความสนใจการลงทุนคริปโตเทNาไรนัก เม่ือ

เทียบกับตลาดลงทุนหุNนอนุพันธ<และตราสารหน้ี  

อยNางไรก็ตาม สืบเน่ืองจากปรากฏการณ<การเติบโตของสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ีดังกลNาว ใน

ประเทศไทยไดDกำเนิดธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ีสัญชาติไทย มากมายหลาย

บริษัท อาทิ Bitkub, Bitaza, Zipmex, Satang Pro เป/นตDน และไดDมีการโฆษณาส่ือสารการตลาดมากมายบน

พ้ืนท่ีส่ือท่ัวประเทศไทยท้ังออนไลน<และออฟไลน< โดยเฉพาะภาพโฆษณาท�อป จิรายุส ผูDกNอต้ังและเจDาของ

บริษัท บิทคับ แคปป®ตอล กรุ�ป โฮลด้ิงส< จำกัด (Bitkub Capital Group Holdings Co., Ltd.) ท่ีมีมูลคNารวม

ประมาณ 17,850 ลDานบาท ท่ีข้ึนมาเป/น 1 ในบริษัทสตาร<ทอัพช้ันนำดDานการซ้ือขายสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโต

เคอเรนซ่ีของไทย จากปรากฏการณ< การเติบโตของธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรน

ซ่ีในสังคมไทย นำมาซ่ึงการแพรNหลาย (Prevalence) ของการนำเสนอส่ือโฆษณาการส่ือสารการตลาดมากมาย

ท้ังออนไลน<และออฟไลน< อาทิ เฟชบุ�ค อินสตาแกรม ยูทูป ทีวี วิทยุ ป̄ายบิลบอร<ดตามสถานท่ีตNางๆ   หรือแมDแตN

โฆษณาเคล่ือนท่ีอยNาง รถเมล< รถไฟฟ̄าบีทีเอส โดยเฉพาะแหลNงท่ีคนรุNนใหมNชุกชุม เป/นตDน    

นอกจากน้ีจากทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเก่ียวขDองในประเด็นของการวิเคราะห<ตัวบท 

(Textual Analysis) หรือวาทกรรมท่ีเก่ียวกับการโฆษณาธุรกิจคริปโตเคอเรนซีหรือกลุNมธุรกิจตลาดเงินดิจิตัล 

ผูDวิจัยพบวNา ยังไมNปรากฏการศึกษาการโฆษณาธุรกิจคริปโตเคอเรนซีท้ังในและตNางประเทศ ดDวยกระบวนทัศน<

แบบ Constructionism Paradigm และวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) ท่ีเช่ือวNา “ส่ือหรือโฆษณา” คือ 

สถาบันทางสังคมท่ีมีสNวนในการประกอบสรDางความจริงของชุดความหมายท่ีเก่ียวขDองกับธุรกิจคริปโตเคอเรนซี 

ซ่ึงเป/นพ้ืนท่ีในการตNอสูDเชิงอำนาจ เป®ดโอกาสในการตNอรองเชิงอำนาจในการประกอบสรDางความหมายอยูN

ตลอดเวลา มีความล่ืนไหลและไมNหยุดน่ิง อยNางไรก็ตาม การศึกษาวิจัยท่ีเก่ียวกับธุรกิจคริปโตเคอเรนซีหรือกลุNม

ธุรกิจตลาดเงินดิจิตัล มักปรากฏในการศึกษาดDานวิทยาศาสตร<และเทคโนโลยีคอมพิวเตอร< และระบบการเงิน

ดิจิทัล  ผูDวิจัยยังไมNพบ การศึกษาภายใตDกรอบทฤษฎีและแนวคิดแบบ Constructionism Paradigm และ

วัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) ท่ีมุNงศึกษา การวิเคราะห<ตัวบทและตีความของการประกอบสรDาง

ความหมายผNานส่ือโฆษณาของธุรกิจคริปโตเคอเรนซี  
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ดDวยเหตุน้ี ผูDวิจัยมีความสนใจทำการศึกษาการวิเคราะห<ตัวบทเน้ือหาการโฆษณาของธุรกิจ

แพลตฟอร<มซ้ือขายสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ีในสังคมไทยวNาประกอบดDวยก่ีชุดความหมาย? อยNางไร? 

และผูDรับสารหรือนักลงทุนคริปโตชายอายุ 18-60 ถอดรหัสการตีความหมายความเขDาใจเก่ียวกับโฆษณาคริปโต

เคอเรนซ่ีดังกลNาวอยNางไร? มีการตNอสูDเชิงความหมายของเงินดิจิตทัลหรือคริปโตฯ ตรง ตNอรอง ตNอตDาน อยNางไร? 

ตลอดจนประสบการณ<และทัศนะของนักลงทุนคริปโตเคอเรนซ่ีชายมีการประกอบสรDางอัตลักษณ<ชายนัก

ลงทุน/ธุรกิจ (The Articulation Of Crypto Masculinity) ในสังคมไทยอยNางไร? 

 

1.2 วัตถุประสงคRของโครงการวิจัย 

     1. เพ่ือศึกษาการวิเคราะห<การประกอบสรDางชุดความหมายของโฆษณาสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ี

ในสังคมไทย ประกอบดDวยชุดความหมายอะไรบDาง? 

     2. เพ่ือวิเคราะห<การถอดรหัสความหมายการตีความหมายความเขDาใจเก่ียวกับโฆษณาคริปโตเคอเรนซ่ีใน

สังคมไทย  

     3. เพ่ือศึกษาการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุนคริปโตเคอเรนซ่ีไทย(Crypto 

masculinity) ในสังคมไทยวNามีลักษณะการประกอบสรDางอยNางไร 
 

1.3 คำถามนำวิจัย 

     1. ชุดความหมายของโฆษณาสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ีในสังคมไทยประกอบดDวยก่ีชุด

ความหมาย? อะไรบDาง? อยNางไร? เพราะอิทธิพลของพลวัตรทางสังคมชนิดใด? 

     2. ผูDรับสารชายหรือนักลงทุนคริปโตชายชNวงอายุ 18-60 ปª มีการถอดรหัสความหมายการตีความหมาย

ความเขDาใจเก่ียวกับโฆษณาคริปโตเคอเรนซ่ีในสังคมไทยอยNางไร? มีการตNอสูDเชิงความหมายของเงินดิจิตทัล

หรือคริปโตฯ ตรง ตNอรอง ตNอตDาน อยNางไร? 

     3. การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุนคริปโตเคอเรนซ่ี (The Construction of Crypto 

Masculinity) ชNวงอายุ 18-60 ปª  ในสังคมไทยมีลักษณะการประกอบสรDางอยNางไร? 
 

1.4 ขอบเขตการศึกษา 

 การวิจัยคร้ังน้ีมีปรัชญาฐานคติ (Philosophical Assumption) ในการแสวงหาองค<ความรูDบนพ้ืนฐาน

กระบวนทัศน<การประกอบสรDาง (Constructionism Paradigm Shift) และวัฒนธรรมศึกษา (Cultural 

Studies) (Denzin, 1970, 1978; Denzin & Lincoln, 2011; Guba & Lincoln, 2005) เพราะเก่ียวขDองกับอัต

วิสัย (Subjectivism) การวิเคราะห<การตีความตัวบท ความหมายเชิงสัญญะ คNานิยมและพลวัตรทางสังคม

วัฒนธรรม  วิธีวิทยา (Methodology) ของการวิจัยน้ี เก่ียวขDองกับการวิเคราะห<ตีความ 

(Hermeneutics/Interpretivism) มีระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยเคร่ืองมือท่ีใชDในการศึกษาวิจัย 

(Research Methods) ประกอบดDวย 1) การวิเคราะห<ตัวบท (Textual Analysis) (Hall, 1980, 1997)  และ 

2) การสัมภาษณ<เชิงลึก (In-Depth Interview) (Rubin & Rubin, 1995) มีรายละเอียดดังตNอไปน้ี 



 

 

4 

         1) การวิเคราะห<ตัวบท (Textual Analysis)  โดยการเลือกกลุNมตัวอยNางแบบเจาะจง ( Purposive 

Sampling )  (Patton, 1990) ชิ้นงานสื่อโฆษณาของธุรกิจแพลตฟอร<มสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ีท่ี

นำเสนอในสังคมไทย สังคมไทย ในชNวงประมาณ 5 ปª ยDอนหลัง โดยนับตั้งแตN 1 มกราคม 2561- 30 กันยายน

2565  ประเภทส่ือโฆษณาท่ีจะนำมาใชDในการวิจัยคร้ังน้ี ประกอบดDวย: 

               - ส่ือโฆษณาโทรทัศน< (Tv Commercial Ads) 

               - ส่ือโฆษณาทางวิทยุ (Radio Commercial Ads) 

               - ส่ือโฆษณาออนไลน< (Online Ads) 

               - ส่ือส่ิงพิมพ< (Printed Ads) 

           ส่ือโฆษณาท่ีนำมาใชDในการวิเคราะห< ผูDวิจัยจะทำการขอซ้ือฐานขDอมูลโฆษณากับบริษัท Media Wrap 

ซึ่งเป/นบริษัทที่ใหDบริการดDานฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทยที่ใหญNที่สุดและมีความ

เชื่อถือแหNงหนึ่งในการอDางอิงฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทย อนึ่ง บริษัท Media 

Wrap เป/นบริษัทใหDบริการฐานขDอมูลดDานส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ< ท่ีบริษัทท่ีปรึกษาโฆษณาประชาสัมพันธ<ใน

เมืองไทยนิยมใชDเป/นแหลNงอDางอิงการเผยแพรNขDอมูลการลงสื่อในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ<เพื่อสNงมอบงาน

ใหDลูกคDา 

        2) การสัมภาษณ<เชิงลึก (In-Depth Interview) กับนักเทรดชายเพศชายชNวงอายุ 18-60 ปª จำนวน 21

คน (ทั ้งนี ้ หากผู Dวิจัย ยังไดDขDอมูลไมNเพียงพออาจมีการเพิ ่มจำนวนกลุ NมตัวอยNางเป/น 10-15 ขึ ้นอยู Nกับ

สถานการณ<และขDอมูลที่ไดD) การเลือกกลุNมตัวอยNางในการสัมภาษณ<เป/นการเลือกกลุNมตัวอยNางแบบเจาะจง ( 

Purposive Sampling)  (Patton, 1990) และการเลือกกลุNมตัวอยNางแบบบอกตNอ (Snowball Sampling) 

โดยเริ่มจากคนหนึ่ง (Ibid) แลDวเชื่อมตNอไปหาบุคคลอื่นที่เป/นนักเทรดเหมือนกัน จนไดDขDอมูลครบถDวนตามท่ี

ตDองการ ระยะเวลาการสัมภาษณ<ใชDเวลาประมาณ 2-3 ช่ัวโมงตNอคน   

          สาเหตุที่ผูDวิจัยเจาะจงเลือกกลุNมตัวอยNาง เฉพาะเพศชาย ชNวงอายุ 18-60 ปª เพราะ สืบเนื่องจากการ

รายงานของ Digital 2022 Global Overview Report พบวNา “นักลงทุนคริปโตในเมืองไทย สNวนใหญNเป/น

เพศชาย ชNวงอายุ 16-44 ปª (กลNาวคือ Gen X Y & Z)” ซึ่งตามแนวคิดและทฤษฎีความเป/นชายของคอนเนล 

(Connell)  พบวNา การลงทุนหรือการทำธุรกิจ คือ สNวนประกอบสำคัญในการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความ

เป/นชาย หรือสังคมป®ตาธิปไตย เพราะระบบสถาบันทางการเงิน เศรษฐกิจและการคDาเสรีแบบทุนเสรีนิยม 

อุดมการณ<สำคัญในการประกอบสรDางความเป/นชายชนชั้นนำเจDาอุดมการณ< (Hegemonic Masculinity) 

สรDางสังคมแหNงการกดขี่ การแบบงานกันทำตามเพศ การแบNงชนชั้น และกดกดขี่ ดังปรากฏใน “รูปแบบอัต

ลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน (Business Masculinity)” ตามทัศนะของคอนแนลและวูดส< 

(Connell And Woods, 2005)   

            จากความเชื่อมโยงที่ดังกลNาว ทำใหDผูDวิจัยเจาะจงสัมภาษณ< นักเทรดคริปโตชายชNวงอายุ 18-60 ปª ( 

ครอบคลุมกลุNม Gen X Y & Z) วNา มีการตีความการเขDาใจในโฆษณาของตลาดคริปโตอยNางไร และพฤติกรรม

การเทรดนั้นสะทDอนอัตลักษณ<การประกอบสรDางความเป/นชายนักธุรกิจ/ลงทุน (Business Masculinity) 
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อยNางไร สะทDอนการตNอสูDเชิงอำนาจอยNางไรตามกรอบวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies)  ดDวยเหตุนี้ ผูDวิจัย

จึงเจาะจงเลือกกลุNมตัวอยNางเฉพาะนักเทรดคริปโตชายชNวงอายุ 18-60 ปª เพ่ือทำการสัมภาษณ<เชิงลึกในคร้ังน้ี  

          ในขั้นตอนการสัมภาษณ< ผูDวิจัยจะทำการยืนขอรับการพิจารณาการทำวิจัยในมนุษย<กNอน เมื่อผNานการ

พิจารณาจึงจะทำการลงพื้นที่สัมภาษณ<จริง ในขั้นตอนการสัมภาษณ< ผูDวิจัยจะทำการขออนุญาต (Consent 

Form) ผูDใหDสัมภาษณ<กNอนในการเผยแพรNขDอมูล โดยการใชDนามสมมุติและปกป®ดขDอมูลสNวนบุคคล และเคารพ

ในสิทธิของผูDใหDสัมภาษณ< หากผูDใหDสัมภาษณ<รูDสึกไมNสะดวกใจ ขณะสัมภาษณ<หรือหลังจากสัมภาษณ<แลDว 

สามารถแจDงขอใหDยกเลิก ทำลาย หรือสNงคืนใหDผูDสัมภาษณ<ไดDทุกเมื่อ ทั้งนี้ ผูDวิจัยมีความเครNงครัดในหลัก

จริยธรรมการวิจัยในมนุษย<และสิทธิมนุษยชนผูDสัมภาษณ<   

 

ข้ันตอนในการวิจัยประกอบดDวย 

1) วิจัยเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวขDอง (Documentary Research) 

2) เก็บรวมรวมขDอมูลโฆษณาคริปโตเคอเรนซีและทำการซ้ือฐานขDอมูลจากบริษัท Media Wrap  

               - ส่ือโฆษณาโทรทัศน< (Tv Commercial Ads) 

               - ส่ือโฆษณาทางวิทยุ (Radio Commercial Ads) 

               - ส่ือโฆษณาออนไลน< (Online Ads) 

               - ส่ือส่ิงพิมพ< (Printed Ads) 

3) วิเคราะห<ตัวบท (Textual Analysis) โฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

               - กำหนด Code ในการวิเคราะห< 

               - วิเคราะห<รวบรวมและจับกลุNมหาธีม (Thematic Analysis) 

               - สรุปธีมหรือชุดความหมายคริปโตเคอเรนซี 

4) สัมภาษณ<เชิงลึกกับกลุNมนักลงทุนคริปโตชาย  

5) รวบรวมขDอมูลการวิเคราะห<และสรุปผลการวิจัย 

 

1.5 ประโยชนRท่ีคาดวWาจะได.รับ 

1) การศึกษาการถอดรหัสโฆษณาคริปโตเคอเรนซีจะชNวยทำใหDเขDาใจถึงรูปแบบกลยุทธ<การสื่อสารที่ธุรกิจ

แพลตฟอร<มซื้อขายคริปโตเคอเรนซ่ีประยุกต<ใชDในการทำการสื่อสารการตลาดเพื่อสรDางการเป®ดรับ

และจดจำตราสินคDา 

2) การศึกษาการถอดรหัสความเขDาใจและตีความหมายโฆษณาคริปโตเคอเรนซีกับกลุNมนักเทรดชาย จะ

ชNวยทำใหDเขDาใจถึงพ้ืนท่ีของการตNอรองเชิงอำนาจของส่ือโฆษณาคริปโตเคอเรนซ่ี วNามีความเขDาใจ ตรง 

ตNอ ตNอตDาน อยNางไร ผลการศึกษาการตNอรองเชิงอำนาจของส่ือโฆษณาคริปโตเคอเรนซ่ีน้ี นักโฆษณา

สามารถนำไปประยุกต<ใชDในการออกแบบคอนเทนต< (Contents) ในการนำเสนอเพ่ือขายหรือโนDมนDาว

ใจไดD  
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3) การศึกษาการถอดรหัสโฆษณาคริปโตเคอเรนซีและการประกอบการสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนัก

เทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย จะทำใหDเขDาใจถึงพลวัตรทางวัฒนธรรม (Cultural Dynamics) ดDาน

ดิจิทัลเทคโนโลยีหรือบทบาทของคริปโตเคอเรนซ่ีวNา มีอิทธิพลตNอการประกอบสรDางอัตลักษณ<สัญญะ

ความเป/นชายในสังคมไทยอยNางไร เพราะการกำเนิดอัตลักษณ<สัญญะความเป/นชายน้ันมีความไมNหยุด

ย่ิงและล่ืนไหล (Fluidity) อยูNตลอดเวลา การเปล่ียนแปลงน้ี (Shift) สามารถนำมาประยุกต<ใชDในการ

ออกแบบรูปแบบความเป/นชายหรือลักษณะความเป/นชายในอุดมคติ (Ideal Masculinities) ในเชิง

การส่ือสารการตลาดไดD 

4) การศึกษาวิจัยคร้ังน้ี จะชNวยสNงเสริมใหDนักวิจัยและนักโฆษณากDาวทันตNอพลวัตรการเปล่ียนแปลงทาง

ดิจิทัลเทคโนโลยี โดยเฉพาะอยNางย่ิงการโฆษณาของธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซ่ีและอัต

ลักษณ<สัญญะความเป/นชายนักเทรดคริปโต (Crypto Masculinity)  

1.6 คำสำคัญของการวิจัย 

1) โฆษณา หมายถึง  การเสนอ ขNาวสาร หรือ แจDงขNาวสารใหDบุคคลที่เป/นกลุNมเป¯าหมายทราบเกี่ยวกับ

สินคDา บริการ หรือแนวความคิด โดยเจDาของสินคDา หรือผูDอุปถัมภ<ที่เป®ดเผยตัวเองอยNางชัดแจDง มีการ

จNายเงินเป/นคNาใชDส่ือ และเป/นการนำเสนอขDอมูลขNาวสารท่ีไมNไดDใชDบุคคลเขDาไปติดตNอ โดยตรง 

2) คริปโตเคอเรนซี หมายถึง สินทรัพย<ดิจิทัล (Digital Asset) ประเภทหนึ่งที่มีการรักษาความปลอดภัย

ดDวยการเขDารหัส ถูกออกแบบมาเพื่อใชDเป/นสื่อกลางในการแลกเปลี่ยนเชNนเดียวกับสกุลเงินทั่วไป และ

ทำงานอยูNในระบบ Decentralized ซ่ึงไมNผNานตัวกลาง 

3) สัญญะความเป/นชาย หมายถึง สิ่งที่ถูกสรDางขึ้นมาเพื่อใหDมีความหมาย (Meaning) แทนความเป/นชาย 

เป/นการการแสดงออกเชิงสัญญะ (Significations) ที่สะทDอนอัตลักษณ<ความเป/นชาย (Manliness)  

เกี่ยวขDองกับการปลูกฝ�งทางวัฒนธรรม (Cultivation) ขนบธรรมเนียม (Norms) และสามัญสำนึก 

(Common Sense) สิ่งเหลNานี้เป/นป�จจัยที่สNงผลตNอการประกอบสรDางรูปแบบการดำเนินชีวิต ระบบ

ความคิด ความเชื่อ การแสดงออกทางพฤติกรรม ดDวยเหตุป�จจัยดังกลNาว ทำใหDความเป/นชาย มี

ลักษณะไมNคงท่ี หรือหยุดน่ิง (Flexibility) หรือล่ืนไหลอยูNตลอดเวลา (Fluidity) ท้ังน้ีงานวิจัยน้ีเจาะจง

ศึกษาเฉพาะสัญญะความเป/นชายเทNาน้ัน  

4) ความเป/นชายนักเทรดคริปโต หมายถึง อัตลักษณ<สัญญะความเป/นชายที่ซื้อขายคริปโคเคอรเรนซี่ อัต

ลักษณ<ดังกลNาว ไดDแกN ความอดทน (Perseverance) มุNงมั่น เครNงเครียด ความสำเร็จสะทDอนที่คุณคNา

ของตัวเงิน มีความเช่ียวชาญดDานการเงินการลงทุนคริปโต  ชอบความเส่ียง ความทDาทาย เช่ือในระบบ

การเงินไรDศูนย<กลาง เขDาใจในระบบเศรษฐานการเงิน มีความรูDเร่ืองสินทรัพย<ดิจิทัล เป/นตDน
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บทที่ 2  

การทบทวนวรรณกรรม (Literature Review) 
 

การวิจัยเร่ือง “ถอดรหัสโฆษณาคริปโตเคอเรนซีและอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซี

ในสังคมไทย” ผูDวิจัยไดDคDนควDาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเก่ียวขDอง โดยกรอบเน้ือหาการทบทวนวรรณกรรม 

ประกอบดDวย: 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับคริปโตเคอเรนซี  

2.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการโฆษณา การส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน และตรา

สินคDา  

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสัญญะวิทยา (Significations) และการสรDางภาพตัวแทน 

(Representations)  

2.4 แนวทางการศึกษาความหมาย (Texts) และภาพตัวแทน (Representations) และโดย

สำนักวัฒนธรรมศึกษาตามกรอบแนวคิดของสจ�วต ฮอลล< (Stuart Hall)  

2.5 แนวคิดเร่ืองการเขDารหัสและถอดรหัสการตีความทางการส่ือสาร 

(Encoding/Decoding) ตามความคิดของสจ�วต ฮอลล< (Stuart Hall) 

2.6 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับการประกอบสรDางอัตลักษณ<ทางเพศ (The Social 

Construction of Gender Identities) 

2.7 แนวคิดและทฤษฎีความเป/นชาย (Masculinities) และอัตลักษณ<ความเป/นชายนัก

ลงทุน/ธุรกิจ (Business Masculinity) 

2.8 แนวคิดการรูDเทNาทันส่ือ (Media Literacy) ท่ีมีตNอคริปโตเคอเรนซี  

2.9 บทสรุป 

 

 2.1. แนวคิดเก่ียวกับคริปโตเคอเรนซี 

เทรนด<การลงทุนท่ีนNาจับตามอง และกำลังถูกพูดถึงมากท่ีสุดในชNวงเวลาน้ี ก็คือคริปโทเคอเรนซี 

(Cryptocurrency) หรือ ท่ีเรียกส้ันๆ วNาคริปโตฯ จริงๆ แลDวไมNใชNการลงทุนท่ีใหมNมากนัก เพราะถือกำเนิดมาก

วNา 10 ปªแลDว ซ่ึงหลายคนท่ีไมNไดDติดตามก็อาจจะคุDนแคNช่ือ แตNยังไมNรูDวNาจริงๆ แลDวคืออะไร มีความเก่ียวขDองกับ

บล็อกเชนอยNางไร มีก่ีประเภท มีวิธีสรDางรายไดDแบบไหนบDาง รวมไปถึงภาษีคริปโตฯ ท่ีกำลังเป/นประเด็น

นNาสนใจอยูNในตอนน้ี เอาเป/นวNามาดูขDอมูลพ้ืนฐานสำคัญท่ีมือใหมNควรรูD กNอนเขDาสูNวงการคริปโทเคอเรนซีกันเลย  

คริปโตเคอเรนซี (Cryptocurrency) นNาจะเป/นคำท่ีแมสข้ึนมากในรอบสองปªท่ีผNานมา หลายคน

กระโดดมาเทรดคริปโตฯ เป/นทางเลือกการลงทุนหน่ึง คริปโตเคอเรนซี หรือท่ีเรียกกันยNอๆ วNา คริปโตฯ เป/น

สินทรัพย<ดิจิทัล (Digital Asset) หรือสกุลเงินเขDารหัส ท่ีถูกออกแบบใหDเป/นส่ือกลางการแลกเปล่ียน แนNนอนวNา 
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การเป/นดิจิทัลน้ันจับตDองไมNไดD (ไมNเหมือนเหรียญหรือธนบัตรท่ีใชDแลกเปล่ียนแบบมีวัตถุเป/นรูปธรรม) แตNก็

สามารถแลกเปล่ียนไดDระหวNางกันโดยมูลคNาข้ึนอยูNกับความพึงใจของท้ังสองฝµาย (นริศา ซ่ือไพศาล, 2564) 

คริปโตฯ จะมีการเขDารหัสลับเพ่ือรับประกันธุรกรรม เพ่ือยืนยันความถูกตDองของการโอนสินทรัพย< โดย

ทำงานบนเทคโนโลยีท่ีเรียกวNา ‘บล็อกเชน’ (Blockchain) ซ่ึงเป/นเหมือนระบบกลNองบันทึกและสNงขDอมูล ท่ีทุก

คนในระบบจะไดDรับบันทึกการทำธุรกรรมอยNางท่ัวถึงเพ่ือตรวจสอบความถูกตDองของกันและกัน (Ibid) บล็อก

เชนเป/นเทคโนโลยีท่ีไมNมีตัวกลาง ใชDเพียงคอมพิวเตอร<ในการตรวจสอบและสNงขDอมูล (ปกติถDาไปธนาคาร เราจะ

มีตัวกลางคือพนักงานคอยบันทึกธุรกรรม คอยดึงเงินเขDา-ออกใหD) ดังน้ัน จึงพิเศษตรงท่ีวNา การทำธุรกิจคริปโต

ฯ บนระบบบล็อกเชนน้ัน ยDอนกลับไปเปล่ียนแปลงไดDยาก (มากๆ) เพราะสำเนาไดDถูกกระจายไปท่ัวแลDว หาก

ตDองการเปล่ียนแปลงตDองยDอนกลับไปแกDทุกสำเนาท่ีทุกคนในระบบถืออยูN ซ่ึงเป/นเร่ืองท่ีแทบจะเป/นไปไมNไดD 

(Ibid)  

สกุลเงินดิจิทัล หรือ คริปโตเคอรIเรนซี (Cryptocurrency)  มาจากการผสมคำระหวNาง Crypto 

Graphy (คริปโต-กราฟฟª·) แปลวNา วิทยาการการเขDารหัสครับ ซ่ึงเป/นคนละคำกับแรN “Kryptonite” (คริป-โต-

ไนท<) จากดาวบDานเกิดของ ซูเปอร<แมน ท่ีช่ือวNา Krypton (คริป-ตอน) เขDากับ Currency (เคอร<-เรน-ซ่ี) แปลวNา 

สกุลเงิน โดยรวมแลDวหมายถึง เงินในสกุลดิจิทัลท่ีทำการเขDารหัสไวD และทำงานอยูNในระบบ Decentralized ซ่ึง

ไมNผNานตัวกลางน้ันเอง (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565) 

สกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอร<เรนซี (Cryptocurrency) คือ สินทรัพย<ดิจิทัล (Digital Asset) ประเภท

หน่ึงท่ีมีการรักษาความปลอดภัยดDวยการเขDารหัส ถูกออกแบบมาเพ่ือใชDเป/นส่ือกลางในการแลกเปล่ียน

เชNนเดียวกับสกุลเงินท่ัวไป (Fiat Currency) เพียงแตNไมNสามารถจับตDองไดD แมDวNาตอนน้ีคริปโตฯ จะยังไมN

สามารถใชDชำระหน้ีไดDตามกฎหมายดังเชNนสกุลเงินท่ัวไป (ยกเวDนประเทศเอลซัลวาดอร<ซ่ึงเป/นประเทศแรกใน

โลกท่ีอนุมัติใหDบิตคอยน<สามารถใชDชำระหน้ีตามกฎหมายไดD) แตNก็มีธุรกิจหลายแหNงเร่ิมมีการนำเทคโนโลยีท่ี

เก่ียวขDองกับคริปโตฯ มาใชDเพ่ือปรับตัวรับโลกการเงินท่ีกำลังจะเปล่ียนแปลงไป เชNน การรับชำระคNาสินคDาและ

บริการดDวยบิตคอยน< หรือสกุลเงินดิจิทัลอ่ืน ๆ (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  

บล็อกเชน เก่ียวอะไรกับคริปโตฯ 

บล็อกเชน (Blockchain) คือเครือขNายการเก็บขDอมูลแบบหน่ึง โดยถูกเก็บอยูNในแตNละบล็อก (Block) 

เช่ือมโยงกันบนเครือขNายเหมือนกับหNวงโซN (Chain) (กรุงศรีการ<ด, 2565) ซ่ึงเทคโนโลยีบล็อกเชนจะคอยบันทึก 

และสNงขDอมูล เพ่ือใหDทุกคนท่ีเขDาระบบสามารถเขDาถึง และตรวจสอบไดD จึงทำใหDมีความโปรNงใส ปลอดภัยสูง 

ปลอมแปลงยาก เพราะทุกคนสามารถดูประวัติการทำธุรกรรมไดD หากตDองการเปล่ียนแปลง ตDองแกDทุกสำเนาท่ี

ทุกคนในระบบถืออยูN ซ่ึงเป/นเร่ืองท่ีแทบจะเป/นไปไมNไดDเลย 

กลNาวโดยสรุป บล็อกเชนเก่ียวอะไรกับคริปโตฯ น่ันก็คือคริปโตฯ ทำงานอยูNบนบล็อกเชน ดังน้ันทุกการ

ทำธุรกรรมท่ีเกิดข้ึน จะถูกบันทึกขDอมูลไวDในระบบบล็อกเชนน่ันเอง (กรุงศรีการ<ด, 2565)  

  ประโยชนIของ Cryptocurrency (Ibid)  
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           • ทำธุรกรรมไดDงNายและรวดเร็ว: เน่ืองจากธุรกรรมท่ีเก่ียวขDองกับคริปโตฯ เป/นแบบดิจิทัลท้ังหมด จึงมี

ความสะดวกและรวดเร็วไมNวNาจะเป/นการทำธุรกรรมภายในประเทศหรือระหวNางประเทศดDวยเทคโนโลยี

เหนือกวNาธนาคารแบบด้ังเดิม   

           • ตDนทุนในการทำธุรกรรมต่ำ: ใครท่ีเคยโอนเงินระหวNางประเทศจะทราบกันดีกวNาคNาธรรมเนียมในการ

ทำธุรกรรมคNอนขDางสูง แตNหากทำธุรกรรมผNานคริปโตฯ จะชNวยลดตDนทุนในสNวนของคNาใชDจNายในการทำธุรกรรม

ไปไดDมากเม่ือเปรียบเทียบกับบริการทางการเงินอ่ืน ๆ 

          • มีความปลอดภัยและเป/นสNวนตัว: เน่ืองจากคริปโตฯ ทำงานอยูNบนเทคโนโลยีท่ีช่ือวNา “Blockchain” 

ซ่ึงเป/นเทคโนโลยีท่ียากตNอการถอดรหัสทางคณิตศาสตร< ทำใหDสกุลเงินดิจิทัลปลอดภัยกวNาธุรกรรมทาง

อิเล็กทรอนิกส<ท่ัวไป 

          • ความโปรNงใสท่ีเหนือกวNา: ธุรกรรมแตNละรายการของคริปโตฯ จะถูกบันทึกในบัญชีแยกประเภทโดย

ใชDเทคโนโลยี “Blockchain” ซ่ึงไมNสามารถแกDไข ยDอนกลับ หรือทำลายขDอมูลไดD 

            • ป̄องกันความเส่ียงเงินเฟ̄อ: ป�จจุบันเร่ิมเห็นขNาวมหาเศรษฐีชาติตNาง ๆ เก็บบิตคอยน<เขDาพอร<ตเพ่ือ

ป̄องกันความเส่ียงเงินเฟ̄อ เน่ืองจากเช่ือวNาเหรียญท่ีมีอุปทานจำกัดอยNางเชNน Bitcoin สามารถนำมาเป/น

เคร่ืองมือป̄องกันเงินเฟ̄อไดD 

            • เป®ดซ้ือขายแลกเปล่ียน 24 ช่ัวโมง: เช่ือวNานักลงทุนสNวนใหญNนNาจะคุDนเคยกับตลาดหุDนท่ีมีวันหยุด

และเวลาเป®ดป®ดอยNางชัดเจน แตNสำหรับตลาดคริปโตฯ น้ันมีสภาพคลNองสูงเพราะเป®ดใหDซ้ือขายตลอด 24 

ช่ัวโมงไมNมีวันหยุด 

          หลักการทำงานของคริปโตเคอเรนซี (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  

  คริปโตเคอเรนซีทำงานอยูNบนเทคโนโลยีท่ีช่ือวNา “บล็อกเชน” (Blockchain) เป/นเทคโนโลยีการเก็บ

ขDอมูลดDวยวิธีการเขDารหัสคอมพิวเตอร< โดยจะบันทึกขDอมูลลงในกลNอง (Block) และนำมาตNอกันเร่ือย ๆ เหมือน

สายโซN (Chain) ซ่ึงจะไมNสามารถยDอนกลับไดD ทำใหDยากตNอการปลอมแปลง แกDไข หรือทำลายขDอมูล 

บล็อกเชนจะประมวลผลและจัดเก็บขDอมูลแบบ “กระจายศูนย<” (Distributed Ledger Technology: Dlt) ท่ี

ปราศจากการควบคุมโดยตัวกลางอยNางธนาคารหรือรัฐบาล ดังน้ัน ธุรกรรมท่ีเก่ียวขDองกับคริปโตฯ จึงมีความ

ปลอดภัย โปรNงใส และนNาเช่ือถือ 

          มูลค'าของคริปโตเคอเรนซี (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565) 

          มูลคNาของคริปโตเคอเรนซีเกิดจากอะไร? ในกรณีหุDนน้ันมีหลายป�จจัยมากท่ีกำหนดราคาหุDน ท้ังพ้ืนฐาน

หุDน งบการเงิน ผลประกอบการของบริษัท ฯลฯ แตNหากเป/นคริปโตฯ คงไมNมีขDอมูลเหลNาน้ันใหDเราดู แลDวแบบน้ี

เราจะรูDไดDอยNางไรวNาราคาของ Cryptocurrency ถูกกำหนดดDวยป�จจัยอะไร?   

          สกุลเงินดิจิทัลไมNไดDออกโดยธนาคารกลางและไมNไดDรับการสนับสนุนจากรัฐบาล ดังน้ัน ป�จจัยเชNน 

นโยบายการเงิน อัตราเงินเฟ̄อ และการเติบโตทางเศรษฐกิจจึงไมNสNงผลกระทบตNอมูลคNาของ Cryptocurrency 

สำหรับมูลคNาของคริปโตฯ จะแปรผันตามอุปสงค< (Demand) และอุปทาน (Supply) ของตลาด หลักการก็

คลDาย ๆ กับ “ทองคำ” ย่ิงเหรียญน้ันมีอุปสงค<หรือความตDองการมากเพียงใด ราคาของเหรียญน้ันก็จะดีดตัว
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สูงข้ึน และย่ิงเป/นเหรียญท่ีมีอุปทานจำกัดอยNางเชNน “บิตคอยน<” ท่ีมีจำนวนอุปทานจำกัดเพียง 21 ลDานเหรียญ 

ก็จะย่ิงดันมูลคNาของเหรียญใหDสูงย่ิงข้ึน 

        

 

ประเภทของเหรียญ Cryptocurrency (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  

          ป�จจุบันมีเหรียญคริปโตฯ มากกวNา 9,600 เหรียญ แตNละเหรียญก็มีฟ�งก<ชันการใชDงานท่ีแตกตNางกันไป 

บทความน้ีจึงขอมาแยกประเภทเหรียญคริปโตฯ ใหDนักลงทุนท้ังมือใหมNและมือเก¹าบนโลกคริปโตฯ ไดDเห็นภาพ

ชัดข้ึน ดังน้ี  

          1. กลุNมรักษามูลคNา (Store Of Value/Wealth) เหรียญคริปโตฯ กลุNมแรกคือ “กลุNมรักษามูลคNา” เป/น

เหรียญกลุNมท่ีสามารถเพ่ิมกำลังซ้ือไดDเม่ือเวลาผNานไป และเป/นเหรียญท่ีมีอุปทานอยNางจำกัดดังเชNน เหรียญ

ราชาแหNงโลกคริปโตฯ อยNาง “Bitcoin” ท่ีมีจำนวนอุปทานอยNางจำกัดเพียง 21 ล)านเหรียญ โดยจะแตกตNางกับ

สกุลเงิน Fiat ท่ีอุปทานไมNมีท่ีส้ินสุดจากการพิมพ<ธนบัตรของธนาคารกลางแตNละประเทศเพ่ือเพ่ิมปริมาณเงินใน

ระบบเศรษฐกิจ ซ่ึงอาจเกิดภาวะเงินเฟ̄อและทำใหDสูญเสียกำลังซ้ือไปเร่ือย ๆ  นอกจาก Bitcoin แลDวยังมีเหรียญ

ในกลุNมรักษามูลคNาอ่ืน ๆ อีกเชNน Litecoin (Ltc), Bitcoin Cash (Bch) เป/นตDน 

             2. กลุNมสัญญาอัจฉริยะ (Smart Contract) เป/นเหรียญกลุNมท่ีเป/นเครือขNายบล็อกเชน ซ่ึงสามารถใชD 

“สัญญาอัจฉิรยะ” (Smart Contract) ไดD โดย Smart Contract เป/นกระบวนการทางดิจิทัลท่ีกำหนดข้ันตอน

การทำธุรกรรมแบบอัตโนมัติไวDลNวงหนDา โดยไมNตDองอาศัยตัวกลาง ซ่ึงจะทำใหDนักพัฒนาสามารถสรDาง

แพลตฟอร<ม Defi รวมถึงแอปพลิเคชันแบบกระจายศูนย< (Decentralized Application: Dapp) บนเครือขNาย

เหลNาน้ีไดD ตัวอยNางเหรียญในกลุNม Smart Contract เชNน เหรียญ Ethereum (Eth), Cardano (Ada), Solana 

(Sol) และ Kusama (Ksm) เป/นตDน 

            3. กลุNม Stable Coin เหรียญคริปโตฯ กลุNมน้ีถูกสรDางมาเพ่ือทำใหDมูลคNาของเหรียญมีเสถียรภาพมาก

ข้ึนดDวยการอDางอิงกับมูลคNาของสินทรัพย<บางอยNาง ใชDสำหรับเป/นสะพานเช่ือมระหวNางสกุลเงิน Fiat และสกุล

เงินดิจิทัลในเร่ืองของความมีเสถียรภาพ ความโปรNงใส และคNาธรรมเนียมการทำธุรกรรมท่ีต่ำ 

             Stable Coin แบNงออกไดDเป/น 4 ประเภท ไดDแกN Fiat-Collateralized (อDางอิงดDวยเงินเฟªยต), 

Commodity-Collateralized (อDางอิงดDวยสินคDาโภคภัณฑ<), Crypto-Collateralized (อDางอิงดDวยคริปโตฯ) 

และ non-Collateralized (ไมNอDางอิงดDวยอะไรเลย) ตัวอยNางเหรียญในกลุNม Stablecoin เชNน เหรียญ “Usdt” 

และ “Usdc” จัดเป/น Stablecoin ประเภท Fiat-Collateralized ท่ีอDางอิงกับมูลคNาของสกุลเงิน Fiat อยNาง

ดอลลาร<สหรัฐฯ (Usd) ในอัตราสNวน 1:1 

            4. กลุNม Defi “Defi” ยNอมาจาก “Decentralized Finance” ซ่ึงแปลวNา ระบบการเงินไรDตัวกลาง 

โปรโตคอลและแพลตฟอร<ม Defi สNวนใหญNถูกสรDางบน Ethereum Blockchain จึงถูกเรียกอีกช่ือวNา “โทเคน” 

(Token) โดยเหรียญ Defi มักจะถูกต้ังช่ือตามเครือขNายบล็อกเชนท่ีเป/นผูDออกเหรียญน้ัน ๆ และจะสามารถใชD

งานไดDบนแพลตฟอร<มของผูDออกเหรียญหรือแพลตฟอร<มท่ีเก่ียวขDองเทNาน้ัน ซ่ึงมูลคNาของเหรียญจะมาจากความ
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นิยมของแพลตฟอร<มผูDออก รวมถึงความนิยมใน Defi ดDวย  ตัวอยNางเหรียญในกลุNม Defi เชNน Maker (Mkr), 

Sushiswap (Sushi), Uniswap (Uni), Pancakeswap (Cake) และ Aave (Aave) เป/นตDน 

            5. กลุNมสNงตNอมูลคNา (Value Transfer) เหรียญกลุNมน้ีเป/นเหรียญท่ีถูกพัฒนาและออกแบบมาเพ่ือสNง

ตNอมูลคNาผNานอินเทอร<เน็ต โดยเนDนไปท่ีความสามารถในการทำธุรกรรมท่ีรวดเร็ว และมีคNาธรรมเนียมท่ีคNอนขDาง

ต่ำ เชNน เหรียญ “Xrp” (Ripple) ท่ีออกแบบมาเพ่ือเป/นสะพานเช่ือมตNอของสกุลเงิน Fiat ทำหนDาท่ีคลDายระบบ 

Swift ในสNงเงินขDามประเทศ นอกจากเหรียญ Xrp แลDวยังมีเหรียญในกลุNมสNงตNอมูลคNาอ่ืน ๆ อีกเชNน Stellar 

(Xlm), Omg (Omg Network) และ Velo (Velo) เป/นตDน 

            6. กลุNม Gamefi เหรียญกลุNม Gamefi เป/นเหรียญท่ีถูกสรDางข้ึนเพ่ือใชDในเกมหรือโลกเสมือนจริง 

(Metaverse) โดยเฉพาะ ซ่ึงป�จจุบันกระแส Gamefi มาแรงมาก เพราะนอกจากจะทำใหDเราสนุกไปกับเกมไดD

แลDว เรายังสามารถสรDางรายไดDจากเกมไดDดDวย โดยรางวัลท่ีจะไดDรับจากการเลNนเกมจะอยูNในรูปของเหรียญใน

กลุNม Gamefi ท่ีเป/นเหรียญหลักในระบบนิเวศของเกมน้ัน ๆ ซ่ึงเราสามารถใชDเหรียญ Gamefi ท่ีไดDมาในการซ้ือ

ไอเทมตNาง ๆ ในเกม หรือจะขายบนกระดาน Exchange ก็ไดDเชNนกัน ตัวอยNางเหรียญในกลุNม Gamefi เชNน 

Decentraland (Mana), The Sandbox (Sand), Axie Infinity (Axs) และ My Neighbor Alice (Alice) เป/น

ตDน 

            7. กลุNมเหรียญมีม (Meme Coins) เหรียญคริปโตฯ กลุNมสุดทDาย คือ “เหรียญมีม” เป/นเหรียญท่ีถูก

สรDางข้ึนเพ่ือความสนุกโดยเฉพาะ โดยมีแรงบันดาลใจมาจากมีม (Meme) ท่ีเป/นกระแสรDอนแรงบนโลก

ออนไลน< เหรียญมีมท่ีไดDรับความนิยมและถูกกลNาวขานวNาเป/น “ราชาแหNงเหรียญมีม” คงจะหนีไมNพDนเหรียญ 

“Dogecoin” (Doge) แมDจะบอกวNาเหรียญมีมถูกสรDางข้ึนแบบสนุก ๆ แตNราคาท่ีพุNงข้ึนก็เรียกไดDวNาไมNธรรมดา

เลยทีเดียว All-Time High ในชNวงตDนเดือนพฤษภาคม 2021 ทำใหDมูลคNาของเหรียญ Doge พุNงข้ึนเกือบ 

12000% จากชNวงตDนปª 2021 เลยทีเดียว กNอนท่ีมูลคNาจะลดลงมาอยNางตNอเน่ือง  

              อยNางไรก็ตาม ราคาของเหรียญในกลุNมมีมคNอนขDางผันผวน จึงเป/นกลุNมเหรียญคริปโตฯ ท่ีเหมาะกับ

สายเทรดเดอร< เนDนทำกำไรระยะส้ัน นอกจาก Dogecoin แลDวก็ยังมีเหรียญมีมอ่ืน ๆ ท่ีนNาสนใจอีก เชNน Shiba 

Inu (Shib), Dogelon Mars (Elon), Dogs Of Elon (Doe), LUNC และ Samoyedcoin (Samo) เป/นตDน 

 

ความแตกต'างระหว'างคริปโตฯ Coin และ Token (กรุงศรีการ<ด, 2565) 

Coin เป/นสกุลเงินดิจิทัลท่ีมีมูลคNาในตัวเอง ถูกสรDางข้ึนเพ่ือใชDเป/นส่ือกลางในการแลกเปล่ียนสินคDา 

และบริการตNางๆ มีเครือขNายบล็อกเชนของตัวเอง (กรุงศรีการ<ด, 2565)  

Token เป/นสกุลเงินดิจิทัลท่ีไมNมีเครือขNายบล็อกเชนของตัวเอง สรDางข้ึนจากเครือขNายบล็อกเชนอ่ืน

ผNานสัญญาอัจฉริยะ (Smart Contract) เพ่ือใชDเป/นส่ือกลางในการแลกเปล่ียนสินคDา และบริการตNางๆ แตNจะมี

คุณสมบัติการใชDงานในรูปแบบเฉพาะเจาะจง (กรุงศรีการ<ด, 2565) 

กลNาวโดยสรุป Coin ถูกสรDางข้ึนบนเครือขNายบล็อกเชนของตัวเอง ใชDแลกเปล่ียนสินคDา และบริการ

ตNางๆ สNวน Token สรDางข้ึนจากเครือขNายบล็อกเชนอ่ืน สามารถใชDงานไดDภายใตDเง่ือนไขท่ีกำหนดเทNาน้ัน (Ibid) 
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คริปโตเคอรIเรนซีท่ีได)รับความนิยมมากท่ีสุด คือ?  

บิทคอยน< คือ สกุลเงินดิจิทัลท่ีไดDรับความนิยมมากท่ีสุดในโลกของคริปโตเคอร<เรนซี สรDางโดย Satoshi 

Nakamoto โดยเป/นสกุลเงินคริปโตแรกท่ีเกิดข้ึนบนโลก (Digital Assets 101, 2565) ต้ังแตNวันแรกท่ีบิทคอยน<

ถูกสรDางข้ึนมาน้ัน หลายคนก็มองวNาบิทคอยน<เป/นสินทรัพย<ท่ีเหมาะกับการสะสมและเป/นเทคโนโลยีท่ีจะเขDามา

เปล่ียนแปลงวิธีการติดตNอและดำเนินธุรกรรมระหวNางบุคคล เทคโนโลยีบิทคอยน<บนบล็อกเชนน้ันทำใหDธุรกรรม

ระหวNางบุคคลเกิดข้ึนไดDอยNางปลอดภัยและนNาเช่ือถือ โดยไมNจำเป/นตDองใชDคนกลางมาดำเนินการ ต้ังแตNมีบิท

คอยน< สกุลเงินดิจิทัลไดDรับการพิสูจน<แลDววNาเป/นการลงทุนท่ีไดDผลตอบแทนดีเย่ียมท่ีสุดเม่ือเทียบกับบรรดาหุDน

และสินทรัพย<ตNาง ๆ  และน่ีจึงเป/นสาเหตุวNาทำไมผูDคนนิยมลงทุนกับบิทคอยน< นอกเหนือจากบิทคอยน<แลDวยังมี

สกุลเงินในโลกของคริปโตเคอร<เรนซีมากกวNา 8,000 สกุลเงิน โดยสกุลอ่ืน ๆ เหลNาน้ีเรียกรวมกันวNา Altcoins 

(อัลท<คอยน<) ซ่ึงยNอมาจาก Alternative Coin น่ันเอง (Ibid)  

 

             วิธีหาเงินจากคริปโตเคอเรนซี (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  

             การลงทุนระยะยาว (Hodl) สำหรับนักลงทุนระยะยาว ในวงการคริปโตฯ จะเรียกนักลงทุนสายน้ีวNา 

“Hodl” ยNอมาจาก “Hold On For Dear Life” ความหมายคือ ถือเหรียญคริปโตฯ ไปแบบยาว ๆ โดยอาจจะ

ถือเป/นเดือนหรือเป/นปª ไมNขาย ไมNวNาราคาตลาดจะเป/นเชNนไร จะผันผวนสักแคNไหน ดังน้ัน ส่ิงท่ีนักลงทุนสายน้ี

ตDองคำนึงคือเทคโนโลยีของเหรียญท่ีเราเขDาซ้ือถือวNามีโอกาสท่ีจะเติบโตมากนDอยเพียงใด มีศักยภาพเติบโตไดD

ในระยะยาวหรือไมN (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  

การเทรด (Trading) การเทรดเป/นการทำกำไรในคริปโตฯ โดยใชDโอกาสระยะส้ันจากความผันผวนของ

ราคาคริปโตฯ อยNางทราบกันวNาคริปโตฯ ราคาเคล่ือนไหวคNอนขDางไว จึงมีนักเก็งกำไรไมNนDอยท่ีเขDามาหาโอกาส

ทำกำไรจากตลาดคริปโตฯ ซ่ึงกลยุทธ<การเทรดก็มีหลากหลายท้ังแบบ Scalping, Day Trade และ Swing 

Trade อยNางไรก็ตาม การท่ีจะเป/นสายเทรดเดอร<ไดDเราตDองมีทักษะการวิเคราะห<และเทคนิคตNาง ๆ ติดตาม

ขNาวสารอยNางใกลDชิด เพ่ือท่ีจะเป/นเทรดเดอร<ท่ีประสบความสำเร็จและคาดการณ<ราคาเหรียญไดDอยNางแมNนยำ 

             Staking เป/นการนำเหรียญไปฝากไวDในกระเป»าเงินดิจิทัลท่ีรองรับการ Stake และล็อกมันไวD เหรียญ

ท่ีเราฝากไวDจะถูกนำไปใชDในกระบวนการความถูกตDองของธุรกรรมบนบล็อกเชนแบบ Proof Of Stake (Pos) 

โดยผลตอบแทนจากการ Stake จะอยูNในรูปแบบของดอกเบ้ีย ซ่ึงอัตราก็จะข้ึนอยูNกับเง่ือนไขของแตNละ

แพลตฟอร<ม อยNางไรก็ตาม การ Stake มีขDอจำกัดในเร่ืองของระยะเวลาการปลดล็อกอยูN ซ่ึงอาจทำใหDเราไมN

สามารถถอนเหรียญท่ีเราฝากไวDไดDทันที (Ibid)  

Yield Farming หรือท่ีเรียกกันติดปากวNาการ “ฟาร<ม” เป/นอีกหน่ึงวิธีการหารายไดDจากคริปโตฯ ดDวย

การนำสินทรัพย<ดิจิทัลไปฝากไวDใน Liquidity Pool ของแพลตฟอร<ม Decentralized Finance (Defi) เพ่ือเพ่ิม

สภาพคลNองใหDกับแพลตฟอร<มน้ัน ๆ โดยผลตอบแทนท่ีจะไดDรับจากการฟาร<มจะอยูNในรูปแบบของ

คNาธรรมเนียม ดอกเบ้ีย รวมถึงโทเคน ข้ึนอยูNกับเง่ือนไขของแตNละแพลตฟอร<ม ท้ังน้ีควรศึกษากNอนวNาแตNละ

แพลตฟอร<มเช่ือถือไดDมากนDอยเพียงใด ซ่ึงแพลตฟอร<ม Defi ท่ีไดDรับความนิยมก็เชNน Uniswap, Sushiswap 

และ Aave เป/นตDน (Ibid)  



 

 

8 

              การขุด (Mining) เป/นหน่ึงในวิธีหารายไดDจาก Cryptocurrency ท่ีมีมาอยNางยาวนานท่ีสุด ใครท่ี

อยากหารายไดDโดยการขุด ส่ิงแรกท่ีเตรียมคือหาเคร่ืองขุดคริปโตฯ สเปคเจ¹งๆ มาสักหน่ึงเคร่ือง ซ่ึงหาซ้ือไมNยาก 

เพียงแคNเป®ด Lazada หรือ Shopee ก็มีใหDเราเลือกมากมาย สNวนเร่ืองราคาก็ตามสเปคเลย ย่ิงสเปคสูง

ประมวลผลไดDรวดเร็วราคาก็สูงตาม (Ibid) แตNทวNา การขุดคริปโตตDองคำนึงถึงตDนทุน “คNาไฟ” ดDวย เพราะการ

ขุดคริปโตฯ โดยเฉพาะบิตคอยน<จำเป/นตDองใชDพลังงานมหาศาล ดังน้ัน ควรคำนวณใหDดีกวNาหากเราซ้ือเคร่ืองขุด

มาและหักตDนทุนคNาไฟไปแลDวจะคุDมหรือไมNก่ีปªถึงจะคืนทุน  

แอร<ดรอป (Airdrop) เป/นการแจกเหรียญคริปโตฯ รวมถึงโทเคนสูNกระเป»าเงินดิจิทัล แตNแนNนอนวNาของ

ฟรีไมNมีในโลก หากใครอยากไดDเหรียญคริปโตฯ แบบฟรี ๆ ดDวยวิธี Airdrop ก็ตDองไปทำกิจกรรมตNาง ๆ ท่ีผูDแจก

ไดDต้ังเง่ือนไขเอาไวD เชNน ติดตามแอ็กเคานต<โซเชียลมีเดีย แชร<หรือรีทวีตโพสต< สมัครใชDงานเว็บไซต< ฯลฯ 

Airdrop ถือเป/นอีกหน่ึงวิธีทำการตลาดสำหรับผูDท่ีทำโปรเจกต<คริปโตฯ เป/นการโปรโมทใหDคนรูDจักโปรเจกต<น้ัน 

ๆ มากข้ึนน่ันเอง  

 

           ภาษีคริปโตฯ (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  

           การลงทุนคริปโตฯ ส่ิงสำคัญท่ีตDองรูDอีกหน่ึงอยNางคือ “เงินไดDจากการลงทุนในคริปโตฯ ตDองเสียภาษี” 

ตามประกาศของกรมสรรพากร ซ่ึงการลงทุนในคริปโตฯ แบบไหนตDองเสียภาษีอยNางไรบDาง 

          1. กำไรจากการจำหนNาย จNาย โอน หรือแลกเปล่ียนคริปโตฯ – เป/นเงินไดDประเภท 40(4)(ฌ) ย่ืน ภ.ง.ด.

90  

          2. การขุดเหรียญ – ยังไมNถือเป/นเงินไดD  

          3. จำหนNาย จNาย โอน หรือแลกเปล่ียนเหรียญท่ีขุดมาไดD – เป/นเงินไดDประเภท 40(8) ย่ืน ภ.ง.ด.90 

          4. ไดDรับคริปโตฯ เป/นเงินเดือน – เป/นเงินไดDประเภท 40(1) ย่ืน ภ.ง.ด.90/91 

          5. ไดDรับคริปโตฯ เป/นคNาจDาง – เป/นเงินไดDประเภท 40(2) ย่ืน ภ.ง.ด.90/91 

          6. ไดDรับคริปโตฯ จากการใหD หรือไดDเป/นรางวัล – เป/นเงินไดDประเภท 40(8) ย่ืน ภ.ง.ด.90 

          7. ไดDรับผลตอบแทนจากการถือครองโทเคนดิจิทัล – เป/นเงินไดDประเภท 40(4)(ซ) ย่ืน ภ.ง.ด.90 

          8. ไดDรับผลตอบแทนจากการถือครองคริปโตฯ – เป/นเงินไดDประเภท 40(8) ย่ืน ภ.ง.ด.90 

 

           วิธีเร่ิมลงทุนคริปโตเคอเรนซี (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  

      ถDาเป/นกองทุนก็ตDองศึกษาหนังสือช้ีชวนกNอนลงทุน แตNหากเป/นคริปโตฯ เราตDองศึกษาส่ิงท่ีเรียกวNา 

“White Paper” กNอนลงทุนในเหรียญใด ๆ เสมอ ขDอน้ีสำคัญมาก เพราะ White Paper เป/นเอกสารท่ีผูDสรDาง

เหรียญระบุขDอมูลท่ีเก่ียวกับเหรียญท้ังหมด เป/นส่ิงท่ีจะทำใหDเรารูDถึงกลไกของเหรียญวNามีกลไกอะไรท่ีควบคุม

อุปทาน (Supply) ของเหรียญอยูN อุปทานของเหรียญมีอยNางจำกัดหรือไมN ชNวยประกอบการตัดสินใจกNอนเลือก

ลงทุนในเหรียญน้ัน ๆ   

ประเมินความเส่ียงของตัวเอง (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  
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           ไมNใชNแคNเพียงการลงทุนในคริปโตฯ กNอนลงทุนในสินทรัพย<ใด ๆ ส่ิงท่ีสำคัญไมNแพDการศึกษา

รายละเอียดคือการ “ประเมินความเส่ียงของตัวเอง” ใครท่ีตามขNาวคริปโตฯ อยูNก็คงจะทราบกันดีวNา ตลาดคริป

โตฯ มีความผันผวนสูงมาก ราคาเคล่ือนไหวเร็ว ข้ึนแรงลงแรง ลองประเมินความเส่ียงดูวNาตัวเองรับความเส่ียง

ไดDมากนDอยเพียงใด หากรับความเส่ียงไมNไดDมากแตNยังอยากลงทุนในคริปโตฯ อยูN ลองศึกษาวิธีลงทุนอ่ืน ๆ 

นอกเหนือจากการเทรดดู เลือกวิธีท่ีเหมาะสมกับระดับความเส่ียงท่ีตนเองรับไดDมากท่ีสุด เราจะไดDลงทุนแบบมี

ความสุขไปไดDยาว ๆ 

           การเปeดบัญชีซ้ือขายคริปโตฯ (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565)  

           ป�จจุบันมีผูDใหDบริการแพลตฟอร<มซ้ือขายแลกเปล่ียนในประเทศไทยมากมาย แตNละเจDาก็งัดจุดแข็งมา

พิชิตใจลูกคDากันแบบสุด ๆ  ไมNวNาจะเป/นการเป®ดบัญชีท่ีสุดแสนจะงNายดายผNานทางออนไลน< คNาธรรมเนียมการเท

รดท่ีต่ำ ฯลฯ ลองเปรียบเทียบของแตNละเจDาดูวNามีเหรียญท่ีเราอยากลงทุนเป®ดใหDซ้ือขายหรือไมN แอปพลิเคชัน

ซ้ือขายสะดวกตNอการใชDงานไหม มีฟ�งก<ชันครบตามท่ีเราตDองการรึเปลNา 

เราสามารถซ้ือขายแลกเปล่ียนคริปโตเคอรIเรนซีได)อย'างถูกกฎหมายหรือไม'? 

สกุลเงินดิจิทัลมีกฎหมายท่ีรองรับการใชDงานแตกตNางกันออกไปในหลายประเทศ การซ้ือขาย

แลกเปล่ียนสกุลเงินดิจิทัลคูNคริปโตอ่ืนๆ เชNน การเทรด Ethereum (ETH) กับ Bitcoin (BTC) น้ันสามารถทำไดD

อยNางถูกกฎหมาย (Digital Assets 101, 2565) 

อยNางไรก็ตามกฎหมายท่ีเก่ียวกับการเทรด (Trading) สกุลเงินดิจิทัลเป/นสกุลเงินท่ัวไปน้ันยังคง

แตกตNางกันไปตามการพิจารณากฎหมายในแตNละประเทศ รัฐบาลหลายประเทศมักจะเขDามาตรวจสอบธนาคาร

หรือผูDใหDบริการการทำธุรกรรมระหวNางประเทศก็ตNอเม่ือมีการแลกเปล่ียนคริปโตเคอร<เรนซีเป/นสกุลเงินท่ัวไป

และสกุลเงินท่ัวไปเป/นคริปโตเคอร<เรนซี ดังน้ันควรศึกษากฎหมายในประเทศท่ีตDองการเทรด เพ่ือทำความ

เขDาใจเก่ียวกับกฎระเบียบตNาง ๆ ในการจัดเก็บและขอย่ืนภาษีคริปโต (Digital Assets 101, 2565)  

ตอนน้ีสามารถแลกเปล่ียนคริปโตเคอรIเรนซีเปiนสกุลเงินปกติได)ไหม? 

ป�จจุบันสามารถแลกคริปโต ไมNวNาจะเป/นบิทคอยน< หรือ อัลท<คอยน< มาเป/นเงินปกติไดD (Digital Assets 

101, 2565) อยNางไรก็ตามผูDใหDบริการซ้ือขายแลกเปล่ียนจะตDองไดDรับใบอนุญาตอยNางถูกตDองจากประเทศท่ี

ใหDบริการกNอน ในขณะน้ีมีหลายบริษัทใหDบริการซ้ือขายสินทรัพย<ดิจิตทัลหรือคริปโตฯ อาทิ Bitkub Bitazza 

Zipmex Satan Pro เป/นตDน กลุNมบริษัทเหลNาน้ีท่ีกลNาวมาลDวนไดDรับใบอนุญาตรับรองจากก.ล.ต. เป/นท่ี

เรียบรDอยแลDว หมายความวNาสามารถใหDบริการการแลกเปล่ียนสินทรัพย<ดิจิทัลและคริปโตเคอร<เรนซีไดD รวมไป

ถึงการเทรดบิทคอยน<เป/นเงินบาทสำหรับนักเทรดชาวไทย (Digital Assets 101, 2565)  

 

          คำสำคัญในวงการคริปโตฯ ท่ีจำเป[นต.องเข.าใจ (นริศา ซ่ือไพศาล, 2564; แพลนเนต 46 (Planet 46), 

2565; ฟ®นโนมีนา (Finnomena), 2564)  

  Fiat (ฟ:อาท) เป/นหน่ึงในคำศัพท<ท่ีสำคัญและเราควรทราบเป/นอยNางย่ิงในวงการเงิน, การธนาคาร, 

และในวงการคริปโตดDวยเหมือนกันครับ คำ ๆ น้ีหาใชN “แบรนด<” รถยนต<สัญชาติอิตาเลียนแตNอยNางใดครับผม 
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Fiat ท่ีผมจะกลNาวถึงในทีน้ีหากแปลกันในความหมายตรง ๆ ตัวแลDวจะไดDความวNา คำส่ัง, พระราชกฤษฎีกา, 

พระบรมราชโองการ หรือ คำพิพากษา ครับ 

            Fiat Money ในความหมายของเราคือ “เงินท่ีไมNไดDมีคุณคNาในตัวเอง” หรือเงินกระดาษท่ีไมNไดDมี

เคร่ืองการันตีมูลคNาจากส่ิงอ่ืนใด นอกเหนือจาก “คำส่ังของรัฐบาล” ท่ีกำหนดใหDเงินกระดาษเหลNาน้ีมีมูลคNาและ

สามารถชำระหน้ีไดDตามกฎหมาย ตDนเร่ืองมันมีอยูNวNา ในสมัยกNอนน้ันเงินจะไดDรับการตีมูลคNาจากทองคำซ่ึง

เรียกวNาระบบมาตรฐานทองคำ (Gold Standard) มันเป/นระบบมาตรฐานการเงินระหวNางประเทศระบบแรกใน

โลก ตัวอยNางเชNน ในชNวง 1970 ทองคำ 1 ออนซ< = $35 รัฐบาลจะตDองมีทองคำคงคลัง 1 ออนซ< ถึงจะสามารถ

พิมพ<เงินมูลคNา $35 ออกมาใชDในระบบไดD 

ระบบน้ี (Gold Standard) ถูกใชDงานจริงประมาณ 50 ปªกNอนท่ีจะถูกยกเลิกไปเม่ือวันท่ี 15 สิงหาคม พ.ศ. 2514 

โดย นาย ริชาร<ด นิกสัน (Richard Nixon) ประธานาธิบดีคนท่ี 37 แหNงสหรัฐอเมริกาไดDออกคำส่ังวNา เงิน

ดอลลาร<สหรัฐจะไมNใชDระบบมาตรฐานทองคำ (Gold Standard) เป/นตัวค้ำประกันการพิมพ<ธนบัตรอีกตNอไป ส่ัง

กันด้ือ ๆ แบบ น้ีแหละ 

             Ethereum (อี-เธอะ-เร่ียม) แปลตามความหมายไดDโดยแยกออกเป/น 2 คำ คือ “Ether” 

หมายความวNา ฟ̄า, อากาศธาตุ หรือ สารประกอบอินทรีย<ประเภทหน่ึง มีสูตรท่ัวไปเป/น R-O-R โดยท่ัวไปมัก

หมายถึง ไดเอทิลอีเทอร< ซ่ึงมีสูตร C2H5-O-C2H5 ลักษณะเป/นของเหลวใส ไมNมีสี เป/นวัตถุไวไฟมาก และคำวNา 

“-Eum” ซ่ึงในความเป/นจริงแลDวไมNมีความหมาย โดยสNวนตัวแอดมินเขDาใจวNา คำ ๆ น้ีนNาจะใชDคำพDองเสียงกับ 

(สะกดไมNเหมือนกัน) “-Ium” เป/นคำตNอทDายของธาตุหลาย ๆ ชนิดใน Periodic Table ตัวอยNางเชNน 

ไอน<สไตเนียม (Einsteinium) 

              Ethereum (Eth) ถูกพัฒนาข้ึนมาในชNวงตDนปª 2014 โดย Vitalik Buterin ชาวรัสเซีย ท่ีวัยไมNถึง 

20 ปªและเคยเป/นหน่ึงในทีมพัฒนา Bitcoin Core โดยจุดมุNงหมายของทีมพัฒนาคือตDองการใหD Ethereum 

สามารถใชDงานไดDไมNตNางกับ Bitcoin แตNแกDไขขDอบกพรDองตNาง ๆ รวมถึงเพ่ิมขีดความสามารถของ Eth ใหD

หลากหลายข้ึน ทำอะไรไดDมากกวNา Bitcoin และมันก็ทำไดDจริง ๆ เน่ืองจากในป�จจุบัน Eth เป/นสกุลเงินดิจิทัล

ท่ีสามารถนำไปประยุกต<ใชDไดDกับธุรกิจประเภทตNาง ๆ ไดDหลากหลาย 

              Smart Contract หรือเจDา “สัญญาอัจฉริยะ” มันเป/นความความสามารถเฉพาะตัวของ 

Ethereum ท่ีอนุญาตใหDผูDใชDงาน เขียนคำส่ังลงไปในระบบของเหรียญไดD ตัวอยNางเชNน การสรDางเง่ือนไขข้ึน

ตามท่ีเรากำหนดไวD เม่ือมีใครทำตามเง่ือนไขน้ันสำเร็จก็จะไดDรางวัลท่ีเรากำหนดไวDเป/นการตอบแทน ทำใหD

นักพัฒนาจำนวนมากหันมาสนใจ Ethereum และนำระบบ Smart Contract ไปประยุกต<ใชDในธุรกิจท่ัวโลก   

             Fork (โฟรRค) แปลกันตามความหมาย เป/น “คำนาม” จะไดDความวNา สDอม, คราด หรือ ไมDงNาม 

หากแตNถDาแปลเป/น “คำกริยา” จะแปลไดDวNา แบNงแยกออกจากกัน เราคงจะพอไดDยินผNานหูกันมาบDางแลDวใน

วงการคริปโตสำหรับคำ ๆ น้ี เจDา Fork ท่ีวNาน้ีก็คือการแยก “โซNหลัก”ของ Blockchain ของเหรียญออกมา ซ่ึง

สาเหตุของการแยกโซNน้ีก็มีมากมายหลายหลายเหตุผล ตัวอยNางเชNน เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการทำงานของระบบ

ใหDเร็วข้ึน หรือ การเพ่ิมมาตราการรักษาความปลอดภัยของระบบ เป/นตDน Fork แบNงออกเป/น 2 ประเภท คือ 

Soft Fork และ Hard Fork 
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                    1. Soft Fork หรือ เจDาสDอมน่ิม คือการเปล่ียนแปลงขDอกำหนดตNาง ๆ แบบเบา ๆ ตามท่ีเคยถูก

ใชDใน Blockchain โซNเดิม แตNอาจจะมีการเพ่ิมขนาด Block หรือเปล่ียนคำส่ัง Protocol ใหมNบางตัว แตN Block 

เดิมก็ยังคงสามารถใชDงานไดDตามปกติไมNไดDกระทบคำส่ังหลักของระบบ 

                    2. Hard Fork หรือเจDาสDอมแข็ง คNอนขDางจะดุรDาย และโหดสักหนNอย มันจะเป/นการ

เปล่ียนแปลงขนานใหญNแบบเต็มรูปแบบของท้ังระบบ จะคลDาย ๆ กับการสรDางระบบข้ึนมาใหมNท่ีไมNสามารถ

ทำงานรNวมกับระบบเดิมไดD โดยการแกDไข Source Code ของระบบเดิมและสรDางระบบคำส่ังใหมNแยกออกมา

เป/นของตัวเอง กลายเป/นเหรียญตัวใหมNเลยในทันที ตัวอยNางเชNน Bitcoin Cash และ Ethereum Classic นะ

ครับ 

              Decentralized (ดี-เซ็น-ทรัล-ไลซ<) แปลความไดDวNา การกระจาย หรือ แบNงแยกอำนาจออกจาก

ศูนย<กลาง ซ่ึงมีความหมายตรงกันขDามกับ Centralized (เซ็น-ทรัล-ไลซ<) ซ่ึงแปลวNาการรวมอำนาจเขDาสูN

ศูนย<กลาง 

               “Decentralized” ไดDกลายมาเป/นคำท่ีไดDยินติดหูผูDคนในวงการคริปโตมากข้ึนนับต้ังแตN Bitcoin 

ไดDกDาวเขDามาเป/นแมNทัพในการปฏิวัติระบบการเงินใหมN โดยใชD Decentralized เป/นหัวหอกสำคัญท่ีจะใชD

ทำลายโลNของ 

ระบบการเงินแบบเดิมท่ีเป/นแบบ Centralized โดยมีธนาคารเป/นศูนย<กลางท่ีสำคัญของระบบเดิม 

โดยเดิมทีน้ันธนาคารจะเป/นผูDมีอำนาจเต็มในการบริหารจัดการระบบการเงินหรือสามารถแมDกระท้ังต้ังราคา

คNาธรรมเนียมการทำธุรกรรมตNาง ๆ  ไดDตามตDองการ ในทางกลับกัน Blockchain Technology น้ันกลับใชDระบบ

การกระจายอำนาจตรวจสอบธุรกรรมทางการเงินโดยใชDพยานการตรวจสอบเป/นผูDใชDงานในระบบเองชNวยกัน

ดูแล ซ่ึงทำใหDมีตDนทุนท่ีต่ำกวNามากและเป/นการกำจัดตัวกลางของการทำธุรกรรมอยNางเชNน ธนาคาร ออกจาก

ระบบเสียอีกดDวย เราคงตDองมาตามดูกันยาว ๆ วNาในทDายท่ีสุดแลDว หอกท่ีช่ือวNา “Decentralized” จะสามารถ

ทำลาย โลNของธนาคารและสถาบันการเงินอยNาง “Centralized” ลงไดDหรือไมN 

                  Altcoin (อัล-คอยน<) คำ ๆ  น้ีเกิดจากการผสมคำกันระหวNาง Alternative (อัล-เทอร<-เน-ทีฟ) ซ่ึง

แปล วNาทางเลือกอ่ืน ๆ กับคำวNา Coin (คอยน<) ซ่ึงแปลวNาเหรียญ รวมกันแลDวไดDความวNา “เหรียญทางเลือก”ซ่ึง 

“เหรียญทางเลือก” หรือ Alternative Coin จะเรียกกันยNอ ๆ วNา “Altcoin” เจDาอัลคอยน< ท่ีวNาน้ี จะหมายถึง

เหรียญทุก ๆ เหรียญท่ีไมNใชN Bitcoin ซ่ึงถือกันวNาเป/นเหรียญ Master ของวงการคริปโต Ethereum, Ripple, 

Bitcoin Cash, Litecoin, Stellar, Neo และเหรียญอ่ืน ๆ อีกกวNาพันเหรียญลDวนเป/น เหรียญ Altcoin (อัล-

คอยน<) ท้ังส้ิน 

                 Blockchain (บล็อก-เชน) เกิดจากการรวมคำกัน 2 คำ ระหวNาง Block (บล็อก) = กลNอง และ 

Chain (เชน) = หNวงโซN ในความหมายแลDว คือ ระบบเครือขNายการจัดเก็บบัญชีธุรกรรมทางออนไลน<ท่ีสามารถ

เก็บสถิติการทำธุรกรรมตNาง ๆ ไวDภายใน “กลNอง” ท่ีเช่ืองโยงระบบบนเครือขNายกันในลักษณะเรียงตNอ ๆ กัน

คลDายกับหNวงโซN 

                 ขDอมูลธุรกรรมตNาง ๆ โดยเฉพาะอยNางย่ิง ขDอมูลธุรกรรมทางการเงินจะถูกบันทึกใน “กลNอง” ท่ีวNา

น้ี เม่ือถูกบันทึกลงกลNองแลDวจะไมNสามารถเปล่ียนแปลงขDอมูลใด ๆ ไดDอีกเลย เพราะทุกคนจะมี Copy ขDอมูล
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การทำธุรกรรมท้ังหมดอยูNกับตัวเองอยูNแลDว จึงเป/นไปไมNไดDท่ีคนอ่ืนจะมาแกDไขปลอมแปลงขDอมูลของเราไดD โดย

ปราศจากการตรวจสอบ นอกจากน้ีระบบ Blockchain ยังถือเป/นระบบ Decentralized โดยเป/นการทำ

ธุรกรรมท่ีจะไมNผNานตัวกลางหรือไมNมีตัวกลางในระบบ เชNน ธนาคาร หรือ สถาบันการเงิน อยNางท่ีเคยเป/นมาใน

อดีตอีกตNอไป 

                  Bounty (เบDาน<-ทิ) = คือ เงินรางวัลหรือผลประโยชน<อ่ืนใด โดยรางวัลน้ีจะแลกเปล่ียนกับการ

ทำงานใหDกับทางเจDาของโปรเจกต<น้ัน ๆ  ตามขDอตกลงท่ีระบุไวD ตัวอยNางเชNน ถDาคุณสามารถชNวยเจDาของโปรเจกต<

แปล White Paper หรือเอกสารอ่ืน ๆ  เป/นภาษาไทยไดD คุณก็จะไดDรับ Bounty เป/นรางวัลจากเจDาของ Project 

น้ัน ๆ ซ่ึงจะมากหรือนDอยก็แลDวแตNตกลงนะครับ ดDวยจำนวน Project Ico ในชNวงเวลาท่ีผNานมามีเยอะมาก และ

รางวัลจาก Bounty ก็ไดDไมNนDอยในแตNละงาน จึงทำใหDมีหลาย ๆ คน กลายเป/น “Bounty Hunter” กันเลย

ทีเดียวครับ 

                   Airdrop (แอร<-ดร็อป) หากแปลกันตรง ๆ ตัวไดDความวNา การท้ิงส่ิงของจากเคร่ืองบินโดยใชDรNม

ชูชีพ หรือใหDเขDาใจกันงNาย ๆ คือ ของท่ีท้ิงลงมาใหDเราสามารถเก็บไปไดDฟรี ๆ น่ันเอง มันเป/นวิธีการงNาย ๆ วิธี

หน่ึงท่ีเจDาของ Project ทำการกระจายเหรียญของตนเองออกสูNตลาดในวงกวDางไดDอยNางรวดเร็ว โดยการแจก

เหรียญอาจมีเง่ือนไขบางประการ เชNน จะแจกเหรียญน้ัน ๆ ใหDกับผูDท่ีกดติดตาม หรือลงทะเบียนรับขNาวสารของ

ตัว Project ไวD แลDวก็สามารถรับรางวัลเหรียญกันไปไดDแบบฟรี ๆ ตัวอยNางเชNน เหรียญ Ont (Ontology) ซ่ึง

แจก Airdrop ออกมาเท่ียบมูลคNาไดDนับแสนบาทเลยทีเดียวครับ 

                   Token (โท-เคNน) แปลไดDตามความในภาษาไทยวNา ส่ิงท่ีใชDแทนสัญลักษณ<, ของท่ีระลึก หรือ 

เหรียญพลาสติกหรือโลหะท่ีสมมุติมูลคNาข้ึนมาแทนเงิน Token มีรากศัพท<มาจากภาษาอังกฤษโบราณท่ีไดDรับ

อิทธิพลจากภาษาเยอรมันตNอมา เป/นคำวNา “Tacen” ซ่ึงแปลวNาเคร่ืองหมาย, สัญลักษณ< หรือ ช้ินของเหรียญ

โลหะ คำ ๆ น้ีถูกพบหลักฐานการใชDคร้ังแรกต้ังแตNชNวงปª ค.ศ.1590 

                    สำหรับความหมายในวงการคริปโตแลDวก็มีความหมายใกลDเคียงกันคือ ส่ิงสมมติแทนมูลคNาของ

โปรเจ็คน้ัน ๆ (Virtual Currency) ตัวอยNาง คุณเอาเงินมาใหDผม $10,000 ผมจะใหD Token คุณไป 10 Tokens 

เป/นเคร่ืองสมมติมูลคNา $10,000 ซ่ึงคุณและผมยอมรับมูลคNาตามน้ัน ณ วันซ้ือขาย โดยเจDา Token น้ีสามารถ

แบNงออกเป/นประเภทตามลักษณะการใชDงานไดDดังตNอไปน้ี 

                           • Utility Token หรือโทเคนท่ีจะใชDประโยชน<ไดDเทNาท่ีผูDเป/นเจDาของโปรเจกต<โทเคน

กำหนดเอาไวDเทNาน้ัน ซ่ึงโทเคนประเภทน้ีจะใชDในการเขDาถึงแพลตฟอร<ม, แอปพลิเคชัน หรือ Ecosystem 

บางอยNางท่ีถูกกำหนดเอาไวDต้ังแตNตDน เชNน Token ท่ีใชDซ้ือขาย Items ในวงการเกมส< หรือ Esport เป/นตDน 

                            • Payment Token เป/นโทเคนท่ีใชDชำระหน้ี โทเคนประเภทน้ีจะมีจุดประสงค<หลักเพ่ือ

ใชDในการชำระราคาสินคDาและบริการแทนเงินสด ตัวอยNางของโทเคนประเภทน้ีท่ีสำคัญคือ บิตคอยน< (Bitcoin) 

และอีเธอเรียม (Ethereum) ครับ 

                            • Asset Token เป/นโทเคนท่ีมีลักษณะใกลDเคียงกับ “ทรัพย<สิน” โดยโทนเคน ประเภท

น้ีจะมีลักษณะของการเป/นเจDาของ หรือเจDาหน้ีตNอผูDท่ีเสนอขายโทเคน ยกอยNางอยNางเชNน ผูDถือโทเคนน้ี อาจมี
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สิทธิไดDรับสNวนแบNงจากผลกำไรในอนาคตของโปรเจคผูDออกเหรียญ ซ่ึง Asset Token จะคลDาย ๆ กับตราสาร

หน้ี  

ประโยชนI “จริง ๆ” ของคริปโตเคอรIเรนซีในปtจจุบัน (และอีกหลายปuในอนาคต)  

ในชNวงสองสามปªท่ีผNานมา เกิดปรากฏการณ<ทางสังคมมากมายไดDกลNาวถึง คริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะ

ในดDานประโยชน<ของคริปโตเคอเรนซี ซ่ึงประโยชน<ของคริปโตเคอเรนซีท่ีถูกพูดถึงคNอนขDางมากไดDแกN ความ

ปลอดภัยในการทำธุรกรรมท่ีเพ่ิมมากข้ึนเน่ืองจากอาศัยเทคโนโลยีบล็อกเชนท่ีมีความปลอดภัยสูง ความสะดวก

รวดเร็วในการทำธุรกรรมท่ีเพ่ิมข้ึนเน่ืองจากสามารถใชDคอมพิวเตอร<ทำโดยอัตโนมัติไดDตลอด 24 ชม. และ

คNาธรรมเนียมในการทำธุรกรรมตNางๆ ท่ีจะถูกลงเน่ืองจากไมNตDองทำผNานสถาบันทางการเงินท่ีอาจจะคิด

คNาธรรมเนียมในอัตราท่ีสูง (เพราะสถาบันทางการเงินเองก็มีคNาใชDจNายตNางๆ ท่ีตDองจNายอยูNมาก เชNน เงินเดือน

พนักงาน และคNาเชNาสำนักงาน) ทำใหDคนจำนวนหน่ึงท่ีไมNสามารถทำธุรกรรมทางการเงินไดDเน่ืองจาก

คNาธรรมเนียมมีอัตราสูงสามารถเขDาถึงไดDมากข้ึน (คณาจารย<สถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศศินทร< จุฬาฯ, 2565)  

นอกจากน้ีประโยชน<อีกประการหน่ึงท่ีทำใหDคนจำนวนมาก “ตDองเลNนคริปโตฯ” คือโอกาสในการไดDรับ

ผลตอบแทนในการลงทุนในระดับสูงเพราะเช่ือวNาคริปโตเคอเรนซีคือสกุลเงินแหNงอนาคตท่ีอาศัยเทคโนโลยี

บล็อกเชนซ่ึงเป/นเทคโนโลยีแหNงอนาคตเชNนกัน แตNถDาหากพิจารณาดูใหDดี ประโยชน<ท่ีกลNาวขDางตDนไมNใชN

ประโยชน< “จริงๆ” ของคริปโตเคอร<เรนซีโดยเฉพาะประโยชน<ในป�จจุบัน (และอีกหลายปªในอนาคต) ท่ีคนๆ

หน่ึง หรือองค<กรหน่ึงๆ ควรหันมาใชDหรือถือครองคริปโตเคอเรนซี เพราะในป�จจุบันธุรกรรมทางการเงินท่ีทำ

ผNานสถาบันทางการเงินก็มีความปลอดภัยในระดับท่ีสูงมาก แถมยังตDองไดDรับการกำกับดูแลจากหนNวยงาน

ตรวจสอบของภาครัฐ ในทางกลับกันธุรกรรมทางการเงินท่ีใชDคริปโตเคอเรนซีน้ันแทบจะตรวจสอบไมNไดDเลย ซ่ึง

ในอดีตก็เคยเกิดเหตุการณ<ท่ีสรDางความเสียหายใหDกับผูDใชDคริปโตเคอเรนซี เชNน เหตุการณ<การโจรกรรมคริปโต

เคอเรนซีคร้ังใหญNท่ีเคยเกิดข้ึนกับ Mt. Gox ซ่ึงเป/นตลาดซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีท่ีเคยมีขนาดใหญNท่ีสุดของโลก 

นอกจากน้ีความสะดวกรวดเร็วในการทำธุรกรรมทางการเงินผNานสถาบันทางการเงินท่ีใชDระบบ Mobile 

Banking ก็มีความสะดวกรวดเร็วในระดับท่ีสูงมาก ซ่ึงคNาธรรมเนียมในการทำธุรกรรมหลายประเภทน้ันแทบจะ

ไมNมีคNาธรรมเนียมอยูNแลDว เชNน การโอนเงินระหวNางบุคคล หรือการจNายคNาสินคDาและบริการตNางๆ ผNาน QR 

Code หรือ ระบบ Online Payment (Ibid) 

สNวนประโยชน<ในดDานการลงทุนน้ัน คริปโตเคอเรนซีไมNใชNเคร่ืองมือสำหรับการ “รวยทางลัด”หรือ 

“รวยเร็ว” จากการไดDรับผลตอบแทนในระดับสูง เพราะผลตอบแทนของคริปโตเคอเรนซีมีความผันผวนสูงมาก

และไมNมีอะไรมายืนยันหรือรองรับวNาราคาของคริปโตเคอเรนซีนในแตNละตัวน้ันจะเพ่ิมข้ึนไปเร่ือยๆ ตลอดไป 

อันท่ีจริงประโยชน<ในดDานการลงทุนของคริปโตเคอเรนซีท่ีพอจะมีความนNาเช่ือถืออยูNบDาง คือประโยชน<ในดDาน

การกระจายความเส่ียงของพอร<ตการลงทุน โดยมีงานวิจัยช้ันนำหลายช้ินพบวNาคริปโตเคอเรนซีสามารถชNวย

ป̄องกันหรือลดความเส่ียงในพอร<ตการลงทุนไดD เชNน งานวิจัยของ Akhtaruzzaman และคณะ (2020) ท่ีศึกษา

ขDอมูลของประเทศสหรัฐอเมริการะหวNางปª 2011 ถึง 2018 และพบวNา Bitcoin สามารถป̄องกันหรือลดความ

เส่ียงในพอร<ตการลงทุนท่ีลงทุนในภาคอุตสาหกรรมและดัชนีหุDนกูDไดDเพราะราคาของ Bitcoin ไมNมีการ

เคล่ือนไหวไปในทิศทางเดียวกับสินทรัพย<อ่ืนอยNางสมบูรณ< งานวิจัยของ Urquhart และ Zhang (2019) พบวNา 
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Bitcoin สามารถชNวยป̄องกัน (Hedge) และชNวยกระจายความเส่ียง (Diversify) ในการซ้ือขายระหวNางวันใน

ตลาดอัตราแลกเปล่ียน นอกจากน้ี Bouri และคณะ (2020) ยังพบอีกวNานอกจาก Bitcoin แลDวยังมี Ethereum 

และ Litecoin ท่ีมีคุณลักษณะของการป̄องกันความเส่ียงสำหรับการลงทุนในหุDนสามัญในตลาดเอเซียแปซิฟ®ก

และญ่ีปุµนไดD อยNางไรก็ดี Goodell และ Goutte (2021) กลับพบวNา Tether ซ่ึงเป/นหน่ึงใน Stable Coin ตัว

หลักของโลกมีคุณลักษณะในการเป/น Safe Haven (สินทรัพย<ท่ีราคาไมNมีการเคล่ือนไหวไปในทิศทางเดียวกับ

สินทรัพย<อ่ืนในพอร<ตการลงทุน) ไดDดีในชNวงท่ีตลาดมีความผันผวนสูงเชNนในชNวงการระบาดของ Covid-19 

ในขณะท่ี Bitcoin ไมNมีคุณลักษณะในการเป/น Safe Haven เพราะราคามีการเคล่ือนไหวไปในทิศทางเดียวกัน

กับสินทรัพย<หลักตัวอ่ืนๆ เชNน หุDนสามัญเป/นตDน ดังน้ันแมDวNาคริปโตเคอเรนซีมีแนวโนDมท่ีจะมีประโยชน<ในดDาน

การกระจายความเส่ียงของพอร<ตการลงทุน แตNเน่ืองจากคริปโตเคอเรนซีเป/นนวัตกรรมทางการเงินชนิดใหมN

มากๆ ท่ียังตDองมีการศึกษาวิจัยอีกมาก แถมขDอมูลท่ีใชDวิเคราะห<มีระยะเวลาเพียงไมNก่ีปªเทNาน้ัน ดังน้ันจึงยังมีอีก

หลายอยNางท่ีเราทุกคนควรตระหนักวNา “เรายังไมNรูD” อีกมากเก่ียวกับคริปโตเคอร<เรนซี (Ibid)  

อันตราย “จริงๆ” ของคริปโตเคอรIเรนซีในปtจจุบัน (และอีกหลายปuในอนาคต) ส่ิงท่ีอันตรายท่ีสุด

ของคริปโตเคอเรนซีคือ การท่ีคนจำนวนมากเขDามา “เลNนคริปโตฯ” หรือ “เลNนดาบแสนคม” เลNมน้ีท้ังๆ ท่ียังไมN

มีความชำนาญอยNางแทDจริง  ซ่ึงคลDายๆ กับการท่ีเราเห็นเด็กคนหน่ึงเอาของมีคมมาเลNนกับเพ่ือน ซ่ึงคงเป/นภาพ

ท่ีคิดแลDวนNาจะสรDางความกังวลใหDกับทุกๆ คนอยNางไมNนDอย ในป�จจุบันคนจำนวนมากซ้ือคริปโตเคอเรนซีเพ่ือ

การลงทุน โดยหวังวNาราคาของคริปโตเคอเรนซีจะมีมูลคNาสูงข้ึนไปเร่ือยๆ ในอนาคต อยNางไรก็ตามมูลคNาของ

เหรียญจะสูงข้ึนไดDจะมีเพียงกรณีเดียวก็คือมีคนท่ีมีความตDองการซ้ือและถือเหรียญคริปโตเคอเรนซีมากข้ึน 

เน่ืองจากเหรียญคริปโตเคอรเรนซีน้ันไมNมีความสามารถในการสรDางผลตอบแทน เชNนเงินป�นผล และไมNสามารถ

นำไปบริโภคหรือใชDทำประโยชน<อ่ืนๆ ไดD 

การลงทุนในเหรียญคริปโตเคอเรนซีเป/นการคาดการณ<วNาจะมีเงินใหมNไหลเขDามาในตลาดเพ่ือสรDาง

ผลตอบแทนใหDเงินเกNา และเน่ืองจากจำนวนคนท่ีสนใจซ้ือเหรียญคริปโตเคอเรนซีมีจำกัด ในท่ีสุดแลDวราคา

เหรียญคริปโตก็จะไมNสามารถข้ึนตNอไปไดDตลอดเวลาและอาจจะถึงจุดอ่ิมตัวเม่ือไหรNก็ไดD นอกจากน้ีราคาของ

เหรียญคริปโตเคอร<เรนซียังมีความผันผวนมากกวNาการลงทุนในรูปแบบอ่ืนท่ีนักลงทุนนิยมเชNน การลงทุนในหุDน

คNอนขDางมาก และท่ีสำคัญงานวิจัยของ Phiromswad และคณะ (2021) ยังตรวจพบวันท่ีมีการเปล่ียนแปลง

อยNางรุนแรง (Jump) ในราคาของเหรียญคริปโตเคอร<เรนซีท่ีมากกวNา 27 ใน 123 วันท่ีทำการศึกษาซ่ึงเป/น

ปริมาณท่ีคNอนขDางสูง (Ibid) 

อันตรายอีกประการหน่ึงของคริปโตเคอร<เรนซีคือการท่ีหลายคนคิดไปเองวNาตนสามารถเก็งกำไรใน

การช้ือขายคริปโตเคอร<เรนซีไดDและหวังวNาวิธีน้ีจะเป/นวิธี “รวยทางลัด” (Ibid) โดยงานวิจัยช้ินหน่ึงของ 

Delfabbro และคณะ (2021) ซ่ึงตีพิมพ<ในวารสาร “Journal of behavioral addictions” ซ่ึงเป/นวารสารช้ัน

นำของโลกในดDานพฤติกรรมเสพติดไดDกลNาวถึงพฤติกรรมของผูDท่ีช้ือขายคริปโตเคอเรนซีในเชิงจิตวิทยาวNามี

ป�จจัยเส่ียงหลายป�จจัยท่ีเหมือนกับการพนันออนไลน< (Online Gambling) หรือนักเก็งกำไรรายวัน (Day 

Trader) เชNน การคิดไปเองวNาตนสามารถควบคุมผลลัพธ< (Illusion of Control) ของการช้ือขายคริปโตเคอร<

เรนซีไดD ซ่ึงคนเรามักจะคิดเขDาขDางตัวเองไปวNาตอนท่ีสามารถทำกำไรไดDจากการพนัน การเก็งกำไรรายวัน หรือ
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การช้ือขายคริปโตเคอร<เรนซีน้ันเป/นผลมาจากความสามารถในกลยุทธ<ของตนเอง แตNในขณะท่ีขาดทุนกลับไมN

โทษกลยุทธ<น้ันและกลับคิดไปเองวNาป�จจัยภายนอกเป/นสาเหตุท่ีทำใหDขาดทุน 

อีกประเด็นท่ีสำคัญคือผูDท่ีถือเหรียญคริปโตเคอเรนซีอยูNแลDวจะมีแนวโนDมท่ีอยากจะชักชวนใหDผูDอ่ืนเขDา

มาถือเหรียญคริปโตเคอร<เรนซีมากข้ึน (Ibid) ท้ังในแบบบริสุทธ์ิใจท่ีอยากแบNงป�นส่ิงท่ีตนคิดวNาดีใหDกับผูDอ่ืน หรือ

ท้ังแบบไมNบริสุทธ์ิใจท่ีอยากใหDคนอ่ืนเขDามาซ้ือเหรียญคริปโตเคอร<เรนซีมากข้ึนเพ่ือใหDราคาเหรียญท่ีตนถืออยูNมี

มูลคNาสูงข้ึน โดยใชDส่ือตNางๆ โดยเฉพาะส่ือสังคมออนไลน< (Social Media) เป/นเคร่ืองมือในการสรDางกระแส

ความนิยมของคริปโตเคอร<เรนซีท่ีสามารถกระจายขDอมูลไดDอยNางรวดเร็วและเป/นวงกวDาง ซ่ึงส่ิงน้ีสามารถทำใหD

เกิดปรากฏการณ<ท่ีถูกเรียกวNา “ความกลัวตกกระแส (แตNไมNกลัวเจ็บ)” (Fear of Missing Out: FOMO) ซ่ึงเป/น

ปรากฏการณ<ท่ีเวลาคนเราเห็นคนอ่ืนมีความสุข มีความสนุก หรือกำลังไดDรับประโยชน<อะไรบางอยNาง เชNน ถูก

รางวัลลอตเตอร่ี ชนะพนัน ไดDกำไรจากการเก็งกำไรรายวัน หรือไดDกำไรจากการช้ือขายคริปโตเคอร<เรนซี ก็

อยากท่ีจะไดDรับความสุข ความสนุก หรือประโยชน<อยNางท่ีคนอ่ืนๆ เขาไดDกันบDาง และมีแนวโนDมท่ีจะเขDารNวม

กิจกรรมเหลNาน้ีมากข้ึนเป/นอยNางมาก ซ่ึงคนสNวนใหญNหรือเกือบท้ังหมดจะตDองเจ็บตัวจากการเขDารNวมกิจกรรมน้ี  

โฆษณากับคริปโตเคอเรนซี: ดาบสองคม 

ของมีคมทุกชนิดตNางๆ ก็มีท้ังประโยชน<และโทษ (คณาจารย<สถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศศินทร< จุฬาฯ

, 2565) ย่ิงคมมากก็ย่ิงตDองมีความระมัดระวังในการใชDอยNางมาก เชNนเดียวกันกับคริปโตเคอเรนซีท่ีสามารถมอง

ไดDวNาเป/น “ดาบแสนคม” ท่ีทุกฝµายท่ีเก่ียวขDองจำเป/นจะตDองเขDามากำกับดูแลเพ่ือใหDสังคมสNวนรวมไดDรับ

ประโยชน<มากกวNาโทษจากนวัตกรรมทางการเงินชนิดน้ี อยNางเชNน การกำกับดูแลการโฆษณาสินทรัพยIดิจิทัล

อยNางเหมาะสมเพ่ือใหDประชาชนทุกคนทราบท้ังประโยชน<และโทษของนวัตกรรมน้ีอยNางรอบดDาน การโฆษณาท่ี

อาจจะกระทบกับกลุNมเปราะบางเชNน เด็กและเยาวชน การเรNงใหDความรูDแกNประชาชนถึงขDอควรระวังตNางๆ 

โดยเฉพาะความผันผวนของราคาคริปโตเคอเรนซี การบริหารความเส่ียงทางการเงินสNวนบุคคลไมNใหDใชDเงิน

ท้ังหมดท่ีมีหรือกูDยืมเงินมาเลNนคริปโตเคอเรนซีจนหมด การประชาสัมพันธ<ขNาวดDานลบของผูDท่ีหมดตัวจากคริป

โตเคอเรนซีใหDกวDางขวางเพ่ือไมNใหDผูDบริโภคเสพแตNขNาวดีเพียงดDานเดียว การบังคับใหDผูDลงทุนทำแบบประเมิน

ความเส่ียงกNอนการลงทุนในเหรียญคริปโต การควบคุมดูแลโฆษณาท่ีขัดแยDงกับหลักการท่ีกลNาวขDางตDน

โดยเฉพาะโฆษณาท่ีส่ือวNาการมีความรูD ความชำนาญ และความเขDาใจในความเส่ียงของคริปโตเคอเรนซีเป/น

เร่ืองท่ีไมNจำเป/น การกำกับดูแลธุรกรรมตNาง ๆ ของคริปโตเคอเรนซีท่ีสามารถสรDางผลเสียมากกวNาผลดีตNอสังคม 

เชNน การหลอกลวง การโจรกรรมทางดิจิทัล การจงใจ “ป�·นราคา” หรือแมDแตNผลกระทบในเชิงลบตNอส่ิงแวดลDอม

จากคริปโตเคอเรนซี เพราะเราทุกคนไมNควร “ประมาท” ถDาไมNอยากถูกบาดดDวย “ดาบแสนคม” 

 

2.2 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการโฆษณา การส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน และตราสินค.า 

  โฆษณา คือ หน่ึงในเคร่ืองมือท่ีสำคัญสำหรับส่ือสารการตลาดแบบผสมผสานเพ่ือการสรDางตราสินคDา

จากการทบทวนขDอมูลเก่ียวกับการโฆษณาและเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดแบบผสมผสานท้ังจากเอกสารของ

นักวิชาการตNางประเทศ เชNน Advertising and Promotion : an Integrated Marketing Communication 

Perspective (Belch and Belch, 2009), Advertising and Integrated Brand Promotion (O’Guinn, 
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Allen and Semenik, 2009),  Contemporary Advertising (Arens, Weigold and Arens,2009), 

Essential of Communications (Pickton and Broderick, 2005)  IMC, Using Advertising and 

Promotion to Build Brands (Duncan,2002), Advertising Principles: choice challenge change 

(Vanden Bergh and Katz,1999) และเอกสารจากนักวิชาการชาวไทย เชNน การสรDางแบรนด<และการสรDาง

ส่ือสารการตลาด (ประดิษฐ< จุมพลเสถียร, 2547) กลยุทธ<ส่ือสารการตลาด IMC in Action (ธีรพันธ< โลNห<ทองคำ

, 2545; ช่ืนจิตต< แจDงเจนกิจ, 2545)  

 การโฆษณา คือ หนึ่งในเครื่องมือสำคัญของการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานที่เจDาของสินคDาหรือ

นักการตลาด นิยมนำมาใชDเพื่อการสรDางตราสินคDา (Branding) ดDวยป�จจุบันการสังคมมีการเปลี่ยนแปลงอยNาง

รวดเร็ว อันเนื่องมาจากอิทธิพลโลกาภิวัฒน< เทคโนโลยี อินเตอร<เนต และโซเชียลมีเดีย เพราะการเปลี่ยนเปลง

ดังกลNาว สNงผลใหDวัฒนธรรมการบริโภคมีการเปลี่ยนแปลงอยNางรวดเร็วเชNนกัน อาทิ ภาพหรือรูปแบบการ

นำเสนอของโฆษณา เป/นตDน บริษัทและองค<กรตNาง ๆ จึงตDองแสวงหาเทคนิควิธีการรูปแบบใหมNที่สามารถสรDาง

ความสัมพันธ< (Brand Engagements) ระหวNางผูDบริโภค (Consumers) กับแบรนด<หรือตราสินคDา (Brands)  

ไวDใหDไดDมากท่ีสุด การโฆษณามีความเป/นมาท่ียาวนานนับต้ังแตNยุคการปฎิวัติอุตสาหรกกรรมไดDกำเนิดข้ึน ต้ังแตN

ยุคศตวรรต 1800 กNอนที่จะกลายมาเป/นแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานหรือการสรDางแบรนด<ใน

ป�จจุบัน   

นิยามของการโฆษณา (Advertising)  

  เบลซ<และเบลซ< (Belch and Belch,2009)  ไดDอธิบายวNา การโฆษณาเป/นรูปแบบการสื่อสารที่มี

โครงสรDางและไมNเนDนการใชDบุคคลเพื่อขายสินคDา (Nonpersonal Communication) โดยสNวนใหญNจะอาศัย

การจNายเงิน (Paid) เพ่ือใหDขDอมูลเก่ียวกับสินคDาและบริการผNานส่ือหลากหลายชNองทางเพ่ือโนDมนDาวใจผูDบริโภค 

  ท้ังน้ี จากคำอธิบายขDางตDนจะเห็นคำสำคัญจะเห็นไดDวNา ไดDใหDความสำคัญอยูN 2  ประการ คือ  

ประการแรก คือ การจNายเงิน (Paid) เป/นการสะทDอนใหDเห็นวNาเนื้อหาหรือสาร (Message) ในการ

โฆษณาจะมีชNองเวลาและพ้ืนท่ี (Time And Space) ซ่ึงข้ึนอยูNกับการซ้ือพ้ืนท่ีในส่ือ  

ประการที่สอง คือ การไมNใชNบุคคลเพื่อขายสินคDา (Nonpersonal) ซึ่งสะทDอนใหDเห็นวNาการโฆษณา

เป/นเรื่องที่เกี่ยวขDองกับสื่อมวลชน (Mass Media) เป/นหลัก เชNน โทรทัศน< วิทยุ นิตยสาร และหนังสือพิมพ< 

เป/นตDน การโฆษณาจึงมีขDอดีตรงที่สามารถแพรNกระจายขDอมูลขNาวสารไปยังกลุNมคนจำนวนมากเพื่อใหDไดDรับ

ขDอมูลในเวลาเดียวกัน แตNก็มีขDอเสียตรงที่ไมNสามารถรับปฏิกิริยาตอบสนอง (Feedback) จากผูDรับสารไดD  นัก

โฆษณาจึงตDองคาดเดาเองวNาผูDรับสารตีความหรือตอบสนองตNอเน้ือหาหรือสารในโฆษณาอยNางไร 

  โอกิน อัลเลนและเซเมนิค (O’Guinn, Allen and Semenik, 2009) ไดDอธิบายวNา การโฆษณา 

หมายถึง การจNายเงิน (Paid) ผNานสื ่อมวลชน (Mass Mediated) เพื ่อโนDมนDาวใจ (To Persuade) นิยาม

ดังกลNาวสามารถอธิบายเพิ่มเติมไดDวNา การโฆษณาเป/นการสื่อสารที่มีคNาใชDจNายหรือเรียกวNาบริษัทหรือองค<กร

ตDองจNายเงินเพื่อแพรNกระจายขDอมูลขNาวสาร ดังนั้น หากไมNมีการจNายเงินก็ไมNถือวNาเป/นการโฆษณา ประการ

ตNอมา การโฆษณาตDองสื่อสารผNานสื่อมวลชนซึ่งหมายถึงชNองทางการสื่อสารที่เนDนเขDาถึงกลุNมคนจำนวนมาก 

เชNน โทรทัศน< วิทยุ หนังสือพิมพ<นิตยสารและส่ืออื่นๆ เชNน บิลบอร<ดหรือป¯ายโฆษณากกลางแจDง อินเตอร<เน็ต 
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ดDวยวิธีการเชNนนี้จึงสNงผลใหDการโฆษณาแตกตNางจากการสื่อสารแบบเผชิญหนDา (Face-To-Face) เชNน การใชD

พนักงานขาย ประการสุดทDาย การโฆษณาเป/นความพยายามเพื่อการโนDมนDาวใจหมายถึง การโฆษณาถูก

ออกแบบมาเพื่อใหDขDอมูลขNาวสารกับผูDบริโภคหรือทำใหDผูDบริโภคชื่นชอบแบรนด<หรือตราสินคDาของตนเอง จึง

อาจกลNาวไดDวNาการโฆษณาเป/นการสื่อสารเพื่อการโนDมนDาวใจ (Persuasion Communication) รูปแบบหน่ึง 

การโฆษณาไมNใชNแคNส่ือสารถึงสินคDาหรือบริการเทNาน้ันแตNรวมไปถึงการส่ือสารความคิด (Idea) ดDวย 

  จากที่กลNาวมา จึงสามารกลNาวโดยสรุปไดDวNา การโฆษณา คือ รูปแบบการสื่อสารที่เนDนการจNายเงินเพ่ือ

ซื้อพื้นที่ของสื่อมวลชนในการเผยแพรNขDอมูลขNาวสารเกี่ยวกับสินคDา บริการ และความคิดไปสูNผูDบริโภค โดยมี

เป̄าหมายหลักเพ่ือใหDขDอมูลกับผูDบริโภคและโนDมนDาวใจผูDบริโภคใหDช่ืนชอบแบรนด<หรือตราสินคDา 

  อยNางไรก็ตาม จากการทบทวนวรรณกรรมแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการโฆษณาและการสื่อสาร

การตลาด ผูDวิจัย พบวNา การโฆษณาไมNไดDเป/นสิ่งที่พึ่งเกิดขึ้น แตNการโฆษณาเป/นเครื่องมือทางสื่อสารการตลาด

ท่ีมีประวัติศาสตร<และวิวัฒนาการท่ีอยูNคูNกับสังคมและมนุษยชาติมายาวนานนับพันปªมาแลDว  

  อยNางไรก็ตาม การที่จะเขDาใจรูปแบบความเป/นชายหรือพฤติกรรมการบริโภคนิยม ณ ชNวงเวลาใดเวลา

หนึ่งนั้น การศึกษาจากการนำเสนองานโฆษณา เป/นอีกแนวทางหนึ่ง ที่สามารถทำใหDเราไดDเขDาใจถึงรูปแบบ 

หรือ ชุดความหมาย ที่ถูกประกอบสรDางขึ้น ณ ชNวงเวลานั้นไดD ดDวยเหตุผูDวิจัย จึงไดDทบทวนวรรณกรรมเกี่ยวกับ

ตราสินคDา การโฆษณา และการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน เพื่อใหDไดDเขDาใจภาพรวมของความสำคัญของ

โฆษณา (Advertising) ที ่จ ัดวNาเป/นหนึ ่งในเครื ่องมือสำคัญของการสื ่อสารการตลาดแบบผสมผสาน 

(Integrated Marekting Communications) ในยุคป�จจุบัน ท่ีนิยมนำมาใชDในกระบวนการสรDางตราสินคDา 

(Branding) ท่ีพบเห็นในยุคป�จจุบัน   

ตราสินค)า (Brand) มีบทบาทสำคัญในทำการตลาด (Aaker, 1995, 2004, 2009) แตNเดิมตราสินคDามี

ไวDเพื่อแสดงเครื่องหมายการคDา เพื่อใหDลูกคDาจดจำชื่อ อยNางไรก็ตาม ป�จจุบันตราสินคDาและภาพลักษณ<มี

ความสำคัญมากในการดึงดูสะทDอนภาพลักษณ<ของผูDบริโภคที่ซื ้อสินคDานั้น ๆ เชNน คนบางคนซื้อสินคDาที่มี

ภาพลักษณ<ที่ชNวยรักษาสิ่งแวดลDอม เพื่อสะทDอนบุคลิกตัวเองในสังคมวNา ตัวเองเป/นรักสิ่งแวดลDอม หรือ บางคน

มักซื้อตราสินคDาที่สะทDอนบุคลิกชายที่ประสบความสำเร็จ หรูหรNา เพื่อสะทDอนภาพลักษณ<ตัวเองวNาตัวเองมี

ความร่ำรวยหรือประสบความสำเร็จในชีวิต (Belk, 1988; Wattanasuwan, 2005) กลNาวคือ ภาพลักษณ<ของ

ตราสินคDาหรือบุคลิกของตราสินคDาที่ประกอบสรDางเพื่อการบริโภคเชิงสัญญะนั้น มีความสำคัญมากในยุค

ป�จจุบัน ที่ผู DบริโภคเนDนการซื้อสินคDาที่เกี ่ยวขDองกับ อารมณ< ความรูDสึก (Emotional Benefits) ที่มีความ

เกี่ยวขDองกับความหมายเชิงสัญญะ (Symbolic meanings) มากกวNา การบริโภคสินคDานั้นที่ตัวอรรถประโยชน<

ที่แทDจริง (Functional Benefits) อยNางไรก็ตาม นักวิชาการแตNละทNาน ตNางใหD คำจำกัดความ ของคำวNา ตรา

สินคDา แตกตNางกันไป  

  Kotler and Armstrong (1998) ใหDคำจำกัดความไวDวNา ตราสินคDา (Brand) หมายถึง ช่ือ 

(Name) คำ (Term) สัญลักษณ< (Symbol) และการออกแบบ (Design) ที่จะบอกวNาสินคDาหรือบริการหนึ่งๆ 

เป/นของใครและมีความแตกตNางจากคูNแขNงอยNางไร ซึ่งตราสินคDาสามารถสื่อความหมายไดDจาก ลักษณะ 4 
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ประการคือ รูปรNางหนDาตาภายนอก (Attribute) คุณประโยชน< (Benefit) คุณคNา (Value) และบุคลิกภาพของ

ตราสินคDา (Personality) 

 Belch et al. (2012) ไดDอธิบายความหมายของ “ตราสินคDา” วNา ตราสินคDา คือ สิ่งที่ชNวย

สรDางความแตกตNาง และความไดDเปรียบทางการแขNงขันทางธุรกิจใหDกับสินคDา หรือ บริการ โดยเป/นตัวกลาง

เชื ่อมโยงคุณคNา (Value) และเอกลักษณ< (Uniqueness) บางอยNางเพิ ่มเติมเขDากับหนDาที ่ใชDสอยพื้นฐาน 

(Functional) ของตัวสินคDา หรือบริการนั้น ๆ ในการรับรูDของผูDบริโภค ตราสินคDา (Brand) จึงเป/นป�จจัยที่มี

ความสำคัญเป/นอยNางมาก ถDาตราสินคDาไมNมี ความแข็งแกรNงเพียงพอก็ไมNสามารถยืนหยัดอยูNในตลาดไดD ใน

ขณะเดียวกันหากภาพลักษณ<ที่ดีไมN เกิดขึ้นกับตราสินคDาใดสินคDาหน่ึง การตัดสินใจซื้อยNอมไมNเกิดขึ้นอยNาง

แนNนอน  

  เสรี วงษ<มณฑา (2547, น. 65-67) ไดDอธิบาย คุณคNาตราสินคDา (Brand Equity หรือ Brand 

Value) วNา เป/นความคิดหรือความรูDสึกในเชิงบวกที่ผูDบริโภคมีตNอสินคDานั้น  ๆ  หรือเป/นคุณคNาผลิตภัณฑ<ที่รับรูD 

(Perceived Value) ในสายตาของผูDบริโภค ท้ังน้ีคุณคNาตราสินคDาจะสรDางขDอไดDเปรียบทางการแขNงขัน ดังน้ี  

 1.บริษัทจะสามารถลดคNาใชDจNายทางการตลาดลงไดDเพราะการรู DจักตราสินคDา (Brand 

awareness) และความภักดีตNอตราสินคDา (Brand Loyalty)  

 2.บริษัทจะมีสภาพคลNองทางการคDาในการตNอรองกับผูDจัดจำหนNายและผูDคDาปลีก เพราะลูกคDา

คาดหวังวNาคนกลางจะจัดหาตราสินคDาไวDขาย  

 3.ชNวยใหDบริษัทสามารถหลีกเลี่ยงการแขNงขันดDานราคาไดD บริษัทจะสามารถตั้งราคาไดDสูงกวNา

คูNแขNงขัน เพราะตราสินคDามีคุณภาพการรับรูDท่ีสูงกวNาคูNแขNงขัน  

 4.บริษัทสามารถขยายตราสินคDาไดDมากขึ้น เพราะชื่อตราสินคDาสามารถสรDางความเชื่อถือไดD

สูง 

 อยNางไรก็ตาม Aaker (1996) ไดDย้ำเกี ่ยวกับ การประกอบสรDาง ตราสินคDาที ่ดีนั ้น ควรมี

องค<ประกอบสมบูรณ< ซ่ึงประกอบไปดDวย 2 สNวนใหญN คือ 

1. สNวนที ่ส ัมผ ัสได D (Tangible) ค ือ องค<ประกอบภายในของสินคDา ได DแกN ค ุณลักษณะ 

(Attribution) สินคDา (Product) ขอบเขต (Scope) คุณภาพ (Quality) และการใชD (Users) 

โดยแตNละองค<ประกอบในสNวนแรกน้ัน สามารถอธิบายในรายละเอียดไดDดังน้ี 

- สินคDา (Product) คือ ตัวผลิตภัณฑ<ของตราสินคDานั ้น ๆ โดยหากตราสินคDามีความ

แข็งแกรNง ก็จะทำใหDผูDบริโภคนึกถึงตราสินคDานั้นไดDเมื่อเห็นผลิตภัณฑ< นั่นคือ ผูDบริโภค

สามารถเช่ือมโยงสินคDาน้ันกับตราสินคDาไดD 

- ขอบเขต (Scope) คือ การเชื่อมโยงตราสินคDาของประเภทตราสินคDากับประเภทของตรา

สินคDา เมื่อใหDผูDบริโภคระลึกถึงตราสินคDาในกลุNมประเภทหนึ่ง ตราสินคDาที่ผูDบริโภคนึก

ขึ้นมาไดDเป/นอันดับแรก มักจะเป/นตราสินคDาที่เป/นผูDนำในตลาด เนื่องมากจากมีลักษณะท่ี

เหนือคูNแขNง ทำใหDงNายตNอการจดจำ 
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- คุณลักษณะ (Attributes) คือ สNวนประกอบที่มีประโยชน<ในการตัดสินใจเลือกตราสินคDา 

ทั้งประโยชน<จากการใชDสอยผลิตภัณฑ< และประโยชน<ดDานอารมณ< หากลักษณะของตรา

สินคDาใดที่สามารถตอบสนองประโยชน<ทั้ง 2 ดDานใหDแกNผูDบริโภคไดD จะเป/นการชNวยเพ่ิม

คุณคNาใหDแกNตัวสินคDา 

- คุณภาพ (Quality) และคุณคNา (Value) คือลักษณะที่ดีของสินคDาและมูลคNาที่ผูDบริโภคยก

ยNอง ทั้ง 2 สิ่งจะมีสNวนชNวยในการเพิ่มน้ำหนักทางดDานราคาใหDแกNตัวสินคDา สินคDาใดมี 

คุณภาพดี ดูมีคุณคNา ราคาจะสูงข้ึน 

- การใชD (Uses) คือการนำตราสินคDามาเช่ือมโยงกับลักษณะการใชDงานของสินคDา 

2. องค<ประกอบรอบนอกที่สัมผัสไมNไดD (Intangible) คือ องค<ประกอบที่อยูN แวดลDอมตราสินคDา 

ซึ่งเป/นสNวนที่เสริมใหDผูDบริโภคไดDรับรูDถึงความแตกตNางในตัวสินคDา ไดDแกN ภาพลักษณ<ของผูDใชD 

(User Imagery บุคลิกภาพตราสินคDา (Brand Personality) แหลNงกำเนิดของตราสินคDา 

(Country Of Origin) ส ัญลักษณ< (Symbols) การเช ื ่อมโยงถึงองค<กร(Organizational 

Associations) ประโยชน<ทางดDานอารมณ< (Emotion Benefit) ความสัมพันธ<ระหวNางตรา

สินคDากับผูDบริโภค (Brand-Customer Relations) และประโยชน<ทางดDานความพอใจเมื่อใชD

สินคDาหรือบริการนั้น (Self-Expressive Benefits) โดยแตNละองค<ประกอบในสNวนที่สองนั้น มี

รายละเอียดดังน้ี 

i. ภาพลักษณ<ของผูDใชDสินคDา (User Imagery) คือ ลูกคDาที่มาซื้อสินคDาหรือ ผูDบริโภคสินคDา 

โดยลักษณะผูDบริโภคมีสNวนสำคัญตNอการกำหนดตำแหนNงและบุคลิกภาพของสินคDา 

ii. บุคลิกภาพตราสินคDา (Brand Personality) คือ การเปรียบบุคลิกลักษณะตราสินคDากับ

บุคลิกภาพของคน เชNน คนท่ีมีลักษณะสนุกสนาน มีอารมณ<ขัน มีความมั่นใจเป/นมิตร ซ่ึง

สามารถสะทDอนใหDเห็นบุคลิกภาพของผูDบริโภคเป̄าหมาย และเชื่อมโยงระหวNางตราสินคDา

กับผูDบริโภคไดDวNาเป/นส่ิงท่ีเหมาะสมกับเขา 

iii. แหลNงกำเนิดของตราสินคDา (Country Of Origin) คือ ประเทศหรือโรงงานที่ผลิตสินคDา 

การที่สินคDามีแหลNงกำเนิดจากประเทศที่มีทรัพยากร หรือ มีความเชี่ยวชาญในการผลิต

สินคDาประเภทนั้น จะทำใหDสินคDานั้นดูมีคุณภาพและมีสNวนรNวมชNวยสรDางความนNาเชื่อถือ

ใหDกับตราสินคDา 

iv. สัญลักษณ< (Symbols) เป/นสNวนประกอบหลักอยNางหนึ่งของตราสินคDาสัญลักษณ<ใดที่มี

ความแข็งแกรNง จะทำใหDเขDาไปอยูNในความทรงจำของผูDบริโภคไดDงNาย 

v. การเชื่อมโยงถึงองค<กร (Organizational Associations) คือ การที่ผูDบริโภคนึกถึงบริษัท

เจDาของสินคDาวNามีเอกลักษณ<เป/นอยNางไร โดยสะทDอนผNานเมื่อเห็นตราสินคDา เพราะสินคDา

ประเภทเดียวกันอาจลอกเลียนแบบกันไดDเรื ่องคุณสมบัติ แตNไมNสามารถเลียนแบบ

ลักษณะองค<ไดD 
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vi. ประโยชน<ทางดDานอารมณ< (Emotion Benefit) คือ การที่ผูDบริโภคไดDซื้อใชDสินคDาและมี

ความรูDสึกท่ีดี เกิดเป/นประสบการณ<ท่ีภูมิใจ 

 ทั้งนี้ จากการทบทวนวรรณกรรม พบวNา นับตั้งแตNหลังยุคปฎิวัติอุตสาหกรรมศตวรรษ 1800 

เป/นตDนมา  การโฆษณาและการสื่อสารการตลาดมีความสำคัญอยNางมากตNอกระบวนการสรDางตราสินคDาใน

ป�จจุบัน   

วิวัฒนาการของการโฆษณา 

  อาเรนส< ไวโกลด<และอาเรนส< (Arens, Weigold and Arens, 2009) อธิบายวNา หลายพันปªที่ผNานมา 

สิ่งที่มนุษย<ตDองการแสวงหามากที่สุดเพื่อความอยูNรอด คือ อาหาร เสื้อผDา และที่พักอาศัยเพื่อหลบภัย หาก

ยDอนกลับไปในยุคโบราณพบวNามนุษย<อาศัยการอยูNรNวมกันเป/นกลุNมเล็ก ๆในลักษณะชุมชนที่ตNางคนตNางอยูNและ

อาศัยการแลกเปลี่ยนสิ่งของ (Barter) ระหวNางกัน เชNน เอาไขNไกNมาแลกผัก แทนการการใชDเงินซื้อสินคDาเชNน

สังคมป�จจุบัน ในขณะท่ี การกระจายสินคDาก็เป/นไปอยNางจำกัด เพราะป�ญหาเร่ืองการเดินทางและการคมนาคม

ที่ไมNสะดวกทำใหDพNอคDาไมNสามารถเดินทางไปยังพื้นที่หNางไกลไดD รูปแบบการโฆษณาทีใชDในยุคนั้นของพNอคDาก็

อาศัยการตะโกนบอกกลNาววNามีสินคDามาขายเทNานั้น สินคDาที่พNอคDานำมาขายก็ไมNไดDมีคุณภาพมากประกอบกับ

ไมNมีสื ่อมวลชน ทำใหDไมNจำเป/นตDองอาศัยการโฆษณาเพื่อใหDขายสินคDาไดDจำนวนมาก อยNางไรก็ตาม นัก

โบราณคดีไดDเก็บรวบรวมขDอมูลและหลักฐานท่ีปรากฏเก่ียวกับการโฆษณาซ่ึงยDอนกลับไปเม่ือกวNา 3,000 ปªกNอน

คริสตกาลพบวิวัฒนาการของการโฆษณาซ่ึงสามารถแบNงออกเป/นยุคตNาง ๆ ไดDดังน้ี 

ยุคกWอนอุตสาหกรรม 

   ในยุคนี้มีเหตุการณ<สำคัญที่นำไปสูNการพัฒนาการโฆษณาสมัยใหมN เชNน การสรDางโรงงานกระดาษใน

ประเทศจีนและในทวีปยุโรปในราวปª ค.ศ. 1275 ตNอมาในทศวรรษที่ 1440 โจฮันน< กูเดนเบิร<ก (Johann 

Gutenberg) ชาวเยอรมันไดDคิดคDนแทNนพิมพ<ขึ้น การคิดคDนแทNนพิมพ<ครั้งนี้ไมNใชNแคNเพียงสNงผลตNอการพัฒนา

ประวัติศาสตร<ของการโฆษณาเทNานั้น แตNทวNายังปฏิวัติการดำเนินชีวิตของมนุษย<อีกดDวย เนื่องจากแทNนพิมพ<ไดD

สรDาง รักษา บันทึก เผยแพรNและกระจายขDอมูล ขNาวสาร และขDอเท็จจริงใหDกับมนุษย<แบบที่ไมNเคยปรากฏมา

กNอน ทำใหDมนุษย<ไมNตDองอาศัยการจดจำอีกตNอไปเพราะหันมาอาศัยการพิมพ<เพื่อบันทึกเรื่องราวตNางๆแทน เชNน 

นักบวชและนักปราชญ<ใชDการพิมพ<ทำสำเนาขDอมูลของตนเอง 

  เทคโนโลยีการพิมพ<ที ่เป/นรูปแบบแรกของการโฆษณาในยุคนี้ เชNน โปสเตอร<และใบปลิวในหนDา

หนังสือพิมพ< รวมทั้งการใชDสัญลักษณ<ตNางๆ เชNน รDานขายรองเทDาใชDการพิมพ<ภาพรองเทDาเป/นสัญลักษณ<แขวน

ไวDหนDารDาน ตNอมาในปª ค.ศ. 1472 โฆษณาชิ้นแรกในประเทศอังกฤษก็เกิดขึ้น คือ ใบปลิวโฆษณาลดราคา

หนังสือสวดมนต<ของโบสถ<แหNงหนึ่งในนครลอนดอน จากนั้นอีก 200 ปªตNอมาก็มีโฆษณาใหDรางวัลนำจับโจรท่ี

ขโมยมDา เชNนเดียวกับในหนังสือพิมพ<ก็มีการโฆษณาสินคDาอื่นๆตามมา เชNน กาแฟ ช็อคโกแลต ชา ที่พักอาศัย 

ยา เป/นตDน 

  ในปª ค.ศ. 1704 จอห<น แคมเบล (John Campbell) ไดDออกหนังสือพิมพ<ฉบับแรกที่ตีพิมพ<ในดินแดน

สหรัฐอเมริกาซึ่งไดDรับการสนับสนุนจากรัฐบาลอังกฤษในชื่อ Boston  Newsletter เป/นหนังสือพิมพ<ขนาดเล็ก 

4 หนDา 2 คอลัมน< ออกจำหนNายสัปดาห<ละ 1 ครั้งโดยในฉบับปฐมฤกษ<มีหนDาโฆษณาเพียง 1 หนDา แตNในฉบับ
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หลังๆตNอมาก็รับพิมพ<งานโฆษณาสินคDาขายพืช ผัก ผลไมD บDานเชNา ประกาศของหายและคนหาย โดยคิดราคา

คNาโฆษณาระหวNาง 12 เพนนี จนถึง 5 ชิลลิ่ง แลDวแตNเนื้อหาและขนาดของชิ้นงานโฆษณา จากนั้นอีก 25 ปª

ตNอมา เบนจามิน แฟรงค<คลิน (Benjamin Franklin) บิดาแหNงศิลปะการโฆษณาไดDพัฒนารูปแบบการโฆษณา

จากเดิมท่ีเนDนการใชDสัญลักษณ<มาใชDการพาดหัวโฆษณาขนาดใหญN และใชDภาพวาดมาประกอบการโฆษณา 

ยุคปฏิวัติอุตสาหกรรม 

  ในชNวงกลางทศวรรษที่ 1700 ตNอกับชNวงตDนทศวรรษที่ 1800 ซึ ่งเป/นการปฏิวัติอุตสาหกรรมใน

ประเทศอังกฤษและสหรัฐอเมริกา ในยุคนี้เครื่องจักรกลถูกนำมาใชDทำงานแทนแรงงานจากสัตว<เพื่อใหDผลิต

สินคDาแบบเดียวกันไดDจำนวนมากทำใหDชาวนาชาวไรNละทิ ้งการทำเกษตรกรรมเพื ่อไปทำงานกับโรงงาน

อุตสาหกรรมในเมืองมากข้ึน สNงผลใหDเกิดตลาดในเมืองอันนำมาซ่ึงการพัฒนาการโฆษณาในเวลาตNอมา 

   ชNวงกลางทศวรรษที่ 1800 จำนวนประชากรทั้งโลกเพิ่มขึ้นสูงถึง 1.2 พันลDานคนผูDผลิตจึงตDองการ

กระตุDนการบริโภคใหDสอดคลDองกับการผลิตสินคDาจำนวนมาก ประกอบกับการพัฒนาเสDนทางการคมนาคม เชNน 

รถไฟ ทำใหDพNอคDาสามารถนำสินคDาไปขายยังชนบทไดDมากขึ้น ดังนั้น การบริโภคที่เพิ่มมากขึ้นจากการกระตุDน

ของผูDผลิตจึงสNงผลตNอใหDเกิดการพัฒนาเทคโนโลยีทางดDานการตลาด ไดDแกN การโฆษณา โดยมีวัตถุประสงค<

เพื่อใหDขDอมูลเกี่ยวกับสินคDา การโฆษณาสินคDาในยุคนี้จึงเป/นเครื่องมือของผูDผลิตที่ตDองการขายสินคDาเป/นหลัก

ผNานกลยุทธ<การประกาศขDอมูลและราคาของสินคDาในสื่อสิ่งพิมพ<ตNางๆ อยNางไรก็ตามก็ยังมีคนบางกลุNม เชNน 

แพทย< พNอคDายาสูบ ที่เริ่มหันมาใชDประโยชน<ของการโฆษณาเพื่อกระตุDนความตDองการของผูDบริโภค ขณะท่ี

ชNวงเวลาเดียวกันในสังคมอเมริกาก็เริ่มการกNอตั้งบริษัทโฆษณา เชNน บริษัท N.W.Ayer & Son ของ Francis 

Ayer ท่ีเป/นตDนแบบใหDบริการวางแผนและงานโฆษณาของบริษัทโฆษณาในป�จจุบัน 

   ปรากฏการณ<ที่สำคัญอีกประการหนึ่งในยุคนี้ ไดDแกN การพัฒนาเทคโนโลยีจากการปฏิวัติอุตสาหกรรม

ท่ีสNงผลตNอรูปแบบการโฆษณาน่ันคือ การถNายภาพ (Photography) ทำใหDการโฆษณายุคน้ีแสดงภาพสินคDาและ

สถานท่ีจำหนNายสินคDาแทนการวาดภาพประกอบท่ีใชDกันมาแตNเดิม ตNอมาในปª ค.ศ.1840 ผูDผลิตรายหลายเร่ิมใชD

การโฆษณาในนิตยสารเพื่อใหDเขDาถึงกลุNมเป¯าหมายในตลาดไดDมากขึ้นซึ่งเป/นชNองทางในการกระตุDนการบริโภค

อีกทางหน่ึง โดยการโฆษณาในนิตยสารเป/นการโฆษณาท่ีสามารถเผยแพรNไดDท่ัวประเทศและมีคุณภาพการพิมพ<

ท่ีดีกวNา 

  การคิดคDนโทรทัศน< โทรสาร เครื่องพิมพ<ดีด หีบเพลง และภาพเคลื่อนไหวไดDสรDางปรากฏการณ<การ

สื่อสารใหDกับผูDคนในยุคนี้อยNางไมNเคยมีมากNอน ประกอบกับการพัฒนาระบบการเดินทางดDวยรถไฟ ทำใหDเกิด

การโฆษณาผNานจดหมายและการสั่งซื้อสินคDาทางจดหมายตามมา ปรากฏการณ<ดังกลNาวไดDสNงผลใหDเกิดการ

ผลิตสินคDาจำนวนมากเพื่อขาย เกิดชNองทางการสNงสินคDาและการโฆษณาไปยังประชาชนมากขึ้น ตNอมาเม่ือ

ระบบการศึกษาในโรงเรียนถือกำเนิดขึ้นทำใหDประชาชนสNวนใหญNอNานออกเขียนไดD ผูDผลิตจึงหันมาเนDนการ

โฆษณาในสื่อสิ่งพิมพ<มากขึ้นและหลังจากสงครามโลกครั้งที่ 1 สิ้นสุดลง ยุคแหNงการโฆษณาสมัยใหมNก็ถือ

กำเนิดข้ึน 
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ยุคอุตสาหกรรม 

  ในยุคนี ้เป/นยุคที ่ประเทศตNาง ๆ เริ ่มพัฒนาบนพื ้นฐานของระบบอุตสาหกรรม เชNน ประเทศ

สหรัฐอเมริกาพบวNาอุตสาหกรรมในประเทศสามารถตอบสนองความตDองการขั้นพื้นฐานของผูDบริโภคไดDแลDว 

ผ ู Dผล ิตจึงเปลี ่ยนแปลงจากการผลิตสินคDา (Production Orientation) มาเนDนการขายสินคDา (Sales 

Orientation) ดDวยการพัฒนาสินคDาใหมNๆ ออกสูNตลาดการออกแบบบรรจุภัณฑ<และการสรDางแบรนด<หรือตรา

สินคDา ตลอดจนการโฆษณาแบรนด<หรือตราสินคDาไปสูNผูDบริโภค แบรนด<ที่รูDจักกันดีในยุคนี้ เชNน Coca-Cola 

ตNอมาในทศวรรษที่ 1920 ประเทศสหรัฐอเมริกากลายเป/นประเทศที่ร่ำรวย มีอำนาจ และสงบจากศึกสงคราม

ทำใหDการกระตุDนการบริโภคของคนในประเทศมากข้ึน กลยุทธ<หน่ึงท่ีผูDผลิตนำมาใชDก็คือการโฆษณาดังท่ีปรากฏ

การโฆษณาใน Scientific Advertising ประกอบกับการคิดคDนวิทยุซึ่งกลายเป/นชNองทางการสื่อสารใหมNของคน

ในประเทศทำใหDเกิดโฆษณาผNานวิทยุซ่ึงสามารถเขDาถึงกลุNมผูDฟ�งเป/นจำนวนมาก 

   ในยุคนี้ การโฆษณาแบรนด<แตNละแบรนด<ตDองการทำใหDผูDบริโภคเห็นถึงคุณลักษณะพิเศษของสินคDาซ่ึง

แทDจริงแลDวความพิเศษนั้นก็ไมNไดDเกิดขึ้นจากคุณลักษณะหรือสNวนผสมที่มีอยูNของสินคDาแตNเป/นเพราะการ

โฆษณาที่ทำใหDผูDบริโภคเหDนความแตกตNางระหวNางสินคDาแตNละแบรนด< กลยุทธ<น้ีรูDจักกันดีในเวลาเลNนตNอมาวNา

กลยุทธ<การสรDางความแตกตNางใหDสินคDา (Product Differentiation) อันเป/นการสรDางภาพแบรนด<ใหDดีกวNา

คูNแขNงผNานการนำเสนอคุณภาพ ความหลากหลายและสะดวกสบายเพื่อไดDบริโภคสินคDาแบรนด<ที่ปรากฏใน

โฆษณา 

  ยุคอุตสาหกรรมอาจเรียกไดDวNาเป/นยุคทองของการโฆษณา มีการปฏิวัติการสรDางสรรค<งานโฆษณา เชNน 

การโฆษณาที่เนDนนำเสนอคุณลักษณะของสินคDาที่อDางอิงถึงการไดDรับการยอมรับจากสังคม ความหรูหรา ความ

มีรสนิยม และความสำเร็จ นอกจากนี้ยุคนี้ยังเป/นยุคที่บริษัทโฆษณาชื่อดังของโลกถือกำเนิดขึ้นดDวย เชNน Leo 

Burnett, David Ogilvy 

   กลยุทธ<การตลาดรูปแบบอื่น ๆที่นิยมใชDในยุคนี้ นอกจากการสรDางความแตกตNางใหDสินคDาแลDวก็ยังมี

การแบNงกลุNมทางการตลาด (Market Segmentation) เพื่อเจาะกลุNมผูDบริโภคเป¯าหมายของสินคDาโดยตรง กล

ยุทธ<การวางตำแหนNงสินคDา (Positioning Strategy)  เพ่ือสรDางความแตกตNางจากแบรนด<คูNแขNง 

ยุคหลังอุตสาหกรรม 

  ยุคนี้เริ่มตDนประมาณทศวรรษที่ 1980 ซึ่งเป/นชNวงการเปลี่ยนแปลงครั้งสำคัญดDวยจำนวนประชากรท่ี

เพิ่มสูงขึ้น ทNามกลางความวิตกกังวลและความหNวงใยตNอสิ่งแวดลDอมตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติ ป�ญหาความ

ขาดแคลนดDานพลังงานกNอใหDเกิดแนวคิดที่จะตDองลดความตDองการของผูDบริโภคลงชั่วคราวหรือถาวร (De-

marketing) โดยเฉพาะในกลุNมผูDผลิตสินคDาเกี่ยวกับพลังงานจึงอาศัยการโฆษณาลดการใชDพลังงานในชNวงเวลา

กลางวันที่มีการใชDพลังงานสูงสุด รวมไปถึงการโฆษณาเกี่ยวกับป�ญหาสังคมตNาง ๆ เชNน การลดการบริโภค

ยาสูบ 

  ในยุคนี้ สื่อที่ไดDรับความนิยมมากที่สุดเห็นจะเป/นโทรทัศน<ซึ่งสNงผลใหDเกิดรูปแบบการสรDางสรรค<

โฆษณาใหมNๆ รวมถึงการโฆษณาภาพลักษณ<ขององค<กร (Corporate Advertising) เพื ่อแสดงถึงความ

รับผิดชอบขององค<กรและการเป/นพลเมืองท่ีดีของสังคม 
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แนวโน.มการโฆษณาในศตวรรษท่ี 21 

  ทNามกลางการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีการสื่อสารโดยเฉพาะสื่อสมัยใหมN (New Media) เชNน 

คอมพิวเตอร< อินเตอร<เน็ต อีเมล< โทรศัพท<มือถือแบบอัจฉริยะหรือสมาร<ทโฟน (Smart Phone) และสังคม

ออนไลน< กNอใหDเกิดผลกระทบอยNางใหญNหลวงตNอการโฆษณาเพราะสื่อสมัยใหมNเหลNานี้เป/นชNองทางการสื่อสารท่ี

เป®ดโอกาสใหDผูDบริโภคมีปฏิสัมพันธ<ไดDมากข้ึนนอกจากน้ี ผูDบริโภคยังสามารถแสวงหาหรือเลือกรับขDอมูลขNาวสาร

ที่ตDองการไดDดDวยตนเอง แตNที่สำคัญในแงNของการโฆษณาในศตวรรษนี้ ก็คือ การทำการตลาดเชิงความสัมพันธ< 

(Relationship Marketing) อันเป/นแนวทางที่ผูDผลิตตDองสรDางความสมดุลและความสอดคลDองระหวNางสิ่งที่พูด

กับสิ่งที่ทำ (What They Say And What They Do) สNงผลใหDจากนี้ไปการทำโฆษณาใหDดูโดดเดNนสะดุดตา

อาจไมNเพียงพออีกตNอไป หากแตNตDองผสมผสานเครื ่องมือสื ่อสารการตลาดแบบผสมผสาน (Integrated 

Marketing Communication: IMC) หรือไอเอ็มซีโดยเครื่องมือสำคัญอันหนึ่งของไอเอ็มซี ก็คือ การโฆษณา 

น่ันเอง 

  การโฆษณา คือ หนึ่งในเครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานที่ไดDรับความนิยมอยNางตNอเนื่อง 

โดยมีเป̄าหมายหลายประการทั้งเพ่ือใหDเขDาถึงผูDบริโภคจำนวนมาก การสรDางความตระหนักในตราสินคDาหรือแบ

รนด< การชNวยสรDางความแตกตNางระหวNางแบรนด<ของเรากับของคูNแขNงรวมทั้งการสรDางภาพลักษณ<ใหDกับแบรนด<

ดDวย ป�จจุบันสามารถจัดประเภทของการโฆษณาตามเกณฑ<ดDานหนDาท่ีหรือจุดมุNงหมายของการโฆษณาไดD ดังน้ี 

i. การโฆษณาสินคDา (product advertising) มีวัตถุประสงค<เพื่อขายสินคDาหรือบริการ

โดยตรง 

ii. การโฆษณาสถาบัน (institutional advertising) มีวัตถุประสงค<เพื่อสรDางภาพลักษณ<ที่ดี

ใหDกับองค<กร 

iii. การโฆษณารNวมกัน (cooperative advertising) เป/นการโฆษณารNวมกันระหวNางหลาย

องค<กรธุรกิจ เชNน ระหวNางผูDผลิตและผูDคDาปลีก 

   นอกเหนือจากการโฆษณาซึ่งเป/นเครื่องมือหนึ่งในการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานแลDวก็ยังมี

เคร่ืองมือการส่ือสารรูปแบบอ่ืน ๆ ท่ีนักส่ือสารการตลาดนิยมนำมาใชD เชNน การประชาสัมพันธ< การสNงเสริมการ

ขาย การตลาดโดยตรง การใชDพนักงานขาย บรรจุภัณฑ<และหีบหNอสินคDา การเป/นผูDอุปถัมภ<และกิจกรรม

ทางการตลาด และการส่ือสาร ณ จุดขาย 

จุดจูงใจและกลยุทธRการสร.างสารเพ่ือส่ือความหมายในการโฆษณา 

การสรDางสรรค<งานโฆษณา พบวNา สารหรือเนื ้อหาของการโฆษณาโดยเฉพาะการ โฆษณาสินคDา 

สามารถใชDไดDทั้งประเภทสารที่เนDนเหตุผล (Rational Message) ผNานการใหD ขDอมูลเกี่ยวกับคุณลักษณะเดNน

และประโยชน<ของสินคDาเป/นหลักซึ ่งพบมากในโฆษณาสินคDาที ่มี ความเกี ่ยวพันสูงกับผู Dบริโภค (High 

Involvement) และสารที่เนDนอารมณ< (Emotional Message) ดDวยการนำเสนอภาพลักษณ<ของสินคDา ความ

ภูมิใจ และความเป/นสNวนหนึ่งของสังคม ซึ่งสNวน ใหญNนำมาใชDกับการโฆษณาสินคDาที่มีความเกี่ยวกับต่ำ (Low 

Involvement) กับผูDบริโภค 
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จุดจูงใจในการโฆษณา 

เบลซ<และเบลซ< (Belch and Belch, 2009) อธิบายถึงการนำเสนอจุดจูงใจ (appeal) ใน โฆษณา 

โดยระบุถึงจุดจูงใจในโฆษณาวNาแบNงออกเป/น 2 ประเภท ไดDแกN จุดจูงใจเชิงเหตุผล และจุดจูงใจเชิงอารมณ< 

(1) จุดจูงใจเชิงข.อมูลหรือเหตุผล (Informational Or Rational Appeals) เป/น กลยุทธ<ที่เนDน

การนำเสนอประโยชน<ใชDสอยของสินคDาและบริการเพื่อสรDางความมั่นใจกับ ผูDบริโภควNาสินคDาและบริการท่ี

โฆษณานั้นสามารถตอบสนองความตDองการ (need) ของผูDบริโภค ไดD นอกจากนี้ นักโฆษณายังมุNงเนDนนำเสนอ

คุณลักษณะตNางๆ ของสินคDาและบริการ เหตุผล และประโยชน<ที่ผูDบริโภคจะไดDรับจากสินคDาและบริการดDวย 

โดยนักโฆษณาจะอาศัยการ นำเสนอดDวยสารที่เนDนขDอเท็จจริงและเหตุผลเพื่อโนDมนDาวใจผูDบริโภคผNานวิธีการ

ตNางๆ ไดDแกN 

(1.1) จุดจูงใจเชิงคุณลักษณะ (Feature Appeal) มุNงเนDนการนำเสนอคุณสมบัติ หรือคุณลักษณะ

ที่สำคัญของสินคDาและบริการดDวยการใหDขDอมูลตลอดจนรายละเอียดตNางๆ กับ ผูDบริโภคเพื่อใหDผูDบริโภคเกิด

ความรูDสึกช่ืนชอบและมีทัศนคติท่ีดี สินคDาท่ีนิยมใชDกลยุทธ<น้ี เชNน รถยนต< ในขณะท่ี โจนส< (Jones, 1999) ระบุ

เพิ่มเติมถึงคุณลักษณะที่สำคัญอีกประการหนึ่ง ของสินคDาที่นักโฆษณานำมาสื่อสารความหมาย ไดDแกN บรรจุ

ภัณฑ< (packaging) ของสินคDา ใน ความเป/นจริงแลDววัตถุประสงค<พื้นฐานของบรรจุภัณฑ< คือ การหNอหุDมและ

ปกป¯องสินคDาจาก ความเสียหายตNางๆ ที่อาจจะเกิดขึ้นระหวNางการขนสNงสินคDาจากผูDผลิตไปยังรDานคDาหรือจาก 

รDานคDาไปยังผูDบริโภคซึ่งถือเป/นหนDาที่เชิงประโยชน<ใชDสอย แตNทวNานักโฆษณายังอาศัยบรรจุ ภัณฑ<เป/นสื่อกลาง

ในการสื่อสารความหมาย (Packaging As The Message) บางประการไปยัง ผูDบริโภคในเวลาเดียวกันดDวย 

ดังนั้น บรรจุภัณฑ<ของสินคDาจึงมักปรากฏชื่อแบรนด< โลโกDหรือ เครื่องหมายทางการคDาของแบรนด<ซึ่งถูก

ออกแบบใหDโดดเดNนบนบรรจุภัณฑ< ในนัยน้ีบรรจุ ภัณฑ<จึงกลายเป/นชNองทางการส่ือสารของผูDผลิตไปดDวย 

ในขณะท่ี นักโฆษณามองวNาบรรจุภัณฑ<เป/นชNองทางการสื่อสารชNองทางหนึ่ง สำหรับ นักการตลาดแลDว 

บรรจุภัณฑ<ถือเป/นกลยุทธ<การตลาดรูปแบบหนึ่งเชNนกัน บรรจุภัณฑ<ของ สินคDาจึงถูกปรับเปลี่ยนใหDดูทันสมัย

เพ่ือทำใหDแบรนด<ดูใหมNและสดใสทำใหDผูDบริโภคสะดุดตาไดD ตลอดเวลา 

(1.2) จุดจูงใจเชิงการเปรียบเทียบกับคูWแขWง (Competitive Advantage Appeal) นักโฆษณา

อาจเปรียบเทียบแบบทางตรงหรือทางอDอมก็ไดD แตNที่สำคัญ คือ การกลNาวอDางวNา สินคDาและแบรนด<ของตนเอง

น้ันมีคุณลักษณะท่ีดีกวNาของคูNแขNง 

 (1.3) จุดจูงใจด.านราคา (Favorable Price Appeal) เป/นการนำเสนอราคาพิเศษที่ ดึงดูดใจ

ผูDบริโภคโดยเฉพาะในชNวงเวลาพิเศษ 

(1.4) จุดจูงใจเชิงขWาว (News Appeal) บางครั้งนักโฆษณาอาศัยการโฆษณาแบบ ขNาว คือ การใหD

ขDอมูลเกี่ยวกับสินคDาและบริการ สNวนมากจะพบในสินคDาหรือบริการใหมNๆ ที่เพิ่ง เขDาสูNตลาดซึ่งจำเป/นที่ตDองใหD

ขDอมูลกับผูDบริโภค 

(1.5) จุดจูงใจด.านความนิยม (Product/Service Popularity Appeal) เป/น โฆษณาดDวยการ

นำเสนอถึงความนิยมของสินคDาหรือบริการ ซึ่งวัดจากจำนวนผูDบริโภคที่ใชD สินคDาหรือบริการ เพื่อแสดงใหDเห็น
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วNาสินคDาหรือบริการของตนเองนั้นไดDรับความนิยมอยNาง แพรNหลายอันเป/นการพิสูจน<ถึงคุณภาพของสินคDา

แนวทางหน่ึง 

(2) จุดจูงใจเชิงอารมณR (Emotional Appeal) เป/นจุดจูงใจที ่สัมพันธ<กับความ ตDองการทาง

จิตวิทยาของผูDบริโภคในการซื้อสินคDาหรือบริการ ผูDบริโภคบางสNวนอาศัยแรงจูงใจ (Motivation) และใชD

อารมณ<หรือความรูDสึกเป/นป�จจัยสำคัญมากกวNาเหตุผลหรือคุณลักษณะเพื่อ ตัดสินใจเลือกซื้อสินคDาหรือบริการ 

โดยจุดจูงใจเชิงอารมณ<พื้นฐานที่นักโฆษณานิยมนำมาใชD เชNน ความปลอดภัย ความกลัว ความรัก ความสุข 

ความสนุกสนาน ความตื่นตาตื่นใจ ความเศรDาเสียใจ ความนับถือในตนเอง ความมุNงมั่นและตั้งใจจริง ความ

เคารพ ความนNาอับ อาย การไดDรับการยอมรับ การประสบความสำเร็จ การโหยหาอดีต สถานะทางสังคม ฯลฯ 

จุดจูงใจเชิงอารมณ<ท่ีปรากฏในการโฆษณาน้ัน ดายเออร< (Dyer, 1982) เป/นนักวิชาการ อีกทNานหน่ึงท่ี

กลNาวถึงการใชDจุดจูงใจ (Appeal) ท่ีนักโฆษณานิยมใชDเพ่ือดึงดูดความสนใจของ ผูDบริโภคเพ่ือใหDผูDบริโภครับรูDถึง

ความแตกตNางและความพิเศษของการโฆษณาสินคDา ดังนั้น ความรูDสึกจึงถูกกระตุDนผNานตัวสินคDาผNานอารมณ<

และความรูDสึกตNาง ๆ เชNน ความสุขของ ครอบครัว รูปแบบการดำเนินชีวิตที่หรูหรา ความฝ�นและเทพนิยาย 

ความรัก ความโรแมนติค ที่ประสบความสำเร็จ บุคคลสำคัญ/ผูDที่มีชื่อเสียงและผูDเชี่ยวชาญ สถานที่ที่มีเสนNห<นNา

ดึงดูดใจ การประสบความสำเร็จในหนDาที่การงาน ศิลปวัฒนธรรมและประวัติศาสตร< ธรรมชาติ ผูDหญิง สวย 

ความภาคภูมิใจและความทะนงตน เร่ืองตลก และความเป/นเด็ก ฯลฯ 

เนื่องจากหลักการสรDางสารโฆษณาที่เนDนการใชDอารมณ<เป/นสื่อ ประกอบกับศักยภาพ ของการโฆษณา

ซึ่งถูกใชDเป/นเครื่องมือสำคัญในการสรDางแบรนด<ใหDผูDบริโภครูDจักทําใหD ดลชัย บุณยะรัตเวช (2546) ระบุวNา การ

สรDางแบรนด<ดDวยอารมณ< (Emotional Branding) เป/นศาสตร< แหNงมโนคติวิทยา (Ideology) ของการสรDางแบ

รนด<ในยุคนี้ซึ่งนNาสนใจมากกวNาการสรDางแบรนด< ในยุคเมื่อ 40 ปªที่แลDว จนถึงขั้นที่เรียกไดDวNาเป/น “การระเบิด

ทางเลือก" การตลาดที่ไมNบริสุทธิ์ (Virgin) เหมือนกNอน เชNน ยาสีฟ�นป¯องกันฟ�นผุ ยาสีฟ�นผสมฟลูออไรด< หรือ

โทรทัศน<จอแบนใหDภาพสมจริง แชมพูผสมครีมนวดผมกลายเป/นส่ิงสามัญท่ีทุกแบรนด<ตNางนำเสนอ 

ศาสตร<ในการสรDางแบรนด<ยุคน้ีจึงเป/นส่ิงท่ีมิไดDข้ึนอยูNกับลักษณะเฉพาะ (Feature) หรือ คุณประโยชน< 

(Benefit) ของสินคDาเทNานั้น เพราะลักษณะดังกลNาวของสินคDาสามารถตามทันกัน หมดแลDว ทำใหDลูกคDาหรือ

ผูDบริโภคไมNสามารถจดจำความแตกตNางของแบรนด<หรือของสินคDา อยNางชัดเจนแมNนยำและเป/นเอกลักษณ<

เฉพาะตัวไดD กุญแจสำคัญของแบรนด<จึงอยูNที่อารมณ< และความรูDสึก ดังนั้น การทำใหDศาสตร<ของการสรDางแบ

รนด<ประสบความสำเร็จ ก็คือ การ เคลื่อนยDายจากประโยชน<ใชDสอย (Functional) ไปสูNอารมณ< (Emotional) 

ใหDมากข้ึน หรืออาจเรียก ใหDเขDาใจไดDงNายวNาเป/นการยDายจากความคิด (Think) ไปสูNความรูDสึก (Feel) น่ันเอง 

คลชัยยกตัวอยNางสินคDาประเภทอุปกรณ<กีฬา เชNน NIKE (ไนกี้) เป/นแบรนด<ที่ไมNเคยพูด วNารองเทDาของ

เขาทำดDวยยางหนาหรือกระโดดไดDสูง แตN NIKE จะสื่อสารกับลูกคDาวNาเป/น แบรนด<สำหรับคนที่มีแรงปรารถนา

ที่จะทะยานไปขDางหนDาซึ่งเป/นที่มาของสโลแกน (Slogan) Just Do It. ซึ่งเป/นการสื่อสารโดยอาศัยอารมณ<

มากกวNาประโยชน<ใชDสอย ลักษณะการสื่อสาร เชNนนี้ปรากฏอยูNเสมอในการสื่อสารสินคDาไปยังผูDบริโภคและแทบ

ทุกประเภทสินคDาจะใชDกลยุทธ< ดDานอารมณ< เชNน PEPSI รสชาติของคนรุNนใหมNแทนที่จะสื่อสารวNาเป/นเครื่องด่ืม

น้ำดำท่ีดำ มากกวNาย่ีหDออ่ืนๆ หวานกวNาหรือใหDรสชาติท่ีซNากวNาโคDก เป/นตDน 
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อยNางไรก็ตาม ผูDวิจัยสังเกตวNาแนวคิดของนักการตลาดชื่อดังอยNางดลชัยเป/นแนวคิดที่ คลDายคลึงกับ

แนวคิดของนักคิดวิพากษ<สังคมบริโภคนิยมชาวฝรั่งเศสอยNางฌอง โบดริยาร<ด (Jean Baudrillard) ที่ระบุถึง

แนวโนDมของการโฆษณาไวDวNาทุกวันนี้ประสบการณ<ของมนุษย<ลDวน ซึมซับเอาความคิด/โลกทัศน<สูNโลกเสมือน

จริงของการโฆษณา ซึ่งหมายความวNา มนุษย<เราอาจ ไมNไดDสัมผัสกับวัตถุหรือสินคDาที่เป/นของจริงอีกตNอไปแลDว 

เพราะโฆษณาไดDผันเปลี่ยนใหDมูลคNา เชิงประโยชน<ใชDสอยตNาง ๆ (หรือที่โบตรียาร<ดเรียกวNา Use Value) ใหD

กลายเป/นเพียงภาพตัวแทน ของประโยชน<ใชDสอยมากกวNา และมีแนวโนDมวNาสิ่งที่คนเราบริโภคจะไมNใชNเพียง

เพราะคุณคNา หนDาท่ีใชDสอยจริง ๆ ของสินคDาอีกตNอไป แตNจะบริโภคสัญญะท่ีถูกประกอบสรDางไวDในตัวสินคDา 

แนวโนDมดังกลNาวจะนำไปสูNการเขDาสูNการสื่อสารดDวยภาพนิมิต (Simulacrum) ผNาน สื่อมวลชนท่ี

อาจจะทําหนDาที่สะทDอนความหมายเดิม บิดเบือนความหมายเดิม หรือลบลDาง ความหมายเดิมไป หรืออาจ

สรDางความหมายใหมNขึ้นมาในลักษณะที่ไมNไดDมีความสัมพันธ< เชื่อมโยงกับความหมายเดิมเลย โดยเฉพาะอยNาง

ยิ่งการสรDางความหมายใหDกับสินคDาในสังคม ป�จจุบัน ผูDผลิตจะตDองสรDางใหDสินคDามีความหมายมากไปกวNาตัว

ของมันเองผNานกระบวนการ โฆษณาที่แตNงเดิมความหมายใหDกับสินคDาจำนวนมาก และหากวNาสินคDานั้นเป/น

สินคDาประเภทฟุµมเฟÄอยดDวยแลDวก็ยิ่งมีความจำเป/นที่จะตDองถูกปรุงแตNงใหDมีความหมายเพิ่มมากขึ้นไปอีก หรือ 

หากเป/นสินคDาที่ไมNสามารถโฆษณาดDวยการบอกคุณสมบัติดDานประโยชน<ใชDสอยดDวยแลDว การ โฆษณายิ่งตDอง

หาทางสรDางความหมายที่โดดเดNนเพื่อดึงดูดผูDบริโภคใหDไดDมากที่สุดผNานการปลุก ป�ÅนใหDผูDบริโภคหันมาบริโภค

สัญญะ (Sign Value) ที่ปรากฏไปกับตัวสินคDาแทน สNงผลใหD ป�จจุบันชNองทางการโฆษณาจึงนับเป/นชNองทาง

หลักในการส่ือสารความหมายของสินคDาไปยัง ผูDบริโภค 

นอกจากจุดจูงใจขDางตDนทั้ง 2 ประเภทยังสามารถแบNงจุดจูงใจหรือกลยุทธ<ในการ โฆษณาเป/นประเภท

อ่ืนๆ ไดDอีก เชNน 

• กลยุทธRทางตรงและกลยุทธRทางอ.อม (Hard-Sell And Soft-Sell Strategies) เวลล< มอริอาร<ด้ี

และเบอร<เน็ต (Wells, Moriarty and Burnett, 2006) อธิบายถึง กลยุทธ<ทั้งสองประเภทนี้วNาเป/นกลยุทธ<ใน

การสรDางสรรค<สารท่ีอาศัยการนำเสนอสารในรูปแบบท่ี แตกตNางกัน คือ 

i. กลยุทธRทางตรง (Hard-Sell Strategy) หรืออาจเรียกวNาจุดจูงใจที่ อาศัยความคิด (Head) 

หมายถึง การนำเสนอสารประเภทขDอมูล คุณลักษณะและประโยชน<ของ สินคDา เพื ่อใหD

ผูDบริโภคใชDขDอมูลเหลNานั้นประกอบการตัดสินใจ เนื่องจากวิธีการนี้เชื่อในสมมติฐาน ที่วNา

ผู DบริโภคตDองการขDอมูลและอาศัยเหตุผลประกอบการตัดสินใจ ดังนั้น การตัดสินใจของ 

ผูDบริโภคจึงอยูNบนพ้ืนฐานการคิดแบบมีตรรกะ (Logic) 

ii. จุดจูงใจทางอ.อม (Soft-Sell Strategy) หรืออาจเรียกวNาจุดจูงใจที ่ อาศัยความรู Dสึก 

(Heart) หมายถึง การนำเสนอสารดDวยการใชDจุดจูงใจเชิงอารมณ<หรือ ภาพลักษณ<ของสินคDา

เพื่อใหDผูDบริโภคเกิดความรูDสึกและมีทัศนคติที่ดีกับสินคDา เนื่องจากวิธีการ นี้เชื่อในสมมติฐาน

วNาผูDบริโภคไมNสนใจที่จะแสวงหาขDอมูลของสินคDา ดังนั้น การตัดสินใจของ ผูDบริโภคจึงอาศัย

ความรูDสึกสNวนตัวท่ีมีตNอสินคDาหรือแบรนด< 
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อยNางไรก็ตาม นอกจากการมีจุดจูงใจซึ่งเป/นองค<ประกอบหลักในการประกอบสรDาง ความหมายใหDกับ

สินคDาแลDว กลยุทธ<หรือวิธีการสรDางสารยังเป/นอีกหนึ่งองค<ประกอบสำคัญที่จะ ถNายทอดความหมายนั้นไปสูN

ผูDบริโภค 

 

การนำเสนองานโฆษณา (Advertising Executions) 

 วิธีการนำเสนอสาร (Message Execution) ในการโฆษณา หมายถึง แนวทางนำเสนอสิ่งจูงใจของ

โฆษณา หรือวิธีการท่ีสารโฆษณาถูกนำเสนอไปยังผูDบริโภค 

  โอกินและคณะ (O’Guinn et al., 2009) ระบุวNาองค<ประกอบที่สำคัญประการหนึ่งของการโฆษณา

และการสNงเสริมการขาย ก็คือ กลยุทธ<การสรDางสาร (message strategy) ซึ่งมีวัตถุประสงค<และกลยุทธ<ท่ี

แตกตNางกันไป โดยกลยุทธ<การสรDางสารโฆษณามีต้ังแตNระดับงNายท่ีสุดไปจนถึงซับซDอนท่ีสุด ดังน้ี 

 

ตาราง 1 วัตถุประสงค<และกลยุทธ<การสรDางสารผNานชNองทางการโฆษณา 

วัตถุประสงคR กลยุทธR 

เพ่ือสรDางการระลึกถึงแบรนด<ใหDกับผูDบริโภค การโฆษณาซ้ำๆ 

การตอบย้ำสโลแกนและเสียงเพลง 

เพ่ือเช่ือมโยงคุณลักษณะของสินคDาเขDากับแบรนด< การนำเสนอจุดขายของสินคDา 

เพ่ือโนDมนDาวใจผูDบริโภค การโฆษณาเชิงเหตุผล 

การโฆษณาท่ีขายเฉพาะในชNวงเวลาใดเวลาหน่ึง 

การโฆษณาเชิงเปรียบเทียบ 

การโฆษณาท่ีใชDบุคคลท่ีมีช่ือเสียงมานำเสนอสินคDา 

การโฆษณาแบบสาธิตการใชDสินคDา 

การโฆษณาเชิงการใหDขDอมูล 

เพ่ือทำใหDผูDบริโภคช่ืนชอบแบรนด< การโฆษณาท่ีจูงใจใหDเกิดความรูDสึกเชิงบวกกับสินคDา 

การโฆษณาท่ีใชDจุดจูงใจดDานอารมณ<ขัน 

การโฆษณาท่ีใชDจุดจูงใจดDานเพศ 

เพ ื ่อสร Dางความหวาดกล ัวให Dผ ู Dบร ิ โภคกระทำ

พฤติกรรมบางอยNาง 

การโฆษณาท่ีใชDจุดจูงใจดDานความนNากลัว 

เพื่อเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผูDบริโภคโดยการสรDาง

ความวิตกกังวล 

การโฆษณาท่ีใชDจุดจูงใจดDานความคิดวิตกกังวล 

เพ่ือใหDผูDบริโภคเช่ือมโยงประสบการณ<การบริโภค การโฆษณาท่ีสรDางประสบการณ<เชิงบวกจากสินคDา 

เพ่ือสรDางสถานการณ<ทางสังคมใหDกับแบรนด< การโฆษณาท่ีสรDางภาพในอุดมคติ 

เพ่ือนิยามภาพลักษณ<ของแบรนด< การโฆษณาท่ีเนDนการใชDภาพเป/นหลัก 
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จากตารางขDางตDนสามารถอธิบายวัตถุประสงค<และกลยุทธ<การสรDางสารในการโฆษณาไดDดัง

รายละเอียดตNอไปน้ี  

(1) วัตถุประสงคRเพื ่อสร.างการระลึกถึงแบรนดRให.กับผู .บริโภค วัตถุประสงค<ขDอนี ้นับเป/น

วัตถุประสงค<ที่งNายที่สุดของการโฆษณา เนื่องจากการโฆษณาสมัยใหมNมีเป¯าหมายสำคัญ คือ การทำใหDผูDบริโภค

จดจำแบรนด<หรือยี่หDอของสินคDาที่โฆษณาใหDไดD และเมื่อผูDบริโภคสารมารถจดจำแบรนด<ไดDแลDว นั่นหมายถึง

พวกเขาระลึกถึงแบรนด<ไดDอันนำมาซ่ึงแนวโนDมท่ีผูDบริโภคจะตัดสินใจซ้ือสินคDาตามมา อยNางไรก็ตาม นักโฆษณา

ในป�จจุบันไมNไดDตDองการเพียงแคNใหDผูDบริโภคจดจำแบรนด<ไดDเทNานั้น แตNนักโฆษณาตDองการใหDแบรนด<ของพวก

เขาเป/นแบรนด<แรกท่ีผูDบริโภคระลึกและจดจำไดD (Top Of Mind) โดยนักโฆษณาอาศัยกลยุทธ<หลักๆ เพ่ือสรDาง

การการระลึกและจดจำแบรนด< ไดDแกN 

(1.1) การโฆษณาซ้ำ ๆ (Repetition) เป/นกลยุทธ<ที่งNายที่สุดซึ่งนักโฆษณานำที่ใชDเพื่อใหD

ผู Dบริโภคสามารถจดจำชื่อแบรนด<ไดD ผNานการซื้อพื้นที่และเวลาโฆษณาผNานสื่อ เชNน โฆษณาทาง

สิ่งพิมพ< โฆษณาทางโทรทัศน< การโฆษณาทางวิทยุ โฆษณาทางอินเตอร<เน็ต ฯลฯ ใหDบNอยครั้งเขDาไวD

แลDวฉายโฆษณาเพ่ือตอกย้ำช่ือแบรนด<ของสินคDาไปสูNผูDบริโภค 

(1.2) การตอกย้ำสโลแกนและเสียงเพลง (Slogan And Jingle) เป/นกลยุทธ<ที่นักโฆษณา

นำมาใชDเพื่อสรDางความแปลกใหมN และใหDผูDบริโภคเกิดการจดจำชื่อแบรนด< โดยการตอกย้ำสโลแกน

จำเป/นตDองอาศัยภาษาเป/นเครื่องมือที่จะเชื่อมโยงชื่อแบรนด<ไปสูNระบบการจดจำในสมองของผูDบริโภค 

ดังนั ้น การออกแบบสโลแกนจึงตDองทำใหDงNายตNอการจดจำ หรือบางครั ้งตDองอาศัยจังหวะของ

เสียงเพลงเขDามาชNวยเพื่อใหDผูDบริโภคสนใจ และสามารถเชื่องโยงจังหวะดนตรีหรือเสียงเพลงไปสูNแบ

รนด<ของสินคDาอันจะกNอใหDเกิดการจดจำไดDงNายข้ึน 

กลยุทธ<การโฆษณาซ้ำ ๆ ตลอดจนการตอกย้ำสโลแกนและเสียงเพลง มีจุดเดNนคือชNวยสรDาง

การจดจำแบรนด<ไดDดี แมDวNาจะไมNมีโฆษณาผNานส่ือแลDวก็ตาม เพราะสNวนใหญNแลDวผูDบริโภคก็จะยังจดจำ

สโลแกน เพลง ช่ือแบรนด<ไดDอยูN นอกจากน้ีการตัดสินใจซ้ือสินคDาของผูDบริโภคโดยปกติแลDวผูDบริโภคจะ

ตัดสินใจดDวยกฎงNายๆนั่นคือ ซื้อสินคDาที่ตนเองจำไดD โดยเฉพาะในสินคDาที่มีความเกี่ยวพันกับผูDบริโภค

ต่ำ (Low-Involvement Items) ท้ังยังชNวยใหDเกิดการซ้ือสินคDาซ้ำดDวย 

 (2) วัตถุประสงคRเพื่อเชื่อมโยงคุณลักษณะของสินค.าเข.ากับแบรนดR ในบางครั้งนักโฆษณาตDองใหD

ผูDบริโภคจดจำชื่อแบรนด< และสามารถเชื่อมโยงเขDากับคุณลักษณะบางประการในเวลาเดียวกันซึ่งจำเป/นตDอง

อาศัยกลยุทธ<การนำเสนอจุดขายของสินคDา 

  (2.1) การนำเสนอจุดขายของสินค.า (Unique Selling Proposition) แนวคิดของกลยุทธ<น้ี 

คือ การเนDนย้ำไปที่คุณลักษณะหรือคุณสมบัติบางอยNางของแบรนด<โดยไมNตDองใหDขDอมูลหรือรายละเอียดมาก

จนเกินไปเพราะนักโฆษณาเชื่อวNาโฆษณาที่ดีคือโฆษณาที่ไมNตDองทำใหDผูDบริโภคคิดหาเหตุผล ดังนั้น หากนัก

โฆษณาสามารถสามารถเชื ่อมโยงแบรนด<เขDากับคุณลักษณะของสินคDาไดDก็จะทำใหDแบรนด<นั ้นผูกติดกับ
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คุณลักษณะในระยะยาว และแมDวNาในตลาดจะมีการเปลี่ยนผNานผูDบริโภค แตNคุณลักษณะที่ถูกโฆษณาจะยังคง

อยูNกับแบรนด<ตลอดไปและถNายทอดจากผูDบริโภคจากรุNนสูNรุNน 

 ทั้งนี้ การนำเสนอจุดขายของสินคDานับเป/นกลยุทธ<ที่อาศัยจุดจูงใจเชิงเหตุผล (Rational) มากกวNา

อารมณ< (Emotional) และเป/นกลยุทธ<การขายตรง (Hard Selling) รูปแบบหน่ึงของนักโฆษณา 

 (3) วัตถุประสงคRเพื่อโน.มน.าวใจผู.บริโภค นักโฆษณาตDองการสรDางความเชื่อมั่นใหDผูDบริโภคตัดสินใจ

ซื้อสินคDาหรือบริการดDวยการใหDเหตุผล ดังนั้น โฆษณาที่จะประสบความสำเร็จคือตDองทำใหDผูDบริโภคเขDาใจ คิด

ตามและเห็นดDวยกับเหตุผลท่ีโฆษณานำเสนอไดD โดยกลยุทธ<ท่ีนักโฆษณามักนำมาใชD ไดDแกN 

  (3.1) การโฆษณาเชิงเหตุผล (Reason-Why Ads) เป/นการนำเสนอใหDผู Dบริโภคเห็นถึง

เหตุผลที่ดีวNาหากผูDบริโภคตัดสินใจเลือกแบรนด<นั้น ๆแลDว จะทำใหDผูDบริโภคพึงพอใจและไดDรับประโยชน<มาก

แคNไหน 

  (3.2) การโฆษณาแบบขายตรงโดยเฉพาะชWวงเวลาใดเวลาหนึ่ง (Hard-Sell Ads) โดย

ปกติโฆษณาที่ใชDกลยุทธ<นี้จะปรากฏการกำหนดชNวงเวลาเอาไวD ดังเชNนขDอความที่มักพบในโฆษณา เชNน โอกาส

สุดทDายสำหรับคุณ ราคาพิเศษคร้ังเดียวเทNาน้ัน ฯลฯ  

  (3.3) การโฆษณาแบบเปรียบเทียบ (Comparison Ads) เป/นโฆษณาที่พยายามนำเสนอใหD

เห็นถึงคุณลักษณะของแบรนด<ที่จะทำใหDผูDบริโภคพึงพอใจ โดยนำไปเปรียบเทียบกับแบรนด<ของคูNแขNง การ

โฆษณาแบบเปรียบเทียบจะมีประสิทธิภาพและกNอใหDเกิดประสิทธิผลก็ตNอเมื่อการโฆษณาสามารถใหDขDอมูลท่ี

ชัดเจน นNาสนใจจนสรDางความเช่ือม่ันใหDผูDบริโภคไดD 

  การโฆษณาแบบเปรียบเทียบนี้สามรถโฆษณาเปรียบเทียบแบบระบุชื่อคูNแขNงกันโดยตรงและ

การบอกเป/นนัยทางอDอมก็ไดD โดยสNวนใหญNแลDวกลยุทธ<การโฆษณาแบบนี้มักใชDกับแบรนด<ใหมNๆ ซึ่งจะพยายาม

เปรียบเทียบคุณลักษณะที่โดดเดNนของตนเองกับแบรนด<ผูDนำที่ครองสNวนแบNงทางการตลาด ในขณะท่ีแบรนด<

ผูDนำในตลาดจะไมNนิยมใชDกลยุทธ<การโฆษณาน้ี 

  (3.4) การโฆษณาที่ใช.บุคคลที่มีชื่อเสียงมานำเสนอและรับรองสินค.า (Presenter And 

Testimonials) เป/นกลยุทธ<ที่อาศัยบุคคลที่มีชื่อเสียงหรือประสบความสำเร็จมาทำหนDาที่ถNายทอดขDอมูลของ

สินคDาไปยังผูDบริโภคแทรกการใชDบุคคลธรรมดา ผNานบุคคลประเภทตNาง ๆ ไดDแกN 

  • บุคคลที่มีชื่อเสียง เชNน นักแสดง นางแบบ และนักกีฬาชื่อดังเนื่องจากความเชื่อที่วNาบุคคล

ท่ีมีช่ือเสียงจะทำใหDโฆษณานNาสนใจ และผูDบริโภคจะเลียนแบบการใชDสินคDาของบุคคลท่ีมีช่ือเสียงซ่ึงพวกเขาช่ืน

ชอบ 

  • ผู )เช ี ่ยวชาญ คือ ผู Dท ี ่ม ีข Dอมูลและความรู Dเก ี ่ยวกับสินคDา เชNน แพทย< นักกฎหมาย 

นักวิทยาศาสตร< ฯลฯ ผูDเช่ียวชาญเหลNาน้ีจะชNวยเพ่ิมความนNาเช่ือถือใหDกับสารในโฆษณา 

  • บุคคลท่ัวไปท่ีใช)สินค)า เน่ืองจากความเช่ือท่ีวNาผูDบริโภคจะตัดสินใจซ้ือสินคDาและบริการโดย

การอาศัยขDอมูลจากกลุNมอDางอิง โดยเฉพาะบุคคลหรือกลุNมบุคคลท่ีผูDบริโภครูDสึกวNาเป/นคนกลุNมเดียวกัน 
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  โจนส< (Jones, 1999) อธิบายเพิ่มเติมถึงการใชDบุคคลที่มีชื่อเสียงในการโฆษณาสินคDาโดยเขา

ระบุวNาแมDจะไมNสามารถรับประกันไดDวNาการใชDบุคคลที่มีชื่อโฆษณาสินคDาจะสรDางการรับรูDใหDเกิดขึ้นในหมูN

ผูDบริโภคไดD แตNเขาเห็นวNาสNวนใหญNแลDวผูDบริโภคจะชื่นชอบบุคคลที่มีชื่อเสียงและรูDสึกวNาตนเองคุDนเคยกับบุคคล

ที่มีชื่อเสียงซึ่งจะชNวยกระตุDนใหDผูDบริโภคหันมาสนใจโฆษณาและซื้อสินคDาไดD เพราะหากผูDบริโภคชื่นชอบบุคคล

ที่มีชื ่อเสียงแลDวเขาจะเชื่องโยงความรูDสึกดี ๆ มาสูNสินคDาและบริการ อันเป/นการถNายโอนความหมายเชิง

วัฒนธรรม (Cultural Meaning Transfer) จากบุคคลที่มีชื่อเสียงมาสูNสินคDา ทั้งนี้ โจนส<ระบุวNามีผลการวิจัย

หลายชิ้นบNงชี้อยNางชัดเจนวNาผูDรับสารโดยเฉพาะกลุNมเยาวชนหรือคนรุNนใหมNเป/นกลุNมที่ถูกโนDมนDาวใจ จากบุคคล

ท่ีมีช่ือเสียงซ่ึงเป/นพรีเซ็นเตอร<ของสินคDาไดDมากกวNาผูDรับสารกลุNมอ่ืน ๆ 

  ดังนั้น นักโฆษณาจึงมักอาศัยบุคคลที่มีชื ่อเสียงมาเป/นพรีเซ็นเตอร<หรือผูDนำเสนอขDอมูล

เกี่ยวกับสินคDาหรือบริการมากกวNาบุคคลที่ไมNมีชื่อเสียงเพราะบุคคลที่มีชื่อเสียงสามารถโนDมนDาวใจผูDบริโภคไดD

มากกวNาน่ันเอง 

  (3.5) การโฆษณาแบบสาธิตการใช.สินค.า (Demonstration) เนื่องจากความเชื่อที่วNาส่ิง

สำคัญไมNอาจตDองมองไดDดDวยตา สNงผลใหDสินคDาบางอยNางจำเป/นตDองใชDการสาธิตการใชDใหDกับผูDบริโภค 

  (3.6) การโฆษณาเชิงการให.ข.อมูล (Infomercial) ผลิตภัณฑ<บางอยNางจำเป/นตDองอาศัยการ

ใหDขDอมูลและรายละเอียดของสินคDาที่เพียงพอกับผูDบริโภค เชNน ธุรกิจเกี่ยวกับอสังหาริมทรัพย< ธุรกิจลดน้ำหนัก 

ฯลฯ 

 (4) วัตถุประสงคRเพื่อทำให.ผู.บริโภคชื่นชอบแบรนดR แนNนอนที่สุดวNาสำหรับนักโฆษณาแลDว พวกเขา

ทำโฆษณาเพื่อตDองการใหDผูDบริโภคชอบแบรนด< นอกเหนือจากการใหDขDอมูลเชิงเหตุผลกับผูDบริโภค การโฆษณา

ดDวยการกระตุDนความรูDสึกและอารมณ<เป/นอีกส่ิงหน่ึงท่ีนักโฆษณานำมาใชNผNานกลยุทธ<ตNาง ๆ ไดDแกN 

  (4.1) การโฆษณาท่ีจูงใจให.เกิดความรู.สึกเชิงบวกกับสินค.า (Feel-Good Ads) กลยุทธ<การ

โฆษณานี้อาศัยการทำงานดDวยการกระตุDนความรูDสึกของผูDบริโภค เนื่องจากเชื่อวNาหากผูDบริโภคเกิดความรูDสึกท่ี

ดีตNอโฆษณาแลDว พวกเขาก็จะชื่นชอบแบรนด<ที่โฆษณาดDวยและมีแนวโนDมอยNางมากที่จะซื้อสินคDาแบรนด<น้ัน 

ในบางครั้งโฆษณาที่นำเสนอภาพเชิงบวกของแบรนด<ก็ทำใหDผูDบริโภคไมNตDองคิดมากเพราะความรูDสึกชื่นอบก็

เพียงพอแลDวสำหรับการตัดสินใจซ้ือ 

  (4.2) การโฆษณาที่ใช.จุดจูงใจด.านอารมณRขัน (Humour Ads) มีเป¯าหมายเพื่อสรDางความ

พึงพอใจและทำใหDผูDบริโภคเกิดการจดจำแบรนด< 

  (4.3) การโฆษณาที ่ใช.จุดจูงใจด.านเพศ (Sexual-Appeal Ads) เนื ่องจากโฆษณามุNง

กลุNมเป¯าหมายไปที่กลุNมบุคคล จึงมีแนวโนDมวNาโฆษณาจะอาศัยจุดจูงใจดDานเพศมานำเสนอซึ่งก็ไมNใชNเรื่องแปลก

แตNอยNางใด เพราะการโฆษณาที่อาศัยจุดจูงใจดDานเพศสามารถสรDางความนNาสนใจใหDกับแบรนด<และดึงดูดใจ

ผูDบริโภคไดD 

 (5) วัตถุประสงคRเพื่อสร.างความหวาดกลัวให.ผู.บริโภคกระทำพฤติกรรมบางอยWาง ในบางครั้งการ

สรDางความหวาดกลัว เพื่อใหDผูDบริโภคตัดสินใจซื้อสินคDาหรือบริการก็มีความจำเป/นโดยเฉพาะอยNางยิ่งกลยุทธ<

การสรDางความนNากลัว 
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  (5.1) การโฆษณาที่ใช.จุดจูงใจด.านความนWากลัว (Feel-Appeal Ads) เป/นการนำเสนอ

ความเสี่ยงหรือผลกระทบเชิงลบหากผูDบริโภคไมNไดDใชDสินคDาหรือแบรนด<ที่โฆษณาหรือไมNทำตามพฤติกรรมท่ี

แนะนำ โดยปกติจุดจูงใจดDานความนNากลัวนี้จะใชDควบคูNไปกับการใหDเหตุผลประกอบ กลยุทธ<การใชDจุดจูงใจ

ดDานความนNากลัวถูกออกแบบกระตุDนผูDบริโภคใหDคิดนDอยแตNเนDนใหDลงมือกระทำการบางอยNางมากกวNาผNานการ

กระตุDนความรูDสึก 

  เบลซ<และเบลซ< (Belch and Belch, 2009) อธิบายถึงการใชDจุดจูงใจดDานความนNากลัว

เพิ่มเติมวNานักโฆษณาจำเป/นตDองพิจารณาระดับของความนNากลัวที่จะนำเสนอในสาร เนื่องจากระดับความนNา

กลัวที่ใชDจะสNงผลตNอการตอบสนองและพฤติกรรมของผูDบริโภค เชNน การใชDระดับความนNากลัวต่ำจะทำใหDสารมี

ความนNาสนใจและสามารถกระตุDนผูDรับสารใหDดำเนินการบางอยNางเพื่อแกDไขป�ญหาที่เผชิญอยูNไดDในขณะที่ การ

ใชDระดับความนNากลัวสูงอาจทำใหDผูDรับสารปฏิเสธสารไดD ดังนั้น นักโฆษณาจึงควรคNอยๆเพิ่มระดับความนNากลัว

ทีละนDอยจากต่ำไปปานกลางเพ่ือดึงดูดความสนใจของผูDรับสาร 

 (6) วัตถุประสงคRเพ่ือเปล่ียนแปลงพฤติกรรมผู.บริโภคโดยการสร.างความวิตกกังวล เน่ืองจากมนุษย<

พยายามหลีกเลี่ยงหรือพาตัวเองออกจากความรูDสึกกังวลหรือความไมNสบายใจ และหากสินคDาหรือบริการน้ัน

สามารถชNวยใหDผูDบริโภครูDสึกวNาบรรเทาความวิตกกังวลไดDก็มีแนวโนDมวNาผูDบริโภคจะตัดสินใจซ้ือสินคDา 

  (6.1) การโฆษณาที่ใช.จุดจูงใจด.านความวิตกกังวล (Anxiety Ads) นักโฆษณาจะแสดงใหD

เห็นถึงสถานการณ<ที่ผูDบริโภคอาจตกอยูNภายใตDความวิตกกังวล และเสนอแนวทางหรือวิธีการที่จะบรรเทาหรือ

หลุดพDนจากความวิตกกังวลนั้น นักโฆษณาจะเริ่มตDนดDวยการเสนอใหDเห็นถึงป�ญหาที่กNอใหDเกิดความวิตกกังวล 

จากนั้นจะเสนอทางออกที่จะชNวยแกDไขป�ญหาซึ่งก็คือ การซื้อสินคDาหรือบริการแบรนด<ที่โฆษณานั่นเอง โดย

สินคDาหรือบริการที่มักอาศัยกลยุทธ<ดDานนี้ เชNน บริการทางแพทย<หรือโรงพยาบาลหรือสินคDาเกี่ยวกับการดูแล

ตัวเอง เชNน น้ำหอม 

 (7) วัตถุประสงคRเพื ่อให.ผู .บริโภคเชื ่องโยงประสบการณRการบริโภค การโฆษณามักสรDางภาพ

ความคุDนเคยและความคาดหวังเชิงบวกแลDวใหDผูDบริโภคเช่ือมโยงภาพเหลNาน้ีเขDากับสินคDาหริอบริการท่ีโฆษณา 

  (7.1) การโฆษณาที่สร.างประสบการณRเชิงบวกจากสินค.า (Transformational Ads) เป/น

การโฆษณาที่มุNงเนDนการสรDางความรูDสึกที่ดีเมื่อผูDบริโภคไดDใชDสินคDาหรือบริการ การโฆษณาในนัยนี้จะทำใหD

ประโยชน<ใชDสอยประโยชน<ใชDสอยท่ีแทDจริงของสินคDาถูกแปรเปล่ียนใหDดูดีข้ึน 

 (8) วัตถุประสงคRเพื่อสร.างสถานการณRทางสังคมให.กับแบรนดR นักโฆษณาพยายามสรDางภาพใหD

สินคDาและบริการเขDาไปอยูNในฉากที่เหมือนสถานการณ<จริงมากที่สุดคลDายๆกับการนำเอาสินคDาแฝงไปกับ

ภาพยนตร<หรือละครทางโทรทัศน<เพื่อใหDผูDบริโภคระลึกถึงแบรนด< ทั้งยังเป/นการสรDางความหมายเชิงสังคม

ใหDกับสินคDาดDวย 

  (8.1) การโฆษณาที่สร.างภาพในอุดมคติ (Slice-Of-Life Ads) ดDวยการทำใหDแบรนด<เขDาไป

อยูNในบริบททางสังคมยNอมใหDแบรนด<มีความหมายทางสังคมไป นักโฆษณาจะประกอบสรDางความเป/นจริงทาง

สังคม โดยเฉพาะความเป/นจริงหรือภาพท่ีสมบูรณ<แบบใหDกับสินคDา 
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 (9) วัตถุประสงคRเพื่อนิยามภาพลักษณRของแบรนดR เนื่องจากความเชื่อวNาแบรนด<ก็มีภาพลักษณ<ไดD 

นักโฆษณาจึงมักอาศัยการเชื่อมโยงภาพลักษณ<ของบุคคลที่มีเสียงในสังคม เชNน นักแสดง นักกีฬา เขDากับแบ

รนด<เพ่ือสรDาง ปรับปรุง และรักษาภาพลักษณ<ใหDแบรนด< 

  (9.1) การโฆษณาที่เน.นการใช.ภาพเป[นหลัก (Image Ads) เป/นการโฆษณาที่อาศัยการส่ือ

ความหมายผNานภาพโดยปราศจากการใหDขDอมูลหรือใหDขDอมูลนDอยที่สุด นักโฆษณาจะใหDภาพสื่อความหมาย

แทนคำพูด เชNน การนำเสนอภาพเสือเพ่ือตDองการส่ือความถึงความแข็งแกรNงของแบรนด< 

 

• โฆษณาในมุมมองเชิงวิพากษR: การโฆษณาคือชWองทางของการประกอบสร.างและส่ือสารความหมาย 

 พิคดันและโบรเดอริค (Pickton and Broderick, 2005) ระบุวNาเนื่องจากสัญญะตาม ความหมาย

ของเพียร<ส (Peirce) หมายถึง บางสิ่งบางอยNางที่สําหรับบางคนแลDว มันจะแทน ความหมายของบางส่ิง

บางอยNางในบางกรณี ดังนั้น ความหมายจึงถูกสื่อสารผNานสัญญะตNาง ๆ ดDวยเชNนกัน โดยนักการตลาดจะ

ถNายทอดความหมายทางวัฒนธรรม (Cultural Meaning) ไปสู N ตัวสินคDา (Products) ผNานการใชDสัญญะ 

(Signs) ในช้ินงานโฆษณา 

  การประกอบสรDางและถNายทอดความหมายจึงนับเป/นขั้นตอนสำคัญขั้นตอนหนึ่ง หาก พิจารณาในเชิง

แบบจำลองพื ้นฐานในกระบวนการสื ่อสาร (Basic Model Of Communication) พบวNาขั ้นตอนของการ

ประกอบสรDางและถNายทอดความหมายเกิดขึ้นไดD 2 ครั้งในกระบวนการ สื่อสาร นั่นคือ จากการเขDารหัส 

(Encode) จากผูDสNงสารและจากการถอดรหัส (Decode) ของผูDรับสาร ดังภาพตNอไปน้ี 

 

รูปท่ี 1 แบบจำลองกระบวนการส่ือสาร 

 
ท่ีมา : ดัดแปลงจาก Belch and Belch (2001) and Schiffman and Kanuk (1994) 

จากภาพขDางตDนสามารถอธิบายไดD ดังน้ี 

i. การเข.ารหัสของผู.สWงสาร (Source's Encoding) กระบวนการสื่อสารจะเริ่มตDน จากการที่ผูDสNง

สารเลือกคําพูด สัญลักษณ< ภาพ ฯลฯ เพื่อนำเสนอสารที่ตDองการสNงไปยังผูDรับ สารซึ่งเรียกวNา การ

เขDารหัส (Encoding) ซึ่งเป/นเรื่องที่เกี่ยวขDองกับการใสNความคิด แนวคิดหรือ ขDอมูลตNาง ๆ ใน
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รูปแบบของสัญลักษณ< (Symbolic Form) โดยเป¯าหมายของผูDสNงสาร คือ เขDารหัส สารเพื่อใหD

ผูDรับสารเขDาใจไดDตรงกัน 

ii. สาร (Message) กระบวนการเขDารหัสนำไปสูNการพัฒนาสารที่บรรจุขDอมูลและ ความหมายที่ผูDสNง

สารตDองการสื่อสารไปยังผูDรับสาร ทั้งนี้ สารอาจอยูNในรูปของวจันในภาษา หรือ อวัจนภาษา ภาพ 

สัญลักษณ<ตNาง ๆ ก็ไดD อยNางไรก็ตาม การทำความเขDาใจความหมาย เชิงสัญญะ (Symbolic 

Meaning) ที่ถูกสื่อสารผNานกระบวนการสื่อสารนั้นจำเป/นที่นักโฆษณา และนักการตลาดตDองทำ

ความเขDาใจในเรื่องสัญศาสตร< (Semiotics) เพราะสัญศาสตร<เป/นเรื่องที่เกี่ยวขDองกับการศึกษา

ธรรมชาติของความหมายและตั้งคำถามวNาความจริง (คำพูด ทNาทาง สัญญะ สินคDา/บริการ มายา

คติ) ถูกสรDางความหมายไดDอยNางไร (Belch and Belch, 2001, Arens and Schaefer, 2007) 

สัญญะศาสตร<หรือการศึกษาสัญญะจึงมีความสำคัญมากในการ สื่อสารการตลาดนับตั้งแตNสินคDา

และแบรนด<ถูกสรDางความหมายผNานชNองทางการโฆษณา ในขณะที่ ผูDบริโภคก็ใชDสินคDาและแบ

รนด<ที ่สอดคลDองกับอัตลักษณ<ทางสังคมของผู Dบริโภคเอง ดังที ่ ไมเคิล โซโลมอน (Michael 

Solomon อDางถึงใน Belch and Belch, 2001) กลNาววNา ในมุมมองของสัญศาสตร< สารเกี่ยวกับ

การตลาดทุกชิ้นจะประกอบไปดDวยองค<ประกอบ 3 อยNาง ไดDแกN วัตถุ สัญญะ และการตีความ 

ยกตัวอยNางเชNน บุหรี่มาร<โบโร (Object) ปรากฏภาพ คาวบอย (Sign) ซึ่งตีความไดDถึงความเป/น

อเมริกัน หDาวหาญและเป/นตัวของตัวเอง 

iii.  ชWองทางการสื่อสาร (Channel) หมายถึง วิธีการที่ผูDสNงสารใชDถNายสอดสารไปยัง ผูDรับสาร ซ่ึง

ชNองทางการสื่อสารมีไดDหลายระดับ เชNน ชNองทางสNวนบุคคล (Personal Channel) ชNองทางผNาน

ส่ือมวลชน (Mass Media) เป/นตDน 

iv. การถอดรหัสของผู.รับสาร (Receiver's Decoding) เป/นบุคคลหรือกลุNมบุคคลที่ผูD สNงสารตั้งใจ

สNงสาร (ขDอมูล ความคิด) ไปใหD โดยทั่วไปแลDว ผูDรับสาร ก็คือ ผูDบริโภค กลุNมเป¯าหมายของสินคDาท่ี

เห็น ไดDยิน และอNานสารของผูDสNงสารผNานการถอดรหัสซ่ึงกรอบอDางอิง สNวนตัวของผูDรับสารมักเป/น

ป�จจัยที่มีอิทธิพลมากตNอการถอดรหัสสาร ทั้งนี้ ความหมายที่ ปรากฏในสารของชิ้นงานโฆษณา

ไมNไดDมีเพียงมีความหมายในตัวเองจากการเขDารหัสของผูDสNง สารเทNานั้น แตNขึ้นอยูNกับการตีความ

ของผูDรับสารดDวย นักการตลาดจึงจำเป/นตDองสนใจ ความหมายที่ผูDบริโภค/ผูDรับสารตีความสัญญะ

ดDวยซ่ึงการศึกษาผูDรับสารตามแนวทางสัญญะวิทยา จะเป/นแนวทางท่ีใหDคำตอบไดD 

 

การโฆษณากับการต้ังคำถามเชิงวิพากษR 

  แมDวNาในเชิงการตลาด การโฆษณาจะเป/นเครื่องมือสื่อสารการตลาดที่มีประโยชน<ในเชิงการ

สรDางการรับรูDเกี่ยวกับสินคDา บริการ รวมทั้งแบรนด< ตลอดจนการโนDมนDาวใจใหDผูDบริโภคชื่นชอบสินคDาหรือแบ

รนด<เพื่อกระตุDนพฤติกรรมการบริโภค แตNการโฆษณาก็ยังตDองเผชิญกับการวิพากษ<วิจารณ<จนถึงผลกระทบดDาน

ตNางๆท่ีตามมาดDวย 
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 พอตเตอร< (Potter,2008) เบลซ<และเบลซ< (Belch and Belch,2009) โอกินและคณะ (O’Guinn et 

al., 2009) ระบุสอดคลDองไปในทำนองเดียวกันวNา หลายปªที่ผNานมามีการวิพากษ<วิจารณ<ถึงผลกระทบและ

ขDอเสียของการโฆษณากันอยNางแพรNหลาย โดยเฉพาะในแงNผลกระทบดDานสังคมของการโฆษณาในแงNมุมตNางๆ 

โดยมีประเด็นขDอวิพากษ<ที่นNาสนใจ ไดDแกN การกระตุDนผูDบริโภคใหDซื้อสินคDาที่ไมNจำเป/น การกระตุDนพฤติกรรม

บริโภคนิยมและวัตถุนิยม การกำหนดภาพเหมารวม การป®ดบังอำพรางความจริงบางประการกกับผูDบริโภค 

การควบคุมผูDบริโภค และการกำหนดการรับรูDเชิงคNานิยม 

(1) การกระตุ.นผู.บริโภคให.ซ้ือสินค.าท่ีไมWจำเป[น 

การโฆษณาถูกวิพากษ<วิจารณ<วNาเป/นเครื ่องมือในการกระตุDนใหDผู Dบริโภคซื้อสินคDาที่ไมNจำเป/นใน

ชีวิตประจำวัน เนื่องจากตามแนวคิดของมาสโลว< (Maslow อDางถึงใน O’Guinnl et al., 2099) ระบุ

ถึงความตDองการข้ันพ้ืนฐานทางธรรมชาติของมนุษย< (Basic Nature of Human Needs) วNาประกอบ

ไปดDวยความตDองการข้ันพ้ืนฐาน 5 ประการ (Maslow’s Hierarchy of Needs) ดังภาพตNอไปน้ี 

 

รูปท่ี 2 ลำดับความตDองการพ้ืนฐานทางธรรมชาติของมนุษย<ตามแนวคิดของมาสโลว< 

 
 

  ลำดับที่ 1 ได.แกW ความต.องการด.านรWางกาย (Physiological Needs) เป/นความตDอง

พื้นฐานขั้นแรกสุดของบุคคลเพื่อการดำรงชีวิต เชNน ความตDองการตDองการอาหารและน้ำ ความตDองการการ

พักผNอน ฯลฯ ความตDองการดDานน้ีเป/นเร่ืองความจำเป/นพ้ืนฐานท่ีรNางกายของมนุษย<ตDองการ 

  ลำดับที่ 2 ได.แกW ความต.องการความปลอดภัย (Safety Needs) เป/นความตDองการท่ี

เก่ียวขDองกับการปกป̄องดูแล 

  ลำดับที่ 3 ได.แกW ความต.องการด.านสังคม (Social Needs) เป/นความตDองที่เกี่ยวขDองกับ

สัมพันธภาพ มิตรภาพ ความรักของบุคคลกับคนอ่ืน ๆในสังคม 
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  ลำดับท่ี 4 ได.แกW ความต.องการด.านความความยอมรับนับถือ (Esteem Need) เป/น

ความตDองการที่เกี่ยวขDองกับการประสบความสำเร็จ ความมีหนDามีตาในสังคมไดDรับการยอมรับและนับถือจาก

ผูDอ่ืน รวมไปถึงความรูDสึกนับถือตนเองของบุคคลดDวย 

  ลำดับที่ 5  ได.แกW ความต.องการด.านความเข.าใจตนเอง (Self-Actualization) เป/นความ

ตDองการของบุคคลท่ีจะเติมเต็มชีวิตและสรDางเสริมประสบการณ<ชีวิตใหDสมบูรณ< 

  จากแนวคิดของมาสโลว< เบตี้ (Batey, 2008) อธิบายวNาสินคDาหรือแบรนด<เป/นแหลNงรวมของ

ความหมายตNางๆผNานการผลิตซ้ำ ปรับเปล่ียนและหมุนเวียนกันไป เบต้ีใหDความสำคัญกับความหมายท่ีอยูNในแบ

รนด<ของสินคDามากถึงกับกลNาวไวDวNากลNาวไวDวNาหากปราศจาความหมาย ก็ไมNมีทางที่จะมีแบรนด<ไดD (Without 

Brand Meanings There is No Brand) ทั ้งนี ้ เขายังเชื ่อวNาความหมายของแบรนด<หรืสินคDายังเป/นเรื ่อง

เกี่ยวขDองกับการรับรูDและการตีความของผูDบริโภคที่มีตNอคุณลักษณะ ประโยชน< และคNานิยมที่เชื่อมโยงกันอยูNใน

ตัวสินคDาหรือแบรนด< โดยที่แบรนด<หนึ่งแบรนด<ใดจะประสบความสำเร็จหรือลDมเหลว สNวนหนึ่งขึ้นอยูNกับวNาแบ

รนด<นั้นสามารถตอบสนองความตDองการของผูDบริโภคไดDมากนDอยแคNไหน ดังนั้น เบตี้จึงไดDขยายความตDองการ

ข้ันพ้ืนฐานของมาสโลว< 5 ข้ันมาสูNความตDองการของผูDบริโภคซ่ึงเขาระบุวNามี 4 ประเภท ไดDแกN 

i. ความต.องการด.านประโยชนR (Utilitarian Needs) เป/นความตDองการที่ผูDบริโภคสัมผัสจับตDอง

ไดD 

ii. ความต.องการด.านประสบการณR (Experience Needs) เป/นความตDองการพื ้นฐานที่เป/น

แรงผลักดันใหDผูDบริโภคแสวงหาส่ิงกระตุDนเรDาประสาทสัมผัส 

iii. ความต.องการด.านอัตลักษณR (Identity Needs) เป/นความตDองการที่ผูDบริโภคตDองการนิยาม

ตอนเอง ความตDองการเป/นสมาชิกของกลุNม การแสดงสถานะทางสังคมและแสดงความสัมพันธ<กับ

กลุNมตNาง ๆในสังคม 

iv. ความต.องการด.านอารมณR (Emotional Needs) เป/นความตDองการที่เกี่ยวขDองกับจิตวิทยาซ่ึง

เป/นความตDองการท่ีซNอนเรDนไมNอาจจับตDองไดD เชNน ความตDองการความสำเร็จ 

  นอกจากเบตี้ที่ขยายความแนวคิดของมาสโลว< ซึ่งอธิบายใหDเห็นถึงความตDองการ (Need) 

และแรงจูงใจ (Motivation) ขั้นพื้นฐานของมนุษย< แตNทั้งมาสโลว<และเบตี้ก็ยังไมNไดDขยายความเกี่ยวกับความ

ตDองการและแรงจูงใจเชิงการบริโภคใหDชัดเจน เหมือนกับแบล็กเวล มินิอาร<ตและเอนเกล (Blackwell, 

Miniard และ Engel, 2006) ที่ไดDนำแนวคิดของมาสโลว<มาพัฒนาเป/นรูปแบบความตDองการของผูDบริโภค 

(Type of Consumer Needs) และยกต ัวอย Nางให D เห ็นถ ึงการพ ัฒนาส ินค Dาและบร ิการต Nาง ๆ ของ

ผูDประกอบการบนพ้ืนฐานความตDองการและแรงจูงใจของบุคคล ดังน้ี 

  

รูปแบบความต.องการของผู.บริโภค 

i. ความต.องการด.านรWางกาย (Physiological Needs) เป/นความตDองการพื้นฐานที่สำคัญที่สุดของมนุษย< 

เนื่องจากการดำรงชีวิตของมนุษย<ใหDอยูNรอดไดDนั้นขึ้นอยูNความตDองการดDานนี้เป/นหลัก เชNน ความตDองการ

อาหารและน้ำ เพื่อใหDมนุษย<มีพลังในการดำรงชีวิตประจำวันในแตNละวันไดD ดังนั้น ในทางการตลาด 
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ผูDประกอบการธุรกิจหลายรายจึงอาศัยความตDองการดDานรNางกายมาเป/นพัฒนาสินคDา เพื่อใหDสามารถ

ตอบสนองความตDองการดDานรNางกายของมนุษย< ยกตัวอยNางเชNน ผูDประกอบการสินคDาประเภทอาหาร 

เคร่ืองด่ืม รDานอาหารและรDานคDาสะดวกซ้ือซ่ึงใหDบริการสินคDาประเภทบริโภคแกNประชาชน 

   ความตDองการดDานรNางกาย ไมNไดDจำกัดเฉพาะเพียงความตDองการอาหารและน้ำดื่มเทNาน้ัน 

หากแตNยังรวมไปถึงความตDองการดDานการพักผNอนนอนหลับอยNางเพียงพอ โดยมนุษย<ควรควรนอนหลับใหDไดD

อยNางนDอย 1 ใน 3 ของชีวิตประจำวัน และความตDองการดDานนี ้จึงเป/นที ่มาของของการผลิตสินคDาเพ่ือ

ตอบสนองดDานการพักผNอน เชNน ธุรกิจท่ีเก่ียวขDองกับเคร่ืองนอนตNาง ๆ 

   นอกจากความตDองการดDานการพักผNอนแลDว ความตDองการดDานเพศก็เป/นอีกหนึ่งความ

ตDองการของรNางกายมนุษย<ซึ่งกNอใหDเกิดการพัฒนาสินคDา เพื่อตอบสนองความตDองการดDานเพศ เชNน ยาเสริม

สมรรถภาพทางเพศ 

ii. ความต.องการด.านความปลอดภัยและสุขภาพ (Safety And Health Needs) ในอดีต มนุษย<ตDอง

เผชิญความกังวลเกี่ยวกับความปลอดภัยในการออกลNาสัตว<เพื่อเป/นอาหาร แตNป�จจุบัน ขอบเขตดDานความ

ไมNปลอดภัยไดDขยายออกไปยังประเทศอื่นๆ เชNน การกNอการรDาย คนเมาแลDวขับ อาชญากรรม โรคภัยไขD

เจ็บ ภัยพิบัติทางธรรมชาติ ฯลฯ ดังนั้น มนุษย<จึงตDองแสวงหาวิธีการป¯องกันความไมNปลอดภัยที่อาจจะ

เกิดข้ึนไดD เชNน การติดต้ังระบบเตือนภัย การมีอาวุธ (ปÄน) ไวDในครอบครองเพNอทำใหDตัวเองรูDสึกวNาปลอดภัย 

   การแสวงหาวิธีการป¯องกันความไมNปลอกภัยของมนุษย<นี้เองที่ทำใหDเกิดการพัฒนาธุรกิจละ

สินคDาที่นำเอาความกังวลดDานความไมNปลอดภัยของมนุษย<มาเป/นจุดขาย เชNน ระบบความปลอดภัยในรถยนต< 

โปรแกรมป̄องกันไวรัสของคอมพิวเตอร< 

   นอกจากความจากความกังวลดDานความปลอดภัย มนุษย<ยังตDองรักษาและสรDางเสริมสุขภาพ

ของตนเองใหDแข็งแรงปราศจากโรคตNางๆ ซึ่งเป/นที่มาของการเกิดอาชีพที่เกี่ยวขDองกับสุขภาพ เชNน แพทย<                

ทันตแพทย< พยาบาล และกNอใหDเกิดธุรกิจดDานสุขภาพ เชNน โรงพยาบาล คลินิก ศูนย<ออกกำลังกาย รวมไปถึง

ธุรกิจดDานการสื่อสารมวลชน เชNน หนังสือ นิตยสาร รายการโทรทัศน< รายการวิทยุที่เกี่ยวขDองกับสุขภาพ 

นอกจากน้ียังมีธุรกิจยาวิตามิน อาหารเสริม แมDกระท่ังรับฟอกอากาศเพ่ือสุขภาพในเคร่ืองปรับอากาศ 

1) ความต.องการความรักและมิตรภาพ (The Need For Love And Companionship) เนื่องจาก

มนุษย<เป/นสัตว<สังคมที่ตDองอาศัยอยู NรNวมกับผู Dอื ่น ดังนั ้น มนุษย<จึงมีความตDองการดDานความรัก 

มิตรภาพ และสัมพันธภาพแกNกัน อันเป/นที่มาของการพัฒนาธุรกิจตNาง ๆ เพื่อตอบสนองมนุษย<ในดDาน

น้ี เชNน คลับ บาร< ซ่ึงเป/นพ้ืนท่ีสาธารณะใหDมนุษย<ไดDพบปะพูดคุยกันสานสัมพันธภาพกัน รวมไปถึงการ

พัฒนาระบบอินเตอร<เน็ตซึ่งเป/นชNองทางรูปแบบใหมNที่ลดขDอจำกัดดDานเวลาและระยะทางเพื่อใหD

มนุษย<สามารถติดตNอกันไดDท่ัวทุกมุมโลก               

  ผูDประกอบการสินคDาและบริการหลายประเภทอาศัยความตDองการดDานนี้มาเป/นจุดขายเพื่อดึงดูดใจ

ผูDบริโภค เชNน รDานเพชรและเครื่องประดับ รDานบริการรับจัดดอกไมD สินคDาประเภทการ<ดอวยพร ลูกอม 

ยกตัวอยNางในประเทศไทย เชNน ลูกอมฮาร<ทบีทใชDสโลแกนวNาสื่อรับรูปหัวใจ    ทั้งนี้ แบล็กเวลและคณะ เชื่อวNา
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กลยุทธ<การขายสินคDาดDวยการตอบสนองความตDองการดDานความรักซึ่งปรากฏผNานชNองทางการโฆษณาเป/นที่มา

ของการประกอบสรDางความหมายเชิงสัญญะใหDกับสินคDาดDวย 

2) ความต.องการแหลWงทร ัพยากรและความมั ่นคงทางการเง ิน ( The Need for Financial 

Resource and Security)  เนื่องจากเงินเป/นเครื่องมือสำคัญของมนุษย<ยุคป�จจุบันในการซื้อสินคDา

และบริการเพื่อตอบสนองความตDองการของตนเอง (แมDวNาในบDางครั้งความตDองการบDางอยNางอาจไมN

สามารถหาซื้อไดDดDวยเงิน เชNน ความรัก )  เมื่อเงินคือตัวแปรสำคัญของการดำรงชีวิต มนุษย<จึงมีความ

ตDองการแสวงหาแหลNงทรัพยากรและความมั่นคงทางการเงินเพื่อเป/นเครื่องรับประกันไดDวNาจะสามารถ

ใชDชีวิตไดDอยNางมั่นคง ในเฉพาะอยNางยิ่งเมื่อยามเกษียณอายุ ซึ่งความตDองการดDานนี้ของมนุษย<จึงเป/น

ท่ีมาของธุรกิจประเภทประกันชีวิตและธุรกิจท่ีเก่ียวขDองกับธุรกรรมทางการเงิน 

3) ความต.องการภาพลักษณRทางสังคม ( Social Image Needs )  เน่ืองจากมนุษย<ตDองการเป/นบุคคล

ที่ดูดี ประสบความสำเร็จ มีฐานะในสายตาผูDอื่น ความตDองการทางภาพลักษณ<ทางสังคมจึงเป/นความ

ตDองการพื้นฐานอีกประการสำหรับบุคคลที่มีความกังวลวNาผูDอื่นจะมองตนเองอยNางไร และแนNนอนวNา

นักการตลาดและนักโฆษณารูDถึงความตDองการดDานนี้ของมนุษย<จึงอาศัยความตDองการภาพลักษณ<ทาง

สังคมมาเป/นจุดจูงใจใหDกับสินคDาและบริการ ไมNวNาจะเป/นที่อยูNอาศัย รถยนต<ที่ขับ เสื้อผDาที่สวมใสN 

เพลงที่ชอบฟ�ง ลDวนแลDวแตNสะทDอนภาพลักษณ<ทางสังคมของบุคคลไดDทั้งสิ้น  ดังนั้น บุคคลจะใชDสินคDา

และบริการตNาง ๆ เพื่อเป/นสัญลักษณ<สื่อสารภาพลักษณ<ของตนเองไปยังผูDอื่น เชNน ผูDบริโภคที่เลือกซ้ือ

รถยนต<เมอร<ซิเดส เบนซ< ยNอมตDองการภาพลักษณ<ทางสังคมที่แตกตNางไปจากผูDที่เลือกซื้อรถยนต<ยี่หDอ

อ่ืนๆ 

4) ความต.องการความสุขและความพึงพอใจ (The Need for Pleasure ) เนื่องจากป�จจุบัน มนุษย<

ตDองทำงานหนักมากขึ้นและกNอใหDเกิดความเครียดตามมา  สNงผลใหDมนุษย<ตDองแสวงหาความสุข ความ

สนุกสนาน และประสบการณ<ที่นNาตื่นเตDนเพื่อผNอนคลายจากความเครียด โดยที่แตNละคนก็มีวิธีการใน

การแสวงหาความสุขใหDกับตนเองแตกตNางกันไป  บางคนมีความสุขกับการเลNนดนตรีและฟ�งเพลง บาง

คนชื่นชอบการอNานหนังสือ ชมโทรทัศน<และภาพยนตร< หรือบางคนชอบเลNนกีฬา  ฯลฯ ผูDประกอบ

ธุรกิจหลายประเภทในป�จจุบันจึงอาศัยความตDองการดDานนี้มาเป/นกลยุทธ<ในการดำเนินการตลาด  

เชNน ธุรกิจดDานบันเทิงทางโทรทัศน< ธุรกิจภาพยนตร< ธุรกิจเพลง ธุรกิจสวนสนุก ฯลฯ 

5) ความต.องการเป[นเจ.าของ  (The Need to Possess )  เป/นความตDองการของมนุษย<ในการ

ครอบครอง ถือกรรมสิทธิ์ในสิ่งตNาง ๆ ดังที่ปรากฏวNามีนักสะสมสิ่งของหลากอยNาง เชNน นักสะสม

เหรียญกษาปณ< นักสะสมนาÆิกา นักสะสมภาพเกNา ฯลฯ โดยความตDองการดDานนี้เป/นสNวนหนึ่งที่ชNวย

ใหDบุคคลสามารถนิยามตนเองไดDวNาเขาเป/นใครจากสิ่งของท่ีเขาสะสมหรือครอบครองอยูN (You Are 

What You Own) 

6) ความต.องการทางด.านการให. (The Need Give ) การใหDในที่นี้มิไดDความหมายถึงเฉพาะการใหDใน

รูปแบบของเงินเทNานั้น แตNหมายถึงวัตถุ สิ่งของ สินคDาและบริการดDวยในแงNการตลาด นักการตลาด

อาศัยความตDองการดDานการใหDมาเป/นจุดจูงใจในการขายสินคDาในฐานะ “ของขวัญพิเศษ” ที่จะเลือก
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ซื้อและมอบใหDกับผูDอื่นในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตNาง ๆ เชNน วันแหNงความรัก (วาเลนไทน<) วันพNอ 

วันแมN วันเกิด วันครบรอบแตNงงาน วันจบการศึกษา วันคริสต<มาส วันขึ้นปªใหมN นอกจากนี้ในบางคร้ัง

การใหDยังหมายถึงการมอบของขวัญใหDกับตนเองในโอกาสตNาง ๆนอกเหนือไปจากการมอบใหDผูDอ่ืน 

7) ความต.องการข.อมูล (The Need for Variety) ในทางการตลาดของการขายสินคDาและบริการ 

ผูDประกอบการรูDดีวNาสินคDาและบริการบางประเภทจำเป/นตDองใหDขDอมูลหรือแสดงคุณลักษณะของสินคDา

ใหDกับผูDบริโภคทราบ เพราะหากปราศจากขDอมูลเกี่ยวกับสินคDาแลDวผูDบริโภคอาจไมNตัดสินใจซื้อสินคDา

เน่ืองจากขDอมูลประกอบการตัดสินใจไมNเพียงพอ 

8) ความต.องการความหลากหลาย (The Need for Variety) เนื่องจากความหลากหลายเป/นสNวน

หนึ่งของชีวิต มนุษย<จึงตDองการแสวงหาความแตกตNางใหDกับชีวิตซึ่งเป/นที่มาของการพัฒนาสินคDาและ

บริการที่แตกตNางไปจากที่ตลาดเคยมี เชNน การพัฒนาเสียงเรียกเขDาแบบเพลง (Musical Ring Tone) 

แทนเสียงเรียกเขDาแบบธรรมดาของโทรศัพท<มือถือ หรือกรณีของธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มก็พยายาม

นำเสนอรสชาติใหมNๆเพ่ือใหDผูDบริโภคล้ิมลอง 

   ดังนั้น ในแงNของความตDองการหรือความจำเป/นเป/นพื้นฐานของมนุษย<ในการดำรงชีวิตจึงถูก

นักโฆษณานำมาใชDเป/นจุดจูงใจเพื่อขายสินคDาและบริการ โดยพยายามทำใหDสินคDาและบริการของตนเอง

เชื่อมโยงเขDากับความตDองการของผูDบริโภค ตลอดจนการประกอบสรDางประโยชน<ใชDสอยเทียมแทนประโยชน<ใชD

สอยจริงๆ 

(2) การกระตุ.นวัตถุนิยมและพฤติกรรมบริโภคนิยม 

   นอกเหนือจากขDอพิพากษ<วิจารณ<ที่ระบุวNาการโฆษณาเป/นเครื่องมือของนักการตลาดในการ

กระตุDนความตDองการดDานตNาง ๆ ซึ่งบางครั้งเป/นความตDองการที่ไมNจำเป/นใหDกับผูDบริโภคแลDวก็ยังพบวNามี

นักวิชาการที่เสนอการวิพากษ<วNาการโฆษณามีสNวนสรDางพฤติกรรมวัตถุนิยมใหDกับผูDบริโภค หรืออาจะพูดไดDวNา

ความตDองการและความปรารถนาที่แทDจริงของบุคคลถูกทำลายลงดDวยการโฆษณา เนื่องจากมีขอมูลที่แสดงใหD

เห็นมาอยNางตNอเนื่องวNาการโฆษณามักสรDางภาพแบรนด<หรือตราสินคDาใหDกลายเป/นสัญลักษณ<ของความสำเร็จ 

ความสุข และมีการสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมที่ดีซ่ึงสิ่งตNาง ๆ เหลNานี้จะเป/นป�จจัยที่นำไปสูNพฤติกรรม

วัตถุนิยมในสังคมยกตัวอยNางเชNน สังคมของชาวอเมริกันที่ถูกสรDางและกระตุDนพฤติกรรมการบริโภคและวัตถุ

นิยมผNานเทศกาลตNาง ๆ เชNน เทศกาลคริสต<มาสตDองมอบของขวัญใหDผู Dอื ่น เทศกาลขอบคุณพระเจDาตDอง

รับประทานอNานหารรNวมกัน เทศกาลอีสเตอร<ตDองมีขนม ลูกอมและเสื้อผDา ฯลฯ สNงผลใหDเทศกาลตNาง ๆ เหลNาน้ี

กลายเป/นเทศกาลแหNงการบริโภค  (Festival of Consumption) เพราะการโฆษณาจะสรDางความตDองการและ

ความปรารถนาแบบจอมปลอมขึ้นมาแทนความตDองการแทDจริง ทั้งนี้ เมื่อการโฆษณาสรDางความตDองการท่ีไมN

จำเป/นเหลNานั้นโดยเฉพาะสินคDาฟุµมเฟÄอย เชNน รถยนต< เครื่องประดับ เสื้อผDาราคาแพง รวมไปถึงเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล< ท้ังน้ี การโฆษณาถูกวิพากษ<วิจารณ<วNาสNงเสริมใหDผูDบริโภคกลายเป/นพวกวัตถุนิยมดDวยเหตุผลหลักๆ  

คือ 

• การโฆษณาสรDางความตDองการใหDกับผูDบิโภคมากกวNาที่จะแสดงใหDเห็นวNาสินคDาหรือบริการน้ัน

เติมเต็มผูDบริโภคไดDอยNางไร 
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• การโฆษณานำเสนอภาพของชีวิตที่สวยงามและสมบูรณ<แบบที่เต็มไปดDวยความสุขเมื่อไดD

ครอบครองสิคDา 

• การโฆษณากระตุDนใหDผูDบริโภคพยายามเป/นเจDาของสินคDานั้นเป/นสัญลักษณ<สื่อถึงสถานะทาง

สังคม ความสำเร็จ และความสำเร็จในชีวิตอันจะทำใหDไดDรับการยอมรับจากสังคมหรือ

กลายเป/นบุคคลท่ีมีช่ือเสียงและไดDรับความสนใจ 

 

 (3)  การกำหนดภาพเหมารวม  

 นักโฆษณามักสรDางภาพพรีเซ็นเตอร<หรือบุคคลในโฆษณาใหDดูราวกับวNาเป/นคนกลุNมเดียวกับ

กลุNมเป¯าหมายของเขา เพื่อดูดความสนใจของกลุNมเป¯าหมายเวลาเป®ดรับเนื้อหาสารโฆษณา สิ่งที่โฆษณาถูก

วิพากษ< ก็คือ การสรDางและกำหนดภาพเหมารวมใหDกับสังคม เชNน ภาพผูDหญิงที่ตDองเป/นแมNบDานทั้ง ๆที่ในความ

เป/นจริงของสังคมมีผูDหญิงจำนวนมากเป/นผูDบริหารระดับสูงในองค<กรตNาง ๆ หรือในกรณีภาพคนชราที่ถูก

กำหนดใหDเป/นภาพของผูDอNอนแอและรอคอยความชNวยเหลือจากผูDอื่นทั้ง ๆที่มีคนชราจำนวนมากที่สามารถ

ชNวยเหลือตนเองไดD ในทางปฏิบัติ นักโฆษณาจะอาศัยการนำเสนอภาพเหมารวมเชNนนี้ผNานการโฆษณาที่ถูก

จำกัดดDวยระยะเวลา เชNน โฆษณาทางโทรทัศน<ที่มีระยะเวลา 15 หรือ 30 วินาที ซึ่งแนNนอนวNานักโฆษณาไมN

สามารถอาศัยระยะเวลาชNวงส้ันๆ พัฒนาภาพของบุคคลหรือนักแสดงในช้ินงานโฆษณาไดDทุกแงNมุม  นักโฆษณา

จึงมักนำเสนอสารโฆษณาอยNางรวดเร็วและสรDางการรับรูDที่งNายที่สุดสำหรับผูDบริโภค สNงผลใหDการนำเสนอภาพ

แบบรวดเร็วของบุคคลหรือนักแสดงในโฆษณาน้ีเองเป/นท่ีมาของภาพแบบเหมารวม (Stereotype) 

 (4) การป�ดบังอำพรางความจริงบางประการกับผู.บริโภค 

 แมDวNาจะมีหลายคนที่กลNาวถึงการหลอกลวงผูDบริโภค แตNในความเป/นจริงแลDว การโฆษณาไมNอาจ

ทำเชNนนั้นไดDเนื่องจากมีกฎหมายควบคุมการโฆษณา คือ การหลีกเลี่ยงที่จะนำเสนอขDอมูลที่เป/นเท็จจริงจึงเขDา

ขNายผิดกฎหมาย ทางออกของการโฆษณา คือ การหลีกเลี่ยงที่จะนำเสนอขDอมูลซึ่งสามารถพิสูจน<ไดD นกวิพากษ<

การโฆษณาจึงวิจารณ<วNาการโฆษณาไมNไดDใหDขDอมูลที่ครบถDวนรอบดDานของสินคDา แตNกับใหDขDอมูลเพียงเล็กนDอย

ในขอบเขตที่จำกัด (Limited) ลำเอียง ( Biased ) และการหลอกลวง (Deceptive) ผNานเทคนิคการโฆษณา

ตNาง ๆ เชNน เทคนิคการโฆษณายาสีฟ�นท่ีมักพบบNอย เชNน 

• การกลNาวอDางแบบลอย ๆ เชNน โฆษณายาสีฟ�นที่มักจะบอกวNาสินคDาของตนเองป¯องกัน

ฟ�นผุ แตNไมNเคยบอกป̄องกันอยNางไร 

• การเปรียบเทียบแบบไรDตัวตน เชNน การโฆษณาวNายาสีฟ�นแบรนด<ของตนเองสามารถทำ

ความสะอาดไดDดีกวNา แตNไมNเคยบอกวNาดีกวNาอะไร หรือดีกวNาใคร (คู NแขNง) ซึ ่งการ

เปรียบเทียบแบบซNอนนัยยะเชNนน้ีจะทำใหDสินคDาดูดี 

• การตรวจสอบแบบปลอมๆ เชNน การโฆษณาท่ีมักระบุวNาผลการสำรวจจากทันตแพทย< 5 

รายแนะนำใหDใชDยาสีฟ�นแบรนด<ตนเอง แตNไมNเคยแสดงขDอมูลเกี่ยวกับทันตแพทย<ที่กลNาว
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อDางถึง หรือบางครั้งอาจเป/นการสำรวจแบบใหDสิ ่งของตอบแทนเพื่อใหDทันตแพทย<

แนะนำยาสีฟ�นแบรนด<น้ัน ๆ 

• การสรDางบุคลิกของพรีเซ็นเตอร< เชNน โฆษณายาสีฟ�นทุกชิ้นตDองมีพรีเซ็นเตอร<ที่ฟ�นขาว

ท่ีมาพรDอมกับรอยย้ิมสวยๆเพ่ือเช่ือมโยงใหDผูDบริโภครูDสึกดีกับสินคDา 

ดDวยเหตุนี้ สารในโฆษณา (Advertising Message) จึงถูกออกแบบในเชิงการชวนเชื่อเกินจริง เพื่อใหD

ผูDบริโภคเช่ือในคุณสมบัติของสินคDาท่ีโฆษณานำเสนอซ่ึงเป/นคุณสมบัติท่ีมากเกินความเป/นจริงของสินคDา 

ในแงNของการตลาด นักโฆษณารูDดีวNาสินคDาในหมวดหมูNเดียวกันแทบจะไมNมีความแตกตNางกันในเชิง

คุณสมบัติของสินคDา นักโฆษณาจึงอาศัยการโฆษณาเพื่อสรDางความแตกตNางระหวNางสินคDาของคูNแขNง ในขณะท่ี 

ผูDบริโภคเองมักจะไมNสนใจคุณสมบัติ คุณลักษณะภายนอกหรือประโยชน<ใชDสอย (Functional Factor) ของ

สินคDา แตNสิ่งที่ผูDบริโภคสนใจมากกวNา คือ ป�จจัยดDานอารมณ< (Emotional Factor) ซึ่งสNวนใหญNผูDบริโภคจะ

ตัดสินใจเลือกซ้ือสินคDาจากป�จจัยดDานอารมณ<มากกวNาป�จจัยดDานประโยชน<ใชDสอย 

(5)  การควบคุมผู.บริโภค 

   เนื่องจากประสาทการรับรูDของมนุษย<มีขีดจำกัด เชNน ประสารทสัมผัสทางตาไมNอาจมองเห็น

ไดDทั้งหมดภายใตDระยะเวลาสั้นๆ จึงเป/นที่มาของวิจารณ<วNาการโฆษณาอาศัยขDอจำกัดดDานประสาทสัมผัสของ

มนุษย<มาเปลี่ยนแปลงความเป/นจริงโดยการสรDางโลกที่สวยงามซึ่งไมNมีอยูNจริงและทำใหDผูDบริโภครูDสึกอยากเขDา

ไปเป/นสNวนหนึ่งของโลกนั้น การโฆษณาพยายามนำเสนอภาพวNาผูDบริโภคสามารถเปลี่ยนแปลงตนเองใหDนNา

ดึงดูดใจใหDมีรูปรNางที่สมสNวนมีรอยยิ้มและฟ�นที่ขาวและมีความสุขเมื่อไดDใชDสินคDาที่ปรากฏในโฆษณา ดั้งน้ัน 

ภายใตDระยะเวลาอันจำกัดของการนำเสนอโฆษณาโดยเฉพาะโฆษณาทางโทรทัศน< นักโฆษณาจึงสามารถสรDาง

ภาพที่งดงามซึ่งเกิดขึ้นจากการใชDสินคDาไปสูNบริโภคไมNยากนัก กลยุทธ<เชNนนี้นับวNาเป/นผลกระทบดDานหนึ่งท่ี

โฆษณาเขDามาควบคุมผู Dบริโภคโดยที ่ผ ู Dบริโภคเองก็ไมNร ู Dต ัวและไมNทันตระหนัก (Unconscious Effect 

Advertising) 

  นอกจากนี้ ดDวยเหตุที่การโฆษณาเป/นชNองทางหลักในการสื่อสารความหมายไปยังผูDบริโภค โอกินและ

คณะ (O’Guinn et al., 2009) จึงอธิบายเพ่ิมเติมวNาปรากฏการณ<ดังกลNาวจึงทำใหDการโฆษณาสNงผลกระทบเชิง

คNานิยมตNอผูDบริโภคตามมา 

  (6) การกำหนดการรับรู.เชิงคWานิยม  

   คNานิยม (Value) นับเป/นกุญแจสำคัญของความสำเร็จในเชิงทางการตลาด ในแงNของการ

โฆษณาและการตลาดยุคใหมN คำวNา คNานิยม หมายถึง การรับรูD (Perception) ของผูDบริโภคที่มีตNอแบรนด<หรือ

ตราสินคDาท่ีสรDางความพึงพอใจนอกเหนือไปจากเร่ืองราคา  

  การโฆษณาจึงสNงผลตNอการรับรู DเชิงคNานิยมของผู Dบริโภค ผNานการถNายโอนคNานิยมเชิง

สัญลักษณ< (Symbolic Value) และความหมายทางสังคม (Social) ของแบรนด<หรือตราสินคDา โดยคNานิยมของ

สัญลักษณ<หมายถึงการที่สินคDาหรือบริการสรDางความหมายบางอยNางกับผูDบริโภค ในขณะที่ ความหมายทาง

สังคมคือการที่สินคDาหรือบริการสรDางความหมายที่เชื่อโยงกับบริบททางสังคม เชNน การโฆษณาสินคDาหลาย

ประเภท เชNน เคร่ืองด่ืม รถยนต<และเส้ือผDา อาศัยประเด็นเร่ืองชนช้ันมาเป/นจุดขาย 
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  นักวิจัยจากหลากหลายสาขาตNางตั้งขDอสังเกตเชNนเดียวกันวNาสินคDา (รวมถึงแบรนด<) ไมNใชNเป/น

เพียงแคNสินคDาธรรมดาเทNานั้น แตNเป/นสินคDาที่ถูกสรDางความหมายจากบริบททางวัฒนธรรม สังคม และผูDบริโภค    

ที่สำคัญ คือ ความหมายตNาง ๆ เหลNานี้ไดDถูกทำใหDกลายเป/นสNวนหนึ่งของคุณลักษณะทางกายภาพ (Physical 

Feature) ของสินคDาเชNนเดียวกับคุณลักษณะท่ีติดตัวสินคDามาต้ังแตNแรก 

  เนื่องจากการโฆษณาเป/นชNองทางสำคัญในการกNอรNางพัฒนาภาพลักษณ<ของสินคDาและแบ

รนด< การโฆษณาจึงสNงผลกระทบโดยตรงตNอการรับรูDเชิงคNานิยมของผูDบริโภคท่ีมีตNอแบรนด< ฉะน้ัน ย่ิงโฆษณาทำ

ใหDผูDบริโภคเห็นถึงคุณคNาตNางๆ มากเทNาไร  จะยิ่งทำใหDผูDบริโภคมีความตั้งใจที่ครอบครองเพื่อเป/นเจDาของสินคDา

มากข้ึนเทNาน้ัน 

   อยNางไรก็ตาม นอกจากบทบาทการโฆษณาในฐานะชNองทางการถNายโอนความหมายจาก

สินคDาไปสูNผู DบริโภคทNามกลางขDอวิพากษ<วิจารณ<ถึงผลกระทบที่ตามมา แตNในทางกลับกันเมื่อพิจารณาจาก

มุมมองเชิงการตลาดเสรีนิยม การโฆษณายังมีประโยชน<ในเชิงการตลาดดDวยเชNนกัน ดังที่อาเรนส<และคณะ 

(Arens et al., 2009)  ระบุวNาหลักคิดพื้นฐานประการหนึ่งของการตลาด ก็คือ การแขNงขัน พวกเขาจึงเห็น

วNาการโฆษณามีบทบาทหนDาที่และผลกระทบตNอตลาดในฐานะที่เป/นเครื่องมือทางการตลาด ดDวยเหตุผลตNาง ๆ 

ไดDแกN  

• การโฆษณาชNวยสรDางความแตกตNางใหDกับสินคDาโดยเฉพาะการใหDสินคDาแตกตNางจากคูNแขNง 

• การโฆษณาชNวยส่ือสารขDอมูล คุณลักษณะ และสถานท่ีจำหนNายสินคDา 

• การโฆษณาชNวยแนะนำผูDบริโภคใหDทดลองสินคDาใหมNๆ ที่ออกสูNตลาดตลอดจนกระตุDนการใชD

ซ้ำ 

• การโฆษณาชNวยกระตุDนการจำหนNายสินคDา เพราะการโฆษณาสื่อสารไปไดDทั่วโลกจึงเป/นการ

เพ่ิมโอกาสและชNองทางการจำหนNายสินคDา ท้ังภายในและภายนอกประเทศ 

• การโฆษณาชNวยเพ่ิมปริมาณการใชDสินคDา 

• การโฆษณาชNวยการสรDางคุณคNา ความช่ืนชอบ และความ ภักดีใหDแบรนด<หรือตราสินคDา 

• การโฆษณาชNวยลดคNาใชDจNายของการสNงเสริมการขายอื่น ๆ เพราะการโฆษณาอาศัยชNอง

ทางการสื่อสารผNานสื่อมวลชนจึงสามารถเขDาถึงกลุNมเป¯าหมายไดDมากกวNาเครื ่องมือการ

สNงเสริมการขายรูปแบบอ่ืน ๆ เชNน การใชDพนักงานขาย 

ในเชิงการสื่อสารการตลาด การโฆษณาเป/นเครื ่องมือหนึ่งที ่สำคัญในการสื่อสารการตลาดแบบ

ผสมผสาน ซึ่งนอกจากจะเป/นชNองทางในการใหDขDอมูลเกี่ยวกับสินคDา และบริการสรDางการรับรูDเกี่ยวกับแบรนด<

หรือตราสินคDาแลDว การโฆษณายังเป/นเครื่องมือประกอบสรDางความหมายใหDกับสินคDาเพ่ือโนDมนDาวใจและ

กระตุDนพฤติกรรมการบริโภคดDวยเชNนกัน 
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• การส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน หรือ Integrated Marketing Communications (IMC) คือ?  

  ดอน อี ชูทส< (Don E. Schultz, 1993) ปรมาจารย<ดDานการสื ่อสารการตลาดแบบผสมผสาน ไดD

อธิบายวNา การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน คือ แนวคิดการวางแผนการสื่อสารการตลาดที่มุNงเนDนการสรDาง

มูลคNาเพ่ิม (the added value) ผNานกลยุทธ<การส่ือสารหลากหลายรูปแบบ เชNน การโฆษณา การขายตรง การ

สNงเสริมการขาย การประชาสัมพันธ< ฯลฯ ทั้งนี้กลยุทธ<การสื่อสารตNาง ๆเหลNานี้ตDองดำเนินการอยNางชัดเจน 

สม่ำเสมอเพ่ือกNอใหDเกิดผลกระทบ (ตNอผูDบริโภค) มากท่ีสุด  

  คอตเลอร<และคณะ (Kotler et al,1999) ไดDอธิบายวNา การสื ่อสารการตลาดแบบผสมผสาน คือ 

แนวคิดภายใตDการดำเนินงานของบริษัทในการผสมผสานชNองทางการสื่อสารรูปแบบตNาง ๆ ของตนเองเพ่ือ

ส่ือสารขDอความหรือสารเก่ียวกับบริษัทหรือสินคDาของบริษัทออกไปอยNางชัดเจนและสม่ำเสมอ 

   กลNาวโดยสรุป การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานหรือ IMC คือ การผนวกแนวคิดดDาน

ทฤษฎีการตลาดและการสื่อสารการตลาดเขDาดDวยกัน จึงสNงผลใหD IMC มีหลักคิดและแนวปฏิบัติที่ตั้งอยูNบน

หลักการเดียวกับทฤษฎีการตลาดและการสื่อสารการตลาด หากยDอนกลับไปพิจารณานิยามขDางตDนสะทDอนไดD

วNา IMC เป/นกระบวนการวางแผนเพื่อบริหารจัดการกับเครื่องมือการสื่อสารการตลาดตNาง ๆ เชNน การโฆษณา 

(Advertising) การประชาสัมพันธ< (Public Relations) การสNงเสริมการขาย (Sales Promotion) การตลาด

ทางตรง (Direct Marketing) การใชDพนักงานขาย (Personal Selling) บรรจุภัณฑ< (Packaging) การใหDทุน

อุปถัมภ<และการตลาดเชิงกิจกรรม (Sponsorship and Event Marketing) การสื่อสาร ณ จุดขาย (Point of 

Purchase) ฯลฯ โดยการสื่อสารผNานเครื่องมือดังกลNาวจะตDองมีการควบคุมเนื้อหา (Message) ใหDสอดคลDอง

และเป/นไปในทิศทางเดียวกัน เพื่อเป¯าหมายในการสรDางความสัมพันธ<อันดีกับลูกคDา สรDางมูลคNาเพิ่มใหDกับตรา

สินคDา ยอดขายและผลกำไร 

   อยNางไรก็ตาม การทำความเขDาใจกับทฤษฎีการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานจำเป/นตDอง

เขDาใจทฤษฎีเรื่องการตลาดดDวย เพราะการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานเป/นแนวคิดที่พัฒนามาจากทฤษฎี

การตลาด โดยสมาคมการตลาดแหNงประเทศสหรัฐอเมริกา (The American Marketing Association อDางถึง

ใน Duncan, 2002) ระบุวNาการตลาดเป/นมากกวNาแคNการขายสินคDา แตNหมายถึงกระบวนการในการสรDางและ

เสนอในสิ่งที่ลูกคDาตDองการ ดังนั้นทฤษฎีการตลาดจึงเป/นกระบวนการที่เกี่ยวขDองกับการวางแผนและบริหาร

จัดการแนวคิด ราคาการสNงเสริมการขาย การจัดจำหนNายสินคDาและบริการ เพ่ือสรDางความพึงพอใจใหDกับลูกคDา 

   จากนิยามของทฤษฎีการตลาด ทำใหDในเวลาตNอมาเกิดการพัฒนาแนวคิดสWวนผสมทาง

การตลาด (Marketing Mix) อันเป[นหัวใจสำคัญของการตลาด ได.แกW สินค.า (Product) ราคา (Price) 

การจำหนWาย (Place) และการสWงเสริมการขาย (Promotion) ทั้งนี้ หลักการของ 4Ps ตั้งอยูNบนฐานคิด

ที่วNาเราจะขายอะไร ขายในราคาเทNาไหรN ขายที่ไหนและจะสื่อสารอยNางไรเพื่อนำเสนอสินคDา โดยในสNวนของ

การสNงเสริมการขายหรือความพยายามหาชNองทางสื่อสารเพื่อขายสินคDานี้เองที่ไดDรับการพัฒนาตNอเป/นแนวคิด

เร่ืองการส่ือสารการตลาด หรือ Marketing Communication  
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   กลNาวคือ สWวนผสมทางการตลาด (Marketing Mixes) มักแฝงไปดDวยการสื่อสารถึงตรา

สินคDาเพื่อประกอบสรDางการรับรูDตราสินคDาไปยังผูDบริโภคหรือผูDรับสาร สNวนผสมทางการตลาด (Marketing 

Mixes) ประกอบดDวย:  

   1. สNวนผสมทางการตลาดดDานผลิตภัณฑ< (Product) Kotler และ Armstrong (2008) และ 

Keller (2007) ระบุถึงสNวนผสมทางการตลาดในสNวนผลิตภัณฑ<วNาหมายถึง สิ่งใดสิ่งหนึ่งที่นำเสนอสูNตลาดเพ่ือ

ตอบสนองความตDองการของผูDบริโภคและสรDางความพึงพอใจใหDกับผูDบริโภค นักการตลาดมักเลือกนำเสนอ

คุณลักษณะของผลิตภัณฑ< (Product attributes) ไปยังผูDบริโภคในลักษณะตNาง ๆ ไดDแกN  

1.1 คุณภาพเป/นสิ่งสะทDอนไปยังผลิตภัณฑ<ไดDโดยตรงและเชื่อมโยงกับความพึงพอใจ

ของผูDบริโภค  

1.2 ลักษณะท่ีแตกตNางและหลากหลายจากผลิตภัณฑ<คูNแขNง  

1.3 รูปลักษณ< นักการตลาดสามารถสรDางความพึงพอใจใหDกับผูDบริโภค ดDวยการ

นำเสนอรูปลักษณ<ท่ีโดดเดNนของผลิตภัณฑ<  

1.4 การรับประกันเป/นการแสดงความรับผิดชอบตNอผลิตภัณฑ<ของผูDบริโภค  

1.5 บรรจุภัณฑ<ชNวยดึงดูดความสนใจจากผูDบริโภค การออกแบบบรรจุภัณฑ<ที่ดีจึง

ควรทำใหDผูDบริโภคเชื่อมโยงไปยังผลิตภัณฑ<หรือแบรนด<ไดDทันที บรรจุภัณฑ<จึงเต็มไป

ดDวยขDอมูลที ่เกี ่ยวกับสินคDาจุดขายของแบรนด<เอกลักษณ<ของแบรนด<ตลอดจน

ภาพลักษณ<ของแบรนด< 

 2. สNวนผสมทางการตลาดดDานราคา (Price) ราคา หมายถึง สิ่งกำหนดมูลคNาของผลิตภัณฑ<ใน

รูปเงินตรา ผูDบริโภคจะใชDราคาเป/นสNวนหนึ่งในการประเมินคุณภาพและคุณคNาของผลิตภัณฑ<และเป/นสNวนหน่ึง

ที่จะจูงใจใหDเกิดการซื้อกลยุทธ<ดDานราคาที่นักการตลาดนำมาใชD ไดDแกN การใหDสNวนลดและสNวนสนับสนุน 

นักการตลาดนิยมใชD กลยุทธ<นี้รNวมกับกลยุทธ<ราคาแบบอื่น ๆ กลยุทธ<การใหDสNวนลดนี้แตกตNางจากการสNงเสริม

การขายตรงที่กลยุทธ<ดDานราคาเป/นการเสนอสNวนลดโดยไมNมีเงื่อนไขดDานเวลาในขณะที่การสNงเสริมการขายจะ

มีเงื่อนไขของเวลาเขDามาเป/นตัวกำหนด โดยมีเป¯าหมายเพื่อกระตุDนการขายในชNวงระยะเวลาสั้น ๆ ตามท่ี

องค<กรตDองการ กลยุทธ<การใหDสNวนลดนี้สามารถทำไดDทั้งการใหDสNวนลดในเชิงปริมาณ สNวนลดเงินสดและ

สNวนลดตามฤดูกาล 

 3. สNวนผสมทางการตลาดดDานสถานที่จัดจำหนNาย (Place) สถานที่จัดจำหนNายหรือชNอง

ทางการจัดจำหนNาย หมายถึง กระบวนการในการจัดการและเคลื่อนยDายผลิตภัณฑ<จากผูDผลิตไปยังผูDบริโภค 

ไดDแกN  

3.1 ชNองทางการจัดจำหนNาย คือ ชNองทางที่ผลิตภัณฑ<ถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาดชNอง

ทางการจัดจำหนNายอาจผNานคนกลางหรือไมNผNานคนกลางก็ไดD  

3.2 การกระจายสินคDา คือ กิจกรรมที่เกี่ยวขDองกับการเคลื่อนยDายตัวผลิตภัณฑ<จาก

ผูDผลิตไปยังผูDบริโภคหรือผูDใชDทางอุตสาหกรรม  
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3.3 การเลือกทำเลที ่ตั ้ง คือ การวางผลิตภัณฑ< การขยายสาขาเพื ่อใหDเขDาถึง

กลุNมเป̄าหมายและสรDางความสะดวกใหDแกNลูกคDา 

   4.สNวนผสมทางการตลาดดDานการสNงเสริมการตลาด (Promotion) การสNงเสริมการตลาด 

หมายถึง กระบวนการที่นักการตลาดติดตNอสื่อสารขDอมูลระหวNางผูDขายกับผูDซื้อ เพื่อใหDขDอมูลโนDมนDาวใจ  สรDาง

ทัศนคติ และพฤติกรรมการซื้อ ตลอดจนชNวยตอกย้ำเกี่ยวกับผลิตภัณฑ<และแบรนด< การติดตNอสื่อสารอาจเป/น

การขายโดยใชDพนักงานและการขายโดยไมNใชDพนักงานขาย เชNน การโฆษณา การประชาสัมพันธ<  การสNงเสริม

การขาย รวมไปถึงการเป/นผูDอุปถัมภ<และกิจกรรมทางการตลาด จากสNวนผสมทางการตลาดขDางตDน นักโฆษณา

จึงใชDเป/นชNองทางในการสื่อสารสินคDาและแบรนด<ไปยังผูDบริโภค ในแงNของการโฆษณา นักโฆษณาจะใชDจุดจูงใจ 

(Appeal) ตNาง ๆ จากสNวนผสมทางการตลาดของสินคDาเพื่อดึงดูดความสนใจจากผูDบริโภค นักโฆษณาอาศัย

การตลาดดDานผลิตภัณฑ< ราคา และสถานที่พัฒนามาเป/นจุดจูงใจในการโฆษณา เชNน ดDานคุณลักษณะของ

สินคDา  จุดเดNนที่เหนือกวNาคูNแขNง ราคาที่ดึงดูดใจ ชื่อเสียงหรือความนิยมในตัวสินคDา ความสะดวกในการซ้ือ

สินคDา เป/นตDน ดังน้ันการวิจัยครั้งนี้ ผูDวิจัยจะใชDกรอบแนวคิดสNวนผสมทางการตลาดและการโฆษณาในการ

วิเคราะห<ขDอมูล ภาพความเป/นท่ีถูกประกอบสรDางบนหนังสือจีเอ็ม  

   จากที่กลNาวมาขDางตDน จะเห็นไดDวNา แนวคิดเรื ่องการสื ่อสารการตลาดเป/นแนวคิดที ่ใหD

ความสำคัญกับการอาศัยชNองทางการสื่อสารตNางๆ มาทำหนDาที่ชNวยนำเสนอสินคDาไปสูNผูDบริโภค ทั้งการโฆษณา 

การประชาสัมพันธ< การใชDพนักงานขายตรง การลด แลก แจก แถม การจัดกิจกรรมพิเศษและการใชDสื่อ ณ จุด

ขายอยNางไรก็ตาม เครื่องมือการสื่อสารการตลาดสNวนใหญNที่นักการตลาดในอดีตใชDกันเป/นรูปแบบการสื่อสาร

ทางเดียว (one-way communication) ทั้งเครื่องมือตNางๆก็ยังทำงานไมNประสานสอดคลDองกัน สNงผลใหDการ

สื่อสารไมNมีประสิทธิภาพเพียงพอที่จะสรDางความสัมพันธ<กับลูกคDาและสรDางมูลคNาเพิ่มใหDกับแบรนด<ไดD จาก

ป�ญหาดังกลNาวจึงทำใหDเกิดการพัฒนาแนวคิดเรื ่องการผสมผสาน (Integration) เขDากับเรื ่องการสื่อสาร

การตลาด โดยนักการตลาดเชื่อวNาหากวางแผนและบริหารใหDเครื่องมือการสื่อสารการตลาดตNาง ๆ ทำงาน

รNวมกันไดDอยNางเป/นเอกภาพก็จะสามารถสรDางความสัมพันธ<อันดีกับลูกคDาและสNงผลใหDลูกคDาเกิดความภัคดีกับ

แบรนด<ตามมา 

 

วิวัฒนาการการของแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน: จากการตลาดและการสื่อสารการตลาดสูW

การส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน 

   จากการทบทวนวรรณกรรมพบวNา การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานไมNใชNแนวคิดที่เพ่ิง

เกิดขึ้น หากแตNเป/นแนวคิดที่ไดDรับการพัฒนามาตั้งแตNราวตDนทศวรรษที่ 1990 โดยแตกตัวมากจากทฤษฎีเรื่อง

การตลาดอันเป/นผลมาจากการปฏิวัติอุตสาหกรรมในประเทศอังกฤษในราวกลางศตวรรษที ่ 18 กNอน

แพรNกระจายไปทั่วโลกรวมถึงประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งเป/นตDนกำเนิดของไอเอ็มซีดDวย จากเดิมที่เป/นยุคของ

การตลาดในลักษณะผูDผลิตสื่อสารโดยตรงกับลูกคDาและเจDาของรDานคDารูDจักขDอมูลสNวนตัวของลูกคDาแตNละราย

ผNานเครื่องมือการสื่อสาร คือ พนักงานขายสินคDา (Personal Selling) ซึ่งเป/นเครื่องมือของผูDผลิต/ผูDขายสินคDา

ในยุคนั้นใชDสรDางความสัมพันธ<กับลูกคDาใหDแนNนแฟ¯นยิ่งขึ้นแตNเมื่อสังคมเขDาสูNยุคการปฏิวัติอุตสาหกรรมซ่ึง
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กNอใหDเกิดการผลิตสินคDาจำนวนมาก (Mass Production) ออกสูNตลาดจนกลายเป/นยุคของตลาดที่มีสินคDา

เหมือนๆกันวางจำหนNายใหDผูDบริโภคจำนวนมาก (Mass Marketing) ตลาดในลักษณะเชNนนี้เองที่ทำใหDผูDผลิต

และผูDบริโภคตัดขาดความสัมพันธ<ตNอกัน ทั้งยังกNอใหDเกิดสินคDาที่ผลิตโดยบริษัทตNางกันแตNตัวสินคDาไมNมี

คุณสมบัติท่ีแตกตNางกันเลย หรือท่ีเรียกวNา Commodity Products 

  ภายหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 สิ้นสุดลง ประเทศสหรัฐอเมริกาตDองประสบกับป�ญหาสินคDาลDน

ตลาดเพราะการผลิตสินคDาจำนวนมาก (Mass Production) ประกอบกับสังคมไดDเขDาสูNยุคที่ผูDผลิตขาดการ

ส ื ่อสารก ับผ ู Dบร ิ โภค ผ ู Dบร ิ โภคจ ึงห ันไปแสวงหาข Dอม ูลข Nาวสารจากระบบส ื ่อสารมวลชน (Mass 

Communication) แทน ในชNวงเวลาน้ีเองท่ีแนวคิดการส่ือสารการตลาด (Marketing Communication) เชNน 

การโฆษณา การประชาสัมพันธ< การใชDพนักงานขายและการสNงเสริมการขายเขDามามีบทบาทสำคัญทำหนDาท่ี

ชNวยจำหนNายสินคDาไปยังผูDบริโภคโดยมีเป¯าหมายเพื่อสรDางคุณคNาใหDกับสินคDา ดังนั้นผูDบริโภคจะทราบวNาสินคDามี

คุณคNาอยNางไรผNานการสื่อสารเกี่ยวกับคุณลักษณะของสินคDา ประโยชน<ของสินคDา การพัฒนาสินคDา สถานท่ี

จำหนNายสินคDา ฯลฯ 

   นักสังคมวิทยาจึงเชื่อวNาการสื่อสารขDอมูลเกี่ยวกับสินคDาไปยังผูDบริโภคจะมีอิทธิพลตNอการ

เลือกซื้อสินคDาแบรนด<ใดแบรนด<หน่ึง เพราะผูDบริโภคมักซื้อสินคDาแบรนด<ท่ีมาสามารถบNงบอกหรือสอดคลDองกับ

ความเป/นตัวตน (Identity) ของเขาไดD เชNน การใสNนาÆิกาโรเล็กซ<บNองบอกวNาผูDสวมใสNแตกตNางอยNางไรกับคนท่ี

ใสNนาÆิกาสว�อตซ< เป/นตDน 

  นอกเหนือจากกลุNมผูDบริโภค บริษัทผูDผลิตสินคDาก็ยังไดDรับประโยชน<จากการสื่อสารการตลาด

ดDวย เพราหากปราศจากการรับรูDตราสินคDาแลDวก็ยNอมไมNมีความตDองการสินคDาของบริษัท อยNางไรก็ตามแมDจะมี

แนวคิดการสื่อสารการตลาดมาทำหนDาที่สNงเสริมการขายสินคDาอยูNแลDว แตNนักการตลาดก็ยังตDองประสบกับ

ป�ญหาเกี่ยวกับเครื่องมือสื่อสารการตลาดตNาง ๆ ทำงานไมNประสานกันจนทำใหDการสื่อสารเพื่อขายสินคDามี

ประสิทธิภาพที่ลดลง ในเวลาตNอมานักตลาดจึงไดDเสนอแนวทางผสมผสานเครื่องมือการสื่อสารการตลาด

รูปแบบตNาง ๆ เขDาดDวยกัน เพื่อทำใหDเกิดความเป/นเอกภาพอันเป/นที่มาของแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบ

ผสมผสาน (Integrated Marketing Communication) ซึ ่งยังคงคุณลักษณะเหมือนกับการตลาดในเชิง

แนวคิดท่ีเนDนสรDางความสัมพันธ<กับผูDบริโภคในระยะยาวเพ่ือเป̄าหมายในการขายสินคDา 

  แมDวNาป�จจุบันวงการตลาดจะหันมาใหDความสำคัญกับการสรDางความสัมพันธ<กับผูDบริโภคมาก

ขึ้นทำใหDนักวิชาการพัฒนาแนวคิดที่มุNงสรDางความสัมพันธ<กับผูDบริโภครูปแบบตNางๆ อยNางตNอเนื่อง นับเป/นการ

เปลี ่ยนแนวคิดจากการตลาดที่เนDนผู Dผลิต (Company Centric) มาสู Nการตลาดที่เนDนลูกคDา (Customer 

Centric) ซึ่งนอกเหนือจากการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานแลDว ก็ยังมีการบริหารความสัมพันธ<กับลูกคDา 

(Customer Relationship Management :CRM) การตลาดตัวตNอตัว (One-To-One Marketing) การตลาด

เชิงความสัมพันธ< (Relationship Marketing) และการสื่อสาร แบรนด< (Brand Communication) ซึ่งการ

สื ่อสารการตลาดแบบผสมผสานหรือไอเอ็มซีนับไดDวNาเป/นแนวคิดแรกที ่ใหDความสำคัญกับการบริหาร

ความสัมพันธ<กับลูกคDา นอกจากนี้ ไอเอ็มซียังแตกตNางจากกลยุทธ<การตลาดที่เนDนลูกคDารูปแบบอื่นๆ กลNาวคือ 

ไอเอ็มซีเป/นกระบวนการที่ตั้งอยูNบนพื้นฐานของการสื่อสารซึ่งเป/นหัวใจของการสรDางความสัมพันธ< เนื่องจาก
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พื้นฐานโดยทั่วไปของความสัมพันธ<จะเกิดขึ้นไดDจากการแลกเปลี่ยนขDอมูลขNาวสารซึ่งมีอยูNในกระบวนการ

ส่ือสาร องค<ประกอบของการตลาดและการส่ือสารการตลาดสามารถแสดงไดDดังภาพตNอไปน้ี 

 

รูปท่ี 3 องค<ประกอบของการตลาดและการส่ือสารการตลาด 

 
 

ประโยชนRของการส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน คือ ?  

   ทุกวันนี้วงการการตลาด องค<กรตNางๆ  ตลอดจนองค<กรอิสระที่ไมNแสวงหากำไรตNางๆ ตNางหัน

มาใหDความสนใจดำเนินงานดDวยการผสานเครื่องมือสื่อสารการตลาดหลากหลายรูปแบบรNวมกัน ก็เพราะการ

สื่อสารตลาดแบบผสมผสานมีคุณสมบัติโดดเดNนมากกวNาการสื่อสารแบบอื่นๆ ที่เคยใชDกันมาในอดีต คือ

ศักยภาพในการสรDางความสัมพันธ<อันดีใหDเกิดกับผูDบริโภครวมไปถึงผูDที่มีสNวนไดDเสียตNางๆที่เกี่ยวขDอง ทั้งยัง

กNอใหDเกิดประโยชน<ตNาง ๆไดDแกN 

1) ประโยชน<ดDานการกระตุDนพฤติกรรมการซื้อ กลNาวคือ การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานเป/นการสื่อสาร

ดDวยการใชDเครื่องมือการสื่อสารหลากหลายประเภทรNวมกัน จึงทำใหDเป/นวิธีการที่นNาสนใจและกNอใหDเกิด

ผลกระทบทางการสื่อสารตNอผูDบริโภคไดDดีกวNาการใชDสื่อเพียงสื่อเดียว ทั้งนี้ การสื่อสารการตลาดแบบ

ผสมผสานยังเนDนสรDางผลกระทบใหDเกิดการเปลี่ยนแปลงดDานพฤติกรรมของผูDบริโภคซึ่งจะสNงผลใหDสินคDามี

ยอดขายสูงข้ึน 

2) ประโยชน<ดDานการสรDางความแตกตNางใหDกับแบรนด< (Brand) กลNาวคือ การสื ่อสารการตลาดแบบ

ผสมผสานมีสNวนชNวยในการสื่อสารแบรนด<  (Band communication) วNาแบรนด<ของเราแตกตNางจากแบ

รนด<ของคูNแขNงอยNางไร นอกจากนี้ การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานยังมีประสิทธิภาพในการสื่อสาร

ขDอความ (Message) ท่ีสำคัญ และชNวยเพ่ิมความไวDวNางใจระหวNางลูกคDาและบริษัทดDวย 

3) ประโยชน<ดDานการสื่อสาร กลNาวคือ เนื่องจากการทำตลาดดDวยแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน

มีจุดเดNนตรงท่ีใหDความสำคัญกับการส่ือสารกับผูDบริโภคเฉพาะอยNางย่ิงตามหลักการท่ีตDองเนDนการส่ือสารใหD

เป/นไปในทิศทางเดียวกันและมีการควบคุมเนื้อหาที่จะสื่อสารไปยังผูDบริโภคสNงผลใหDการสื่อสารในลักษณะ
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เชNนนี้เป/นเอกภาพและมีประสิทธิภาพมากกวNาสื่อสารรูปแบบอื่นๆ นอกจากนี้การสื่อสารการตลาดแบบ

ผสมผสานยังเหมาะสมกับสภาพการดำเนินธุรกิจในป�จจุบันซ่ึงมีแนวโนDมวNาธุรกิจตDองดำเนินการคDาระหวNาง

ประเทศมากขึ้นและตDองการกำหนดแนวคิดดDานการสื่อสารใหDเป/นไปในทิศทางเดียวกัน การอาศัยการ

สื่อสารการตลาดแบบผสมผสานจะชNวยใหDสินคDามีภาพลักษณ<ไปในแนวทางเดียวกัน เพราะการสื่อสาร

การตลาดแบบผสมผสานเป/นการสื่อสารที่ประกอบไปดDวยการใชDเครื่องมือการสื่อสารการตลาดและ

เครื ่องมือทางการตลาด (4Ps) รNวมกัน จึงสามารถกำหนดแนวคิดหรือวางกลยุทธ<การสื่อสารใหDเป/น

แนวทางเดียวกันไดD การสื่อสารเชNนนี้จึงสNงผลดีตNอการนำไปใชDในตลาดระหวNางประเทศทำใหDผูDบริโภค

สามารถรับรูDภาพลักษณ<และขNาวสารของสินคDาไดDเหมือนกันท่ัวโลก 

4) ประโยชน<ดDานการประหยัดตDนทุน กลNาวคือ หลักปฏิบัติของการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานเป/นการ

ดำเนินงานที่ใชDทั้งเครื่องมือสื่อสารการตลาดและสNวนผสมทางการตลาดไดDแกN ผลิตภัณฑ< (Product) ราคา 

(Price) ชNองทางการจัดจำหนNาย (Place) และการสNงเสริมการขาย (Promotion) รNวมกันอยNางเป/นระบบ

และมีรูปแลลการส่ือสารท่ีเป/นไปในทิศทางเดียวกันซ่ึงทำใหDประหยัดคNาใชDจNายมากข้ึน 

5) ประโยชน<ดDานความภักดีของลูกคDา กลNาวคือ สินคDาในป�จจุบันมีความแตกตNางกันนDอยลงตามสภาพตลาดท่ี

มีลักษณะเป/นตลาดมวลชน (Mass Marketing) มากขึ้นประกอบกับผูDผลิตสินคDาใชDการสNงเสริมการขาย

มากขึ้นสNงผลใหDความภักดีของผูDบริโภคที่มีตNอสินคDาแบรนด<ใดแบรนด<หนึ่งเริ่มลดลง ดังนั้น นักการสื่อสาร

จึงจำเป/นตDองใชDเครื่องมือสื่อสารการตลาดหลากหลายประเภทเพื่อชNวยกระตุDนความภักดีของผูDบริโภคใหDมี

ตNอสินคDาอยNางตNอเน่ือง 

   เนื่องจากคุณสมบัติและประโยชน<ที่โดดเดNนของการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานหรือ 

ไอเอ็มซี สNงผลใหDไอเอ็มซีเป/นกลยุทธ<การสื่อสารทางการตลาดที่ถือเป/นหัวใจสำคัญในการสรDางแบรนด< (Brand 

Building) เลยทีเดียว เพราะการสื่อสารทำหนDาที่สNงขNาวสารและคำมั่นสัญญาตNางๆไปยังผูDบริโภค ดังนั้น ลีลา

และทNวงทำนองของการสื่อสารจึงมีผลตNอบุคลิกภาพในระยะยาวของตราสินคDานั้นๆผระกอบกับวิธีการสNงเสริม

การตลาดรูปแบบดั้งเดิมลDาสมัยลง สNงผลใหDป�จจุบันกลยุทธ<การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานไดDเขDามาแทนท่ี

การสื่อสารรูปแบบอื่นๆเพื่อใชDเป/นเครื่องมือส่ือสารสินคDาไปยังผูDบริโภคบนหลักการของการนำเสนอขDอเท็จจริง 

คุณคNา และบุคลิกภาพของตราสินคDาผNานเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดท่ีจะตDองพูในเน้ือหาเดียวกัน (Speak With 

One Voice) เพ่ือสนับสนุนและตอกย้ำแบรนด< 

 

2.3 แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสัญญะวิทยา (Significations) และการสร.างภาพตัวแทน 

(Representations) 

นิยามของสัญญะวิทยา   

สัญญะวิทยา (Semiology) หรือสัญญะศาสตร< (Semiotics) เป/นศาสตร<ใหมNที่ไดDรับการพัฒนา อยNาง

จริงจังในชNวงปลายศตวรรษท่ี 19 ตNอกับตDนศตวรรษท่ี 20 ตามความเขDาใจกันโดยท่ัวไป สัญญะวิทยาคือศาสตร<

ที่ศึกษาเกี่ยวกับสัญญะ (The Science Of Signs) หรือระบบของสัญญะ (A System Of Signs) เพราะเชื่อกัน

วNา “Semiotics” มีรากศัพท<มาจากภาษากรีก คือ คำวNา “Semeiotikos” ซ่ึงคำวNา “Seme” หรือ “Semion” 
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ในภาษากรีก แปลวNา สัญญะหรือความหมาย อยNางไรก็ตาม เมื่อมีการพัฒนาแนวคิดเรื่องสัญวิทยาในเวลา

ตNอมาของนักวิชาการหลายๆ ทNาน ทำใหDเกิดการเรียกชื่อแนวคิดที่ใชDศึกษาสัญญะตNางกันไป แตNชื่อเรียกซ่ึง

ไดDรับความนิยมและ เป/นท่ีรูDจักในวงวิชาการ ไดDแกN คำวNา Semiology และ Semiotics 

ท้ังคำวNาสัญญะวิทยา หรือ Semiology และ สัญศาสตร< หรือ Semiotics ไมNไดDมีความหมาย แตกตNาง

กันเทNาใดนัก เพราะทั้งสองคำสื่อความหมายถึงสาขาวิชาที่ศึกษาระบบของสัญญะหรือ ศาสตร<วNาดDวยสัญญะ

เหมือนกันแตNทั้งสองคำตNางกันตรงที่วNา Semiology เป/นคำที่นักภาษาศาสตร<ชาวสวิตเซอร<แลนด<ผูDมีชื่อเสียง 

คือ เฟอร<ดินานด< เดอ โซซูร<ตั้งขึ้นและนิยมใชD กันในหมูNนักวิชาการชาวยุโรปเพื่อแสดงความเคารพตNอโชซูร< ใน

ฐานะผูDบุกเบิกวิธีการศึกษา แบบนี้ขึ้นมาในงานชิ้นสำคัญของเขา สNวนคำวNา Seniotics เป/นคำท่ีนักปรัชญาชาว

อเมริกัน คือ Charles Sander Peirce (1991) ใชDและทำใหDเป/นที่รูDจักอยNางแพรNหลายในวงวิชาการในประเทศ 

สหรัฐอเมริกาจึงนิยมใชDกันในหมูNนักวิชาการที่ใชDภาษาอังกฤษ เพื่อเป/นการแสดงความกตเวที คุณตNอเพียร<ส 

(ไชยรัตน< เจริญสินโอฬาร, 2545: สรณี วงศ<เบ้ียสัจจ<, 2545; Guiraud, 1988) 

ดังนั้น หากพิจารณาเพียงชื่อเรียกวิชาที่วNาดDวยการศึกษาสัญญะขDางตDนแลDวก็จะสังเกต ไดDวNาท้ัง 

Semiology และ Semiotics ในตัวเองแลDวก็คือสัญญะชนิดหนึ่ง เพราะสามารถสื่อ ความหมายแบบเฉพาะ 

กลNาวคือ ถDาใครบอกวNาตัวเองเป/นนักสัญญะวิทยาก็สื่อความหมายวNา ยอมรับและใชDความคิดของโซซูร<เป/นหลัก 

สNวนผูDที่บอกวNาตัวเองเป/นนักสัญญะศาสตร<ก็แสดงวNา ไดDรับอิทธิพลทางความคิดมาจากเพียร<ส นักปรัชญาชาว

อเมริกัน 

วิวัฒนาการศึกษาสัญวิทยา 

แมDสัญวิทยาจะไดDรับความสนใจและถูกพัฒนาอยNางจริงจังในชNวงราวศตวรรษที่ 19-20 แตNอันที่จริง

แลDวแนวคิดเกี่ยวกับสัญญะมีพัฒนาการทางการศึกษามานับตั้งแตNกNอนคริสตกาล และปฏิเสธไมNไดDวNาสัญวิทยา

ในป�จจุบันก็ไดDรับอิทธิพลบางสNวนมาจากพัฒนาการในอดีต 

เดเนซี (Danesi, 2002) ระบุถึงประวัติความเป/นในการศึกษาสัญญะวNาการศึกษาสัญญะ มีพัฒนาการ

มาเป/นลำดับ ตามหลักฐานทางประวัติศาสตร<พบวNามีนักปรัชญาและนักวิชาการท่ี เขDามาเก่ียวขDองกับการศึกษา

สัญญะ ไดDแกN 

(1) ฮิปโปเครติส (Hippocrates, 460-377 กNอนคริสตกาล) ผูDกNอตั้งวิทยาศาสตร< การแพทย<ตะวันตก

ไดDบัญญัติศัพท<คำวNา “Semeiotics” เพื่อใหDสื่อความหมายถึงสาขาวิชาทาง การแพทย<ที่ศึกษาเกี่ยวกับอาการ

ของโรค (Symptoms) คำวNา Sameion หมายถึง เครื่องหมาย ของสัญญะ (A Mark Of Sign) ซึ่งใชDแทนถึง

บางสิ่งบางอยNางเพื่ออDางไปถึงอีกสิ่งหนึ่งที่มากกวNา ตัวเอง ทั้งนี้ ในทัศนะของฮิปโปเครติสองเห็นวNาอาการที่ผูD

เป/นโรคแสดงออกมาเป/นสัญญาณของ รNางกายที่ตDองการบNงชี้อะไรบางอยNาง เขาจึงเห็นวNาอาการของโรคก็

คือสัญญะท่ีรNางกายส่ือออกมา 

(2) เพลโต (Plato, 428-347 กNอนคริสตกาล) นักปรัชญาคนสำคัญของโลก กลNาวไวD ตอนหน่ึง

วNาสัญญะ คือ สิ่งที่หลอกลวง (Deceptive Things) เพราะวNาสัญญะไมNไดDทำหนDาที่แทน ความเป/นจริงโดยตรง 

สัญญะจึงเป/นส่ิงท่ีสรDางความหมายอันเป/นอุดมคติ 
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(3) อริสโตเติล (Aristotle, 384-322 กNอนคริสตกาล) ผูDเป/นลูกศิษย<ของเพลโตก็มุNงใหD ความสนใจใน

การศึกษาเจาะลึกเร่ือง “การใชDแทน” (Stand For) แนวคิดดังกลNาวของอริสโตเติล ไดDวางรากฐานใหDกับทฤษฎี

ท่ีศึกษาสัญญะมาจนถึงทุกวันน้ี อริสโตเติลระบุวNาสัญญะประกอบไป ดDวยองค<ประกอบ 3 มิติดDวยกัน ไดDแกN 

• องค<ประกอบดDานกายภาพ (A Physical Part) ของสัญญะ เชNน เสียงท่ีเราเปลNงเป/นคำพูดออกมา 

• องค<ประกอบดDานตัวอDางอิง (The Referent) ท่ีสัญญะน้ันตDองการอDางถึง 

• องค<ประกอบดDานกระบวนการสรDางความหมาย (Evocation Of Meaning) ซึ ่งทำใหDตัวอDางอิง

กลายเป/นความหมายใหมNในดDานสังคมและจิตใจ 

ป�จจุบันองค<ประกอบทั้ง 3 มิติของอริสโตเติลไดDรับการพัฒนาตNอมาจนเป/นที่รูDจักกันดี คือ รูปสัญญะ 

(Signifier) ความหมายสัญญะ (Signified) และกระบวนการสรDางความหมาย (Signification) 

การระบุถึงสัญญะของนักวิชาการในอดีตทั้งฮิปโปเครติส เพลโต และอริสโตเติลสังเกตไดDวNามีจุดรNวม

เหมือนกันในการนิยามความหมายของสัญญะ คือ สัญญะจะตDองเป/นสิ่งที่ใชDอDางถึง หรือแทนความหมายถึงอีก

ส่ิงหน่ึง ทNาใหDสัญญะกลายเป/นส่ิงท่ีมีความหมายมากกวNาตัวของมันเอง 

(4) ออกัสติน (Augustine, 354-430) เป/นนักปรัชญาและนักคิดดDานศาสนาอีกผูDหนึ่งที่ ศึกษาสัญญะ 

โดยออกัสตินแบNงแยกสัญญะออกเป/น 3 รูปแบบดDวยกัน ไดDแกN 

• สัญญะตามธรรมชาติ (Natural Sign) หมายถึง สัญญะท่ีสามารถพบเห็นไดD 

ตามธรรมชาติ เชNน อาการตNางๆ ของรNางกาย สีของตDนหญDา เป/นตDน 

• สัญญะท่ีเกิดจากขDอตกลงรNวมกัน (Convention Sign) หมายถึง สัญญะท่ีถูก 

สรDางขึ้นโดยมนุษย< เชNน คำพูด ทNาทางที่มนุษย<แสดงออกมา เป/นตDน ป�จจุบันแบNงออกเป/นสัญญะ

เชิงวัจนภาษา (Verbal) และสัญญะเชิงอวัจนภาษา (Nonverbal) ทั้งนี้สัญญะแบบรูปสัญลักษณ< 

(Symbol) ตามทัศนะของเพียร<สก็มีลักษณะที่เกิดจากขDอตกลงเชNนเดียวกับ Convention Sign ของ

ออกัสติน 

• สัญญะที่เกี่ยวกับความศักดิ์สิทธิ์ (Sacred Sign) หมายถึง สัญญะที่นำสารมาจากพระเจDา เป/นเรื่องท่ี

เก่ียวกับความนNาอัศจรรย<ซ่ึงตDองใชDความศรัทธาเป/นตัว ชNวยในการทำความเขDาใจ 

แนวความคิดของออกัสดินถูกลืมเลือนไปจนกระทั่งในศตวรรษที่ 11 ก็ไดDรับความสนใจ ขึ้นมาอีกคร้ัง

โดยนักวิชาการชาวอาหรับซึ่งไดDทำการแปลงานของเพลโต อริสโตเติลและนักคิด ชาวกรีกคนอื่นๆ ในนามกลุNม 

Scholasticism ซึ่งใชDฐานคิดของกรีกเป/นกรอบความคิด กลุNม Scholasticism พยายามแสดงใหDเห็นวNาความ

จริงที่เกี่ยวกับความเชื่อดDานศาสนาลDวนดำรงอยูN อยNางอิสระโดยปราศจากการใชDสัญญะแทน ในขณะที่กลุNม 

Nominalists กลับโตDแยDงแทDจริงแลDว ความจริงเป/นเร่ืองท่ีมีอัตวิสัยสNวนตัวปะปนอยูNและถูกนําเสนอผNานสัญญะ

ตNางๆ 

(5) ปªเตอร< อะเบอลาร<ด (Peter Abelard, 1079-1142) นักวิชาการดDานศาสนศาสตร< ชาวฝร่ังเศส ไดD

ตั้งขDอเสนอเพื่อประนีประนอมขDอโตDแยDงระหวNางกลุNม Scholasticism และกลุNม Nominalists วNาในความเป/น

จริงแลDว ความจริงท่ีสัญญะหNอหุDมและดำรงอยูNน้ันเราสามารถ สังเกตเห็นไดD แตNภายนอกแลDวก็ยังมีนโนทัศน<เชิง
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อุดมคติ (Ideal Concept) อยูNดDวยเชNนกัน ดังนั้น ความจริงจึงเป/นเรื่องกำกึ่งระหวNางโลกความเป/นจริงและโลก

ของสัญญะ 

(6) จอห<น ล็อค (John Locke, 1632-1704) นักปรัชญาชาวอังกฤษ เสนอการศึกษาสัญญะเขDาสูN

สาขาวิชาปรัชญาดังที่ปรากฏในงานของเขาชื่อ Essay Concerning Human Understanding เมื่อปª ค.ศ.

1690 ล็อคระบุถึงความสัมพันธ<ที่เชื่อมโยงระหวNางภาพตัวแทนและ ความรูD ซึ่งแนวคิดของล็อคในเรื่องนี้ไดD

กลายมาเป/นฐานความคิดใหDกับโซซูร<และเพียร<ส ซึ่งทั้งสองทNานก็คือนักวิชาการดDานสัญญะวิทยา/สัญศาสตร<ท่ี

มีช่ือเสียงในเวลาตNอมา 

 

องคRประกอบของสัญญะ 

เฟอร < ด ิ นานด <  เดอ โซซ ู ร <  ( Ferdinand de Saussure, 1857-1913)  น ั กส ัญญะว ิทยาชาว 

สวิตเซอร<แลนด<นับเป/นนักวิชาการคนแรกท่ีใหDความสนใจบุกเบิกศึกษา วางรากฐาน และพัฒนา แนวคิดสัญญะ

วิทยา จนไดDรับการขนานนามวNาเป/นบิดาของการศึกษาภาษาศาสตร<เชิงโครงสรDาง นิยมและสัญญะวิทยา โซชร<

มีความสนใจและเชี่ยวชาญเป/นพิเศษในการศึกษา “ภาษา" โดยเฉพาะอยNางยิ่งภาษาสันสกฤตและอินโดยุโร

เปªยนอื่น ๆ ซึ่งก็เป/นไปตามบรรยากาศของ การศึกษาดDานภาษาในทวีปยุโรปสมัยนั้นที่ถูกครอบงำดDวยทฤษฎี

วิวัฒนาการของชาร<ล ดาร<วิน (Charles Darwin) คือ การศึกษาเปรียบเทียบคำภาษาคNางๆ ในตระกูลอินโดยุโร

เปªยน เชNน ละติน กรีก ฮีบรู เปอร<เซียและสันสกฤต เพื่อแกะรอยไปถึงภาษาอินโดยูโรเปªยนอันเป/น ภาษาตDน

ตอตามสมมติฐานที่ตั้งขึ้นมา ซึ่งเชื่อวNาหากสามารถจำลองภาษาตDนกำเนิดไดDสำเร็จก็ จะเป/นกุญแจที่ไขไปสูN

ความเขDาใจระบบสังคมโลกและวัฒนธรรมของชนเผNาอินโดยูโรเปªยน 

ในเวลาตNอมาโซซูร<เริ่มตระหนักถึงจุดบกพรNองตNางๆ ของการศึกษาภาษาในยุคนั้น โดยเฉพาะความ

สับสนคลุมเครือทางทฤษฎีและการเตลิดไปกับกระแสวิวัฒนาการภาษา จน ละเลยการทำความเขDาใจธรรมชาติ

ของภาษาในตัวของมันเองอยNางทะลุปรุโปรNง สNงผลใหDในปª ค.ศ. 1907 โซซูร<จึงเริ่มเป®ดสอนวิชาภาษาศาสตร<

ทั ่วไปขึ้นเป/นครั้งแรก โดยเสนอแนวทางใน การศึกษาภาษาศาสตร<ในแบบที่เขาสนใจ และภายหลังการ

มรณกรรมของเขาในปª ค.ศ.1913 บรรดาลูกศิษย<ก็ไดDรวบรวมผลงานการสอนของโซซูร<ออกดีพิมพ<ในชื่อ “ 

Cours de Linguistique Generale " 

หนังส ือเร ื ่อง “ Cours de Linguistique Generale " (1966 อDางถึงใน Berger, 2000; Danesi,  

2002) โซซูร<เสนอนิยามของสัญญะวิทยาไวDวNา “สัญญะวิทยาเป/นศาสตร<ที่ศึกษาวิถีชีวิต ของสัญญะ (Life Of 

Signs) ภายในสังคมที่สัญญะนั้นถือกำเนิดขึ้นมาซึ่งการศึกษาดังกลNาวเป/น สNวนหนึ่งของจิตวิทยาสังคมซึ่งเป/น

ผลมาจากการศึกษาจิตวิทยาทั่วไป รวมทั้งการแสวงหากฎที่ ควบคุมอยู Nเบื ้องหลัง และเขาไดDเรียกขาน

การศึกษาในลักษณะเชNนน้ีวNาสัญวิทยา" 

โซซูร<สรุปไวDวNาหนNวยสื่อความหมายของระบบภาษานNาจะถูกเรียกขานเสียใหมNวNาเป/น “สัญญะ” 

เพื่อใหDสื่อนัยยะตNางจาก "คำ" โดยสัญญะ คือ ผลของการประสานกันภายในของ ภาษาระหวNางรูปสัญลักษณ<

ของเสียงท่ีเรามีในใจกับความหมายประจำเสียงท่ีรูปเสียงน้ันกระตุDน ใหDเกิดการรับรูDข้ึนในใจ เชNน สัญญะ “รัก” 

ประกอบดDวยชุดเสียงในรูปสัญญะ r-a-k กับ ความหมายของสัญญะที่วNา “ความรูDสึกผูกพันอันมั่นคงลึกซึ้ง” 
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การประกบกันระหวNางรูปสัญญะ และความหมายสัญญะจะเป/นไปตามขDอตกลงรNวมกันในสังคม ดังน้ัน 

กระบวนการสรDางความหมายจะเกิดขึ ้นไดDก็ตDองประกอบไปดDวยการเชื ่อมโยงความสัมพันธ<ระหวNาง

องค<ประกอบ 2 องค<ประกอบ ก็คือตDองมีรูปสัญญะกับความหมายของสัญญะ 

นอกจากนี้ โซซูร<ใหDคำอธิบายเพิ่มเติมดDวยวNานอกจากความหมายจะเกิดขึ้นจาก ความสัมพันธ<ของ

องค<ประกอบทั้งสองของสัญญะแลDว ความหมายยังเกิดขึ้นไดDจากการ เปรียบเทียบใหDเห็นความแตกตNางซ่ึง

เรียกวNาการเปรียบเทียบแบบคูNตรงขDาม (Binary Opposition) ยกตัวอยNางเชNนในกรณีคำวNา “รัก” จะมี

ความหมายไดDก็ตNอเม่ือเปรียบเทียบใหDเห็น ความแตกตNางกับคำวNา “เกลียด” ซ่ึงการเปรียบเทียบเชNนน้ีทำใหDเรา

เขDาใจไดDทันทีวNารักคืออะไร 

อยNางไรก็ตาม ชNวงแรกที ่หนังสือ Cours De Linguistique Generale ตีพิมพ<เผยแพรNสู N สายตา

สาธารณชนจะไมNไดDรับเสียงตอบรับจากวงวิชาการสNวนใหญNในยุโรป เพราะเห็นวNาแนวคิด ของโซซูร<คNอนขDาง

เป/นแนวคิดที่แปลกใหมNและสวนทางกับกระแสวิชาการในสมัยนั้น แตNในสอง ทศวรรษถัดมาอิทธิพลทาง

ความคิดของโซซูร<ก็เริ่มปรากฏเห็นชัดและยังคงมีอิทธิพลตNอ นักวิชาการสายโครงสรDางนิยม (Structuralism) 

รุ Nนหลังๆ อยNาง โรลองด< บาร<ธส< (Roland Barthes) ที่นำเอาแนวคิดของโซซูร<ในเรื ่องสัญญะมาใชDศึกษา

วัฒนธรรมรNวมสมัยของฝรั่งเศสไดD อยNางนNาตื่นตาตื่นใจ เชNน เรื่องของไวน< อาหาร มวยปล้ำ ภาพถNาย มหรสพ 

ฯลฯ โดย บาร<ธส<ไดDสาธิตใหDเห็นวNาสิ่งตNางๆ เหลNานี้ถูกผูDคนในสังคมยัดเยียดความหมายทางวัฒนธรรมใหD 

อยNางไรบDาง (นพพร ประชากุล, 2542) 

การที่โซซูร<สนใจพัฒนาวิธีการศึกษาสัญญะในเชิงภาษาสNงผลใหDเขาเสนอแนวคิดเรื่อง องค<ประกอบ

ของสัญญะ (Composition Of Sign) โดยระบุวNาองค<ประกอบของสัญญะประกอบไป ดDวยองค<ประกอบ 2 

องค<ประกอบ ไดDแกN 

 (1) รูปสัญญะหรือตัวหมาย (Signifier) 

 (2) ความหมายเชิงสัญญะหรือตัวหมายถึง (Signified) 

โดยที่องค<ประกอบของสัญญะทั้งสองนี้ ทำงานรNวมกันผNานกระบวนการสรDางความหมาย จนกNอใหDเกิด

ท้ังความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัย ดังภาพตNอไปน้ี 
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รูปที่ 4 องค,ประกอบของสัญญะและกระบวนการสร9างความหมาย 

 

โชซูร<อธิบายวNา กระบวนการสรDางความหมาย (Signification) จะเกิดขึ้นไดDก็ตNอเมื่อ มีสัญญะ (Sign) 

ซึ่งประกอบไปดDวยรูปสัญญะ (Signifier) และความหมายสัญญะ (Signified) ที่ เชื่อมโยงความสัมพันธ<กันถึง

ตัวอDางอิง (Referent) และจากองค<ประกอบของกระบวนการสรDาง ความหมายดังกลNาว โซซูร<ไดDอธิบายตNอไป

วNาความสัมพันธ<ระหวNางรูปสัญญะและความหมาย ของสัญญะ มีลักษณะสำคัญ 3 ประการ ไดDแกN 

• ความสัมพันธ<ท่ีปราศจากหลักเกณฑ<ใดๆ (Arbitrary) 

• ความสัมพันธ<ที่เกิดขึ้นโดยไมNตั้งใจ (Unmotivated) หมายความวNา บางครั้งเราก็ไมNอาจรูDไดDเลยวNา

รูปสัญญะกับความหมายสัญญะเช่ือมโยง หรือเก่ียวขDองสัมพันธ<กันอยNางไร 

• ความสัมพันธ<ท่ีไมNไดDเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ (Unnatural) หมายความวNา เราจะ 

รูDจักและเขDาใจสัญญะไดDก็ตDองผNานกระบวนการเรียนรูDทางสังคมเทNาน้ัน 

จากแนวคิดเรื ่ององค<ประกอบสัญญะของโซซูร< ซาร<ลส< แซนเดอร< เพียร<ส (1839-1914) เป/น

นักวิชาการที่สนใจพัฒนาองค<ประกอบของสัญญะใหDชัดเจนมากยิ่งขึ้น เนื่องจากแนวคิดเรื่อง องค<ประกอบ

สัญญะของโซซูร<ที่มุNงใหDความสำคัญแดNเพียงรูปสัญญะ (Signifier) และความหมาย สัญญะ (Signified) แตNยัง

ไมNไดDอธิบายถึงความสัมพันธ<ระหวNางรูปสัญญะและความหมายสัญญะ กับวัตถุจริงที ่อDางถึงตัวอDางอิง 

(Reference) ในประเด็นนี้เพียร<สซึ่งเป/นนักปรัชญาสังคมและเป/น นักตรรกะวิทยาชาวอเมริกันที่มีบทบาท

สำคัญตNอการศึกษาเกี่ยวกับสัญญะในชNวงศตวรรษที่ 19 ไดDอธิบายและสาธิตความสัมพันธ<ดังกลNาวเพิ่มเติมทำ

ใหDองค<ประกอบของสัญญะมีความชัดเจนมากขึ้น โดยเขาเห็นวNาสัญญะ คือ “บางสิ่งบางอยNางที่สำหรับบางคน

แลDว มันจะแทนความหมาย ของบางสิ่งบางอยNางในบางกรณี (Something Which Stands For Something 

To Somebody In Some Respect Or Capacity)” นิยามดังกลNาวสะทDอนนัยหน่ึงวNาส่ิงใดก็ตามท่ีเป/นสัญญะ

ไดD จะตDองมีองค<ประกอบท่ีสำคัญ ไดDแกN 

• ส่ิงท่ีจะเป/นสัญญะไดDน้ันตDองเป/นส่ิงท่ีมีความหมายมากกวNาตัวมันเอง 

ที#มา : ดดัแปลงจาก Element of seniology (Danis McQuail, 2005) และ 
Sign elements in the semiotic process (Graeme Burton, 2002) 
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• ผู DสNงสารและผูDรับสาร/ผูDอNานตDองรับรู DวNาสิ ่งนั ้นไดDทำหนDาที่แทนความหมายของบางส่ิง

บางอยNางดDวย 

จากนิยามสัญญะของเพียร<สทำใหDเขาตั้งขDอโตDแยDงวNา ทุกสิ่งทุกอยNางไมNอาจเรียกขานวNา เป/นสัญญะไดD

ทั้งหมด การศึกษาสัญญะจึงเป/น การศึกษาเฉพาะสิ่งที่มีความหมายนอกจากตัว มันเองเทNานั้น ทั้งนี้ แนวคิด

เก่ียวกับการศึกษาสัญญะท่ีสำคัญของเพียร<ส ไดDแกN การท่ีเพียร<ส ไดDเสนอการจัดแยกประเภทของสัญญะเพ่ือใชD

ในการวิเคราะห<สัญญะ โดยเขาเสนอวNาสัญญะมี อยูNดDวยกัน 3 ประเภท ไดDแกN Icon Index และ Symbol 

 

 
รูปท่ี 5 ประเภทของสัญญะตามทัศนะของเพียร<ส (Pierce’s Trichotomy) 

 

จากองค<ประกอบสัญญะของโซซูร< (รูปสัญญะ ความหมายสัญญะ และวัตถุอDางอิง) เพียร<ส สนใจ

พัฒนาความเชื ่อมโยงระหวNางรูปสัญญะ (Signifier) กับวัตถุอDางอิงซึ ่งเป/นของจริง (หรือที ่โซซูร<เรียกวNา 

Referent) วNาสัญญะที่ถูกใชDสื ่อความหมายไปถึงวัตถุอDางอิงที ่เป/นของจริง นั ้นประกอบไปดDวยสัญญะ 3 

รูปแบบ ไดDแกN Icon Index และ Symbol โดยใชDการพิจารณาจาก เกณฑ<เรื่องระยะหNางระหวNางรูปสัญญะ 

(Signifier) กับวัตถุอDางอิงที่เป/นของจริง (Object external Reality) (Chandler, 2006) และจากภาพขDางตDน

เพียร<สไดDอธิบายความหมายและรูปแบบ ของสัญญะท้ัง 3 ประเภทไวD ดังน้ี 

(1) Iconic Sign หรือรูปเหมือน หมายถึง  ความสัมพันธ<ระหวNางรูปสัญญะและวัตถุอDางอิงในลักษณะ

ที่เหมือนหรือคลDายคลึงกัน (Resemble) เชNน ภาพถNาย รูปป� Åน-รูปจำลอง ภาพเครื ่องพริ ๊นเตอร<ในหนDา

จอคอมพิวเตอร< การเลียนเสียงลมพัด เสียงคำรามของเสือใน ภาพยนตร<เพราะวNาการบันทึกเสียงลมพัดหรือ

เสียงของสัตว<มีลักษณะท่ีคลDายจริงมากทำใหDผูDรับ สาร/ผูDอNาน/ผูDชมจึงสามารถตีความไปถึงวัตถุของจริงไดDทันที 

(2) Indexical Sign หรือรูปช้ี หมายถึง สัญญะที่บNงชี ้ถึงวัตถุหรือสิ ่งของอื ่นๆ โดยอาศัยความ

เกี่ยวขDองสัมพันธ<กันอยNางมีเหตุมีผล (Cause And Effect) เชNน การเคาะประตูบDานเป/นสัญญะวNามีใครบางคน

มาหาเรา กล่ินควันเป/นสัญญะของไฟไหมD เมฆสีดำบนทDองฟ̄า เป/นส่ิงบNงช้ีวNาฝนจะตก เป/นตDน ท้ังน้ี สัญญะแบบ 

Index ผูDรับสารจะตDองอาศัยทักษะในการถอดรหัสหรือตีความท่ีซับซDอนมากข้ึนกวNา Icon 
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 (3) Symbolic Sign หรือรูปสัญลักษณR หมายถึง สัญญะที่ไมNมีความเกี่ยวขDอง กับวัตถุหรือสิ่งของท่ี

มันอDางถึงเลย แตNรูปสัญญะและความหมายสัญญะมีความสัมพันธ<ผNาน กฎเกณฑ<หรือขDอตกลงรNวมกัน 

(convention) ระหวNางผูDใชDสัญญะน้ันๆ หรืออยูNบนพ้ืนฐานของ วัฒนธรรมและบริบทเดียวกัน โดยรูปสัญญะไมN

มีความเหมือนหรือคลDายคลึงกับวัตถุอDางอิงเลย สNงผลใหDสัญญะแบบ Symbol เป/นสัญญะที่ผู Dรับสารจะ

ถอดรหัสยากกวNาสัญญะแบบ Icon และ Index เชNน นกพิราบเป/นสัญลักษณ<แทนเสรีภาพ ดอกกุหลาบเป/น

สัญลักษณ<ของความรัก ไมD กางเขนเป/นสัญลักษณ<แทนคริสต<ศาสนาซึ่งสัญญะประเภทนี้ คือ สิ่งที่โซซูร<เรียกวNา 

Arbitrary Signifiers 

โดยสรุป ความแตกตNางระหวNางสัญญะทั้ง 3 ประเภทตามแนวคิดการจัดแบNงประเภท สัญญะของ

เพียร<สแสดงไดDดังตารางตNอไปน้ี 

ตาราง 2 ความแตกตNางระหวNาง icon Index และ Symbol 

ประเภทสัญญะ Icon Index Symbol 

ความสัมพันธ<ระหวNาง

รูปสัญญะกับวัตถุท่ีอDาง

ถึง 

ความคลDายคลึง เหตุและผล ขDอตกลงรNวมกัน 

ตัวอยNาง ภาพถNาย ไฟและกล่ินควัน ไมDกางเขน 

การถอดรหัสความหมาย มองเห็นไดD เช่ือมโยงหาเหตุผลไดD ตDองผNานการเรียนรูD 

 

การจัดแบNงประเภทสัญญะของเพียร<ส มีเป¯าหมายชี้ใหDเห็นถึงความยากงNายและความสลับซับซDอนใน

การเขDารหัสและถอดรหัสสัญญะซึ่งเป/นการตNอยอดและอธิบายเพิ่มเติมองค<ประกอบสัญญะที่โซซูร<อธิบายไวDใหD

มีความชัดแจนและเป/นรูปธรรมมากขึ้น ทั้งนี้ หากพิจารณาเรื่องแรงกระตุDน (Motivation) ของสัญญะทั้งสาม

แลDวสังเกตุไดDวNาสัญญะแบบ Icon (รูปเหมือน) เชNน ภาพถNายจะมีแรงกระตุDนสูงกวNาสัญญะแบบ Index (รูปช้ี) 

และ Symbol (รูปสัญลักษณ<) เนื่องจากการไดDเห็นสิ่งที่เหมือนจริงจะดึงอารมณ<ความรูDสึกรNวมกับผูDรับสารไดD

มากกวNา 

ดังนั้น แนวคิดเกี่ยวกับประเภทของสัญญะนี้ ผู Dวิจัยจึงสนใจนำมาเป/นกรอบวิเคราะห<ในสNวนของ

ความหมายเชิงสัญญะท่ีแฝงเรDนในภาพโฆษณาตNางๆ ในนิตยสารจีเอ็ม  
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การส่ือสารความหมายของสัญญะ 

โอ ซอร<ฟเนสซีและสเตดเลอร< (O’Shaughnessy และ Stadler,2005) ระบุวNา สาร (Message) และ

ความหมาย (Meaning) สามารถสื่อสารผNานสัญญะและระบบของสัญญะไดD การวิจัยดDานการสื่อสารจึงไมNอาจ

ปฏิเสธการศึกษาสัญญะไดDเชNนกัน 

ท้ังน้ี ธรรมชาติของสัญญะสามารถทำความเขDาใจกันไดDใน 2 แนวทาง ไดDแกN 

(1) สัญญะทำงานบนพ้ืนฐานท่ีวNา สัญญะจะตDองเป/นตัวแทนหรือส่ือถึงบางส่ิง เชNน ความหมาย แนวคิด

หรือความคิดท่ีสัญญะน้ันตDองการอDางถึง 

(2) ทุกๆ สัญญะตDองประกอบไปดDวยรูปสัญญะ (Signifier) และความหมายสัญญะ (Signified) โดย

องค<ประกอบท้ังสองน้ีจะมีความสัมพันธ<กันในกระบวนการส่ือสารดังภาพตNอไปน้ี 

 

รูปท่ี 6 แบบจำลองการส่ือสารผNานสัญญะ 

           S                                              M-C                                             R 

 

 

 

 

                                                        

                                                                                                             

 

 

 

 

 
ที่มา : O’Shaughnessy and Stadler (2005) 

 

 จากภาพขDางตDนสามารถอธิบายความสัมพันธ<ในทิศทางแรก (1) คือ จากสัญญะไปสูNรูปสัญญะ เชNน 

ตัวอักษร สุ-นัข ถูกสรDางขึ้นมาแทนที่คำวNา สุนัข โดยรูปสัญญะของตัวอักษรดังกลNาวถูกสรDางขึ้นมาเพื่อส่ือ

ความหมายและเป/นตัวแทนถึงความคิดเรื ่องสัตว<เลี ้ยงลูกดDวยนมในตระกูลสุนัขสี ่ขา ในขณะที่ ทิศทาง

ความสัมพันธ<ที ่ (2) คือ จากสัญญะไปสูNความหมายสัญญะเป/นการแสดงใหDเห็นถึงความแตกตNางระหวNาง

รูปสัญญะ และความหมายสัญญะ ดังตัวอยNางเรื่องสุนัขที่มีรูปสัญญะเป/นตัวอักษรวNา สุ-นัข ความหมายสัญญะ

จึงไดDแกNแนวคิดเรื่องสุนัขนั่นเอง นอกจากนี้ หารพิจารณาความเกี่ยวขDองระหวNางสัญญะกับการสื่อสารตาม

แบบจำลอง S-M-C-R  ในกระบวนการสื่อสาร ผูDวิจัยพบวNานักสัญญะวิทยาจะใหDความสำคัญกับการศึกษาตัว

สาร (Message) มากที่สุด โดยเฉพาะอยNางยิ่งการวิเคราะห<ถึงกระบวนการสรDางความหมายที่ถูกบรรจุอยูNใน

Sender Message/sign System Receiver 

Signifier 

(รูปสัญญะ) 

Signified 

(ความหมายสัญญะ) 
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เนื้อหาของการสื่อสารประเภทตNางๆ เพราะกระบวนการสรDางความหมายจะเกิดขึ้นไดDตDองอาศัยการเชื่อมโยง

ความสัมพันธ<ระหวNางรูปสัญญะ (Signifier) และความหมายของสัญญะ (Signified) เสมอ 

 ฉะนั้น การพิจารณาความสัมพันธ<ของสัญญะวิทยาในแงNการสื่อสาร พบวNา สัญญะวิทยามีความ

เกี่ยวขDองกับกระบวนการสื่อสารในเชิงการสรDางความหมายอยNางที่ไมNอาจหลีกเลี่ยงไดD เนื่องจากการสื่อสารทุก

ประเภทรวมไปถึงสื่อทุกรูปแบบทำงานอยูNบนพื้นฐานของระบบสัญญะทั้งนั้น การวิเคราะห<สื่อจึงสามารถใชD

หลักการวิเคราะห<เชิงสัญญะวิทยาไดD โดยการอาศัยแนวคิดสัญญะวิทยามาเป/นกรอบในการศึกษาปรากฏการ

ส่ือสารพบวNาสามารถดำเนินการศึกษาไดDหลายประเด็น และหน่ึงในน้ัน คือ การศึกษาความหมาย 

 

ประเด็นท่ีสัญญะวิทยาสนใจศึกษา 

โอ ซอร<ฟเนสซีและสเตดเลอร< (O’Shaughnessy และ Stadler,2005) อธิบายเพิ่มเติมถึงประเด็น

ท่ีสัญญะวิทยาสนใจศึกษาซ่ึงพบวNาสามารถดำเนินการไดDหลากหลาย โดยการคDนหาวNาสัญญะน้ันส่ือสารอยNางไร

หรือสัญญะน้ันทำงานอยNางไร นักสัญญะวิทยาจะมุNงความสนใจไปยังประเด็นตNางๆ ดังตNอไปน้ี 

(1) การส่ือสารสัญญะผNานรหัส (Code) และขDอตกลง (Convention) 

(2) แบบแผนกฎเกณฑ<ของสัญญะเป/นวัฒนธรรมรNวม (Culturally Shared) ซึ่งตั ้งอยูNบนพื้นฐานของ

ความรูDดDานวัฒนธรรม 

(3) การส่ือสารสัญญะผNานระบบของความแตกตNาง (Systems Of Difference) 

(4) การส่ือสารสัญญะผNานความหมายโดยตรง (Denotations) และความหมายโดยนัย (Connotations) 

 

(1) การส่ือสารสัญญะผWานรหัส (Code) และข.อตกลง (Convention) 

ในทุกๆ ระบบของสัญญะจะประกอบไปดDวยองค<ประกอบที่รวมตัวกันภายใตDกฎ (Rule) รหัส (Code) 

และขDอตกลง (Convention) บางอยNาง เชNน ในภาษาอังกฤษมีตัวอักษร 22 ตัวซึ่งสามารถประกอบเขDาดDวยกัน

เป/นคำหลายๆ คำภายใตDหลักไวยกรณ< เราจึงเป/นตDองเรียนรูDและทำความเขDาใจรหัสอยNางถูกตDองเพื่อที่จะ

สามารถสื่อสารกับผูDอื่นไดD ดังนั้น ในการศึกษาสื่อจะเนDนความสนใจไปที่เรื่องของรหัสและขDอตกลง เนื่องจาก

ขDอความตNางๆ ท่ีส่ือสารผNานส่ือมักส่ือสารผNานการใชDรหัสภายใตDแบบแผนขDอตกลง อยNางไรก็ตาม โดยท่ัวไปแลDว

รหัสและขDอตกลงตNางๆ เป/นเรื่องยากที่เราจะสังเกตไดDเพราะสNวนมากแลDวเราจะ “ถอดรหัส” อยNางอัตโนมัติ

โดยที่เราเองก็ไมNไดDสังเกต เชNน ในกรณีของสิ่งพิมพ< (อาทิ หนังสือพิมพ< แผNนพับ) สNวนที่สำคัญที่สุดมักจะถูก

เขียนดDวยตัวอักษรขนาดใหญNและเขียนดDวยตัวอักษรหนาๆ ซึ่งเป/นรหัสของตัวพิมพ< ในขณะเดียวกันก็มีแบบ

แผนที่เขDามาจัดการกับขDอมูลที่มีความสำคัญ คือ การวางตำแหนNงไวDบนสุด เป/นตDน ความจริงแลDวในเรื่องรหัส

และขDอตกลงท่ีใชDกำหนดรูปแบบและขนาดของตัวอักษรเป/นส่ิงท่ีเรามักไมNสังเกตุกัน 

ในขณะที่ การสื่อสารผNานอีเมล< (E-mail) และขDอความสั้น (SMS) ตNางก็ใชDรหัสพิเศษที่ไมNเป/นทางการ

มมากกวNาการสื่อสารประเภทอื่นๆ เชNน การใชDตัวอักษรยNอมากกวNาการเขียนแบบปกติ การใชD Emoticon การ

ใชDคำยNอของชื ่อตNางๆ เชNน NATO WHO WTO เป/นตDน ทั ้งยังปรากฏการใชDภาพตัวแทนเพื ่อสื ่ออารมณ<

ความรูDสึกผNานรูปภาพกราฟฟ®ก/Emoticon เชNน :-) หรือ J ซึ่งเป/นรหัสของการยิ้ม โดยการใชDตัวยNอและคำ
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ยNอของชื่อตNางๆ เป/นรูปแบบที่สอดคลDองกับลักษณะของจอโทรศัพท<มือถือที่สNวนใหญNมีขนาดเล็กสNวนการ

สื่อสารผNานขDอความสั้น หรือ SMS ก็มีแบบแผน เชNน การละทิ้งสระ อาทิ จากคำวNา text message ก็เหลือ

เพียง txt msg เป/นตDน นอกจากนี้ยังพบวNาการออกเสียงตัวอักษรหรือตัวเลขสามารถนำมาใชDแทนที่การสะกด

คำยาวๆ เชNน คำวNา Great, see you later. เมื่อสื่อสารผNานอีเมล<หรือขDอความสั้นจะเขียนไดDเป/น gr8, c u 

L8T หรือคำวNา For จะใชDการออกเสียงหมายเลข 4 แทน เชNน 4U = For you การสื่อสารในลักษณะเชNนน้ี

กำลังไดDรับความนิยมมากข้ึนเร่ือยๆ ท้ังในรูปแบบการส่ือสารท่ัวๆไปและการส่ือสารในการโฆษณา 

 

(2) แบบแผนกฎเกณฑRของสัญญะเป[นวัฒนธรรมรWวม (Culturally Shared) ซึ่งตั้งอยูWบนพื้นฐาน

ของความรู.ด.านวัฒนธรรม 

การสื่อสารผNานระบบสัญญะเป/นเรื่องสำคัญมากที่ระบบสัญญะจะทำงาน (สื่อความหมาย) ไดDอยNาง

สมบูรณ<ตNอเมื่อเราเขDาใจในรหัสเดียวกัน เชNน บุคคลวัยเกษียณที่เคยทำงานเป/นเลขานุการและไมNเคยใชD

โทรศัพท<มือถือเลยจะมีทางเขDาใจวNา gr8, c u L8T หรือ 4U คืออะไร การทำความเขDาใจแบบแผนกฎเกณฑ<

ของสัญญะที่ตั ้งอยูNบนพื้นฐานของการเขDาใจในวัฒนธรรมเดียวกันไดDงNายและชัดเจนที่สุด คือ เรื ่องความ

แตกตNางของภาษาซึ่งแตNละภาษาที่แตกตNางกัน (เชNน ภาษาไทยตNางกับภาษาอังกฤษและทั้งภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษก็ตNางกับภาษาฝรั่งเศส) ตNางก็มีรหัสและแบบแผนที่ใชDในการสื่อความหมายตNางกันไปดDวย 

ยกตัวอยNางเชNน คำวNา สุ-นัข ในภาษาไทย คำวNา d-o-g ในภาษาอังกฤษ และคำวNา c-h-i-e-n  ในภาษาฝรั่งเศส 

ตNางก็มีรูปสัญญะที่ตNางกันแตNทั้ง 3 รูปสัญญะตNางเป/นตัวแทนและสื่อความหมายถึงแนวคิดเกี่ยวกับสัตว<สี่ขาใน

ตระกูลสุนัขที่เลี้ยงลูกดDวยนมทั้งสิ้น การที่เราจะขDาใจความแตกตNางของสัญญะตNางๆ เหลNานี้ไดDก็ตDองผNานการ

เรียนรูDรหัส (ซ่ึงก็คือภาษา) กNอนน่ันเอง ท้ังน้ี เราจำเป/นตDองมีความรูDเก่ียวกับวัฒนธรรมเพราะวัฒนธรรมจะเป/น

ส่ิงท่ีบอกใหDเรารูDไดDอยNางงNายดายวNารหัสน้ันหมายถึงอะไร 

(3) การส่ือสารสัญญะผWานระบบของความแตกตWาง (Systems Of Difference) 

 หนึ่งในความสนใจของโซซูร<ในการิเคราะห<ภาษา ก็คือ การทำความเขDาใจวNาคำไมNไดDมีความหมายใน

ตัวของมันเอง (Words Don’t Mean Anything On Their Own) ความหมายของคำขึ้นอยูNกับความจริงที่วNา

คำนั้นเป/นสNวนหนึ่งของระบบความแตกตNาง (System Of Difference) เชNน เราจะไมNเขDาใจความหมายของคำ

วNา “ต่ำ” หากเราไมNรู Dจักเชื ่อมโยงความสัมพันธ<กับคำวNา “สูง” หรือในกรณีของสุนัขซึ ่งเราจะไมNเขDาใจ

ความหมายของคำวNาสุนัข หากเราไมNนำเอาสุนัขไปเปรียบเทียบความแตกตNางกับแมว หมาปµา และมDาซึ่งการ

กรำเชNนนี้ทำใหDเรามองเห็นความแตกตNางและเขDาใจความหมายของคำวNาสุนัขไดDอยNางชัดเจน เชNนเดียวกับกรณี

ของสัญญาณไฟจราจร “สีแดง” ซ่ึงไมNไดDมีความหมายในตัวของมันเองเม่ือสีแดงถูกนำไปเช่ือมโยงความสัมพันธ<

กับบริบทและรหัสวNาสีแดงอยูNตรงขDามสัญญาณไฟจราจร “สีเขียว” และ “สีเหลือง” วิธีการเชNนนี้ทำใหDเรา

เขDาใจความหมายของสัญญาณไฟจราจรสีแดงจากระบบของความแตกตNาง โดยความหมายที่เกิดจากการ

เปรียบเทียบใหDเห็นความแตกตNางแบบคูNตรงขDามคือส่ิงท่ีโซซูร<เรียกวNา Binary Opposition 

 นอกเหนือจากการใชDหลักการเปรียบเทียบแบบคูNตรงขDามแลDว กาญจนา แกDวเทพ (2553) ระบุเพ่ิมเติม

วNานักสัญญะวิทยายังสนใจวิธีการสื่อสารความหมายผNานเทคนิคอื่นๆ ไดDแกN การเลือกชุดสัญญะที่มีความหมาย
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เหมือนกัน (Paradigmatic) และ การจัดเรียงชุดของสัญญะ (Syntagmatic) อุปมาอุปไมย (Metaphor) และ 

นามนัย (Metonymy) ซ่ึงเป/นวิธีการหน่ึงท่ีไดDรับความนิยมและปรากฏอยูNในส่ือสารมวลชนไมNนDอย 

 ตามทัศนะของโซซูร< สัญญะหรือภาษาเป/นระบบอยNางหนึ่ง ซึ่งคำวNาระบบนั้นมีความหมายวNาหากเรา

ตDองการศึกษาองค<ประกอบยNอย (Element) ตัวใดตัวหนึ่ง เราจะตDองพิจารณาองค<ประกอบยNอยนั้นในแงN

ความสัมพันธ<กับองค<ประกอบอื่นๆ ในระบบดDวย โดยที่ความสัมพันธ<ระหวNางองค<ประกอบยNอยเหลNานี้จะถูก

นำมาจัดรวมเขDาดDวยกันเป/นระบบดDวยรหัส (Code) ตNางๆ โดยโซซูร<ไดDจำแนกวิธีการที่จะนำเอาสัญญะมา

จัดระบบรหัสตNางๆ วNามีอยูN 2 วิธีการ ไดDแกN Paradigmatic และ Syntagmatic 

i. การเลือกชุดสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน (Paradigmatic) เป/นชุดของสัญญะที่มี

ความหมายเหมือนกันโดยที ่สัญญะแตNละตัวที ่อยู Nใน Paradigm เดียวกันจะมีลักษณะ

บางอยNางรNวมกัน แตNในเวลาเดียวกันสัญญะแตNละตัวนั้นมีเอกลักษณ<เฉพาะตัวที่สามารถแยก

ออกจากกันไดDอยNางชัดเจน เชNน ดาบ มีด ขวาน กระบ่ี ถูกจัดในกลุNมของมีคมดDวยกันท้ังส้ินท่ี

มีความมีคมรNวมกันแตNมีเอกลักษณ<เฉพาะตัวท่ีทำใหDแตกตNางจากสัญญะอ่ืนๆ 

 

การจัดระบบสัญญะดDวยการเลือกชุดสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน (Paradigmatic) จึง

เป/นเรื่องของความสัมพันธ<ที่เกี่ยวกับการเลือก (Structural Relation Of Choices) เพราะ

หากเราเลือกสัญญะยNอยๆ ที่อยูNใน Paradigmatic เดียวกันมาประกอบสรDางความหมายก็ไมN

สามารถทำใหDความหมายเปลี่ยนแปลงไปไดD สิ่งที่นักสัญญะวิทยาสนใจ คือ สัญญะยNอยๆ ตัว

ใดท่ีถูกเลือกออกมาจากกลุNม Paradigmatic เพ่ือใชDแทนความหมาย 

ii. การจัดเรียงชุดของสัญญะ (Syntagmatic) ในขณะที่ การเลือกชุดสัญญะที่มีความหมาย

เหมือนกัน (Paradigmatic) เป/นการเลือกชุดของสัญญะที่มีความหมายเหมือนกันการ

จัดเรียงชุดของสัญญะ (Syntagmatic) เป/นเรื่องที่เกี่ยวขDองกับการจัดเรียงสัญญะยNอยๆ เขDา

ไวDดDวยตามลำดับข้ันตอน (Sequence) 

 ทั้งนี้ จุดรNวมและจุดตNางของ Paradigmatic และ Syntagmatic กาญจนาระบุวNา แนวคิดทั้งสองเป/น

เรื่องของการจัดระบบและการประกอบสรDางสัญญะซึ่งเป/นเรื่องของความสัมพันธ<เชิงโครงสรDาง (Structural 

Relationship) เหมือนกันแตNตNางกันตรงที่การเลือกชุดสัญญะที่มีความหมายเหมือนกัน (Paradigmatic) เป/น

เรื่องความสัมพันธ<ของการเลือก สNวนการจัดเรื่องชุดของสัญญะ (Syntagmatic) เป/นเรื่องความสัมพันธ<ของ

การประสานเขDาดDวยกัน 

 ในขณะที่ การสNอสารความหมายผNานการใชDอุปมาอุปไมย (Metaphor) และนามนัย (Metonymy) 

เป/นการถNายทอดความหมายจากสัญญะหน่ึงไปสูNสัญญะอีกตัวหน่ึง หากแตNมีความแตกตNางกัน 

 • การอุปมาอุปไมย (Metaphor) เป/นวิธีการถNายโอนความหมายโดยอาศัยการเลือกเอาสัญญะ 2 ตัว

มาเชื่อมความสัมพันธ<ถึงกัน โดยที่สัญญะตัวหนึ่งมีความหมายที่ยอมรับกันอยูNแลDว สNวนสัญญะอีกตัวหนึ่งก็มี

ความหมายอีกอยNาง เมื่อนำเอาสัญญะทั้ง 2 ตัวมาประกบกันจะทำใหDเกิดการถNายโอนความหมายจากสัญญะ

ตัวแรกมายังสัญญะตัวหลังผNานคำเชื่อมตNางๆ เชNน เหมือนกับวNา, ราวกับวNา, ดั่งเชNน ฯลฯ วิธีการเชื่อมสัญญะ
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เชNนนี้รู DจักกันดีในภาษาไทยวNา “การอุปมาอุปไมย” เชNน งามดั่งนางฟ¯า เบาราวกับปุยนุNน สำหรับวงการ

สื่อสารมวลชนสมัยใหมNที่มีการใชDภาพและเสียงเพื่อสื่อความหมาย เราก็อาจจะพบการใชDอุปมาอุปไมยถNาย

โอนควาหมายอยูNบDาง ตัวอยNางที่เห็นไดDอยNางชัดเจนที่สุด คือ สื่อโฆษณาที่มักนำเอาภาพสัญญะที่มีคนรูDจัก

ความหมายกันอยNางดีแลDวมาคูNกับภาพสัญญะใหมNที่ตDองการสื่อความหมาย เชNน โฆษณาของการบินไทยท่ี

นำเอาภาพผDาไหมที่แสดงความอNอนนุNม/ราบเรียบมาถNายโอนหมายถึงการเดินทางอันราบเรียบดDวยสายการบิน

ไทย (Smooth As Silk) 

 • นามนัย (Metonymy) เป/นการถNายทอดความหมายโดยการหยิบเอาบางสNวน (Part) หรือสNวนใด

สNวนหนึ่งของสัญญะมานำเสนอเพื่อแทนความหมายทั้งหมด (Whole) เชNน เครื่องหมายไมDกางเขน (สNวนยNอย

สNวนหนึ่งในชีวิตพระเยซู) มายืนแทนคริสต<ศาสนา วัดพระแกDแทนกรุงเทพมหานครหรือประเทศไทย เทพี

สันติภาพแทนประเทศสหรัฐอเมริกา หอไอเฟลแทนประเทศฝรั่งเศส เป/นตDน สำหรับการใชDนามนัยในการ

สื่อสารมวลชนพบวNามีการใชDกันมากในงานประเภทนวนิยายและภาพยนตร< เชNนเมื่อภาพยนตร<ตDองการจะส่ือ

ความหมายวNาเป/นหนังโรแมนติก (Romantic) ก็ตDองมีภาพพระเอกและนางเอกในลักษณะใกลDชิดกันหรือแสดง

ความรักตNอกันและเนื่องจากนามนัยเป/นการนำเอาสNวนยNอยบางสNวนมาแทนสNวนรวมทั้งหมด นามนัยจึงเป/น

เรื่องที่เกี่ยวขDองกับการเลือกภาพตัวแทนของความเป/นจริงทั้งหมดมานำเสนอ (Representation Of Reality) 

ดDวย    

 (4) การสื ่อสารสัญญะผWานความหมายโดยตรง (Denotations) และความหมายโดยนัย 

(Connotations) 

 สัญญะทำงานบนระดับของความหมาย 2 ระดับ ไดDแกN ความหมายโดยตรง และ ความหมายโดยนัย 

(4.1) ความหมายโดยตรง (Denotative Meaning) หรือที่บาร<ธส< (Barther) เรียกวNา The First 

Order Of Signification เป/นระดับที ่สัญญะสื่อสารซึ ่งเราสามารถมองเห็นไดDอยNางชัดเจน สNวนใหญNแลDว

ความหมายก็จะปรากฏอยูNในรูปสัญญะ โดยที่เรานั้นไมNตDองคDนหาวNารูปสัญญะนั้นแสดงนัยยะ (Imply) ถึงสิ่งใด

อีกหรือไมN ความหมายในระดับนี ้ สัญญะจะถูกสื ่อสารโดยปราศจากอคติ (Value-Free) เชNน ธงชาติ

สหรัฐอเมริกามีสี่เหลี่ยมมุมฉากโดยมีสีแดงเป/นริ้วๆ ในแนวนอนสลับกับสีขาว และมีสี่เหลี่ยมมุมฉากสีฟ¯าอยูNท่ี

มุมบนซDายมือ โดยในมุมฉากสีฟ¯าที่อยูNดDานบนนั้นประกอบไปดDวยรูปดวงดาวสีขาวที่วางเรียงกันในแนวนอน 

เป/นตDน 

(4.2) ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ในทางสัญญะวิทยาระบุไวDวNาสัญญะทุกออ

ยNางลDวนแลDวแตNมีชุดของความหมายโดยนัยดDวยกันทั้งนั้น (สัญญะจะมีความหมายถึงอะไรก็ตามที่มีความหมาย

มากกวNาตัวของมันเอง) สัญญะจะทำใหDผูDที่เห็นหวนคิดถึงวNารูปสัญญะดังกลNาววNาบNงบอกความรูDสึก อารมณ< 

ความเช่ือหรือความคิดตNางๆ ตามมาดDวย ดังน้ัน การศึกษาทางสัญญะวิทยาจึงมุNงเนDนและใหDความสำคัญกับการ

ตั้งคำถามวNา “ความหมายโดยนัยอะไรบDางที่ถูกเชื่อมโยงความสัมพันธ<มากับรูปสัญญะหรือวัตถุตNางๆ” เชNน สี 

เสื้อผDา คำพูด แสง มุมกลDอง ภาษา ทNาทาง ฯลฯ รูปสัญญะตNางๆ เหลNานี้มีความหมายโดยนัยอะไรซNอนอยูN เชNน

ในกรณีของธงชาติสหรัฐอเมริกาท่ีถูกเช่ือมความสัมพันธ<กับเสรีภาพและความยุติธรรม รูปดาวท้ังหมดในธงชาติ

สื่อความหมายถึงความเป/นเลิศ ความมีชื่อเสียง สรวงสวรรค<และความฝ�น สี่เหลี่ยมมุมฉากสีฟ̄าเป/นตัวแทนของ
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ทDองฟ̄า สNวนในแตNละดวงดาวหมายถึงมลรัฐตNางๆ ในประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งกระจุกอยูNรวมกันมุมฉากเป/นการ

แสดงถึงความเป/นเออกภาพและความเป/นน้ำหนึ่งใจเดียวกันของมลรัฐตNางๆ แทนที่จะกระจัดกระจายไปอยูN

สNวนตNางๆ ของธง หรือกรณีสีแดง-สีขาว-สีน้ำเงินของธงชาติไทยที่เชื่อมโยงความสัมพันธ<ถึงชาติ ศาสนา และ

พระมหากษัตริย< 

ความหมายโดยนัยจะทำงานใน 2 ระดับ ไดDแกN ระดับป�จเจกบุคคลและระดับวัฒนธรรม 

 (4.2.1) ความหมายโดยนัยระดับป�จเจกบุคคล (Individual Connotations) กลNาวคือ ประสบการณ<

ตรงของป�จเจกบุคคลที่ประสบพบเจอในชีวิตประจำวันจะเป/นป�จจัยที่กำหนดการมองโลกและปฏิกิริยา

ตอบสนองของคนเรา เชNน หากครั้งแรกที่หญิงสาวเห็นดอกกุหลาบในขณะที่เธอกำลังตกอยูNในหDวงของความ

เศรDาหมอง ในเวลาตNอมาเธอก็จะหวนคิดวNาดอกกุหลาบเป/นสิ่งแทนความรูDสึกเสียใจซึ่งถือวNาเป/นความหมาย

โดยในสNวนบุคคล 

(4.2.2) ความหมายโดยนัยระดับวัฒนธรรม (Cultural Connotations) กลNาวคือ วัตถุหรือสิ่งของที่มี

ความแตกตNางกัน แตNสามารถเชื ่อมโยงความสัมพันธ<หรือสื ่อความหมายโดยนัยสำหรับกลุNมคนตNางๆ ใน

วัฒนธรรมหนึ่งๆ ไดD เชNน การใหDดอกกุหลาบเป/นของขวัญสำหรับใครบางคนเป/นความรูDเชิงวัฒนธรรมวNาดอก

กุหลาบนั ้นไดDบรรจุความหมายที ่สื ่อถึงความโรแมนติคไวDดDวย หรือกรณีของจอห<น ฟ®สค< (John Fiske) 

วิเคราะห<ความหมายที่ติดไปกับการสวมใสNยีนส<พบวNามีความหมายโดยนัยที่แตกตNางกันไปทั้งการสื่อความถึง

อิสรภาพ ความเป/นวัยรุNน ความเสมอภาค โดยความหมายตNางๆ เหลNานี้ถูกเชื่อมโยงเขDากับยีนส<โดยกลุNมคน

ตNางๆ ฉะน้ัน ความหมายโดยนัยน้ีจะส่ือความหมายไมNเหมือนกันในทุกๆ วัฒนธรรม/สังคม ซ่ึงเป/นเหตุผลสำคัญ

ที่สะทDอนใหDเหตุวNาเหตุใดเราจึงตDองใหDความสนใจกับการวิเคราะห<บริบทและความรูDทางวัฒนธรรมที่แตกตNาง

กันของผูDรับสารเชNนเดียวกับที่ความหมายโดยนัยนี้ไมNมีทางที่คนทุกๆ คนในวัฒนธรรม/สังคมเดียวกันจะแปล

ความหมายไดDตรงกัน 

เพื่อใหDเห็นภาพการทำงานของสัญญะผNานการประกอบสรDางความหมายโดยเฉพาะชNองทางการ

โฆษณา แอนดรู เวอร<นิค (Andrew Wernick, 1991) ไดDอธิบายความสัมพันธ<ระหวNางสินคDากับชNองทางการ

โฆษณาไวDในหนังสื่อชื่อ Promotional Culture วNาสินคDาที่มีความหมายเชิงสัญลักษณ<เกิดจากการนำเอา

ผลิตภัณฑ<กับสัญญะมารวมกัน โดยการโฆษณาจะทำหนDาท่ีเป/นตัวเช่ือมผสานท้ังสองส่ิงน้ีเขDาไวDดDวยกัน 

เวอร<นิคระบุตNอไปวNา การโฆษณาทุกรูปแบบเป/นเรื่องที่เกี่ยวขDองกับอุดมการณ<ซึ่งแมDวNาโดยทั่วไปแลDว

การโฆษณาจะเป/นชNองทางที่ทำใหDผูDรับสารกลายเป/นผูDซื้อหรือผูDบริโภค แตNชิ้นงานโฆษณาบางชิ้นยังเป/นพื้นที่ท่ี

เต็มไปดDวยการสอดแทรกจุดจูงใจทางวัฒนธรรมและจิตวิทยาไปกับสินคDา เชNน การโฆษณาบุหรี่ (ยี่หDอ Eves) 

ไมNไดDเป/นแคNบุหรี่ที่สามารถหาซื้อเพื่อสูบเทNานั้น หากแตNการโฆษณายังใสNความหมายเชิงสัญญะที่เต็มไปดDวย

คุณคNาเชิงมายาคติและจิตวิทยา เชNน การเป/นคนที่มีอัตลักษณ< เป/นผูDที่ยึดมั่นและมีเป¯าหมายในชีวิตซึ่งเป/นการ

ทำงานระหวNางสินคDาและสัญญะผNานการโฆษณา 
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ท้ังน้ี เวอร<นิค อธิบายความสัมพันธ<ระหวNางสินคDาและสัญญะไวDดังภาพตNอไปน้ี 
 

รูปที่ 7 การประกอบสร9างความหมายของสินค9าผUานชUองทางการโฆษณา 

                                                                            รูปสัญญะ 

 

 

 

  

 

 

 

                                                                                 ความหมายสัญญะ 
 

ที่มา : Andrew Wernick (1991) 

 

จากภาพขDางตDน เวอร<นิคอธิบายวNาสินคDาเชิงสัญลักษณ< (Symbolized Commodity) เกิดจากการรวมตัวกัน

ของสินคDาและสัญญะ ในขณะที่ ลักษณะสNวนตัวของผูDบริโภคที่ถูกสรDางขึ้น (Attributed Consumer Ego) คือ 

การที่โฆษณาบอกคุณคือใคร จะแสดงออกในรูปของความปรารถนา (Want) และความตDองการ (Need) โดย

ความสัมพันธ<พ้ืนฐานระหวNางผูDบริโภค (ผูDรับสาร) กับการโฆษณามีความสัมพันธ<กันใน 3 รูปแบบ ไดDแกN 

          (1) ความสัมพันธ<ระหวNางสินคDาและความหมายเชิงสัญญะท่ีถูกประกอบสรDางข้ึนมา 

          (2) ความสัมพันธ<ระหวNางลักษณะตัวตนของผูDบริโภคและสินคDา ซึ ่งถูกเสนอวNาเป/นสิ่งที่ผู Dบริโภค

ปรารถนาหรือตDองการ 

          (3) ความสัมพันธ<ระหวNางลักษณะตัวตนของผูDบริโภคและกรอบอDางอิง (ประสบการณ<) ที่สินคDาอDางถึง

แตNนับเป/นเรื่องยากมากที่เราจะแยกแยะความแตกตNางระหวNางโลกความเป/นจริงกับโลกของสัญญะที่ถูกสรDาง

ขึ้นผNานชิ้นงานโฆษณาไดDอยNางชัดเจน เนื่องจากในตัวสินคDาหนึ่งๆ มีความสลับซับซDอนมาก เพราะการที่สินคDามี

ความหมายเชิงสัญญะเป/นผลมาจากการโฆษณาเป/นสNวนใหญNที่ทำใหDเกิดความหมายตNางๆ ขึ้นมา สินคDาไมNไดD

ออกมาจากโรงงานพรDอมกับความหมายที่ตDองการสื่อใหDผูDบริโภครับรูDติดตัวสินคDามาเลย แตNการโฆษณาเป/น

ชNองทางในการสรDางความหมายและทำใหDสินคDามีคุณสมบัติบางประการเกิดขึ้น โฆษณาจึงเป/นสNวนหนึ่งของ

กระบวนการใหDความหมาย (Signification) แกNสินคDาและเป/นสิ่งที่ทำใหDสินคDานั้นทำหนDาที่เป/นสื่อหรือสัญญะ

ไดDดDวย นอกจากนี้การโฆษณายังดึงเอาสินคDาที่บริโภคมาผูกกับวัฒนธรรมจนทำใหDผูDบริโภครูDสึกวNาทั้งสองสิ่งน้ี

เหมือนกัน และเมื่อสัญลักษณ<ที่เทNาเทียมกันระหวNาง 2 สิ่งถูกสรDางขึ้นเป/นผลสำเร็จ ผูDบริโภคซึ่งเป/นผูDรับสาร

โฆษณาก็จะเอาความหมายบางอยNางที่เขารับรูDวNามีอยูNในวัฒนธรรมไปใสNไวDในสินคDาทำใหDคุณสมบัติในทาง

วัฒนธรรมเขDาไอยูNในสินคDา ฉะน้ัน การสNงผNานความหมายจากวัฒนธรรมสูNสินคDาจึงประสบผลสำเร็จ 

รูปสัญญะของสินค้า 

และส่ิงท่ีมันอ้างถึง 

ลักษณะตัวตนของ 

ผู้บริโภคท่ีถูกสร้างข้ึน 

ความป
รารถนา

และคว
ามต้องก

าร 

สัญลักษณ์ทางวัฒนธรรม 

และความหมาย 

ความเข้าใจด้านจิตวิทยาและวัฒนธรรม 

สินค้าใน 

จินตนาการ 
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          ความพยายามแปลงความหมายทางวัฒนธรรมใหDบรรจุออยูNในตัวสินคDาเป/นสิ่งที่ มาร<แชล แมคลูฮัน 

(Marshall McLuhan, 1967 อDางถึงใน Andrew Wernick, 1991) ต้ังขDอสังเกตวNา แนวโนDมในอนาคตท่ีชัดเจน

ของการโฆษณา ก็คือ การโฆษณาตDองพยายามนำเสนอสินคDาในฐานะที่เป/นสNวนเติมเต็มที่สมบูรณ<ใหDกับ

กระบวนการและเป¯าประสงค<ของสังคม การโฆษณาจะเป/นชNองทางที่สNงผNานความหมายจากโลกไปสูNสินคDา 

ดDวยเหตุผลนี้เองทำใหDสินคDาทั้งใหมNและเกNาสามารถถูกยกเลิกความหมายเดิมๆ (Deconstruct) และถูกใสN

ความหมายใหมNลงไปแทนไดD (Reconstruct) ในนัยนี้โฆษณาจึงเปรียบไดDดั่งพจนานุกรมของความหมายทาง

วัฒนธรรมที่ทันสมัย อยNางไรก็ตาม ความหมายที่ถูกใสNในสินคDาไมNไดDอาศัยชNองทางแตNเพียงการโฆษณาทNาน้ัน 

แตNยังอาศัยกระบวนการการสื่อสารทางการตลาดอื่นๆ ประกออบกันดDวย เชNน การออกแบบสินคDา การออกก

แบบและตกแตNงบรรจุภัณฑ< การตั้งชื่อสินคDาและแบรนด<หรือตราสินคDาตลอดจนการตกแตNงหนDารDาน แตN

ศักยภาพที่สำคัญและโดดเดNนกวNาเครื่องมือสื่อสารอื่นๆ ของการโฆษณา คือ การที่โฆษณาเป/นกาสื่อสารผNาน

ระบบส่ือสารมวลชนจึงทำใหDกระบวนการสรDางจินตนาการของสินคDาเขDาถึงผูDบริโภคไดDในวงกวDาง 

          การอาศัยชNองทางของการโฆษณาเป/นพื้นที่ในการสรDางความหมายใหDกับสินคDาเป/นสิ่งที่ วิลเลียมสัน 

(Williamson, 1978) เห็นดDวยเชNนกัน โดยวิลเลียมสันระบุวNาสินคDาในกลุNมเดียวกัน (Category) โดยทั่วไปจะ

ไมNมีความแตกตNางกันอยNางชัดเจน ฉะนั้น หนDาที่ประการแรกของการโฆษณาจึงตDองสรDางความแตกตNาง

ทNามกลางความเหมือนระหวNางสินคDาแตNละชิ ้นที ่อยู NในหมวดหมูNสินคDาประเภทเดียวกันไดDผNานการสรDาง

ภาพลักษณ<ใหDกับสินคDา ชNองทางการโฆษณาจึงทำหนDาที่ถNายโอนความหมายเชิงประโยชน<ใชDสอย (Use Value) 

ไปสูNความหมายเชิงการแลกเปลี่ยนสัญลักษณ< (Symbolic Exchange Value) ของตัวสินคDา อันเป/นการสรDาง

ความหมายใหมNใหDกับสินคDาและยังเป/นที่ปฏิบัติการของอุดมการณ<ดDวย เพราะตามธรรมชาติของสินคDาไมNไดDมี

ความหมายตั้งแตNแรกผลิต แตNสินคDาถูกกสรDางใหDมีความหมายและคุณคNาบางอยNางกับเราผNานวิธีการตNางๆ และ

ในขั้นตอนของการสรDางความหมายนี้เองที่สินคDาจะมีความหมายเชิงสัญญะ (Signified) อันเกิดจากการ

เชื่อมโยงความสัมพันธ<กับสิ่งของหรือบุคคลซึ่งทำหนDาที่เป/นรูปสัญญะ (Signifier) ซึ่งเรียกวNาสินคDาในฐานะ

ความหมายสัญญะ (Product As Signified)   

อยNางไรก็ตาม ประเด็นสำคัญที่วิลเลียมสันใหDความสำคัญเกี่ยวกับความหมายของสินคDา ก็คือ ความหมาย

ของสินคDาเกิดขึ้นจากการประกอบสรDาง (Construct) ผNานตัวผูDรับสาร (Audience) มากกวNาความหมายที่ถูก

สื่อสารจากผูDสNงสารไปยังผูDรับสาร แนวคิดนี้ของวิลเลียมสันสอดคลDองกับแนวคิดของสำนักวัฒนธรรมศึกษาอยNาง 

สจ�อต ฮอลล< ท่ีเช่ือวNาความหมายจะเกิดข้ึนอีกคร้ัวมนข้ันตอนการตีความของผูDรับสาร โดยความหมายท่ีเกิดข้ึนใน

ข้ันตอนการตีความหรือถอดรหัสความหมายของผูDรับสารก็ไมNจำเป/นตDองเป/นความหมายเดียวกันกับผูDรับสารเสมอ

ไป 

นอกจากนี้ ในประเด็นการศึกษาความหมาย จากการทบทวนวรรณกรรมเฉพาะเรื่องความหมายดังกลNาว 

พบวNา มีนักวิชาการอีกทNานหนึ่งที่ใหDความสนใจพัฒนาการศึกษาเรื่องความหมายโดยเฉพาะอยNางยิ่งความหมาย

โดยนัย ไดDแกN โรลองด< บาร<ธส< (Roland Barthes,1915-1980) นักวิชาการชาวฝรั ่งเศสที ่พัฒนาแนวคิด

ภาษาศาสตร<ดDานสัญวิทยาและโครงสรDางนิยมออกไปอยNางกวDางขวาง โดยเฉพาะการขยายงานของโซซูร<จากการ

วิเคราะห<ภาษาสู Nการวิเคราะห<ในสิ ่งที ่ไมNใชNภาษา (Nonlinguistic) แตNเป/นสัณณะที่ดูราวกับวNาเป/นภาษา 



 

 

63 

(Language-Like Sign) เชNน การวิเคราะห<ภาพถNายในหนังสือพิมพ<ซึ่งภาพถNายไมNใชNภาษา แตNเป/นสัญญะที่เป/น

ตัวแทนบางส่ิงและส่ือความหมายบางอยNาง เป/นตDน ไมNเพียงแตNบาร<ธส<จะขยายขอบเขตการศึกษาสัญญะของโซซูร<

จากภาษาไปสูNสิ่งที่ไมNใชNภาษา เขายังไดDพัฒนาแนวคิดเรื่องสัญญะและการสรDางความหมายของโซซูร<ออกไปอีก

ดDวย 

ความหมายโดยตรงและความมหายโดยนัยในทัศนะของบารRธสR (Barthes) 

จากประเด็นเรื่องการศึกษาความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยซึ่งเป/นหนึ่งในสี่ประเด็นสำคัญ

ท่ีสัญญะวิทยาสนใจศึกษา บาร<ธส<ใหDความสนใจเป/นพิเศษกับการศึกษาความหมายโดยเฉพาะความหมายโดยนัย 

(onnotaive Meaning) โดยเขามุ Nงความสนใจไปสุ NกระบวนการสรDางความหมายในขั ้นที ่สอง (Secondary 

Significance) ซึ่งมักเป/นที่ซNอนของอุดมการณ<ทางสังคมเอาไวD ทั้งนี้ บาร<ธส<ไดDระบุประเภทของความหมายที่ถูก

บรรจุอยูNในสัญญะวNามี2ความหมาย ไดDแกN 

1.ความหมายโดยตรง (Denotative Meaning) หรือท่ีบาร<ธส<เรียกวNาเป/นความหมายช้ันแรก (First Order 

Of Signification) เนื ่องจากเป/นการอธิบายถึงความสัมพันธ<ขององค<ประกอบภายในของสัญญะ อันไดDแกN 

รูปสัญญะหรือตัวหมาย (Signifier) ซึ่งเป/นลักษณะทางกายภาพ (Physical Aspect) และความหมายสัญญะหรือ

ตัวหมายถึง (Signified) นอกจากน้ีความหมายโดยตรงมีลักษณะท่ีเป/นสากล (Universality) เป/นความหมายท่ีถูก

กำหนดมาแนNนอนตายตัว (Fixed) และมีลักษณะเป/นภาวะวิสัย (Objectivity) ตัวอยNางของความหมายโดยตรงก็

เชNน ความหมายที่เขDาใจกันตามอักษรหรือเป̄นความหมายที่ระบุไวDในพจนานุกรมอยNางไรก็ตาม บาร<ธส<ทีความ

เช่ือวNาสNวนใหญNแลDวความหมายโดยตรงเชNนน้ีแทบจะไมNคNอยปรากฎอยูNเลยในระบบภาษา/วัตถุ 

 

2.ความหมายโดยนัย (Connotative Meaning) ความหมายโดยนัยเป/นความหมายทางอDอมที่เกิดจาก

ขDอตกลงของกลุ Nม เป/นความหมายที ่รูปสัญญะอDางถึงเพื ่อเชื ่อมโยงความสัมพันธ<หรือบาร<ธส<เรียกวNาเป/น

ความหมายชั้นที่สอง (Second Order Of Signification) ความหมายโดยนัยนี้สามารถเปลี่ยนแปลงไดDขึ้นอยูNกับ

ระบบวัฒนธรรมและสังคมของผูDรับสารเองจึงมีลักษณะเป/นอัตวิสัย (Subjectivity) ความหมายโดยนัยเป/น

ความหมายท่ีบาร<ธส<ใหDความสนใจมากท่ีสุด เพราะมีความสำคัญกับบุคคลในแงNการรับรูD การถอดรหัส การตีความ

ความหมายและมีการเปลี่ยนแปลงไดDมากมาย ความหมายโดยนัยยังเป¯นแหลNงความหมายที่ธาร<สธ<เชื่อวNาทำใหD

เกิดมายาคติ (Myth) และพบวNาความหมายระดับนี้สามารถใสNคุณคNา (Value Laden) ลงไปดDวย ทั้งนี้บาร<ธส<ไดD

สรDางแบบจำลองเพ่ือแสดงกระบวนการสรDางความหมายโดยตรงและความหมายโดยนัยไวD ดังน้ี 
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รูปที่ 8 กระบวนการสร9างความหมายโดยตรงและคาวมหมายโดยนัย 

(1)  รูปสัญญะ 

(Signifier) 

(2) ความหมายสัญญะ 

(Signified) 

(3) สัญญะ 

(Denotative Sign) 

 

 

(I)รูปสัญญะ 

(Connotative Signifier) 

          (Ii)ความหมายสัญญะ 

(Connotative Signified) 

(Iii)สัญญะ 

(Connotative Sign) 

  

บาร<ธส<อธิบายเรื่องมายาคติ หรือ Myth วNาเป/นกระบวนการที่สรุปรวบยอดความคิดของคนแตNละสังคมใน

เรื ่องใดเรื ่องหนึ่งเอาไวD แตNเขายังมีความเชื ่อที ่ใดวNาก็ตามที่มีมายาคติเกิดขั ้นที ่นั ้นยNอมมีมายาคติตNอตDาน 

(Counter-Myth) เกิดขั้นดDวยเชNนกันซึ่งสะทDอนใหDเห็นวNาในสังคมหนึ่งๆยNอมตDองมีการตNอสูDทางความหมายอยูN

ตลอดเวลา ฉะนั้น ความหมายจึงไมNเคยมีหนึ่งเดียวหากแตNมีการลื่นไหลของความหมายไปตามผูDอNานแตNละคน 

ทัศนะเชNนนี้สอดคลDองกับแนวคิดสัญญะของโซซูร<ที่ระบุวNาการศึกษาสัญญะ ก็คือ การศึกษาวัฏสงสารของสัญญะ 

(Lifecycle Of Sign) เพราะโซซูร<เชื่อวNาความหมายของสัญญะไมNเคยหยุดนิ่งแตNลDวนมีการเปลี่ยนแปลง (เกิด-แกN-

เจ็บ-ตาย) ไปตามเง่ือนไขและยุคสมัย 

แตNสิ่งสำคัญ คือ การคDนควDาวNาความหมายที่เหลืออยูN (Dominant Meaning) คืออะไรทั้งนี้ในเรื่องการ

วัฏสงสารของความหมายซึ่งเป/นมิติที่ลื่นไหลของความหมาย ณาร<ค ดาร<ริดา (Jacque Derrida) ระบุเพิ่มเติมวNา

หากสัญญะหรือความหมายใดๆเกิดขึ ้นไดDจากกระบวนการประกอบสรDาง (Construction) สัญญะหรือ

ความหมายก็สามารถผNานกระบวนการรื้อถอน (Deconstruction) และขึ้นใหมN (Reconstruction) ไดDเชNนกัน 

โดยในเชิงปฏิบัติ บาร<ธส<ไดDวิเคราะห<ใหDเห็นการใชDภาพถNายสรDางความเป/นธรรมาชาติและความจริงจอมปลอม

ใหDแกNสัญญะที่สื่อสารแฝงความหมายในสื่อโฆษณา (หรือที่บาร<ธส<เรียกวNาเป/นสัญญะทางวัฒนธรรม)ความจริง

มายาคติ (m
yth

) 
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จอมปลอมนี้เองที่ทำหนDาที่เหมือนสารตรงที่สถาปนาแลDวไมNพยายามในการใชDป�ญญาในการวิเคราะห<เทNาใดนัก 

เพราะดูเหมือนวNาธรรมชาติเป/นตัวการชNวยสถาปนาสัญญะทางวัฒนธรรมเหลNานั้นขึ้นมาเอง จึงเป/นสิ่งที่ยอมรับ

กันโดยปริยาย (Taken For Granted) 

เร่ืองความเหมือนจริงหรือการทำใหDดูราวกับวNาเป/นธรรมชาติน้ัน สรณี สงศ<เบ้ียสัจจ<(2545) สาธิตใหDเห็นถึง

กลไกการสรDางความหมายผNานสัญญะท่ีกลยุทธ<การโฆษณาใชDกันและไดDผลดีอยNางหน่ึง คือ ภาพถNายของแกDวเบียร<

ที่มีฟองฟู คือ การใชDรูปเหมือน (Iconic Sign) สื่อคุณภาพของเบียร< สNวนไอน้ำที่จับเม็ดพรายบนแกDวคือตัวอยNาง

การใชDรูปชี้ (Indexical Sign) เพื่อการสื่อสารถึงความเย็นฉ่ำ สัญญะที่เป/นสัญลักษณ< (Symbolic Sign) ที่มี

คุณสมบัติแบบตกลงสมมุติลอยๆ ไดDแกN เครื่องหมายโลโกDตNางๆ ซึ่งตDองใชDการเรียนรูDและความคุDนเคยจึงจะสามาร

เขDาใจความหมายไดD ซึ่งหากพิจารณาดูแลDวจะพบวNาไมNมีความหมายเหมือนจริงแทDในสัญญะที่ใชDในสื่อโฆษณา มี

แตNเพียงความเหมือนจริงหรือเหมือนธรรมชาติท่ีสรDางข้ึนหรือป�ÅนแตNงข้ึนมาน้ัน 

แมDวNาดาริดาอาศัยกราอบสัญญะวิทยามาศึกษาปรากฏการณ<การสื่อสารหลากหลายประเด็นแตNในงานวิจัย

ครั้งนี้ผูDวิจัยมุNงเนDนในการศึกษาในประเด็น “ความหมาย” โดยเฉพาะความหมายเชิงสัญญะอันเป/นความหมาย

โดยนัย ดังนั ้น การศึกษาความหมายตามแนวทางสัญญะวิทยาจึงจำเป/นที ่ตDองเขDาในแนวทางการศึกษา

ความหมายของนักสัญวิทยาสนใจเสียกNอน 

 

2.4 แนวทางการศึกษาความหมาย (Texts) และภาพตัวแทน (Representations) และโดยสำนัก

วัฒนธรรมศึกษาตามกรอบแนวคิดของสจ¡วต ฮอลลR (Stuart Hall)  

Hall ไดDพัฒนาแนวคิดเรื่องภาพตัวแทน (Representation) ตามแนวทางการศึกษาที่สามที่เห็นวNา 

ภาษาเป/นการประกอบสรDางของความหมาย โดยเขาใหDความหมายของภาพตัวแทนวNา หมายถึง การประกอบ

สรDางความหมายผNานภาษา โดยใชDสัญญะเพื่อสื่อสารอยNางมีความหมายกับผูDอื่น และสามารถใชDสัญญะเพื่อการ

อDางอิงถึงโลกความจริง รวมถึงสิ่งที่เป/นจินตนาการ และความคิด นามธรรมที่ไมNปรากฏในโลกวัตถุ ทั้งนี้ภาษา

ไมNไดDทำงานเหมือนกับกระจก แตNปฏิบัติการของภาพตัวแทนไดDประกอบสรDางความหมายข้ึนมา (Constructed 

Through Signification) หรืออีกนัยหนึ่ง การประกอบสรDางนั้นถือเป/นการใชDภาษาพูดถึงสิ่งตNาง ๆ ผNานระบบ

ความหมาย หรือใชDภาษาเป/นภาพตัวแทนในการสื่อสารกับบุคคลอื่น ดDวยเหตุนี้ภาพตัวแทนจึงเป/นการผลิต

ความหมายและแนวคิดตNาง ๆ ในรูปแบบของภาษา ซึ่งเก็บสะสมไวDภายในจิตของมนุษย< และเป/นสNวนสำคัญ

ของ 

   การประกอบสร)างภาพตัวแทน (Representation) คือ ผลผลิตความหมายของสิ ่งที ่คิด 

(Concept) ในสมองของเราผNานภาษา เป/นการเช่ือมโยงระหวNางความคิดและภาษา ซ่ึงทำใหDเราสามารถอDางอิง

ถึงโลกวัตถุจริง ๆ ผูDคน เหตุการณ< หรือจินตนาการถึงโลกสมมุติ ผูDคน และเหตุการณ<สมมุติไดDการสรDางภาพ

แทนน้ัน ประกอบไปดDวยกระบวนการ 2 กระบวนการ หรือ ระบบการสรDางภาพแทน 2 ระบบ ดDวยกัน คือ 

   ระบบแรก คือ ระบบที่จะชNวยในการจัดจำแนกวัตถุ ผูDคน และเหตุการณ<ที่มีความสัมพันธ<กับ

ชุดความคิด (A Set Of Concept) หรือ ภาพแทนในความคิด (Mental Representation) ซึ่งมีอยูNในสมอง

ของเรา ถDาไมNมีระบบนี้ เราจะไมNสามารถตีความโลกแหNงความหมายไดD ความหมายนั้นขึ้นอยูNกับระบบความคิด 
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และภาพ (Image) ที่ถูกสรDางขึ้นในความคิดของเราซึ่งสามารถใชDแทนที่หรืออDางอิงโลกวัตถุ ทำใหDเราสามารถท่ี

จะอDางอิงถึงสิ่งตNาง ๆ ทั้งที่อยูNในสมองและนอกสมองของเราไดDการที่เราเรียกระบบที่ชNวยจำแนกแยกแยะวNา

เป/นระบบการสรDางภาพแทน ก็เพราะวNา มันไมNไดDประกอบไปดDวยความคิดที่เป/นป�จเจกเทNานั้น แตNมีความ

หลากหลายในการรวบรวม การจัดกลุNม การจัดหมวดหมูN การจัดประเภทของความคิด และสรDางความสัมพันธ<

อันซับซDอนระหวNางกันไดD ยกตัวอยNางเชNน เราใชDหลักเกณฑ<ความคลDายคลึงและความแตกตNางในการสรDาง

ความสัมพันธ<ระหวNางความคิดหรือสรDางความแตกตNางของความคิดจากสิ่งตNาง ๆ เชNน เรามีความคิดวNา ในบาง

ประการ นกเหมือนกับเครื่องบินบนทDองฟ¯า ซึ่งความคิดนี้ตั้งอยูNบนฐานของความจริงที่วNา พวกมันเหมือนกัน

เพราะพวกมันบินไดD แตNในขณะเดียวกันเราก็มีความคิดวNา มันมีความแตกตNางในประการอื่น ๆ อีก คือ นกเป/น

สNวนหนึ่งของธรรมชาติ ในขณะที่เครื่องบินเป/นประดิษฐ<กรรมของมนุษย< การผสมและจับคูNความสัมพันธ<

ระหวNางความคิดตNาง ๆ เพื่อกNอรูปของความเขDาใจ (Idea) และความเห็นอยNางซับซDอนนั้นเป/นไปไดD ก็เพราะ 

ความคิดของเราถูกจัดการดDวยระบบการจัดจำแนกความแตกตNางจากตัวอยNางขDางตDน ในการแยกแยะครั้งแรก 

อยูNบนฐานของความแตกตNางระหวNางสิ่งที่บินไดDกับบินไมNไดD และในการแยกแยะครั้งที่สองอยูNบนฐานของความ

แตกตNางระหวNางสิ่งที่มนุษย<ประดิษฐ<ขึ้นมากับสิ่งที่เป/นธรรมชาติ นอกจากนี้ยังมีกฎเกณฑ<อื่น ๆ อีกในการ

จัดการแยกแยะซึ่งทั้งหมดทำงานภายใตDระบบความคิด เชNน การจัดลำดับกNอนหลัง ความคิดใดมากNอนและ

ความคิดใดมาทีหลัง หรือ การจัดลำดับตามหลักเหตุผล อะไรเป/นสาเหตุของอะไร เป/นตDน ความคิดน้ันไมNไดDถูก

เก็บรวบรวมแบบสุNม แตNความคิดถูกรวบรวม จัดการ และจำแนกเขDาสูNความสัมพันธ<อันซับซDอนกับส่ิงอ่ืน ๆ 

   แผนที่ความคิด (Conceptual Map) ซึ่งเรามีในสมองนั้นยNอมมีความแตกตNางกันไปในแตNละ

บุคคล นั่นทำใหDเราตีความโลกและทำความเขDาใจโลกแตกตNางกัน หรืออาจกลNาวไดDวNา พวกเราแตNละคนเขDาใจ

และตีความโลกในลักษณะเฉพาะและเป/นป�จเจก แตNอยNางไรก็ตาม เราสามารถที่จะสื่อสารกันไดDก็ เพราะเรา

แบNงป�นแผนที่ความคิดที่มีความเหมือนกัน และทำความเขDาใจหรือตีความหมายโลกในแนวทางที่คลDายคลึงกัน

แบบกวDางๆ นั่นคือความหมายที่แทDจริงเมื่อเราพูดวNา เราอยูNในวัฒนธรรมเดียวกัน เพราะเราตีความโลกแบบ

กวDางๆ เหมือนกัน ทำใหDเราสามารถสรDางความหมายในเชิงวัฒนธรรมรNวมกันไดD และสรDางโลกทางสังคมซ่ึงพวก

เราอาศัยอยูNรNวมกันไดD 

  ระบบที่สอง อยNางไรก็ตาม แผนที่ความคิดรNวมกันก็ยังไมNพอ เราจะตDองสามารถอDางอิงหรือ

แลกเปลี่ยนความหมายและความคิดไดDดDวย เราจะทำเชNนนั้นไดDก็ตNอเมื่อเราใชDภาษารNวมกัน ซึ่งเป/นเพียงวิธีการ

เดียวเทNานั้น ดังนั ้น ภาษา ก็คือ ระบบการสรDางภาพแทนระบบที่สอง ซึ ่งเกี ่ยวขDองในกระบวนการสรDาง

ความหมายทั้งหมด แผนที่ความคิดที่เรามีรNวมกันจะตDองถูกแปลไปเป/นภาษาที่เราใชDทั่วไป เราจึงจะสามารถ

จับคูNความคิดและความเขDาใจตNาง ๆ เขDากับคำที่ตDองการเขียน เสียงที่ตDองการพูด หรือภาพที่ปรากฏไดDอยNาง

แนNนอน โดยทั่ว ๆ ไป เราเรียกคำ เสียง หรือภาพที่มีความหมายวNา “สัญญะ” สัญญะเหลNานี้แทนที่หรืออDางอิง

ความคิดหรือความสัมพันธ<ระหวNางความคิดตNาง ๆ ท่ีเรามีในสมอง พรDอม ๆ กับ การสรDางระบบความหมายทาง

วัฒนธรรมของเราข้ึนมา 

  สัญญะ ถูกจัดการโดยภาษา ทำใหDเราสามารถแปลงความคิดของเราไปสูNถDอยคำ เสียงหรือ

ภาพ และทันทีที่มีการใชDสัญญะ มันจะปฏิบัติการในฐานะภาษา แสดงความหมายและสื่อสารความคิดของเรา
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ไปยังคนอื่น ๆ คำวNา “ภาษา” ในที่นี้นั้น มีความหมายกวDางขวาง ระบบการเขียนที่มีความเฉพาะ หรือระบบ

การพูดที่มีความเฉพาะทั้งสองสิ่งนี้ถูกจัดเป/น “ภาษา” อยNางไมNมีขDอสงสัย แตNภาษายังรวมถึงภาพตNาง ๆ ที่เห็น 

แมDวNาจะสรDางขึ้นมาโดยใชDมือ เครื่องจักร อิเลกทรอนิกส< ดิจิตอล หรืออื่น ๆ เมื่อพวกมันถูกใชDแสดงความหมาย 

ก็จัดเป/นภาษา และยังรวมถึงสิ่งอื่น ๆ ที่ไมNใชN “ภาษาศาสตร<” ซึ่งใชDแสดงความรูDสึกโดยทั่วไป ตัวอยNางเชNน 

“ภาษา” ของการแสดงความรูDสึกทาง  สีหนDา ทNาทาง หรือ “ภาษา” ของแฟชั่น เสื้อผDา ไฟจราจร เป/นตDน 

แมDกระทั่ง บทเพลงก็เป/น “ภาษา” ที่มีความสัมพันธ<อันซับซDอนระหวNางเสียง และคอร<ดตNาง ๆ ที่มีความ

แตกตNางกัน เสียง คำ ภาพ หรือสิ่งใด ๆ ที่ทำหนDาที่ในฐานะสัญญะ และถูกจัดการดDวยสัญญะเขDาไปสูNระบบ ซ่ึง

สามารถบรรจุและแสดงความหมายไดD ในมุมมองน้ีลDวนถูกจัดเป/น “ภาษา” ท้ังส้ิน 

  กลNาวโดยสรุป แกNนกลางของกระบวนการสรDางความหมายในวัฒนธรรมนั้น มีระบบการสรDาง

ภาพแทน 2 ระบบเก่ียวขDองอยูN 

  ระบบแรก ทำใหDเราสามารถใหDความหมายกับโลกผNานการสรDางชุดของความสัมพันธ< หรือ

หNวงโซNของการเปรียบเทียบระหวNางสิ่งตNาง ๆ ไมNวNาจะเป/นผูDคน วัตถุ เหตุการณ< ความคิดทางนามธรรมตNาง ๆ 

กับระบบความคิดหรือแผนท่ีความคิดของเรา 

  ระบบที่สอง ขึ้นอยูNกับการสรDางชุดของความสัมพันธ<ระหวNาง”แผนที่ความคิดของเรา”กับ”

ชุดสัญญะ” โดยการจัดการหรือรวบรวมมันเขDาสูNภาษาที่หลากหลาย ซึ่งแทนที่หรืออDางอิงถึงความคิดเหลNานั้น. 

ความสัมพันธ<ระหวNาง “สิ่งตNาง ๆ” ความคิด และสัญญะ วางอยูNบนแกNนกลางของการผลิตความหมายในภาษา 

กระบวนการที่เชื่อมโยงองค<ประกอบทั้ง 3 สNวนนี้เขDาดDวยกัน คือ สิ่งที่เราเรียกวNา “ภาพแทน” (Stuart Hall, 

1997 : 17-19) 

   กระบวนการผลิต และแลกเปลี่ยนความหมายระหวNางสมาชิกรNวมวัฒนธรรมเดียวกัน โดย 

Hall (1997, p. 17) เห็นวNาหัวใจสำคัญของกระบวนการทางวัฒนธรรมอยูNที่ระบบของภาพตัวแทนที่ สัมพันธ<

กันอยูN 2 ระบบ ไดDแกN 

  1. ความสามารถในการใหDความหมายตNอโลก โดยเป/นความสามารถในการประกอบสรDางชุด

ของความแนบสนิท (Correspondences) ระหวNางโลกภายนอกที ่แวดลDอมตัวมนุษย<กับแผนที ่ความคิด 

(Conceptual Map) 

  2. การประกอบสรDางชุดของความแนบสนิทระหวNางแผนที่ความคิดกับชุดของสัญญะ(Set of 

Signs) โดยความสัมพันธ<ระหวNางโลกภายนอกเขDากับแนวคิดและสัญญะ (Things Concept and Sign) ถือเป/น

หัวใจของการผลิตความหมายที่มีอยูNในตัวภาษา ซึ่งกระบวนการที่เชื่อมโยงองค<ประกอบทั้งสามองค<ประกอบ

เขDาดDวยกันเรียกวNา “ภาพตัวแทน” นอกจากนี้ Hall (1997, pp. 1-5) ยังไดDเสนอแนวคิดอีกวNา ภาพตัวแทน

ตDองทำงานสัมพันธ<รNวมกับองค<ประกอบอื่น ๆ ในสนามตNอสูDทางวัฒนธรรม (The Circuit of Culture) โดย

วัฒนธรรมเป/นเรื่องของการมีความหมายรNวมกัน (Shared Meaning) มีการใชDภาษาสื่อความหมายมนุษย<ผลิต

ขึ้นและแลกเปลี่ยนความหมายระหวNางกัน และภาษาประกอบสรDางความหมายขึ้นจากปฏิบัติการของระบบ

ภาพตัวแทน ท้ังน้ีระบบภาพตัวแทนตDองทำงานรNวมกับองค<ประกอบอีก 4 องค<ประกอบ ดังน้ี 
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รูปที่ 9 สนามตUอสู9ทางวัฒนธรรมตามแนวคิดของ Stuart Hall (1997, p. 1) 

 
 

 
 

  จากแผนภาพแสดงใหDเห็นความสัมพันธ<ระหวNางองค<ประกอบตNาง ๆ ในสนามตNอสูDทาง 

วัฒนธรรมท่ีประกอบดDวย 

  1. การผลิต (Production) แตNละบุคคลสรDางความหมายและแลกเปลี่ยนความหมาย จาก

การมีปฏิสัมพันธ<ทางสังคม โดยความหมายจะถูกผลิตข้ึนจากส่ือท่ีมีท้ังความหลากหลายและแตกตNางกัน 

  2. การบริโภค (Consumption) ทางวัฒนธรรมมีความหลากหลายของความหมาย โดยมี

ความหมายจากการตีความหรือเป/นภาพตัวแทนไดDมากกวNาหน่ึงความหมาย 

  3. อัตลักษณ< (Identity) เป/นการแสดงออกตNอตนเองเกี่ยวกับคำถามวNา “เราเป/นใคร?” “เรา

รูDสึกอยNางไร?” และ “เรารูDสึกรNวมในกลุNมไหน?” 

  4. กฎระเบียบ (Regulation) ความหมายทางวัฒนธรรมไมNไดDเป/นเพียงสิ่งที่ฝ�งอยูNในความคิด 

แตNกNอรูปเป/นปฏิบัติการของกฎระเบียบในสังคม (Regulate Social Practice) ที ่มีความสำคัญในการใหD

ความหมายตNอโลกของมนุษย< และใหDวิธีการใชDความหมายน้ันในปฏิบัติการประจำวัน 
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  5. ภาพตัวแทน เป/นการประกอบสรDางความหมายผNานภาษา โดยใชDสัญญะเพื่อสื่อสารอยNางมี

ความหมายกับผูDอื่น และสามารถใชDสัญญะเพื่อการอDางอิงถึงโลกความจริง รวมถึงสิ่งที่เป/นจินตนาการ และ

ความคิดนามธรรมท่ีไมNปรากฏในโลกวัตถุ 

  นอกจากนี้ Hall (1997, P. 259) เห็นวNาภาพตัวแทนมีการกNอรูปความสัมพันธ<กับอำนาจ ใน

ที่นี ้ไมNใชNอำนาจในความหมายของการใชDกำลังทางกายภาพ (Physical Coercion) แตNคืออำนาจของภาพ

ตัวแทน (Power Of Representation) ที่ตDองพิจารณาถึงอำนาจในการกำหนดและจัดหมวดหมูN (Classify) 

รวมถึงอำนาจในการอธิบายความหมายโลกรอบตัว และการแสดงออกซึ่งอำนาจเชิงสัญลักษณ< (Exercise Of 

Symbolic Power) ที่ดำรงอยูNในภาคปฏิบัติการของภาพตัวแทน ทั้งหมดนี้ Hall ถือวNาเป/นความสัมพันธ<เชิง

อำนาจในขอบเขตของภาพตัวแทน 

ฮอลล< (Hall, 1997) ระบุถึงแนวทาง (Approach) ในการเขDาสูNประเด็นการศึกษาหมายความวNา

โลกวิชาการการศึกษาความหมายมีแนวทางที่สำคัญ 3 แนวทางซึ่งจะพิจารณาจากเกณฑ<การตั้งคำถามตNอ

ความหมายวNา “ความหมายนั้นมาจากที่ไหน” และ “เราจะบอกความหมายของคำพูดหรือภาพไดDอยNางไร” โดย

แนวทางการศึกษาความหมายพบวNามี 3 แนวทางดังน้ี 

(1)การศึกษาความหายตามแนวทางภาพสะท.อน (Reflection Approach) เป/นการศึกษา

ความหมายที่เชื่อวNาความหมายหรือความจริงไดDเกิดขึ้นมาแลDวบนโลกนี้ (The Truth Is Out There) ความหมาย

ดังกลNาวจึงปรากฏอยูNแลDวในตัววัตถุสิ่งของนั้น ดังนั้น ภาษาจึงทำหนDาที่เป/นเพียง “กระจก” สะทDอนความหมาย

ใหDเราไดDเหDนและรับทราบความหมายหรือความเป¯นจริงบนโลกตามแบบที่มันเป/นเทNานั้น ฉะนั้น หากเราใชD

แนวทางการศึกษาความหมายแบบภาพสะทDอนมาวิเคราะห<การมองภาพจินตนาการบนฝาผนังของวัดวาอารมา 

โบสถ<วิหาร การอNานวรรณคดี บทกวี นวนิยายหรือการ<ตูน การฟ�งเพลง การดูละครโทรทัศน<และภาพยนต< น้ัน

แสดงวNาเรากำลังเชื่อวNาสื่อทำหนDาที่เป/นกระจกสะทDอนความหมายหรือความเป/นจริงที่เกิดขึ้นในสังคมใหDเราไดD

รับรูD 

(2)การศึกษาความหมายตามแนวทางจำนง (Intention Approach) เป/นการศึกษา

ความหมายแบบที่เชื่อวNาผูDสNงสารมีความตั้งในหรือมีเจตจำนงบางอยNางอยูNกNอนแลDว จึงสื่อสารถNายทอดความตั้งใจ

ของตนเองผNานชNองทางของระบบภา ดังนั้น คำพูดหนึ่งๆ จะมีความหมายอยNางไรขึ้นอยูNกับวNาผูDสNงสารหรือผุDเขียน

ต้ังใจใสNความหมายอะไรลงไป เชNน นักประพันธ<วนิยายหรือบทเพลงเขียนผลงานช้ันใดช้ันหน่ึงข้ึนมา ยNอมแสดงวNา

นักประพันธ<ผูDน้ันตDองมีความต้ังใจอะไรบางอยNางอยุNในใจกNอนแลDวจึงอาศัยชNองทางการส่ือสาร (นวนิยาย/บทเพลง

เพ่ือบอความต้ังใจไปยังผูDรับสาร) 

(3)การศึกษาความหมายตามแนวทางการประกอบสร.าง (Constructionist Approach) 

เป/นการศึกษาความหมายแบบที่เชื่อวNามนุษย<เป/นผูDประกอบสรDางความหมายผNานระบบภาษา โดยแนวทางแบบ

ประกอบสรDางไมNเชื่อวNาวัตถุตNางๆ บนโลกจะมีความหมายในตัวของมันเอง แตNมนุษย<ตNางหากที่เป/นผูDประกอบ

สรDางความหมายใหDกับวัตถุตNางๆ (Things Don’t mean, We Construct Meaning) ผNานระบบภาพตัวแทนท่ี

ผสานแนวคิดและระบบสัญญะเชDาไวDดDวยกัน ดังนั ้น เมื ่อความหมายเกิดจากการประกอบสรDางขอมนุษย< 
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ความหมายจึงไมNเคยมีหน่ึงเดียวหรือหยุดน่ิง แตNความหมายของวัตถุส่ิงเดียวกันจะสามารถล่ืนไหลและแปรเปล่ียน

ไดDผNานการประกอบสรDางความหมายใหมNใหDกับวัตถุน้ันเอง 

เนื่องจากการศึกษาความหายตามแนวทางประกอบสรDางไมNไดDปฏิเสธการดำรงอยูNของวัตถุตNางๆ

แตNมีทัศนะวNาในโลกความเป̄นจริงจะเป/นอยNางไรไมNสำคัญเทNากับวNาคนเราแตNละคนประกอบสรDางความหมายหรือ

ความเป¯นจริงออกมาอยNางไร ฮอลล<ไดDยกตัวอยNางกรณีสีของสัญญาณไฟจราจร อันไดDแกN สีแดง สีเหลือ และสี

เขียวซึ่งฮอลล<อธิบายวNาสีตNางๆทั้งสามสีไมNไดDมีความหมายในตัวของมันเองเลย แตNเพราะมนุษย<เป/นผูDประกอบ

สรDางความหมายใหDกับสีทั้งสามโดยกำหนดความหมายวNาสีแดงหมายถึงหยึด สีเหลือหมายถึงชะลอและสีเขียว

หมายถึงไปทั้งๆที่ในโลกความเป/นจริงตามธรรมชาติแลDวสีแดงก็ไมNไดDมีความหมายวNาหยุดเชNนเดียวกับสีเขียวท่ี

ไมNไดDมีความหมายวNาไป เพราะสีแดงอาจหมายถึงเลือดและอันตราย สNวนสีเขียวอาจหมายถึงสิ่งแวดลDอมชนบทก็

ไดD ดังนั้น วัตถุหรือสิ่งตNางๆ ในโลกนี้จะมีความหมายไดDก็เพราะการประกอบสรDางความหมายของมนุษย<ในสังคม

น้ันน่ันเอง 

สำหรับการศึกษาสัญญะวิทยา ทัศนะแบบการประกอบสรDางถือวNาเป/นพื้นฐานสำคัญในการศึกษา

ความหมาย นักสัญญะวิทยาเชื่อวNาความหมายไมNใชNสิ่งที่เกิดขึ้นเองไดDตามธรรมชาติการแตNความหมายตNางๆ 

เกิดขึ้นจากที่สังคมและวัฒนธรรมสรDางความหมาย/ความจริงขึ้นมา ทัศนะดังกลNาวนับเป/นการเปลี่ยนแปลง

การศึกษาความหมายที่สำคัญในวงการการสื่อสาร ทั้งนี้แนวทางในการเขDาสูNป�ญหาของการศึกษาความหมายตาม

แนวคิดสัญญะวิทยา กาญจนา แกDวเทพและสมสุข หินวิมาน (2551) สรุปไดDวNา การศึกษาความหมายไดDเกิดการ

เปลี่ยนแปลงกระบวนทัศน< (Paradigm Shift) กลNาวคือ ในยุคแรกโดยเฉพาะในสายศาสตร<จะเชื่อวNาภาษาทำ

หนDาที่สะทDอนความเป/นจริงของโลก ความหมายจึงปรากฏอยูNแลDวในภาษา/วัตถุ/เหตุการณ<ตNางๆทัศนะเชNนนี้ตNาง

จากการศึกษาความหมายในยุคสัญญะวิทยาที่เช่ือวNาความหมายไมNไดDมีอยูNในภาแตNเพราะตัวภาษาเองตNางหากท่ี

ไดDประกอบสรDางความหมายขึ้นมา ดังนั้น สัญญะวิทยาจึงสนใจคDนหาวNาความหมายตNางๆ เหลNานั้นถูกประกอบ

สรDางข้ึนมาไดDอยNางไร 

 นอกจากฮอลล<ที ่นำเสนอแนวทางในการศึกษาความหมายแลDว ดายเออร< (Dyer, 1982) ก็เป/น

นักวิชาการอีกทNานหนึ่งที่ระบุถึงแนวทาง (Approach) หลักๆ ในการศึกษาความหมายวNาประกอบไปดDวยแนว

ทางการวิเคราะห<ตัวบทและแนวทางท่ีไมNมีวิเคราะห<ตัวบท ดังน้ี 

(1) แนวทางการวิเคราะหRตัวบท (Textual Analysis) เป/นแนวทางการศึกษาความหมายโดย

การวิเคราะห<และตีความ (analyst and interpret) เชNน การสอบถามการตีความจากผูDอNาน (reader) 

โดยการวิเคราะห<แบบคุณภาพ (qualified analysis) ซึ่งสามารถอธิบายไดDวNาตัวบทมีความหมายอะไร

ตลอดจนเป®ดเผยความหมายที่ซNอนเรDนอยูNในตัวบทนั้น อยNางไรก็ตามแนวทางนี้อาจมีขDอจำกัด ตรงที่มี

แนวโนDมวNาจะเป/นการตีความแบบมีอัตวิสัย (subjective) แตNก็สามารถแกDไขใหDมีความเป/นภววิสัย 

(objective) ใหDมากข้ันไดDโดยการออกแบบระเบียบวิธีวิจัยการวิเคราะห<แบบเป/นระบบ 

(2) แนวทางที่ไมWวิเคราะหRตัวบท (Non-Textual Analysis) เป/นการศึกษาความหมายดDวย

การถามจากผูDผลิตและผูDเขียน (Producer And Author) วNาคิดอะไรอยูNหรือมีความตั้งใจ (Intention) จะ

สื่อความหมายใดออกมา (แนวทางการศึกษาความหมายตามทัศนะเจตจำนงของฮอลล<) แตNแนวทาง
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การศึกษาน้ีก็ยังมีจุดอNอนตรงวNาบางคร้ังผูDสNงสารอาจจำขDอมูลไมNไดDหรือท่ีสำคัญอาจหลอกหรือไมNบอกความ

จริง นอกจากนี้ แนวทางการไมNวิเคราะห<ตัวบทยังสามารถศึกษาความหมายไดDจากตัวผูDบริโภคและผูDรับ

สาร (Consumer And Receiver) ไดDอีกทางหนึ่งดDวย ทั้งนี้เชื่อวNาผุDรับสารที่แตกตNางกันจะตีความตัวบท

ตNางกันไปดDวย ดังนั้น วิธีการนี้จะใชDการสอบถามกลุNมผูDรับสารหลายๆ กลุNมวNาตีความหรือเขDาใจตัวบท

หน่ึงๆวNาอยNางไร 

การศึกษาความหมายในโฆษณา ดายเออร<ยังระบุตNอไปถึงการศึกษาความหมายโดยเฉพาะอยNางยิ่งใน

ช้ินงานโฆษณาวNาสามารถศึกษาไดDจากองค<ประกอบสำคัญ 2 ดDานไดDแกNวัจนภาษาและอวัจนภาษา 

(1) วัจนภาษา คำพูดไมNเพียงแตNอธิบายของบางสิ่งบางอยNางเทNานั้น แตNทวNาในทุกคำพูดจะมีความรูDสึกท่ี

เชื่อมโยงกับทัศนคติรวมอยูNดDวยเสมอ ดังนั้น คำพูดจึงสNงผลกระทบตNอความเชื่อและทัศนคติของคนอื่นๆ เชNนกัน 

ในการโฆษณา วัจนภาษาท่ีพบบNอย เชNน 

• ชื่อของแบรน< (Brand Names) มักถูกประกอบสรDางไวDทั้งความหมายโดยตรงและความหมาย

โดยนัย ผูDประกอบการจะตั้งชื่อแบรน<หรือยี่หDอของสินคDาใหDโดดเดNนเพื่อสรDางความแตกตNางจาก

คูNแขNงในตลาดซึ่งไมNเพียงแตNชื่อแบรน<ยังตDองเชื่อมโยงกับอารมณ<และความรูDสึกไดDดDวย เชNน ช่ือ

แบรน<เครื่องสำอางหรือผลิตภัณฑ<เสริมความงามจะตDองเชื่อมโยงกับภาพของความสวยงาม 

ความสะอาด และความเป/นธรรมชาติ 

• เสียง นับเป/นอีกองค<ประกอบในโฆษณา โดยเฉพาะอยNางยิ่งโฆษณาทางโทรทัศน<และวิทยุที่จะ

ชNวยสรDางความประทับใจของผูDชมและผูDฟ�งใหDเกิดขึ้นกับสินคDา เสียงของนักแสดงหรือผูDบรรยาย

จะชNวยดึงดูดความสนใจของผูDชม 

• คำสำคัญ คำพูดที่ปรากฏในโฆษณาที่เป/นศัพท<แสดงคุณลักษณะสามารถกระตุDนความสนใจของ

ผูDชมไดDเชNนกัน สด(Fresh) ฟรี(Free) อรNอย(Delicious) สะอาด(Clean) พิเศษ(Special) ใหมN

(New) ฯลฯ 

(2) อวัจนภาษา ความหมายที่ถูกประกอบสรDางไวDในโฆษณาสามารถพิจารณาไดDจากลักษณะ ทNาทางและ

กิจกรรมของนักแสดง ฉากและอุปกรณ<ประกอบฉาก 

(2.1) ลักษณะของนักแสดง ประกอบไปดDวย 

• อายุ มีงานวิจัยระบุวNาอายุของนักแสดงที ่ปรากฏในโฆษณามักอยู NในชNาวงแคลๆ กลNาวคือ 

นักแสดงหรือนายแบบ/นางแบบสNวนใหญNจะมีอายุระหวNา 18-35 ปª และจะเนDนกลุNมเป¯าหมายท่ี

ไปกลุNมเยาวชน 

• เพศ เพศของนักแสดงหรือนายแบบ/นางแบบในโฆษณานับเป/นตัวบNงชี้ที ่สำคัญประการหน่ึง

เกี่ยวกับการกำหนดภาพของเพศชายหรือเพศหญิงทางสังคมและวัฒนธรรม เชNน การวิเคราะห<

โฆษณาอาจทำใหDเห็นถึงการสรDางภาพผูDหญิงแบบเดิมๆ คือ การเป/นภรรยา แมNหรือแมNบDาน 

ในขณะท่ี ภาพของผูDชายจะเป/นภาพของผูDมีอำนาจซ่ึงสามารถบังคับผูDหญิงไดD 



 

 

72 

• สัญชาติและเชื้อชาติ การวิเคราห<สัญชาติและเชื้อชาติสะทDอนภาพการมองความเป/นอื่นและสNวน

ใหญNแลDวพบวNาถูกนำเสนอในเชิงอารมณ<ขัน 

• ผม เป/นสัญญะหนึ่งที่มักพบในการสื่อสารเชิงวัฒนธรรม ผมของผูDหญิงในชิ้นงานโฆษณาจะถูกใชD

เพื่อดึงดูดความสนใจ หรืออาจเชื่อมโยงกับความความหมายเกี่ยวกับความรักหรือการชื่นชม

ตนเอง 

• รWางกาย ในโฆษณาเราอาจพบลักษณะทางกายภาพของรNายกายของนักแสดงทั้งแบบผม อDวน สูง

หรือเต้ียซ่ึงลักษณะตNางๆ เหลNาน้ีลDวนแลDวแตNถูกบรรจุความหมายเอาไวDแลDวข้ึนอยูNกับแตNละบรรทัด

ฐานของสังคมวNามีความเช่ือเร่ืองรNางกายอยNางไร 

• ขนาดของรWางกาย เป/นตัวหมาย (Signifier) ที่ถูกนำมาเชื่อมโยงกับความหมายเกี่ยวกับสถานะ

ทางสังคม ความร่ำรวยและอำนาจ เชNน รNางกายของผูDชายมีขนาดใหญNกวNาผูDหญิงเพื่อแสดงถึง

อำนาจในการความคุบผูDหญิงหรือมีสถานะท่ีสูงกวNา 

• หน.าตา โดยปกติแลDว นักแสดงผูDชายจะตDองหนDาตาดี หลNอเหลา สNวนผูDหฐิงก็ตDองสวย ถDาเป/นเด็ก

ก็ตDองนNารักและไรDเดียงสา และถDาเป/นผูDใหญNก็ตDองดูใจดี ในนัยนี้การโฆษณาจึงเป/นการตอกย้ำ 

“ภาพแหNงอุดมคติ” (Ideal Type) 

(2.2) ทWาทางของนักแสดง ประกอบไปด.วย 

• การแสดงออกทางสีหน.า เป/นการเรียนรูDทางสังคมรูปแบบหน่ึงท่ีข้ึนอยูNกับขDอตกลงทางวัฒนธรรม

ของสังคมน้ันๆ การแสดงออกทางสีหนDาของนักแสดงในโฆษณามักเป/นไปเพ่ือกระตุDนอารมณ< โดย

ปกติการแสดงออกของนักแสดงจะเป/นไปในเชิงบวก เชNน การแสดงความดีใจ มีความสุข มีความ

มุNงม่ันต้ังใจ ฯลฯ 

• การแสดงออกทางสายตา เป/นการจDองมองของนักแสดงผNานกลDองไปยังผูDชม สินคDาหรือนักแสดง

ประกอบคนอ่ืนๆ 

• การแสดงออกทางทWาทาง ทNาทางอาจถูกแสดงออกไดDทั้งทNาทางที่เงียบสงบเสงี่ยม ผNอนคลาย 

สบายๆไมNรีบรDอน ชอบเรียนรูD เฉ่ือยชาหรืออิงแอบกันของนักแสดงโฆษณา 

• เสื้อผ.า เป/นอีกองค<ประกอบในโฆษณาที่สามารถสื่อความหมายบางประการไดD ยกตัวอยNาง การ

แตNงกายของนัดแสดงดDวยชุดแบบเป/นทางการ เชNน ชุดทหารที่สื่อถึงความสงNา หรือแมDแตNชุดไมN

เป/นทางการ เชNน ชุดลำลองที่สื ่อความหมายถึงความสบาย ชุดออกกำลังกายที่สื ่อถึงความ

คลNองแคลNว 

(2.3) กิจกรรม ประกอบไปดDวย 

• การสัมผัส เป/นกิจกรรมหนึ่งที่นักแสดงในโฆษณาใชDเพื่อสื่อความหมาย เชNน นักแสดงหญิงจะใชDการ

สัมผัสตนเองมากกวNานักแสดงชาย เพ่ือส่ือความหมายถึงความนNาหลงใหลในตนเอง 
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• การเคลื่อนไหวรWางกาย สNวนใหญNจะเชื่อมโยงวNานักแสดงกำลังจะทำอะไร เชNน การทำความสะอาดพ้ืน

หDองครัวหรือหDองนอน การเติมน้ำมันรถในสถานีบริการน้ำมัน การเลNนกีฬา ฯลฯ กิจกรรมที่นักแสดง

กระทำมักจะถูกเสนอควบคูNไปกับการแสดงออกอ่ืนๆ เชNน การหัวเราะอยNางมีความสุข 

• ตำแหนWงของการสนทนา แสดงถึงความสัมพันธ<ระหวNางนักแสดงกับนักแสดงดDวยกัน สินคDา สิ่งของใน

ลักษณะตำแหนNงสูงกวNา ค่ำกวNา หรือ เสมอกัน ตำแหนNงหรือระยะหNางระหวNางการสนทนาของนักแสดง

ยังแสดงถึงความสนิทสนมและสถานะของบุคคลน้ันๆ ดDวย 

(2.4) ฉากและอุปกรณRประกอบฉาก ประกอบไปดDวย 

• ฉาก เชNน ฉากนอกบDาน (Outdoor Settings) มักถูกนำเสนอใหDดูเหมือนจริงมากที่สุด ในขณะท่ี 

ฉากในบDาน (Indoor Settings) สNวนใหญNนำเสนอเกินความเป/นจริง คือ ฉากในบDานจะถูกตบแตNง

ดDวยเฟอร<นิเจอร<ราคาแพงซ่ึงอาจไมNตรงกับความเป/นจริงนัก 

• อุปกรณRประกอบฉาก เป/นองค<ประกอบที่ชNวยเสริมการนำเสนอสินคDายกตัวอยNาง ถังและไมD

สำหรับทาสีในโฆษณา หรือชNวยแสดงใหDเห็นถึงผลของการใชDสินคDา เชNน กำแพงที่ถูกทาสีไวD

เรียบรDอยอยNางสวยงามอุปกรณ<ฉากนอกจากจะมีบทบาทในเชิงประโยชน<ใชDสอยแลDว ยังแฝงไป

ดDวยความหมายเชิงสัญญะดDวย เชNน โฆษณาอาหารถูกนำเสนอในจากที่ถูกตบแตNงอยNางสวยงาม

แสดงใหDเห็นถึงสถานะของเจDาของดDวยทั ้งนี ้ อุปกรณ<ประกอบฉากที ่ถูกบรรจุความหมาย

เชิงสัญญะไวDมักปรากฏความหมายตNางๆ เชNน ความร่ำรวยม่ันค่ัง อำนาจ ความหรู ความปลอดภัย 

ฯลฯ ยกตัวอยNาง รถยนต<โรลสรอยเป/นสัญญะส่ือถึงความหรูหราและร่ำรวย สุนัขเป/นสัญญะส่ือถึง

ความจงรักภักดี เครื ่องดื ่มอยNางบรั ่นดีและแชมเปญเป/นสัญญะสื่อถึงความมีรสนิยม เบียร<

เป/นสัญญะส่ือถึงความเป/นผูDชาย 

แนวทางการนำเสนอจุดจูงใจของการโฆษณาสินคDาและบริการในยุคป�จจุบันนั้น โจนส< (Jones, 1999) 

ระบุสอดคลDองกับดายเออร<ถึงการนำเสนอจุดจูงใจผNานองค<ประกอบตNางๆในโฆษณา โดยเขาเห็นวNานักโฆษณาใหD

ความสำคัญกับการนำเสนอจุดจูงใจตNางๆ โดยเฉพาะจุดจูงใจเชิงอารมณ<ผNานองค<ประกอบตNางๆ ในโฆษณา ไดDแกN 

• นักแสดง 

• ความสัมพันธ<ระหวNางนักแสดง 

• ฉากและเร่ืองราว 

• ผูDบรรยาย 

• เสียงเพลงและดนตรี 

• การถNายทำ เชNน มุมกลDอง จุดโฟกัส ความเร็วของภาพ เสียงประกอบและเทคนิคพิเศษอ่ืนๆ 

• การอDางอิงถึงสินคDา เชNน บทบาทหนDาที่ คุณลักษณะ ประโยชน<ใชDสอยและความบNอยครั้งในการ

อDางหรือกลNาวถึงช่ือแบรนด< 
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ในขณะที่ โอกิลวี่ (Ogilvy, 1983) รวมทั้งโอกินและคณะ (O’Guinn et al., 2009) อธิบายถึงแนวทางใน

รายละเอียดเกี่ยวกับดารสรDางสรรค<สารในการโฆษณาผNานสื่อสิ่งพิมพ<และการโฆษณาผNานสื่อวNามีแนวทางสำคัญ 

ดังน้ี 

(1) พาดหัว(Headline) นับไดDวNาเป/นประโยชน<นำในโฆษณาสNวนใหญNจะปรากฏอยูNบริเวณดDานบนหรือ

ดDานลNางของโฆษณา การพาดหัวมีวัตถุประสงค<เพื่อดึงดูดความสนใจสื่อสารประเด็นสำคัญในการขายสินคDาและ

สรDางความแตกตNางใหDกับแบรนด<หรือตราสินคDาไปยังผูDอNาน นอกจากนี้ หากผูDผลิคสินคDามีขDอมูลหรือขNาวใหมNๆ 

เกี่ยวกับสินคDาและการพัฒนาสินคDาเกNาควรเสนอในรูปของการพาดหัวมากกวNานำเสนอในสNวนของเนื้อความ 

(body copy) 

(2) พาดหัวรอง (Subhead) ประกอบไปดDวยคำเพียงสองสามคำหรือประโยคสั้นๆซึ่งอยูNบนหรือใตDพาด

หัว โดยปกติจะพิมพ<ตัวตัวอักษรขนาดเล็กกวNาพาดหัวแตNใหญNกวNาเนื้อความ พาดหัวรองจะนำเสนอขDอมูลสำคัญ

ของแบรนด<ที่ไมNไดDปรากฏอยูNในพาดหัว โดยวัตถุประสงค<ของพาดหัวรองก็คลDายคลึงกับพาดหัว คือ เพื่อสื่อสาร

จุดขายสำคัญของแบรนด<ท้ังๆยังชNวยกระตุDนใหDผูDอNานเน้ือความอยากอNานเน้ือความในโฆษณาตNอไป 

(3) เนื้อความ (Body copy) เป/นสNวนอธิบายขDอมูลรายละเอียดหรือเรื ่องราวเกี่ยวกับแบรนด< การ

สรDางสรรค<เนื้อความโฆษณาใหDประสบความสำเร็จควรนำเสนอดDวยลีลาที่นNาสนใจประกอบกับภาพเพื่อดึงดูด

ความสนใจของผูDอNาน 

(4) ภาพประกอบ ภาพเป/นองค<ประกอบสำคัญสำหรับการโฆษณาทางสิ่งพิมพ<เพราะบางครั้งภาพก็เป/น

คำอธิบายที่ดีกวNาคำพูดหรือขDอความ โดยหลักพื้นฐานของการนำเสนอภาพในโฆษณา ก็คือ การเลือกภาพที่งNาย

ตNอการทำความเขDาใจและภาพที่สะดุดตาสามารถดึงความสนใจของผูDอNานไดDดี เชNน ภาพคาวบอยในโฆษณาบุหร่ี

มาร<โบโรN 

แนวทางการสร.างสรรคRสารโฆษณาในส่ือโทรทัศนR 

การสรDางสรรค<สารโฆษณาผNานส่ือโทรทัศน<มีรูปแบบท่ีนิยม ดังน้ี 

(1)  การนําเสนอแบบสาธิต (Demonstration)เนื่องจากศักยภาพของสื่อ โทรทัศน<ที่สามารถ

นําเสนอภาพและเสียงไดDทำใหDงNายตNอการสาธิตสินคDาใหDผูDบริโภคเห็น 

(2)  การนําเสนอปPญหาและทางออก (Problem and Solution)แนวทางนี้เป/น การนําเสนอ

ใหDผูDบริโภคเห็นวNาสินคDาเป/นทางออกในการแกDป�ญหาที่กําลังเผชิญอยูN โดยปกติ แลDวการโฆษณาในลักษณะน้ี

นิยมนําเสนอเรื่องราวจากสNวนเสี้ยวในชีวิต (ชีวิตในอุดมคติ) ที่ ผูDบริโภคสามารถแกDป�ญหาไดDดDวยสินคDาใน

โฆษณา 

(3)  การใช.ดนตรีและเสียงเพลง (Music and Song)โฆษณาทางโทรทัศน< หลายชิ้นอาศัยดนตรี

และเสียงเพลงเป/นจุดดึงดูดความสนใจของผูDบริโภค เชNน โฆษณา เครื่องดื่มอยNางเบียร<และไวน<นิยมสรDางสรรค<

โฆษณาในลักษณะน้ีเพ่ือสรDางความรูDสึกและอารมณ< รNวมกับแบรนด< 

(4)  การใช.โฆษกหรือผู.บรรยาย (Spokesperson)ผูDบรรยายในโฆษณาอาจ เป/นไดDท้ัง

ผูDเช่ียวชาญ บุคคลธรรมดา ผูDท่ีมีช่ือเสียงในสังคม เชNน ดารา นักแสดง นายแบบ นางแบบ นักกีฬา ฯลฯ 
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(5)  การใช.บทสนทนา (Dialogue)โฆษณาทางทัศน<สามารถนําเสนอบทสนทนา ระหวNางตัว

ละครหรือนักแสดงไดDซึ่งอาจเป/นบทสนทนาระหวNางบุคคลสองคน เชNน สามี-ภรรยา หรือกลุNมบุคคล เชNน กลุNม

เพ่ือน โดยบทสนทนาเป/นสNวนสำคัญทำใหDเร่ืองราวในโฆษณาดำเนิน ตNอไปไดD 

นอกจากนี้ ยังมีแนวทางการสรDางสรรค<สารในโฆษณาที่สำคัญอีกแนวทางหนึ่งซึ่ง สามารถนํามาใชDไดD

ในโฆษณาทุกส่ือ ไดDแกN สโลแกน 

สโลแกน (Slogan)เป/นวลีสั้นๆ ที่ชNวยสรDางภาพลักษณ<เชิงบวก สรDางบุคลิกหรืออัด ลักษณ<ตลอดจน

ตำแหนNงตราสินคDาใหDกับแบรนด<หรือองค<กร โดยปกติแลDว สโลแกนจะชNวย เพิ่มการจดจำในแบรนด<หรือตรา

สินคDาใหDกับผูDบริโภคดDวยวิธีการนําเสนอแบบเนDนย้ำและซ้ำๆ สโลแกนบNอยๆ ในการโฆษณา บางครั้งสโลแกน

อาจถูกใชDเป/นพาดหัวหรือพาดหัวรองในโฆษณาผNานสื่อสิ่งพิมพ< หรือเป/นคําลงทDายในการโฆษณาทางโทรทัศน< 

โดยสNวนใหญNแลDว สโลแกนมักปรากฏไปพรDอมๆ กับช่ือแบรนด<หรือช่ือองค<กร 

แมDวNาแนวคิดสัญญะวิทยาจะสนใจศึกษาในประเด็นตNางๆ ดังที ่กลNาวมาแลDวขDางตDน แตN สำหรับ

การศึกษาของผูDวิจัยในครั้งนี้ ผูDวิจัยใหDความสนใจกับการศึกษาในประเด็นความหมาย เชิงสัญญะในลักษณะท่ี

เป/นความหมายโดยนัยเป/นสำคัญ โดยอาศัยแนวทางการศึกษา ความหมายดDวยการวิเคราะห<ตัวบท (textual 

analysis) ชิ้นงานโฆษณาซึ่งเนDนกรอบการ วิเคราะห<ทั้งในสNวนของวัจนภาษาในโฆษณา เชNน สโลแกน บท

บรรยาย บทสนทนา และอวัจนภาษาในโฆษณา เชNน ลักษณะของนักแสดง กิจกรรมท่ีปรากฏ ฉากและอุปกรณ< 

ประกอบฉาก ทั้งนี้ การวิเคราะห<องค<ประกอบดังกลNาวมาจากความเชื่อวNาวัจนภาษาและอวัจน ภาษาใน

โฆษณาเป/นสัญญะที่แฝงไปดDวยความหมายโดยนัยหรือความหมายเชิงสัญญะอยูNเสมอ การเป®ดเผยใหDเห็นถึง

ความหมายที่ถูกประกอบสรDางไวDในชิ้นงานโฆษณาจึงจำเป/นตDองวิเคราะห< สัญญะผNานองค<ประกอบตNางๆ ท่ี

ปรากฏอยูNในโฆษณาดDวยเชNนกัน 

จากการทบทวนแนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับสัญญะวิทยาตามทัศนะการประกอบสรDาง (constructionist 

approach) ทำใหDเห็นวNา ความหมายของวัตถุสิ ่งใดสิ ่งหนึ ่งถูกมนุษย<ประกอบสรDางความหมายไดDอยNาง

หลากหลาย โดยเฉพาะหากวัตถุสิ่งนั้นดำรงอยูNในโลกของมนุษย<นานเทNาไหรN โอกาสที่จะถูกประกอบสรDาง

ความหมายก็ยNอมมีมากตามไปดDวย  

สำหรับการศึกษาคร้ังนี้นั ้น ผู)วิจัยอาศัยแนวทางการศึกษาความหมายแบบไม'วิเคราะหI In (Non-

Textual Analysis) อีกแนวทางหนึ่ง โดยให)ผู)รับสารซึ่งเปiนนักเทรดคริปโตชายถอดรหัสความหมายที่ปรากฏ

ในชิ้นงานโฆษณาเพื่อลดข)อจำกัดของการ วิเคราะหIตัวบทที่อาจเปiนการตีความแบบอัตวิสัย (subjective) โดย

การวิจัยตัวสารในครั้งนี้ ผู)วิจัยจะศึกษาผู)รับสารตามแนวทางวัฒนธรรมศึกษาซึ่งเปiนแนวทางที่ให)ความสำคัญ

กับการศึกษาการรับรู)ความหมาย 

  

2.5 ทฤษฎีและแนวคิดเรื่องการเข.ารหัสและถอดรหัสการตีความทางการสื่อสาร (Encoding/Decoding) 

ตามความคิดของสจ¡วต ฮอลลR (Stuart Hall) 

เน่ืองจากแนวคิดสัญญะวิทยามีแนวทางในการเขDาสูNป�ญหาตามทัศนะการประกอบสรDาง 

(Constructionist Approach) ซ่ึงเช่ือวNาส่ิงของหรือวัตถุใดๆ ไมNเคยมีความหมายในตัวเอง แตN มนุษย<คือผูDท่ีมี
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อำนาจในการประกอบสรDางความหมายใหDกับส่ิงตNาง ๆ ดังน้ัน ในนัยน้ียNอม สะทDอนวNาสัญญะวิทยาเป/นทฤษฎีท่ี

ใหDความสำคัญกับผูDสรDางความหมายใหDกับส่ิงตNางๆ รNวมกัน ระหวNางผูDสNงสารและผูDรับสาร โดยเฉพาะอยNางย่ิง

การศึกษาสัญญะตามแนวทางวัฒนธรรมศึกษา ซ่ึงมุNงวิเคราะห<การถอดรหัสของผูDรับสารในฐานะท่ีเป/นผูD

ประกอบสรDางความหมายเชNนเดียวกับผูD สNงสาร 

 

สำนักวัฒนธรรมศึกษากับการศึกษาสัญญะ 

เน่ืองจากสำนักวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) นิยามความหมายของการส่ือสารวNา เป/น

กระบวนการสรDางความหมายรNวมกัน (share meaning) ระหวNางผูDสNงสารซ่ึงเป/นผูDเขDารหัส กับผูDรับสารซ่ึงเป/นผูD

ถอดรหัส 

ฉะน้ัน แนวทางหน่ึงท่ีสำนักวัฒนธรรมศึกษาสนใจ ก็คือ กระบวนการสรDางความหมาย ดังกลNาวถูก

สรDางผNานส่ิงท่ีเรียกวNาระบบสัญญะ (sign system) อยNางไร โดยแนวคิดเร่ือง ระบบสัญญะดังกลNาวยังคงไดDรับ

อิทธิพลทางความคิดมาจากนักทฤษฎีผูDวางรากฐานใหDกับ สาขาวิชาสัญญะวิทยา 2 ทNาน ไดDแกN โซซูร< 

(Saussure) และบาร<ธส< (Barthes) 

ดังน้ัน ไมNเพียงแตNสำนักวัฒนธรรมศึกษาจะสนใจวิเคราะห<กระบวนการสรDางความหมาย ของผูDสNงสาร

เทNาน้ัน หากแตNยังสนใจทำความเขDาใจการสรDางความหมายของผูDรับสารดDวย 

 

วัฒนธรรมศึกษากับการศึกษาการถอดรหัสความหมายของผู.รับสาร 

เจนเซNนและโรเซ็นเกรนท< (Jensen and Rosengren, 1990 อDางถึงใน McQuail, 2005) ไดDจําแนก

แนวทาง (approach) ท่ีใชDในการศึกษาผูDรับสาร (audience) ไวD 3 แนวทาง 8 หน่ึงในสามแนวทางท่ีนิยมใชDใน

การศึกษาผูDรับสาร ก็คือ การศึกษาผูDรับสารตามแนวทางของสำนักวัฒนธรรมศึกษา 

 

ตาราง 3 แนวทางการศึกษาผูDรับสาร 

แนวทาง 

(Approach) 

โครงสรDาง 

(Structural) 

พฤติกรรม 

(Behaviorism) 

วัฒนธรรม 

(Cultural) 

เป̄าหมายหลัก อธิบายองค<ประกอบ 

ยกตัวอยNางและหา 

ความสัมพันธ<กับสังคม 

อธิบายและคาด

ทำนายปฏิกิริยา

และผลกระทบ 

ทำความเขDาใจ 

(Understanding) 

ความหมายของเน้ือหาท่ีไดDรับ

และใชDในบริบทตNางๆ 

ขDอมูลหลัก ขDอมูลดDานสังคม

ประชากรศาสตร<-ส่ือ

และการใชDเวลาทำ

กิจกรรม 

ขDอมูลดDานแรงจูงใจ ขDอมูลดDานการรับรูD 

ความหมายในบริบททาง

สังคมและวัฒนธรรม 
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แนวทาง 

(Approach) 

โครงสรDาง 

(Structural) 

พฤติกรรม 

(Behaviorism) 

วัฒนธรรม 

(Cultural) 

เคร่ืองมือหลัก การสำรวจและการ

วิเคราะห<ทางสถิติ 

การสำรวจ 

การทดลองการใชD

มาตรวัดทางจิตใจ 

แนวทางมานุษวิทยาและการ

วิจัยเชิงคุณภาพ 

 

จากตารางขDางตDน อธิบายไดDวNาแนวทางในการวิเคราะห<ผูDรับสารซ่ึงเป/นท่ีนิยมในแวดวง นิเทศศาสตร< 

ไดDแกN แนวทางโครงสรDางนิยม แนวทางพฤติกรรมศาสตร< และแนวทาง วัฒนธรรมศึกษา ท้ังน้ีในแตNละแนวทาง

แมDวNาจะสนใจวิเคราะห<ผูDรับสารเหมือนกัน แตNก็มีขDอ แตกตNางกันในหลายๆ ประเด็นท้ังในเชิงเป̄าหมายของ

การศึกษา ขDอมูลหลักและเคร่ืองมือท่ีจะ ใชDในการวิเคราะห< ดังน้ี 

(1) การศึกษาผู.รับสารตามแนวทางโครงสร.างนิยม 

การศึกษาผูDรับสารตามแนวทางโครงสรDางนิยมเกิดข้ึนเน่ืองจากความตDองการของภาค อุตสาหกรรมส่ือ

เพ่ือศึกษาผูDรับสารดDวยการวิจัยงNายๆ และไมNซับซDอนมากนัก จึงมีการออกแบบ การวิจัยท่ีอาศัยเร่ืองของความ

นNาเช่ือถือ (Reliable) ซ่ึงรูDจักกันในนามการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซ่ึงใหDความสนใจกับ

เร่ือง “จำนวนหรือปริมาณ” เชNน จำนวนผูDท่ีรับฟ�ง วิทยุ จำนวนผูDท่ีอNานส่ิงพิมพ< เป/นตDน ขDอมูลท่ีไดDจากการวิจัย

เหลNาน้ีจะถูกนําไปบริหารจัดการ เพ่ือใชDประโยชน<ตNอ เชNน การวางแผนโฆษณา ดังน้ันสNวนใหญNเราจึงพบเห็น

แนวทางการวิจัย รูปแบบน้ีในทางการวิจัยเพ่ือโฆษณาและการวิจัยตลาด 

หากพิจารณาขDอมูลแลDว จะพบวNา การศึกษาผูDรับสารตามแนวทางวัฒนธรรมศึกษามี เป̄าหมายเพ่ือทำ

ความเขDาใจความหมายของเน้ือหาในมุมมองการตีความของผูDรับสารเป/นหลัก ซ่ึงเป̄าหมายดังกลNาวจำเป/นตDอง

อาศัยการศึกษาขDอมูลในเร่ืองการรับรูDความหมายของผูDรับสาร ในบริบทตNางๆ เป/นสำคัญ สNงผลใหDเคร่ืองมือใน

การเขDาถึงขDอมูลท่ีตDองการศึกษาจึงจำเป/นตDอง อาศัยการศึกษาดDวยระเบียบวิธีเชิงคุณภาพ เพราะสามารถใหD

ขDอมูลเชิงลึกท่ีจะตอบเป̄าหมาย ของการศึกษาไดDน่ันเอง ดังน้ันในการศึกษาคร้ังน้ี ผูDวิจัยจะอาศัยแนวทาง

การศึกษาและ วิเคราะห<ผูDรับสารตามแนวทางของสำนักวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) เน่ืองจาก 

เป̄าหมายของแนวทางดังกลNาวสอดคลDองกับวัตถุประสงค<ของการศึกษาในคร้ังน้ี ท่ีตDองการ ศึกษาและทำความ

เขDาใจการถอดรหัสความหมายเชิงสัญญะของกลุNมนักเทรดคริปโตชายในสังคมไทยท่ีมีตNอโฆษณาคริปโตท่ี

นำเสนอผNานส่ือตNางๆ  

 

  (2) การศึกษาผู.รับสารตามแนวทางพฤติกรรมศาสตรR 

เน่ืองจากฐานความเช่ือในชNวงแรกของแวดวงการวิจัยการส่ือสารมวลชนซ่ึงเช่ือเร่ือง ผลกระทบของส่ือ 

(Media Effect) โดยเฉพาะอยNางย่ิงผลกระทบท่ีรุนแรงตNอเด็กและเยาวชน ดDวยเหตุผลดังกลNาวจึงทำใหDเกิด

การศึกษาผูDรับสาร (Audience Study) ท่ีมีแนวคิดวNาผูDรับสาร คือ ผูDเป®ดรับส่ือและเป/นผูDไดDรับผลกระทบ ซ่ึง

หากพิจารณาแลDวจะพบวNาแนวคิดเชNนน้ีเป/น แนวคิดของแบบจำลองกระบวนการส่ือสารทางเดียว หรือ One-

Way Communication ท่ีเช่ือวNา ผูDรับสารเป/นผูDท่ีเฉ่ือยชาโดยมีส่ือทำหนDาท่ีเป/นตัวกระตุDนใหDเกิดพฤติกรรม 
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(3) การศึกษาผู.รับสารตามแนวทางวัฒนธรรมศึกษา 

การศึกษาผูDรับสารตามแนวทางวัฒนธรรมศึกษาเป/นแนวทางการศึกษาผูDรับสารท่ีอยูN ระหวNางแนวทาง

ของวิทยาศาสตร<สังคม (Social Science) และมานุษยวิทยา (Humanities) อยNางไรก็ตาม แนวทางของ

วัฒนธรรมศึกษามีจุดเดNนตรงท่ีใหDน้ำหนักกับเร่ืองของวัฒนธรรมซ่ึง นับเป/นขDอแตกตNางกับแนวทางการศึกษา

อ่ืนๆ ท่ีเคยมีมา ท่ีวNาเป/นขDอแตกตNางน้ัน อาจ พิจารณาไดDงNายๆ จากรูปแบบการวิจัยซ่ึงสำนักวัฒนธรรมศึกษาจะ

ปฏิเสธแบบจำลองเร่ืองส่ิงเรDา และการตอบสนอง หรือท่ีรูDจักกันวNา Stimulus-Response Model หรือ S-R 

Theory โดย แบบจำลองน้ีเช่ือในเร่ืองการกระตุDนเรDาและการตอบสนองซ่ึงเกิดจากอำนาจของตัวบท (Text) 

หรือสาร (Message) ท้ังน้ี อาจกลNาวโดยสรุปไดDวNาการศึกษาผูDรับสารตามแนวทางของสำนักวัฒนธรรมศึกษาจะ

เนDนการศึกษาในประเด็นตNางๆ ดังน้ี 

• การศึกษาตัวบท (Text) ของส่ือท่ีถูกอNานจากมุมมองของผูDรับสาร (ไมNใชNจากมุมมอง ของผูDสNงสารแบบ

ท่ีนิยมกันมา) ซ่ึงเช่ือวNาผูDรับสารสามารถประกอบสรDางความหมายแบบท่ีพ่ึง พอใจหรือไมNพึงพอใจ

ความหมายท่ีถูกส่ือสารผNานส่ือก็ไดD ฉะน้ัน ความหมายในมุมมองของผูDรับ สารจึงเป/นส่ิงท่ีเปล่ียนแปลง

ไดDตลอดเวลา และไมNสามารถคาดทํานายไดDเลย 

• สนใจบริบท (Context) ในกระบวนการศึกษาเร่ืองการใชDส่ือ และเช่ือวNาการใชDส่ือ ข้ึนอยูNกับ

สถานการณ< (Situation-Oriented) 

• ผูDรับสารในสายตาของสำนักวัฒนธรรมศึกษาไมNใชNผูDรับสารท่ีเฉ่ือยชา (Passive) และผูDรับสารแตNละคน

ก็ไมNไดDมีความเหมือนกันไปหมด หากแตNข้ึนอยูNกับวNาผูDรับสารคนน้ันมี ประสบการณ<รNวมกับประเด็น

น้ันๆ มากนDอยเพียงใด 

• ระเบียบวิธีวิจัยท่ีใชDในการศึกษาผูDรับสารตามแนวทางวัฒนธรรมศึกษาอาศัยการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) ซ่ึงเป/นการศึกษาเชิงลึกหรือบางคร้ังอาจใชDระเบียบวกชาติพันธุ<วรรณนา 

(Ethnographic) เพ่ือทำความเขDาใจความหมายในบริบทตNางๆ 

  อยNางไรก็ตาม ตามทัศนะการประกอบสรDาง (Constructionist Approach) ท่ีเช่ือวNาส่ิงของหรือวัตถุ

ใดๆ ไมNเคยมีความหมายในตัวเอง แตNมนุษย<คือผูDท่ีมีอำนาจในการประกอบสรDางความหมายใหDกับส่ิงตNาง ๆ 

ดังน้ันในนัยน้ียNอม สะทDอนวNาสัญญะวิทยาเป/นทฤษฎีท่ีใหDความสำคัญกับผูDสรDางความหมายใหDกับส่ิงตNางๆ 

รNวมกันระหวNางผูDสNงสารและผูDรับสาร โดยเฉพาะอยNางย่ิงการศึกษาสัญญะตามแนวทางวัฒนธรรมศึกษา ซ่ึงมุNง

วิเคราะห<การถอดรหัสของผูDรับสารในฐานะท่ีเป/นผูDประกอบสรDางความหมายเชNนเดียวกับผูDสNงสาร 

            หลักการวิเคราะห<ผูDรับสารตามสำนักวัฒนธรรมศึกษามีนักวิชาการซ่ึงมีความสำคัญตNอ การพัฒนา

สำนักวัฒนธรรมศึกษาท้ังยังใหDความสนใจพัฒนาแนวคิดเร่ืองการศึกษาผูDรับสาร คือ สจ�วต ฮอลล< (Stuart Hall, 

1932-) ผูDสนใจศึกษาเก่ียวกับวัฒนธรรมคนงานและวัฒนธรรมของ คนผิวดำ ท้ังยังเป/นผูDรNวมกNอต้ังศูนย<แหNง

การศึกษาวัฒนธรรมรNวมสมัย (Centre Contemporary Cultural Studies) ณ มหาวิทยาลัยเบอร<มิงแฮม 

ประเทศอังกฤษ ผลงานของ ฮอลล<ท่ีสำคัญนอกเหนือจากการวิเคราะห<ผูDรับสาร ไดDแกN การพัฒนาทฤษฎีทาง
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วัฒนธรรม แนวคิดเร่ืองภาพตัวแทน (Representation) กระบวนการสรDางความหมาย (Signification) อัต

ลักษณ< (Identity) และความแตกตNางทางวัฒนธรรม (Cultural Difference)  

              แนวคิดท่ีสำคัญของฮอลล<ในแงNของการศึกษาผูDรับสาร คือ การท่ีเขามีทัศนะปฏิเสธกลุNมนักทฤษฎี

การส่ือสารตามแบบจำลอง Transmission Model หรือ S-M-C-R Model ซ่ึงเป/น แนวทางการส่ือสารทาง

เดียว (One-Way Communication) ท่ีเช่ือวNาการส่ือสารเกิดจากการ ถNายทอดสารจากผูDสNงสารไปยังผูDรับสาร 

จากความหมายของการส่ือสารเชNนน้ีสะทDอนวNาการ ส่ือสารเป/นกระบวนการส่ือสารแบบเสDนตรงท่ีผูDสNงสารมี

อำนาจเหนือกวNาผูDรับสาร แตNฮอลล<ไมNเช่ือเชNนน้ัน นอกจากน้ีเขายังมีทัศนะท่ีโตDแยDงทฤษฎีผลกระทบของส่ือ 

(Media Impact Theory) ซ่ึง เช่ือวNาผูDรับสารมีลักษณะต้ังรับและเฉ่ือยชา (Passive) ดังน้ัน ในชNวงราวทศวรรษ

ท่ี 1980 ฮอลล< จึงเสนอทัศนะใหมNตNอผูDรับสารข้ึนมา เพ่ือแสดงใหDเห็นวNาผูDรับสารก็มีพลังและศักยภาพในการ 

สรDางความหมายเชNนเดียวกับผูDสNงสาร 

               ในทัศนะใหมNน้ี ฮอลล<เสนอวNาผูDรับสารก็มีสถานะเทNาเทียมกับผูDสNงสาร และไมNจำเป/นท่ี ผูDรับสาร

จะตDองถอดรหัสความหมายตรงตามท่ีผูDสNงสารส่ือมาเสมอไป ในนัยน้ีผูDรับสารจึงเป/นผูDท่ีมีลักษณะมีความ

กระตือรือรDน (Active) จากทัศนะดังกลNาวเขาจึงไดDพัฒนาแนวคิดท่ีเก่ียวขDอง กับการศึกษาผูDรับสารดDวยการ

นําเสนอแบบจำลองเร่ืองการเขDารหัสและการถอดรหัส (Encoding And Decoding) ข้ึนมาอธิบายวNาเหตุท่ี

ระบบรหัส (Coding System) ของผูDสNงสารและผูDรับสารไมN จำเป/นตDองเป/นรหัสการส่ือสารชุดเดียวกันเสมอไป 

เพราะความหมายในช้ันแรกจะเกิดจากการ ประกอบสรDางของผูDสNงสารในข้ันตอนของการเขDารหัส (Encoding) 

หลังจากน้ันเม่ือสารถูกสNง มายังผูDรับสาร ผูDรับสารก็จะทำหนDาท่ีถอดรหัส (Decoding) ซ่ึงเป/นข้ันตอนท่ี

ความหมายจะ เกิดข้ึนอีกคร้ัง สNงผลใหDผูDรับสารสามารถสรDางความหมายข้ึนมาไดDอยNางหลากหลาย 

(Polysemy) ท้ังน้ี ฮอลล< (2006) ต้ังสมมติฐานวNาผูDรับสารมีรูปแบบการถอดรหัสความหมาย 3 ชุดดDวยกัน ดังน้ี 

           • Dominant Position คือ รูปแบบการอNานความหมายท่ีเป/นไปตามท่ีผูDสNงสาร ตDองการ (สNงมา) 

เรียกวNา Preferred Reading ซ่ึงผูDวิจัยใชDคําวNา การถอดรหัสไดD “ตรง” ตามความหมายหลักท่ีผูDสNงสารเขDารหัส

มา  

           • Negotiated Position คือ รูปแบบการอNานความหมายท่ีผูDรับสารเพ่ิมการ ตNอรอง ใชDกรอบการ

ตีความหมายอ่ืนๆ มาใชD หรือสรDางเง่ือนไขบางประการตNอ ความหมายท่ีผูDสNงสารสNงมา แตNก็ยังไมNใชNการปฏิเสธ

ความหมายโดยตรง เรียกวNา Alternative Reading ซ่ึงผูDวิจัยใชDคําวNา การถอดรหัสแบบ “ตNอรอง” ตาม

ความหมายหลักท่ีผูDสNงสารเขDารหัสมา  

            • Oppositional Position คือ รูปแบบการอNานความหมายท่ีผูDรับสารตีความตรงกันขDามกับผูDสNงสาร

ตDองการหรือปฏิเสธและไมNเห็นดDวยกับความหมายท่ีผูDสNง สารเขDารหัสมา ซ่ึงผูDวิจัยใชDคําวNา การถอดรหัสแบบ 

“ตNอตDาน” ตามความหมาย หลักท่ีผูDสNงสารเขDารหัสมา 

            การวิจัยคร้ังน้ี ผูDวิจัยอาศัยกรอบของฮอลล<ในเร่ืองชุดความหมายของผูDรับสารท้ัง 3 ชุด มาเป/นกรอบ

เพ่ือวิเคราะห<วNาผูDรับสาร(นัดกเทรดคริปโตชาย)ซ่ึงเป/นผูDท่ีบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล<วNา ถอดรหัสหรือ การ

ตีความหมายเก่ียวกับโฆษณาคริปโตท่ีนำเสนอผNานส่ือ อน่ึง เป/นการสะทDอนการตNอสูDเชิงความหมายของเงิน

ดิจิตทัลหรือคริปโตฯ ตรง ตNอรอง ตNอตDาน อยNางไร? ตลอดจนประสบการณ<และทัศนะของนักลงทุนคริปโตเคอ
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เรนซ่ีชายมีการประกอบสรDางอัตลักษณ<ชายนักลงทุน/ธุรกิจ (The Articulation Of Crypto Masculinity) ใน

สังคมไทยอยNางไร?  

           นอกจากน้ี ในข้ันตอนการวิเคราะห<การถอดรหัสความหมายของผูDรับสารซ่ึงเป/นนักเทรดซ้ือขายคริป

โตเคอเรนซ่ี วNาผูDรับสารตีความหมายโฆษณาคริปโตเคอรเรนซีในรูปแบบใดบDางน้ัน ไมNเพียงแตNจะทำใหDทราบถึง

รูปแบบการถอดรหัสความหมาย แตNทวNาจะยังทำใหDทราบถึงความสามารถในการรูDเทNาทันส่ือและความสามารถ

ในการควบคุมสารจากส่ือของผูDรับสารอีกดDวย โดยการทำความเขDาใจการรูDเทNาทันส่ือของผูDรับสาร เพ่ือตNอยอด

การอธิบายผลของการถอดรหัสความหมายจึงจำเป/นตDองอาศัยแนวคิดการรูDเทNาทันส่ือ (Media Literacy) 

 

2.6 ทฤษฎีและแนวคิดเกี ่ยวกับการประกอบสร.างอัตลักษณRทางเพศ (The Social Construction of 

Gender Identities) 
แนวคิดเกี่ยวกับเพศ (Sex) และเพศสภาวะ (Gender) เป/นแนวคิดพื้นฐาน ที่จะทำเขDาใจถึงความ

เชื่อมโยงระหวNางความเป/นเพศ ความเป/นหญิง ความเป/นเพศชาย ตามที่สังคมประกอบการสรDางขึ้นและความ

เขDาใจในความแตกตNางระหวNางมนุษย<หญิงและชาย อยNางไรก็ตาม ความแตกตNางระหวNางเพศ (sex) กับบทบาท

ในการดำรงชีวิตของแตNละเพศสภาพ (Gender) ที่จะนำไปสูNการศึกษาและวิเคราะห<การประกอบสรDางภาพ

ตัวแทนชายในโฆษณา ผูDวิจัยขออธิบายคำจำกัดความ ของ คำวNา เพศสภาวะ (Gender) และ เพศ (sex) 

ดังตNอไปน้ี 

เพศสภาวะ (Gender) และ เพศ (sex) คือ? 

Haywood and Mac an Ghaill (2003) อธิบายวNา “เพศภาวะ” (Gender) หมายถึง รูปแบบของ

การกระทำที่เชื่อมโยงถึงความเป/นเพศ โดยกำหนดใหDแสดงบทบาททางเพศ (บทบาทของเพศหญิง บทบาท

ของเพศชาย) ตาม สรีระทางเพศตามความคาดหวังและเง่ือนไขของวัฒนธรรมทางสังคม กลNาวคือ “เพศภาวะ” 

(Gender) หมายถึง บทบาททางเพศของหญิงชาย ในลักษณะบุคลิกภาพ การแสดงออก และพฤติกรรมในมิติ

ของบุคคล ในเรื่องของความเป/นหญิงและความเป/นชาย โดยใชDธรรมชาติทางชีวภาพ (body) “เพศ” (sex) มา

เป/นกรอบในการกำหนด บทบาททางเพศ ตามความคาดหวังของสังคมที่จะใหDเพศหญิงและเพศชายแสดง

บทบาทความสัมพันธ<ระหวNางเพศที่เหมาะสมตามเพศของตน โดยไดDรับการเรียนรูDจากสังคมรอบดDาน การ

อบรม สั่งสอนจากครอบครัวและสถาบันตNาง ๆ อยNางเป/นทางการและไมNเป/นทางการ ยกตัวอยNางเชNน เอ ถือ

กำเนิดมาดDวยเพศหญิง (Biological female) แตNเอมีเพศสภาวะ (Gender) เป/นชาย และแสดงบทบาทตาม

กรอบความคาดหวังและเงื่อนไขของวัฒนธรรมทางสังคม กลNาวคือ แมD เอ จะมีเพศสภาพเป/นหญิง แตNเอก็

ปฏิบัติตามกรอบ บรรทัดฐาน คNานิยมทางสังคมนั้น ดDวยการประกอบสรDางเพศสภาวะ (Gender) เป/นชาย 

แสดงบุคลิกทNาทาง และแข็งแรงแบบชาย 

กลNาวอีกนัยหนึ่ง เพศภาวะของหญิงชาย (Gender) คือ เป/นบทบาทที่ปฏิบัติกันมา ตามกรอบความ

คาดหวัง บรรทัดฐาน ขนบธรรมเนียม คNานิยม อุดมการณ< และเงื่อนไขของวัฒนธรรมและสังคม เชNน ผูDหญิง

ควรมีลักษณะแบบไหน ควรแตNงตัวแบบไหน ทำงานอะไร หรือ ผูDชายแบบไหนที่เรียกวNา ชายชนชั้นแถวหนDาใน

สังคม ควรทำงานอะไร ควรมีบุคลลิกอยNางไร บทบาทเหลNานั้นเป/นเรื่องของเพศใดเพศหนึ่ง หากผูDใดไมNทำตาม
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ถือวNาเป/นเรื่องผิดปกติไมNเป/นที่ยอมรับของสังคม บทบาทที่คิดวNาเป/นบทบาทหญิงชายเป/นสิ่งที่มนุษย< สั่งสอน

และกำหนดขึ้นมาตามขนบธรรมเนียม เป/นบทบาทที่ไดDรับการอบรมสั่งสอนถNายทอดผNานระบบครอบครัว 

การศึกษา วัฒนธรรม รูปแบบการปกครอง สถาบันในสังคมตNาง ๆ และสิ่งแวดลDอมอื่น ๆ ทั้งนี้ ป�จจัยที่มี

อิทธิพลตNอบทบาททางเพศและความสัมพันธ<ระหวNางเพศในสังคม สามารถอธิบายไดD (Anne Cranny-Francis 

et al., 2003) ดังน้ี  

 1. ป�จจัยทางธรรมชาติ (Nature) และชีวภาพ (Biology) โดยทั่วไปบทบาททางเพศในสังคม

ชายเป/นใหญNไดDถูกกำหนดขึ้นจากพื้นฐานป�จจัย ทางธรรมชาติ สรีระรNางกายหรือเพศสรีระ (sex) ซึ่งเพศหญิง

และเพศชายมีโครงสรDางโดยทั ่วไปของรNางกายที ่แตกตNางกันจากการแบNงแยกทางการแพทย<หรือทาง

วิทยาศาสตร< ในความแตกตNางของโครโมโซม (chromosome) ความแตกตNางของฮอร<โมน (hormones) ดDาน

สรีระเพศชายจะมีกระดูก กลDามเนื้อที่แข็งแกรNงกวNาเพศหญิง สNวนเพศหญิงจะมีสภาพรNางกายที่อNอนแอกวNา

และผูกพันกับ 

 สภาพทางชีววิทยามากกวNา ดังเชNน การมีประจำเดือน การตั้งครรภ< การคลอดบุตร เลี้ยงบุตร

ดDวยนม การมีลึงค<ของเพศชายกับการมีเตDานมและมดลูกของเพศหญิงคือความแตกตNางทางหนDาที่ทางชีววิทยา 

(biological functions) ระหวNางหญิงกับชาย เป/นตDน เพศชายมักจะใชDขDอเสียเปรียบทางสรีระของเพศหญิง

เป/นขDออDางถึงใน การมีสิทธิทางธรรมชาติท่ีจะเหนือกวNาเพศหญิง 

 ความแตกตNางพื้นฐานทางชีวภาพของหญิงและชาย เป/นตัวกำหนดและจัดสรร บทบาทความ

รับผิดชอบท่ีสังคมสรDางขึ้นยอมรับกันวNา ความเป/นใหญNของชายเป/นสิ่งถูกตDองและเหมาะสมสอดคลDองกับสรีระ

ของผูDชาย อีกทั้งสังคมไดDคาดหวังใหDแตNละเพศประพฤติปฏิบัติตนตามแบบแผน โดยกำหนดวNาหญิงชายควรมี

บุคลิกภาพ มีกิริยามารยาท การงานความรับผิดชอบท่ีหญิงและชายควรทำ เชNน หนDาท่ีของชาย ไดDแกN การออก

ศึกสงคราม การลNาสัตว< ทำอาวุธ การปกครองการทำพิธีกรรมทางศาสนา และกิจกรรมนอกบDานอ่ืน ๆ เพราะมี

ความคลNองตัวและแข็งแรงมากกวNา ในทางตรงกันขDาม เนื่องจากหญิงมีสรีระที่อNอนแอกวNา มีประจำเดือน มี

ภาวะการตั้งครรภ< จึงควรรับหนDาที่ดูแลบDาน จัดเตรียมอาหารและอบรมเลี้ยงดูบุตรอยูNภายในบDาน การใหD

คุณคNาสิ่งเหลNานี้สNงผลตNอการใหDความสำคัญของบทบาทแตNละเพศ เพศหญิงจึงถูกทำใหDดDอยกวNาเพศชาย และ

จัดเป/น “วาทกรรม” หรือมายาคติท่ีถูกสรDางข้ึนในสังคม 

 ทั ้งนี ้ มิเชล ฟูโก  (Foucault & Gordon, 1980) ไดDใหDความหมายของ “วาทกรรม” วNา

หมายถึง กระบวนการในการสรDางหรือกำหนดแนวคิดและความหมาย ตลอดจนกรอบแนวคิดหรือ ทัศนะ

ความเห็นรNวมกันของสมาชิกในกลุNมใดกลุNมหนึ่ง ตNอความสัมพันธ<ของหญิงชายในสังคม อาจจะเป/นรูปแบบของ

ความรูD ความจริงและอำนาจที่ไดDยึดติดกับสิ่งสรDางขึ้นใหDดำรงอยูNและยอม รับในสังคมวงกวDาง (Valorie) หรือ

ควบคุมการกำหนดของความสัมพันธ<ระหวNางหญิงชาย โดยกำหนดใหDหญิงดDอยกวNาชายในสังคมระบอบชาย

เป/นใหญN และรวมถึงการทำหนDาที ่ป®ดกั ้น บดบัง ขจัดหรือทำลาย สิ ่งที ่แตกตNางไปจากเอกลักษณ<และ

ความหมายที่วาทกรรมนี้สรDางข้ึน ถูกทำใหD กลายเป/น “วาทกรรมหลัก” (Dominant Discourse) ดังนั้นวาท

กรรมจึงเป/นมากกวNาเรื่องของภาษา หรือคำพูด แตNมีภาคปฏิบัติการของวาทกรรม รวมถึงการปฏิบัติ ความคิด 

ความเช่ือ เจตคติ คุณคNาและสถาบันตNาง ๆ ในวัฒนธรรมของสังคมท่ีเก่ียวขDองกับเร่ืองน้ัน ๆ ดDวย 
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 เพราะฉะนั้น อาจกลNาวสรุปไดDวNาป�จจัยทางธรรมชาติและชีวภาพสNงผลตNอการกำหนดวาท

กรรมบทบาทและความสัมพันธ<ระหวNางเพศ ในความแตกตNางของความเป/นหญิงและความเป/นชาย และมีผล

ตNอการสรDางความเชื่อใหDยึดมั่นตNอการปฏิบัติกันระหวNางเพศ วNาสิ่งใดเหมาะสม ควรกระทำหรือไมN ตามรูปแบบ

ของความเชื่อในวัฒนธรรมของสังคม กลNาวคือ ป�จจัยทางธรรมชาติและชีวภาพไมNใชNเพียงป�จจัยเดียวที่จะ

สามารถอธิบายถึงพัฒนาการของบทบาททางเพศไดDอยNาง สมบูรณ< เนื่องจากยังคงมีป�จจัยดDานอื่นเขDามามี

อิทธิพลรNวมกัน น่ันคือ ป�จจัยทางสังคม 

 2. ป�จจัยทางสังคม การถูกแบNงแยกเพศทางชีวภาพไดDนำมาสูNการแบNงแยกบทบาทของความ

เป/นหญิงและความเป/นชาย ป�จจัยทางสังคมเป/นป�จจัยที่สำคัญในการประกอบสรDางทางบุคลิกภาพของเพศ

หญิงและชาย ซึ่งป�จจัยทางสังคมในที่นี้ ไดDแกN ป�จจัยโครงสรDางของครอบครัว (Family Structure) ป�จจัยทาง

วัฒนธรรม (Culture) และบรรทัดฐานทางสังคม (Social Norms) และจุดเริ่มตDนของการเรียนรูDที่สำคัญที่สุด

ของชีวิตมนุษย<หญิงชาย น่ันก็คือ สถาบันครอบครัว 

 2.1 ป�จจัยโครงสรDางของครอบครัว (Family Structure) : การอบรมเลี้ยงดูบุตรและ การ

ผลิตซ้ำโครงสรDางของครอบครัวมีอิทธิพลตNอการอบรมเล้ียงดูบุตรหญิงชายใหDมีบุคลิกภาพ พฤติกรรมและความ

นึกคิดตามที่สังคมคาดหวัง การอบรมสั่งสอนและถNายทอดตามเจตคติของพNอแมNซึ่งมีอิทธิพลตNอการเรียนรูDและ

มีความสัมพันธ<กับเรื่องบทบาททางเพศ ดังเชNน แนวคิดของ ไวท<ติ้ง และ เอ็ดเวิร<ดส< (Whiting et al., 1992) 

ไดDกลNาววNา กิจกรรมสนับสนุนท่ีสNงเสริมสัมพันธ<ภาพกับผูDอื่นแกNเด็กหญิง ขณะท่ีสNงเสริม กิจกรรมท่ีใหDอิสระและ

มอบหมายงานนอกบDานใหDแกNเด็กชาย การสนับสนุนของพNอแมNในกิจกรรมที่แตกตNางกันระหวNางเด็กผูDหญิงและ

เด็กผูDชาย ทำใหDเด็กไดDเรียนรูDบทบาททางเพศแตกตNางกัน 

 นอกจากพNอแมNจะมีบทบาทสNงเสริมกิจกรรมท่ีช้ีแนะเฉพาะสำหรับแตNละเพศแกNลูกแลDว พNอแมN

ยังมีสNวนเสริมสรDางบุคลิกภาพทั่วไปที่แตกตNางกันระหวNางเพศหญิงกับเพศชายอีกดDวย กลNาวคือ ถDาพNอแมNอบรม

ใหDเด็ก มีพฤติกรรมเป/นไปตามบทบาทที่ตรงตามเพศของเด็กที่สังคมคาดหวัง นับเป/นจุดเริ่มตDนของการกำหนด

บทบาทและสถานภาพระหวNางผูDหญิงกับผูDชายที่เด็กจะมีลักษณะตรงตามเพศตามเจตคติของพNอแมNและตาม

โครงสรDางทางสังคมที่กำหนดไวD ในทางตรงขDาม หากพNอแมNอบรมเลี้ยงดูใหDเด็กมีบทบาททางเพศที่ไมNเหมาะสม

กับเพศตน เชNน อบรมเลี้ยงดูเด็กชายแบบเด็กหญิง ก็จะทำใหDเด็กเกิดการเรียนรูDบทบาททางเพศอยNางสับสนท่ี

อาจกNอใหDเกิดป�ญหาในดDานพัฒนาการไดD เนื่องจากบทบาททางเพศไมNไดDเป/นไปตามที่สังคมไดDกำหนดและ

คาดหวังไวD อาจทำใหDเด็กเกิดภาวะสับสน รูDสึกแปลกแยก ถูกทำใหDเป/นเด็กที่มีความผิดปกติทางเพศและไมNเป/น

ที่ยอมรับของสังคม เชNนเดียวกับ แนวคิดของ ธิดารัตน< ธรรมเกสร (2543, น. 7) ไดDใหDทัศนะที่เกี่ยวกับบทบาท

ทางเพศไวDวNา ลักษณะบุคลิกภาพของบุคคลที่แสดงถึงความเป/นชายหรือความเป/นหญิงบุคคลเรียนรูDไดDจากการ

สังเกตบุคคลที่อยูNรอบขDางทั้งที่ใกลDชิดและไมNใกลDชิด รวมถึงการอบรมสั่งสอนโดยตรงจากบิดามารดาและ

ตัวแทนตNาง ๆ ในสังคมตั้งแตNวัยเด็ก ทDายที่สุดบุคคลจึงมีเอกลักษณ<บทบาททางเพศ (Sex Role Identity) 

(Bem, 1974; Richmond-Abbott, 1992) ที่เหมาะสมเป/นของตนเองและเป/นที่ยอมรับจากคนในสังคมโดยท่ี

จะแสดงออกท้ังลักษณะความเป/นชายและความเป/นหญิงในหลาย ๆ ลักษณะรNวมกัน 
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 เพราะฉะนั้น กลNาวสรุปไดDวNา ครอบครัวมีสNวนในการประกอบสรDางอัตลักษณ< ความเป/นหญิง 

ความเป/นชาย การผลิตซ้ำและสNงตNอมายาคติเกี่ยวกับความเชื่อชายเป/นใหญN กลNาวคือ วิธีการอบรมเลี้ยงดูของ

พNอแมNและกระบวนการหลNอหลอมของครอบครัว มีอิทธิพลเป/น อยNางย่ิงตNอการเรียนรูDบทบาททางเพศของหญิง

และชาย การถNายทอดทางวัฒนธรรมชายเป/นใหญN ในสังคมโดยรากฐานที่สำคัญเริ่มตDนจากเจตคติของพNอแมN

และโครงสรDางของครอบครัว อีกทั้งบทบาททางเพศที่ถูกกำหนดโดยสังคมนั้น สังคมแตNละสังคมมีความ

แตกตNางกันยNอมมีวัฒนธรรมที่แตกตNางกัน ดังนั้น บทบาททางเพศภาวะ (Gender) ในวัฒนธรรม (Culture) 

และบรรทัดฐานทางสังคม (social norms) จึงเป/นอีกป�จจัยหนึ่งตNอกระบวนการสรDางความเป/นหญิงและความ

เป/นชายในสังคม 

 2.2 ป�จจัยทางวัฒนธรรม (Culture) และบรรทัดฐานทางสังคม (Social Norms) บุคลิกภาพ

ของป�จเจกไมNวNาจะเป/นเพศหญิงและชาย มีกระบวนการหลNอหลอมทางสังคมและทางวัฒนธรรมที่เป/นตัว

ประกอบสรDางบุคลิกภาพ (Characteristics) และความรูDสึกนึกคิดตามวัฒนธรรมในแตNละวัฒนธรรมนั้น มี

ความแตกตNางกันออกไป อาทิเชNน วัฒนธรรมของสังคมตะวันตกก็จะมีการผลิตชายหญิงในรูปแบบวัฒนธรรม

ตะวันตก วัฒนธรรมของชาวเอเชียตะวันตกหรือตะวันออก ชาวจีน ชาวไทย หรือวัฒนธรรมท่ีไดDรับอิทธิพลตาม

ความเชื่อทางศาสนาจะมีอิทธิพลตNอบทบาทและวิถีการดำรงชีวิตของหญิงชายเป/นอยNางมาก ความแตกตNาง

ทางดDานวัฒนธรรมไดDกNอใหDเกิดความแตกตNางของบทบาทพฤติกรรม การกระทำ การแสดงออก เจตคติ

ความคิด ความเช่ือ รูปแบบของการปฏิบัติตNอตนเองและผูDและผูDอ่ืน และการถNายทอดจากคนรุNนหน่ึงสูNคนอีกรุNน

หน่ึง ซ่ึงมีนักมานุษยวิทยาไดDอธิบายแนวคิดไวDดังน้ี 

  Jane Prather (1971, p. 20) เช่ือวNาบรรทัดฐานทางสังคมจะทำหนDาท่ีกลNอมเกลาพฤติกรรม

และบุคลิกภาพที่สังคมเห็นวNาเหมาะสมใหDแกNบุคคลแตNละเพศ และยังสNงผลทำใหDผูDหญิงทั้งหลายในสังคมเชื่อวNา

การทำงานนอกบDานไมNเหมาะสมสำหรับผูDหญิง ผูDหญิงเหมาะที่จะอยูNบDาน เป¯าหมายของในชีวิตของผูDหญิงก็คือ

การเป/นภรรยาและแมN สNวนผูDชายจะไดDรับการขัดเกลาในอีกลักษณะหนึ่ง เนื่องจากในสังคมสNวนใหญNจำกัดใหD

เรื่องเกี่ยวกับงานหรือการประกอบอาชีพเป/นหนDาที่ของผูDชาย และความสำเร็จในอาชีพเป/นสิ่งที่แสดงออกถึง

ความเป/นชายขDอจำกัดเหลNานี้ไดDวิวัฒนาการมาตNอ ๆ กัน จนทำใหDผูDชายเป/นผูDครอบงำทางเศรษฐกิจและสังคม

ท่ีเหนือกวNา 

 ครานน่ี-ฟราสซิส แอน และคณะ (Anne Cranny-Francis et al., 2003) ไดDอธิบายวNา 

ภายใตDระบบบรรทัดฐานทางเพศภาวะ (Gender System) ไดDกำหนดแบบแผนและประเมินคุณคNาทาง

จิตวิทยา และวัฒนธรรม สังคมของพฤติกรรมทั้งในเพศหญิงและเพศชาย ซึ่งพฤติกรรมของหญิงและชายจะถูก

ประเมินและควบคุมผNานไปตามบรรทัดฐานที่เป/นกรอบในการประเมินคุณคNาระหวNางกันและกันของความเป/น

หญิง (Femininity) และความเป/นชาย (Masculinity) โดยกระบวนการขัดเกลาทางสังคม บรรทัดฐานที่ผNาน

กระบวนการขัดเกลานี้ จะถูกซึมซับเขDาไปในระบบความคิดและจิตสำนึกของผูDหญิงใหDปฏิบัติตามแนวทางท่ี

กำหนดไวD หากมีการละเมิดบรรทัดฐาน ผูDหญิงจะไดDรับการลงโทษจากสังคม และรูDสึกผิดอันจะนำไปสูNการ

ประณามตนเอง กระบวนการประทับตราทางสังคมจึงเป/นกลไกสำคัญท่ีสนับสนุน บังคับใหDเกิดขDอจำกัดและขีด

วงขอบเขตใหDผูDหญิง 
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 Margaret Mead (1963, p. 16) ใหDความเห็นไวDวNา เพศที่กำหนดโดยสังคมนั้นจะแตกตNางกัน

ออกไปในเกือบทุกสังคม ขึ้นอยูNกับคNานิยมและความเชื่อของแตNละวัฒนธรรม หลายวัฒนธรรมเชื่อกันวNาใน

รNางกายของบุรุษเพศ ประกอบดDวยธาตุความเป/นชายและความเป/นหญิงรวมอยู NดDวยกัน (แนวคิดของ 

Essentialism) ทำใหDโลกของชายเป®ดกวDางอยNางเสรี ในขณะที่รNางกายของหญิงมีธาตุความเป/นหญิงเพียงอยNาง

เดียว ฉะนั้นโลกของผูDหญิงจึงเป/นโลกป®ดและมีขDอจำกัด จากความเชื่อดังกลNาวนี้ทำใหDวัฒนธรรมและประเพณี

ที่สังคมยึดถือกันมาในการปฏิบัติตNอมนุษย<สองเพศนี้อยNางแตกตNางกันออกไป ดังจะเห็นไดDจากการอบรมเลี้ยงดู

ภายในครอบครัวและการสั่งสอนใหDรูDระเบียบสังคมที่ถNายทอดกันมานับชั่วคน ไดDเนDนถึงความเป/นผูDนำของชาย

และฐานะผูDตามของสตรี หรือเนื่องจากความเชื่อในเรื่องความบริสุทธิ์และพรหมจารีที่สตรีจะตDองรักษาไวDกNอน

แตNงงาน ทำใหDเด็กผูDหญิงถูกควบคุมใหDอยูNภายในขอบเขตที่กำหนดไวD เชNน ภายในบDาน ในขณะที่ครอบครัวและ

สังคมไดDเป®ดโอกาสใหDเด็กชายมีเสรีภาพที่จะออกจากนอกบDาน แสวงหาความเป/นผูDนำและความเป/นชายดDวย

ตนเองนอกจากสภาพสังคมไดDปลูกฝ�งเจตคติใหDเชื่อระบบสังคมชายเป/นใหญNแลDว ยังมีระบบความเชื่อที่มี

แนวคิดที่ไมNเห็นวNาหญิงและชายเป/นมนุษย<ที่เทNาเทียมกัน มีเพียงแตNความเห็นที่วNาชายเหนือกวNาและหญิงดDอย

กวNา เป/นเจตคติที่ครอบงำและมีอิทธิพลอยNางมากเหนือความเป/นไปในสังคม ผลก็คือ ผูDหญิงตDองเป/นฝµาย

เสียเปรียบและตDองถูกกำหนดบทบาทใหDสนองความตDองการของสังคมที่ชายเป/นผูDนำมากกวNาที่จะคำนึงถึง

โอกาสและความกDาวหนDาสำหรับตนเอง ท้ัง ๆ ท่ีผูDหญิงก็เป/นทรัพยากรกำลังมนุษย<เทNา ๆ กับชาย 

 ในหลายกรณีผูDหญิงยังคงถูกตัดทอนโอกาสที่จะพัฒนาความสามารถและความรอบรูDของตน 

ทำใหDเป/นการยากสำหรับผูDหญิงที่จะยกระดับฐานะของตนเพื่อเป®ดโอกาสที่ดีกวNาในสังคม อาทิเชNน วัฒนธรรม

และบรรทัดฐานทางสังคมเกี่ยวกับความเป/นแมN (Maternity Norms) ใชDการแบNงแยกชีวภาพทางรNางกายเป/น

บรรทัดฐานที่กำหนดแนวทางทั่ว ๆ ไปและอยูNเบื้องหลังสภาวะพื้นฐานของเพศหญิงที่กลNาวเรียกวNา “สภาวะ

ธรรมชาติ” มักเป/นสิ่งควบคุมอิสรภาพสNวนบุคคลของผูDหญิง การกำหนดบทบาทของผูDหญิงตNอภาระรับผิดชอบ

ในการเล้ียงดูบุตร การจำกัดสิทธิและโอกาสของผูDหญิงในการทำงาน และเจตคติ เก่ียวกับเร่ืองเพศถูกทำใหDเป/น

วัฒนธรรม คNานิยมหรือความเชื่อในการควบคุมพฤติกรรมทางเพศของผูDหญิง (Sexuality Norms) และเป/น

แกนกลางสำคัญที่ทำใหDเพศหญิงตกอยูNในสภาพที่เป/นรองอยNางไรก็ตาม หากเมื่อมองลงไปในรูปแบบของ

วัฒนธรรมเรื่องของบทบาททางเพศ อาจสังเกตไดDจากบทบาทของความเป/นแมNในแตNละวัฒนธรรมของแตNละ

สังคม อยNางเชNน ความเป/นแมNในสังคมไทยเป/นรูปแบบหนึ่ง แมNในสังคมตะวันตกหรือสังคมจีนก็เป/นอีกรูปแบบ

หนึ่งที่ไมNเหมือนกัน แตNยังคงถูกเชื่อมโยงอยูNกับบทบาทในเรื่องของเพศอยูNเชNนเดิม จึงเห็นไดDวNา วัฒนธรรมน้ัน

สามารถสรDางหรือกำหนดรูปแบบบทบาทของแตNละ เพศไดD การสรDางภาพพจน<ใหDสตรีดDอยกวNาชายเกือบทุก

ดDาน ดังเชNน วาทกรรมที่ไดDผNานสถาบันตNาง ๆ ในสังคม การสรDางสัญชาตญาณของความเป/นแมN ความเป/นเมีย

และความเป/นหญิงที่แรงกลDาใชDระบบวัฒนธรรมเชื่อมโยงกับธรรมชาติของรNางกายผูDหญิง บทบาทของภรรยาท่ี

ดีและซื่อสัตย< บทบาทของแมNผูDดูแลทุกข<สุขของลูก ๆ ขณะที่ผูDชายกลับมีรูปแบบของวัฒนธรรมที่ไมNเหมือนกัน 

ผูDหญิงจะถูกยึดติดในสถาบันครอบครัวเป/นสำคัญ แตNผูDชายจะผูกพันและใหDความสำคัญกับสถาบันอื่น ๆ ใน

สังคมมากกวNาผูDหญิง อีกทั้งเกือบทุกวัฒนธรรมในสังคมพบวNา การใหDคุณคNาตNอบทบาททางเพศของหญิงชาย

ทางความคิด พฤติกรรมและการปฏิบัติมีนัยยะที่แสดงใหDเห็นถึงความเหนือกวNาของชายอันเป/นการใหDคุณคNาท่ี



 

 

85 

ไมNเทNาเทียมกันระหวNางเพศหญิงกับเพศชายที่มีความเป/นเพศและบทบาททางเพศเป/นตัวกำหนด การถูกตีคNา 

“ความเป/นหญิงต่ำกวNาความเป/นชาย” เป/นประเด็นหลักที่อยูNเบื้องหลังในการเลือกปฏิบัติและความไมNเทNา

เทียมกันระหวNางเพศหญิงกับเพศชาย อีกทั้งความไมNเทNาเทียมกันระหวNางเพศที่เกิดขึ้น ในบางกรณีก็เกิดจาก

การยอมรับในความอยุติธรรมนั้นจากตัวของผูDหญิงเอง อาจมาจากระบบความคิดความเชื่อทางวัฒนธรรมท่ี

ไดDรับการถNายทอดจากครอบครัวหรือสถาบันตNาง ๆ ในสังคมที่ผูDหญิงไดDเรียนรูDซึมซับและยอมรับอยNางไมNรูDตัว 

โดยมองวNาเป/นเร่ืองท่ีเหมาะสม ควรกระทำ และมิเคยคิดโตDแยDงใด ๆ 

 ดังนั้นทั้งสามป�จจัยที่กลNาวมาขDางตDนนี้ มีอิทธิพลสำคัญตNอการกำหนดบทบาททางเพศ และ

ความสัมพันธ<ระหวNางเพศ จากป�จจัยทางธรรมชาติและชีวภาพ และป�จจัยทางสังคมไดDหลNอหลอมบทบาททาง

เพศ ผNานกระบวนการขัดเกลาจากสถาบันตNาง ๆ ในสังคม ใหDกลายเป/นแบบแผนความประพฤติของคนแตNละ

เพศ จนกระทั่งเกิดการยอมรับและรูDสึกวNาพฤติกรรมเหลNานี้ ติดตัวมาตั้งแตN กำเนิดโดยธรรมชาติ ซึ่งอาจสรุปไดD

ดังน้ี (ภัสสร ลิมานนท<, 2542, น. 9-10) 

 

 

 
   

รูป 10 อิทธิพลสำคัญตNอการกำหนดบทบาททางเพศ และความสัมพันธ<ระหวNางเพศ 

  กลNาวคือ ป�จจัยทางธรรมชาติ ไดDกNอใหDเกิดรูปแบบของพฤติกรรมทางสังคมหรือ วัฒนธรรม 

อันมาจากการเรียนรูDและอบรมสั่งสอนในบทบาทของแตNละเพศในวัฒนธรรมนั้น ๆ และแสดงออกใหDเป/นไป

ในทางเดียวกันตามความคาดหวังของสังคมที่สมาชิกทุกคนพึงควรยอมรับและปฏิบัติ เพราะฉะนั้นในแนวคิด

เรื ่อง “เพศภาวะ” (Gender) นี ้ไดDอธิบายใหDเห็นถึงสถานภาพและบทบาทที่ดDอยกวNาของผูDหญิงในความ

เหนือกวNาของชาย ในความไมNเทNาเทียมกันทางเพศที่มีปรากฏการณ<อยูNอยNางเป/นสากล และนำมาประกอบการ

วิเคราะห<กับเรื ่อง “ศึกษาวิเคราะห<บทบาทและความสัมพันธ<หญิงชายของกลุNมแมNคDาหาบเรNแผงลอย ใน

ความสัมพันธ<ทางบุคลิกภาพ 3 รูปแบบ”ที่ผูDรNวมวิจัยทุกคนมีวิถีชีวิตที่ไมNเหมือนกัน บทบาทและรูปแบบของ

ความสัมพันธ<ในครอบครัวความแตกตNางของเพศภาวะตNอวิถีการดำเนินชีวิต การยอมรับในความเหนือกวNาของ

ชายในระบอบสังคมชายเป/นใหญN ผูDหญิงบางกลุNมยอมจำนนถึงแมDวNาผูDหญิงกลุNมนั้นมีความสามารถแตNก็ไมN

สามารถละทิ้งผูDชาย (สามี) ไดD ทั้งที่ผูDชายไมNมีความรับผิดชอบใด ๆ ตNอผูDหญิงและครอบครัว ในบทบาทความ

เป/นแมNและบทบาทความเป/นเมียของผูDหญิงตามการแบNงแยกทางเพศตามสรีระรNางกายการกำหนดบทบาทของ

ตนและสมาชิกในครอบครัวใหDเป/นไปตามวัฒนธรรมประเพณี ซึ่งยึดถือและเชื่อมั่นวNาถูกตDองและดีงามทำใหD

สมาชิกหญิงชายในสังคมตDองปฏิบัติตามอยNางเป/นแบบแผน 

   

 Sex กับ Gender  

  จะเห็นไดDวNานอกจากจะมีหนDาที่ในการแบNงแยกความแตกตNางระหวNางความเป/นเพศแลDว 

Gender ยังแสดงถึงบทบาททางสังคมและวัฒนธรรมที่สัมพันธ<ตNอความเป/นเพศ (Fowles, 1996; Lacey, 

ป"จจัยทางธรรมชาติ 

และพฤติกรรมทาง 

สงัคม (วฒันธรรม) 

การอบรมให:รู:ระเบียบ 

สังคมในเร่ืองบทบาท 

ของแต่ละเพศ 

ความคาดหวังของ 

สังคมในการแสดงออก 

และพฤติกรรมทางเพศ 

สมาชิกสังคมแตG 

ละเพศยอมรับ 

และปฏิบัติตาม 
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1998) รวมถึงกำหนดพฤติกรรมการแสดงออกที่ควรจะเป/นสาหรับแตNละเพศ  (Costa, 1994) ซึ ่งความ

คาดหวังทางดDานพฤติกรรมก็จะมีความหลากหลายแตกตNางกันไปสังคม (Peoples, 2001) โดยอาจกลNาวไดDวNา 

Gender จะเป/นตัวกำหนด Gender Role (บทบาททางเพศ) ที่หมายถึง การแสดงออกทางพฤติกรรม แนวคิด 

ทัศนคติ และการแสดงออกทางอารมณ<ความรูDสึกที่ถูกคาดหวังจากสังคมเพื่อใหDสอดคลDองกับเพศของตนที่ถูก

กำหนดจากลักษณะทางชีววิทยา ดังจะเห็นไดDวNาการแสดงออกถึงความเป/นเพศไมNไดDจากัดแคNเพียงการ

แสดงออกทางดDานรNางกายท่ีสามารถมองเห็นไดDจากภายนอก แตNยังรวมถึงความนึกคิดในจิตใจอีกดDวย 

 ดังนั ้น จึงอาจสรุปไดDวNาความแตกตNางระหวNาง Sex กับ Gender คือ Sex หมายถึง การ 

แบNงแยกเพศจากลักษณะทางชีววิทยาที่แบNงคนออกเป/นชาย (Male) และหญิง ( Female) สNวน Gender 

หมายถึง การแบNงแยกเพศจากการอิทธิพลของสังคมและวัฒนธรรมท่ีแบNงออกเป/นความเป/นชาย ( Masculine) 

และความเป/นหญิง ( Feminine) ดังแสดงใหDเห็นถึงความแตกตNางของ Sex และ Gender  

 จากความแตกตNางระหวNางความหมายของ Sex และ Gender ที ่กลNาวมานีจึ ้งกลายเป/น

ประเด็นที่ถกเถียงกันวNาหากความเป/นเพศเป/นสิ่งถูกกำหนดจากเพียงลักษณะทางชีวภาพติดตัวมาตั้งแตNกำเนิด

เหมือนนิยามของคาวNา Sex แลDว ความเป/นเพศชายหรือหญิงจะไมNสามารถเปลี่ยนแปลงไดD แตNอยNางไรก็ตาม

หากความเป/นเพศถูกสรDางขึ้น มาภายหลังจากการเรียนรูDในสังคมตามนิยามของ Gender ความเป/นเพศชาย

หรือหญิงก็จะเป/นสิ่งที่ลื่นไหล ไมNตายตัวสามารถที่จะเปลี่ยนแปลงไดD สิ่งใดที่แตNเดิมจำกัดความหมายใหDเฉพาะ

เพศใดเพศหนึ่งก็อาจขยายความหมายมาสูNอีกเพศหนึ่งไดD เชNน เดิมการแสดงออกทางอารมณ<จากัดอยูNในผูDหญิง

เทNานั้น ผูDชายตDองเก็บความรูDสึกไวD แตNป�จจุบันจะเห็นวNาผูDชายก็สามารถแสดงอารมณ<ความรูDสึกไดDเชNนเดียวกัน 

จะเห็นวNาดDวยความหมายของ Gender ทาใหDพรมแดนที่เป/นเสDนกั้นระหวNางความเป/นชายและความเป/นหญิง

กาลังถูกสรDางความหมายใหมN 

 จากคำอธิบายที่กลNาว สามารถกลNาวโดยสรุป คือ ความเป/นเพศหรือความเป/นหญิงความเป/น

ชายนั้น เป/นเรื ่องของการประกอบสรDางทางสังคม (Social Construction) มีกระบวนการทางสังคมและ

วัฒนธรรมที่ทำใหDเกิดความเป/นหญิงชายขึ้นมา โดยมักจะอิงกับเพศทางสรีระ คุณลักษณะของแตNละเพศที่ถูก

กำหนด ไมNใชNสิ่งที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ แตNไดDถูกสรDางขึ้นโดยผNานกระบวนการขัดเกลาทางสังคมที่หลNอหลอม

แมNแบบทางพฤติกรรมจากสถาบันทางสังคม อันไดDแกN ครอบครัว โรงเรียน ส่ือมวลชน และส่ิงแวดลDอมดDานตNาง 

ๆ เป/นตDน (Connell, 2002) 

 

แนวทางการศึกษา Gender 

 จากขDอมูลขDางตDนทาใหDสามารถแยกการศึกษาเรื่องเพศออกเป/น 2 กระแสหลัก ตามแนวคิด

ของประภาพร ชินวงศ< (2546) ดังน้ี  

1. แนวสารัตถะนิยม (Essentialism) มองเรื ่องเพศเป/นเรื ่องปกติ ธรรมชาติตายตัวและไมNมีวัน

เปลี่ยนแปลง เกิดขึ้น จากป�จจัยทางดDานชีววิทยาเป/นตัวกำหนดสรDางความเป/นป�จเจกใหDแตNละ

บุคคลตามเพศที่เกิดมา เชNน ผูDหญิงเกิดมาพรDอมกับหนDาที่ในการอุDมทDอง ใหDกำเนิดทารก และ
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ความเป/นแมN จึงตDองมีความอNอนนDอม นอบนDอม เขDาอกเขDาใจ และมีอารมณ<อNอนไหวสNวนผูDชาย

ตDองมีคุณสมบัติของความเป/นพNอจึงตDองมีความหนักแนNน เป/นผูDนา และมีเหตุผล เป/นตDน 

2. แนวการกำหนดสรDางจากสังคม (Social Construction) ไดDใหDมุมมองเพ่ิมเติมข้ึน จากความหมาย

เดิมวNาเพศถูกกำหนดสรDางจากธรรมชาติแลDว แตNความเป/นเพศ คือสNวนที่ไดDรับมาภายหลังจาก

การถูกสรDางหรือกำหนดขึ้น จากกระบวนการทางสังคม โดยมองวNาในฐานะที่ มนุษย<เราเป/น

สมาชิกของสังคมจึงถูกอบรมบNมนิสัยจากอิทธิพลของโครงสรDางทางสังคมและวัฒนธรรม เชNน 

อิทธิพลจากครอบครัว โรงเรียน ศาสนา การเมือง สื่อมวลชน ฯลฯ ซึงจะสNงผลตNอความเป/นเพศ

ทาใหDความเป/นเพศไมNตายตัวและสามารถเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัยสอดคลDองกับแนวคิดของ 

Judith Butler ที ่ปรากฏในหนังสือ Gender trouble : feminism and the subversion of 

identity (1990) ที่วNาความเป/นเพศไมNใชNสิ่งติดตัวมนุษย<มาตามธรรมชาติ แตNเป/นสิ่งที่เรากระทำ

เอง (วุฒิชัย กฤษณะประกรกิจ, 2549)  

  โดยการศึกษาครั้งนี้ ผูDวิจัยไดDยึดแนวคิดแบบการประกอบสร)างทางสังคม Social Construct 

หรือ Constructivism เปiนหลักในการศึกษา เนื่องจากในความเป/นจริงแลDว เราพบวNาแมDป�จจัยทางชีววิทยาจะ

มีสNวนสำคัญในการกำหนดความแตกตNางทางสรีระทางรNางกายในขณะแรกเกิด อยNางไรก็ตามเมื่อเติบโตขึ้น มา

ความเป/นเพศชายหรือหญิงนั้น ไมNไดDถูกจากัดอยูNแคNเพียงลักษณะทางกายภาพเทNานั้น แตNไดDรับอิทธิพล จาก

โครงสรDางทางสังคม วัฒนธรรม สNงผลใหDการแสดงออกภาพความเป/นชายมีความหลากหลายและแตNละรูปแบบ

ก็มีลักษณะเฉพาะท่ีแตกตNางกันออกไป ซ่ึงในการศึกษาคร้ังน้ี จะศึกษาถึงการประกอบสรDางทางอัตลักษณ<ความ

เป/นชายในกลุNมนักเทรดคริปโตชาย (The Articulation of Crypto Masculinity) ผNานการสัมภาษณ<เชิงลึก  

 

 วิวัฒนาการการศึกษาความเป[นชายและทฤษฎีความเป[นชาย  

  การศึกษาเรื่องความเป/นชายเริ่มตDนขึ้นหลังจากการกระแสวิพากษ<วิจารณ<แนวคิดความเป/น

เพศ (Gender) ซึ่งเป/นผลจากการเคลื่อนไหวเพื่อเรียกรDองสิทธิสตรีในชNวงปª 1970s  (Franklin, 1984) การ

เคลื่อนไหวครั้งนั้นทำใหDบทบาทของผูDหญิงที่ควรจะเป/นในแบบเกNาถูกนามาทบทวนอีกครั้งวNาอะไรคือสิ่งท่ี

ผูDหญิงควรจะเป/นจึงเริ่มมีขDอสงสัยขึ้นเกี่ยวกับบทบาทและรูปแบบพฤติกรรมที่ควรจะเป/นของผูDชายวNาแทDที่จริง

แลDวความเป/นชายคืออะไร (สิลาพร เจริญสาธิต, 2553)  

 ความเป/นชายเป/นสิ่งที่เกิดขึ้นมายาวนานโดยนักวิชาการดDานมานุษยวิทยาไดDใหDขDอสรุป ถึงที่มาของ

ความเป/นชายวNา ความเป/นชายเกิดขึ ้นมาจากการประกอบสรDางของกระบวนการทางสังคม (Social 

Construct) (Doyle, 1995)  ดังที่ Richmond-Abbott (1992) เสนอวNา นอกเหนือจากป�จจัยทางชีวภาพท่ี

สามารถบNงบอก ถึงความแตกตNางทางสรีระระหวNางเพศชายและเพศหญิงแลDว สถานะทางสังคมชนชั้น เช้ือ 

ชาติ และภูมิหลัง รวมถึงอิทธิพลของภาษา สื่อมวลชน และระบบการศึกษาก็มีสNวนในกระบวนการสรDางความ

เป/นเพศและบทบาททางเพศดDวยเชNนกัน 

  สอดคลDองกับความคิดเห็นของ Beynon (2002) ท่ีวNา “ผูDชายไมNไดDเกิดมาพรDอมกับความเป/นชาย” แตN

ส่ิงท่ีมีผลตNอการสรDางความเป/นชาย ไดDแกN ประวัติศาสตร< สถานท่ี อายุ รNางกาย  การศึกษา สถานะ วิถีชีวิต ชน
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ชาติ สภาพภูมิศาสตร< ความเชื่อ ชนชั้นอาชีพ รวมถึงวัฒนธรรม  เชNน เดียวกับ  Strate (1992) ที่ไดDกลNาววNา 

ชีววิทยา อาจเป/นตัวกาหนดใหDเราเป/นเพศชายหรือเพศหญิง แตNสังคมและวัฒนธรรมตNางหากที่เป/นตัวกาหนด

ความเป/นชายหรือหญิงรูปแบบพฤติกรรมบุคลิกลักษณะเฉพาะตัวของความเป/นชายและความเป/นหญิงอยNาง

แทDจริงเชNนเดียวกันกับ  Barthel (1992) ท่ีกลNาววNา ความเป/นชายหรือหญิงคือ ส่ิงท่ีไดDรับการสรDางจากสังคม 

  นอกจานี้ Shepherd (2007) ยังไดDกลNาวอีกวNาคำพูด การกระทำทัศนคติของผูDชาย หรือผูDหญิงท่ี

แสดงออกถึงความเป/นชาย ลDวนถูกเรียกวNา “ความเป/นชาย” แทบท้ังส้ิน จากการท่ีความเป/นชายไมNไดDติดตัวมา

แตNกำเนิด แตNเป/นสิ่งที่สรDางขึ้น ภายหลังจากสังคม ทำใหDความเป/นชายไมNไดDจำกัดเฉพาะในเพศใดเพศหน่ึง

เทNานั้น ดังที่เราจะเห็นไดDวNาความเป/นชายสามารถปรากฏไดDทั้งในเพศชายและเพศหญิง ในทางตรงขDามความ

เป/นหญิงก็สามารถปรากฏไดDทั้งในทั้งเพศหญิงและเพศชายเชNนกัน ดังแสดงใหDเห็นในภาพประกอบ (Hakala, 

2005) อยNางไร ก็ตามในการศึกษาคร้ังน้ี จะพิจารณาเฉพาะความเป/นชายท่ีปรากฏในเพศชายเทNาน้ัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รูป 11 รูปแบบของความเป/นชายและความเป/นหญิง 

 

  จึงอาจสรุปไดDวNา ความเป/นชายไดDรับอิทธิพล จากป�จจัยทางสังคม วัฒนธรรมประวัติศาสตร< ซึ่งจะมี

ความแตกตNางกันตามเวลาและสถานที่ที่เปลี่ยนแปลงไป (Kimmel, 1987) สNงผลใหDความเป/นชายมีลักษณะท่ี

ลื่นไหล สามารถเปลี่ยนแปลงรูปแบบไดDตลอดเวลาตามป�จจัยแวดลDอมที่เปลี่ยนแปลงไป (Wicks & Mills, 

2000) ทำใหDเราสามารถเห็นรูปแบบความเป/นชายที่หลากหลายตามแตNบริบทของสังคมที่บุคคลนั้น ๆ เป/น

สมาชิก (Strate, 1992) 

 

ความหมายของความเป[นชาย  
  ในชNวงแรก “ความเป/นชาย ” ถูกใหDความหมายวNาเป/นดDานตรงขDามของความเป/นหญิง   (Connell, 

1987:1995:2005) ความเป/นชายแบบดั้งเดิมจึงหมายถึงอะไรที่ไมNใชNความเป/นหญิง เชNน ถDาผูDหญิงขาดความ

ป#จจัยทางสังคม 

เพศสภาพ (Gender) 

ความเป7นชาย (Masculinity) ความเป7นหญิง (Femininity) 

ปรากฏในเพศชาย ปรากฏในเพศหญิง ปรากฏในเพศชาย ปรากฏในเพศหญิง 
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มั่นใจ ผูDชายจะเป/นความมั่นใจ ผูDหญิงไมNกลDาแสดงออก ผูDชายจะตDองกลDาแสดงออก หรือผูDหญิงเป/นผูDตาม 

ผูDชายจะตDองเป/นผูDนา (Franklin, 1984) โดยเนDนไปยังความแตกตNางระหวNางบุคลิกลักษณะพื้นฐานของผูDหญิง

กับผูDชาย (Connell, 2002) จึงอาจสรุปไดDวNาความเป/นชาย คือ สามัญสำนึก (Common Sense )  ทุกอยNางท่ี

ไมNใชNความเป/นหญิง (Hirschman, 1999) หรือสรุปไดDดังตารางตNอไปน้ี 
 

ตาราง 4 ลักษณะท่ีผูDชายและผูDหญิงควรจะเป/น 

ลักษณะท่ีผูDชายควรจะเป/น 

(Supposed Male Traits) 

ลักษณะท่ีผูDหญิงควรจะเป/น 

(Supposed Female Traits) 

ผูDกระทำ (Active) ผูDถูกกระทำ (Passive) 

ทะเยอะทะยาน (Ambitious)  ความพอใจ (Content) 

การวิเคราะห< (Analytical) สัญชาตญาณ (Intuitive) 

หนักแนNน (Assertive) คลDอยตามไดDงNาย (Receptive) 

ความนNาสนใจเกิดจากความสำเร็จ (Attractiveness 

derived from achievement) 

ความนNาสนใจเกิดจากรูปลักษณ<ภายนอก 

(Attractiveness derived from Physical 

appearance) 

กลDาหาญ (Brave) ข้ีขลาด (Timid) 

การแขNงขัน (Competitive) ความรNวมมือรNวมใจ (Cooperatives) 

มีอำนาจเหนือ (Dominant) วNานอนสอนงNาย (Submissive) 

อิสระ (Independent) ตDองพ่ึงพาผูDอ่ืน (Dependent) 

ใชDอารมณ< (Insensitive) อNอนไหว (Sensitive) อNอนไหว (Sensitive) 

ฉลาด (Intelligent & Competent) ไมNฉลาด (Unintelligent & Incapable) 

ใชDเหตุผล (Rational) ใชDอารมณ< (Emotional) 

ความรุนแรงทางเพศ (Sexual Aggressive) วัตถุทางเพศ (Sex Object) 

แข็งแรง (Strong) อNอนแอ (Weak) 

 ที่มา: Macionis (2001) Sociology, Upper Saddle River, NJ, Prentice Hall.  

 

   นอกจากนี้ยังมีผูDใหDความหมายความเป/นชายไวDอีกมากมายดังเชNน Brannon (1985) กลNาววNา

ความเป/นชายเป/นบทบาททางสังคม ซึ ่งแตNละคนเรียนรู Dที ่จะกระทำและแสดงออกเพื่อใหDสอดคลDองกับ

ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรมและความคาดหวังของสังคม โดยบทบาทความเป/นชายท่ีเกิดข้ึนจากสังคม

จะสะทDอนใหDเห็นผNานทางภาพลักษณ<ที่แตNละคนถูกคาดหวังใหDแสดงออกถึงความเป/นชาย (Wicks & Mills, 

2000) โดยภาพทที่วNานี้ สามารถปรากฏใหDเห็นไดDตั้งแตNชNวงวัยเด็กจนกระทั่งเติบโตเป/นผูDใหญN ดังจะเห็นไดDจาก

การปลูกฝ�งใหDเด็กผูDชายมีความเขDมแข็งดูแลตัวเองไดD หDามไมNใหDรDองไหDเนื่องจากเป/นสัญลักษณ<ที่แสดงถึงความ
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อNอนแอของเพศหญิง (Wood, 2003) เมื ่อโตเป/นผู DใหญN ผู Dชายก็จะถูกคาดหวังใหDกลDาหาญ เป/นผู DนำเกNง

แข็งแกรNง อดทน มีความรับผิดชอบ มีเหตุผล มีความยุติธรรม สิ่งเหลNานี้จะถูกอบรมสั่งสอนตั้งแตNเด็กผNานแตN

ละองค<ประกอบของโครงสรDางทางสังคม จะเห็นไดDวNาความเป/นชายไมNใชNสถานะที่ติดตัวมาแตNกำเนิด ทุกคน

สามารถเรียนรูDที่จะแสดงออกถึงความเป/นชายไดD ทาใหDแตNละคนตDองหาวิธีการดารงรักษาความเป/นชายผNาน

การกระทำตNาง ๆ เพ่ือรักษาและปกป̄องความเป/นชายไวDอยNางย่ังยืน  

   อยNางไรก็ตามหากเป/นไปตามทฤษฎีแลDว ผูDชายท่ีมีความเป/นชายจะตDองไมNมีลักษณะความเป/น

หญิงใด ๆ ปรากฏอยูNเลย ไมNวNาจะเป/นการแสดงออกทางอารมณ< ความรูDสึก ความอNอนแอ ความอNอนไหว 

ความเห็นอกเห็นใจ การวางเฉย ฯลฯ ลDวนเป/นการแสดงออกถึงความเป/นหญิงที่ตรงกันขDามกับความเป/นชาย

อยNางสิ้น เชิงดังความหมายของความเป/นชายในแบบ (Traditional Man) ตามแนวคิดของตะวันตก ที่วNา 

ผูDชายตDองเครNงเครียด จริงจัง เด็ดขาด รับผิดชอบตNอครอบครัว หนDาที่การงาน มีระเบียบวินัย มีความอดทน 

เป/นผูDนำ เกNงกาจ รอบรูD มีความเขDมแข็ง มีความสามารถในการแกDไขป�ญหา มีเหตุผลไมNแสดงออกถึงอารมณ<ท่ี

อNอนไหว ไมNสนใจเร่ืองความสวยความงามของรNางกาย เน่ืองจากถือเป/นเร่ืองของผูDหญิง 

   แตNภายหลังจากสภาพแวดลDอมทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงไปในป�จจุบันทาใหDการดำรงรักษา

ความเป/นชายไดDมีการปรับเปลี่ยนใหDสอดคลDองกับขนบธรรมเนียม ประเพณี และวัฒนธรรมภาพการแสดงออก

ถึง อารมณ<ความรูDสึกตNาง ๆ ที่เดิมอาจถูกมองวNาเป/นการแสดงออกถึงความเป/นเพศหญิงไดDรับการยอมรับใน

ความหมายของความเป/นชายมากขึ้น ดังเชNนการแสดงออก ดDานอารมณ< หรือความสนใจในเรื่องความสวย

ความงามเป/นแนวคิดที่ไดDรับการยอมรับจาก ความเป/นชายในยุคสมัยใหมN ดังตัวอยNางที่เห็นไดDจากผูDชายแบบ 

Metro Sexual ในป�จจุบัน เชNน นักกีฬาฟุตบอลและนายแบบระดับโลกอยNาง David Beckham หรือนักรDองท่ี

มีชื่อเสียงในประเทศไทยอยNางโดมปกรณ< ลัม ซึ่งถือเป/นผูDชายที่ใหDความสนใจเรื่องรูปลักษณ<ภายนอก ใสNใจและ

ดูแลตนเองเป/นอยNางมาก แตNกระน้ัน ก็ยังไดDรับความนิยมชมชอบและยอมรับในความเป/นชาย 

   คุณลักษณะความเป/นชายในยุคหลังมีความยืดหยุNน (Flexibility) และลื่นไหล (Fluidity) 

มากกวNาเดิม เสDนกั้นพรมแดนระหวNางความเป/นชายและความเป/นหญิงเริ่มเขDาใกลDกันมากขึ้น ผูDชายสามารถ

แสดงออกถึง อารมณ<ความรูDสึกดDานท่ีอNอนไหวไดDเวลาเกิดเร่ืองสะเทือนใจ ไมNจำเป/นตDองเครNงขรึม เขDมแข็ง และ

แสดงออก ซึ่งความเป/นผูDนำในทุก ๆ ดDานตลอดเวลาดังเชNนที่เคยเป/นมาสNงผลใหDขอบเขตของความเป/นขยาย 

ออกไปมากยิ่งขึ้น นอกจากความแตกตNางทางสรีระและบทบาททถูกกคาดหวังจากสังคมแลDว ความเป/น ชายยัง

อาจหมายรวมถึง สิ่งใดก็ตามที่แสดงสดงออกถึง อัตลักษณ<ของผูDชาย ไมNวNาจะเป/นวิธีการดำเนินชีวิต ระบบ

ความคิด ความเช่ือ การแสดงออกของพฤติกรรมทางกาย อารมณ< และความรูDสึกของผูDชายในทุก ๆ ดDานท้ัง ใน

เรื่องชีวิตสNวนตัวและหนDาที่การงาน เนื่องจากสิ่งเหลNานีลDวนไดDรับอิทธิพลจากสังคมและแสดงออกใหDเห็นถึง

ความเป/นชายแทบท้ัง ส้ิน(ประภาพร ชินวงศ<, 2546) 

   จากการที่สังคมเป/นผูDกำหนดสรDางความเป/นชายขึ้นมาสNงผลใหDคนเราสามารถแสดงออกถึง

ความเป/นชายไดDในหลากหลายรูปแบบ (Beynon, 2002) ดังนั้น เงื่อนไขความเป/นชายไมNหยุดนิ่ง สามารถ

เปล่ียนแปลง ล่ืนไหล ไดDตลอดเวลาจากความแตกตNางทางบริบทของสังคม วัฒนธรรม  
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รูปแบบความเป+นชาย  

   จากที่กลNาวไปแลDววNาความเป/นชายเป/นสNวนหนึ่งของ Gender ภายใตDสมมติฐาน ความเป/น

ชาย (Masculinity) ไมNไดDติดตัวมนุษย<มาแตNเกิด แตNเป/นสิ่งที่ถูกสรDางขึ้น ภายหลังจากสังคมวัฒนธรรม ทำใหD

ความเป/นชายจึงเต็มไปดDวยความหลากหลายและผสมผสานไมNไดDตายตัวในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง ดังจะเห็นไดD

จากตัวอยNางภาพความเป/นชายท่ีมีมากมายหลายประเภทในสังคมไทยป�จจุบัน เชNน ผูDชายแบบเพลย<บอย ผูDชาย

แบบเจDาชูD ผูDชายอนุรักษ<นิยม ผูDชายแบบนักเลง ผูDชายแบบมาดนักธุรกิจ ผูDชายแบบศิลป®น ผูDชายแบบเซอร< ฯลฯ 

ซึ่งความเป/นชายที่มีใหDเห็นหลากหลาย รูปแบบในป�จจุบันนั้น เป/นผลจากการเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้นในสังคม ทำ

ใหDการใหDความหมายของความเป/นชายถูกลดทอน เติมแตNง และเปลี่ยนแปลงไปตามบริบทของสังคมดDวย

เชNนกัน  

   ดังที่ไดDกลNาวไปแลDววNาในระยะหลังไดDมีการศึกษาเกี่ยวกับความเป/นชายไวDอยNางมากมาย 

อยNางไรก็ตาม การศึกษาหรือวิจัยสNวนใหญNลDวนเป/นของนักวิชาการตะวันตกแทบทั้งสิ้น ทำใหDรูปแบบความเป/น

ชายที่ปรากฏในงานศึกษาในภูมิภาคเอเชียหรือประเทศไทยมักเป/นการกลNาวถึง รูปแบบความเป/นชายที่มี

พ้ืนฐานจากซีกโลกตะวันตก โดยจะแสดงใหDเห็นถึงการแบNงประเภทของรูปแบบความเป/นชาย ดังน้ี 

   Brannon (1985) ไดDแบNงประเภทของความเป/นชายวNาความเป/นชายมีมากกวNา 1 ชนิด ไดDแกN 

The football player ความเป/นชายเนDนรูปรNางที่ดี สมสNวน The jet-set playboy ความเป/นชายที่มาพรDอม

กับรถแขNงและผูDหญิงสวย The blue-collar brawler ความเป/นชายในแบบ นักสูD The dynamic big-shot 

businessman ความเป/นชายในแบบนักธุรกิจ The Don Juan ความเป/นชายแบบ sexy The working man 

ความเป/นชายท่ีดูขยัน เขDมแข็ง ซ่ือสัตย< The great leader ความเป/นชายแบบผูDนา มีความคิด  

   Doyle (1995) เริ่มตDนการอธิบายจากการกลNาวถึง ความเป/นชายตั้ง แตNสมัยกรีกโรมันในยุค

สังคมทที่ผูDชายเป/นใหญN (Patriarchy) เนDนการแสดงถึงอำนาจของเพศชายทมีตNอการครอบงำเพศหญิง โดย

แบNงประวัติศาสตร<ความเป/นชายออกเป/น 5 รูปแบบหลัก คือ The Epic Male ผูDชายแหNงความกลDาหาญ The 

Spiritual Male ชายผูDเสียสละ The Chivalric Male ชายชาติอัศวิน และThe Bourgeois Male ชายผูDรอบรูD 

   Hirschman (1999) แบNงผูDชายออกเป/น 5 แบบ ไดDแกN The Prince เด็กหนุNมท่ีเกิดใน ตระกูล

สูงศักดิ์ มีชื่อเสียง หนDาตาดี รูปรNางปานกลาง The Public Warrior นNาเคารพนับถือ กลDาหาญ ไมNเห็นแกNตัว 

รูปรNางสูงใหญN เต็มไปดDวยกลDามเนื้อ The Rogue-Adventurer เป/นตัวของตัวเองฉลาด สติป�ญญาดี รูปรNางดี

แข็งแรง The Father-Figure เป/นคนมีคุณธรรม เป/นที่ปรึกษาที่ดี The Scientist เป/นคนเนDนที่ความฉลาด

มากกวNารูปลักษณ<ภายนอก 

   Wicks & Mills (2000) แบNงความเป/นชายออกเป/น Sporting Man, Macho Man, Business 

Man, Working Class Man, Middle Class Man, Homosexual Man, New Man ส ุดท Dายค ือ การแบNง

รูปแบบความเป/นชายตามแนวคิดของ Holt and Thompson (2004) ที่สอดคลDองกับ Ruangwanit (2010) 

โดยแบNงความเป/นชายออกเป/น 3 รูปแบบ ไดDแกN 

   1. Breadwinner เนDนคุณธรรม ความสำเร็จ ความนNานับถือ มีแนวคิดวNา แตNละคนสามารถ

ประสบความสำเร็จไดDหากมีความพยายามและอุทิศตนเพื่อสิ่งนั้น เชNน ทุกคนสามารถประสบความสำเร็จใน
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หนDาที่การงานหากมีความพากเพียรในการทางาน ซึ่งจะสNงผลใหDสามารถเลื่อนสถานะภาพในสังคมและ ไดDรับ

การยอมรับในท่ีสุด โดย Breadwinners จะพูดถึงบทบาทหนDาท่ีในครอบครัว ความเป/นพNอหรือผูDนำใครอบครัว 

ความรับผิดชอบในการทางานเพื่อหารายไดDเลี ้ยงครอบครัว ซึ่งป�จจุบันถือไดDวNา Breadwinner ยังคงเป/น

แนวคิดที่แพรNหลายทั้งในสังคมตะวันตกและตะวันออก โดยเฉพาะอยNางยิ่ง ในสังคมที่ระบบเศรษฐกิจถูก

ขับเคล่ือนดDวยทุนนิยม (Capitalism) เชNนในป�จจุบัน 

   2. Rebel มีแนวคิด คือ ไรDระเบียบ ดุดัน ไมNวNานอนสอนงNาย ยึดตัวเองเป/นหลักแตNก็ยังรักการ

ผจญภัย สนใจการเมือง รักอิสรภาพ กลDาหาญ มีพละกำลัง และฉลาดแกมโกง เป/นเสมือนนักรบ แตกตNางจาก 

Breadwinner ที่เป/นเหมือนพNอ โดยในป�จจุบันอาจพบเห็นความเป/น Rebel ไดDในหลายรูปแบบ เชNน นักกีฬา 

X-Theme, Bad Boy, Gangster, ศิลป®น, นักรDองเพลงร็อคฯลฯ หรืออาจกลNาวไดDวNา Rebel เกิดขึ้นจากการ

ปฏิเสธรูปแบบความเป/นชายแบบเดิม ๆ ท่ีเคยมีมา 

   3. Man of Action Hero คือ การรวมกันของ Breadwinner และ Rebel โดยดึง ขDอดีของ

แตNละอยNางมารวมกันทาใหD Man of Action Hero เป/นเหมือนกบฏที่ทำในสิ่งที่ถูกตDอง มีแนวคิด คือ จิตใจทก่ี 

ลDาหาญ มีวิสัยทัศน< อดทน กลDาทาในส่ิงท่ีถูกตDอง เอาชนะโชคชะตา มีความรับผิดชอบและใสNใจผูDอ่ืน เชNน สตีฟ 

จ�อบ (Steve Jobs) บิล เกต (Bill Gates) หรือตัวละครในภาพยนตร<อยNาง เจมส<บอนด< อินเดียนNาโจนส< เป/น

ตDน  

   จากความหมายของความเป/นชายที่ กลNาวมาทั้งหมดนั้น เป/นการศึกษาทเกิดขึ้น ภายใน

ระยะเวลา ต้ังแตN ค.ศ.1985-2010 จะพบวNามีการใหDความหมายของความเป/นชาย มีความหลากหลายแตกตNาง

กันไปตามบริบทของสังคม ซึ่งนอกจากบริบททางสังคมแลDว บริบทของเวลาก็เป/นตัวแปรสำคัญที่สNงผลตNอการ

เปลี่ยนแปลงรูปแบบความเป/นชาย เนื่องจากรูปแบบความเป/นชายในชNวงเวลาที่แตกตNางกันก็จะสะทDอนใหDเห็น

ถึงสภาพสังคม วิถีชีวิต แนวคิด และทัศนคติของคนในยุคนั้น ๆ ไดDเป/นอยNางดี ยกตัวอยNางเชNน จากเดิมความ

เป/นชาย อาจถูกกำหนดการเป/นพNอทที่ดี สามีที่ดี แตNในโลกยุคทุนนิยมเชNนป�จจุบันความเป/นชายอาจถูก

พิจารณาจากอำนาจ สถานะ และความม่ัง ค่ังทางการเงินเป/นหลัก 

 

แนวคิดความเป3นชายกับการประกอบสร=างของสังคม  
   ดังที่ไดDกลNาวไปขDางตDนแลDววNา เมื่อเวลาเปลี่ยนแปลงไป บริบทของสังคม วัฒนธรรมยNอม 

เปลี่ยนแปลงตามไปดDวย สNงผลโดยตรงตNอความหมายของความเป/นชายที่เกิดขึ้น จากการประกอบสรDางของ

สังคม โดยในที่นี้ อธิบายใหDเห็นถึง วิวัฒนาการการเปลี่ยนแปลงความเป/นชายในสังคมตะวันตก โดยแบNงความ

เป/นชายออกเป/น 2 ประเภท คือ ความเป/นชายแบบเกNา และความเป/นชายแบบใหมN จากการศึกษา

แนวความคิดของกำจร หลุยยะพงศ< (2539) สอดคลDองกับ โยธิน สวัสดิ์โยธิน ( 2551) และ อังสนา ชิตรัตน< 

(2543) โดยผูDวิจัยไดDสรุป วิวัฒนาการความเป/นชายแบบตะวันตกไดDดังน้ี 
 

วิวัฒนาการแนวคิดความเป[นชายแบบตะวันตก 

1. ความเป[นชายแบบเกWา (Traditional Male)  
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   ความเป/นชายแบบเกNานั้น เริ่มขึ้นตั้งแตNสังคมยุคของการลNาสัตว<โดยในยุคนั้น ผูDชายมีอานาจ

เหนือผูDหญิงเนื่องจากพื้นฐานสภาพทางดDานรNางกายที่แตกตNางกัน สNงผลใหDผูDชายมีหนDาที่ในการลNาสัตว<เพื่อหา

เลี้ยงชีพ สNวนผูDหญิงมีหนDาทในการสืบพันธุ<หรือใหDกาเนิดบุตรเทNานั้น ผูDหญิงจึงถูกมองวNาเป/นเพศที่ไมNมีอำนาจ 

เนื่องจากตDองพึ่งพิงเพศชายเป/นหลัก ไมNสามารถหาเลี้ยงชีพไดDดDวยตนเอง จึงเป/นที่มาของสังคมที่มีผูDชายเป/น

ใหญN (Patriarchy) สืบเน่ืองตNอมาจนถึงป�จจุบัน 

    ตNอมาจนถึง สังคมยุคเกษตรกรรมที ่ ผู Dหญิงเริ ่มเขDามามีบทบาทมากขึ ้น ในสังคม ยุค

เกษตรกรรมในการทำไรN ทำนา เนื่องจากเป/นงานที่ไมNตDองอาศัยพละกำลังและเสี่ยงอันตรายเทNาการลNาสัตว< 

อยNางไรก็ตามแมDวNาสภาพสังคมจะเปลี ่ยนแปลงไปแตNจากสรีระทางดDานรNางกาย ที ่ผู DหญิงอNอนแอและมี

พละกำลังนDอยกวNาจึงมีประสิทธิภาพในการทางานต่ำกวNา ดังนั้นผูDชายยังคงรับหนDาที่เป/นแรงงานหลักในการทำ

ไรN ทำนา หาของปµา และลNาสัตว< สNงผลใหDผูDชายยังคงเป/นผูDท่ีมีบทบาทสำคัญในการขับเคล่ือนระบบเศรษฐกิจใน

สมัยน้ันดังน้ัน ผูDชายจึงเป/นกลุNมคนท่ีไดDรับการยอมรับวNามีอำนาจทางสังคม ความเป/นชายในสมัยน้ันจึงเนDนการ

ครอบครอง การแสดงออกถึงอำนาจ และความเป/นใหญNท่ีมีอยูNเหนือเพศหญิง สืบเน่ืองจากสังคมยุคลNาสัตว< 

   หลังจากน้ัน เม่ือเขDาสูNยุคอุตสาหกรรมเกิดการเปล่ียนแปลงระบบการผลิตจากการใชD

แรงงานคนสูNเคร่ืองจักรมากข้ึน ตอบสนองรูปแบบการผลิตท่ีจากเดิมผลิตเพียงเพ่ือใชDสอยในครัวเรือนมาเป/น

การผลิตจำนวนมากเพ่ือแลกเปล่ียนกับคนสNวนใหญNในสังคม โดยผูDชายก็ยังเป/นเพศท่ีไดDรับสิทธิในการทางาน

นอกบDานเพ่ือตอบสนองความตDองการทางดDานแรงงานภายในโรงงาน ในขณะทผูDหญิงมีหนDาท่ี ในการรับผิดชอบ

งานภายในบDาน เชNน การดูแลรักษาความสะอาดภายในบDาน การทำกับขDาว เป/นตDน ซ่ึงกิจกรรมเหลNาน้ีจัดไดDวNา

เป/นกิจกรรมท่ีไมNสNงผลตNอการขับเคล่ือนระบบเศรษฐกิจแตNอยNางใด บทบาทของผูDหญิงจึงย่ิงถูกลดทอนลง เกิด

การแบNงแยกทางเพศ ตอกย้ำ อุดมการณ<ทางสังคมท่ีมีผูDชายเป/นใหญNเป/นอยNางมาก 

   ผูDวิจัย จึงขอสรุปวNา ความเป/นชายแบบเกNานั้น มีลักษณะ เนDนการแสดงออกถึง พลังอำนาจ 

การเป/นผูDนำและผูDครอบงำ โดยความหมายของความเป/นชายตรงขDามกับความเป/นหญิง เชNน ผูDชายมีลักษณะท่ี

เก็บงำ ความรูDสึกที่แทDจริง ในขณะที่ผูDหญิงกลDาแสดงความรูDสึกที่ตนเป/น สอดคลDองกับที่ Doyle (1989) กลNาว

วNาความเป/นชายแบบเกNา เนDนความมีอำนาจและการครอบงำของผูDชาย 

2. ความเป[นชายแบบใหมW (New Male) 

   ความเป/นชายแบบใหมNเริ่มตDนขึ้น หลังจากยุคทุนนิยมอุตสาหกรรม เริ่มตDนตั้งแตNยุค 1950 ท่ี

ผูDชายตDองเครNงเครียด รับผิดชอบตNอครอบครัว อดทน มาถึง ยุค 1960 ที่ไดDลดทอนความตึงเครียดในรูปแบบ

ความเป/นชายจากการเกิดขึ้นของปรัชญาฮิปปª ที่วNาบอก ใหDผูDชายสรDางความรักไมNใชNสงคราม (Craig, 1992) 

และนิตยสาร Playboy ที่ระบุวNาผูDชายควรใชDชีวิตอยNาง สนุกสนาน เฮฮาประสาผูDชาย ผูDชายยังคงอยูNเหนือ

ผูDหญิงเนื่องจากผูDหญิงตDองพึ่งพาผูDชายในการหา เลี้ยงครอบครัว จนกระทั่ง เขDาสูN 1970 หลังจากเกิดการ

เรียกรDองสิทธิสตรี (Women’s Liberation Movement) ผูDหญิงเริ่มมีบทบาทมากขึ้นในสังคม ออกมาทำงาน

นอกบDานมากขึ้น ไมNตDองพึ่งพิงผูDชายอีกตNอไปสNงผลใหDเริ่มมีการพูดถึง ความเทNาเทียมกันในสังคม ใหDคุณคNาแกN 

ผูDหญิงในฐานะของเพศแมN เลิกกดขี่ผูDหญิงและมองวNาผูDหญิงเป/นเพียงวัตถุทางเพศอีกตNอไป รวมทั้ง ลดความ

เป/นชาย บางอยNาง ท่ีไดDรับการปลูกฝ�งมาตั้ง แตNอดีต จึงเกิดการนิยามความเป/นชายแบบใหมNวNา “New Male” 
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ขึ้น โดยเนDนวNาผูDชายยุคใหมNตDองรูDสึกถึง สิทธิเสรีภาพจากการปลดปลNอย สามารถแสดงอารมณ<ความรูDสึกของ

ตัวเองไดDอยNางเป®ดเผย สามารถท่ีจะอNอนแอหรือเขDมแข็งไดDตามแตNสถานการณ< สNงผลใหDความเป/นชายท่ีจากเดิม

ถือไดDวNาเป/นดDานตรงขDามของความเป/นหญิงอยNางสินD เชิงเร่ิมเขDาใกลDกันมากข้ึน 

   จากรูปแบบความเป/นชายดังกลNาวขDางตDน สามารถสรุปมาเป/นตารางเปรียบเทียบความ 

แตกตNางระหวNางผูDชายแบบเกNา และใหมNตามแนวความคิดของ Abbott (1992) ดังตารางตNอไปน้ี 

ตาราง 5 ลักษณะท่ีผูDชายและผูDหญิงควรจะเป/น 

ผูDชายยุคเกNา (Traditional Male) ผูDชายยุคใหมN (New Male) 

เขDมแข็งดDานพละกำลังทางรNางกาย กDาวรDาว รุนแรง  

 

(Physical and Aggression) 

ประสบความสำเร็จดDานเศรษฐกิจ ฉลาดและมนุษย<

สัมพันธ<ดี  

(Economic, Achievement, Intelligence, 

Interpersonal skills) 

ไมNแสดงออกอารมณ<ท่ีอNอนไหว หรือความรูDสึกท่ี

แทDจริงออกมา  

(Not Emotional sensitive or self-revealing) 

แสดงอารมณ<ท่ีอNอนไหว และเป®ดเผยใหDกับผูDหญิง 

(Emotionally sensitive and self-expressive 

with woman) 

มีความสนิทสนมกับผูDชายดDวยกันแตNไมNใกลDชิด  

(Strong male bound but no intimacy) 

มีความสัมพันธ<กับเพศตรงขDามเพ่ือสNงเสริม

สนับสนุนซ่ึงกันและกัน  

(Heterosexual relationships as a source of 

support) 

การแตNงงานคือความจำเป/น  

(Marriage as necessity, not romantic) 

แตNงงานดDวยรัก  

(Romantic Marriage) 

ใชDอำนาจครอบงำหญิง  

(Domination of Woman) 

มีความเสมอภาคซ่ึงกันและกัน  

(Equal relationship) 

เซ็กส<เป/นสิ่งที่สำคัญและการมีเซ็กส<กับผูDหญิงหลาย

คนเป/นเร่ืองธรรมดา  

(Sexual double standard) 

เซ็กส<ไมNใชNส่ิงสำคัญ  

(Less of double standard) 

มองและแบNงผู Dหญิงออกเป/นผู Dหญิงที ่ดีและเลว 

(Good girl/bad girl) 

มองวNาผูDหญิงแตNละคนมีความแตกตNางกัน  

(Women seen more as individuals) 

 ที่มา: Richmond-Abbott (1992)  

 

   จากวิวัฒนาการความเป/นชายในสังคมตะวันตกพบวNา นักวิชาการสNวนใหญNไดDแบNง ความเป/น

ชายออกเป/น 2 ยุค คือ Traditional male กับ New male อยNางไรก็ตามจากงานศึกษา พบวNา New Lad คือ 
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รูปแบบความเป/นชายที่พบขึ้นมาใหมNหลัง New Male โดย Rosalind Gill (2003) อธิบายวNา  การคDนพบ

รูปแบบของความเป/นชาบแบบ New Lad มีลักษณะดังตNอไปน้ี  

1. เป/นการยDอนตลบหลังกลุNม Feminism ที่เด็กผูDชายรุNนใหมNเริ ่มนำแนวคิดกดขี่ทางเพศ

กลับมาใหมN มองวNาภารกิจของชีวิตตนเองคือการลNาผูDหญิง 

2. การศึกษาจิตวิทยามีแนวโนDมที่จะนำความคิดแบบ Darwinism กลับมา โดยมองวNาความ

แตกตNางระหวNางเพศเป/นเรื่องธรรมชาติ มีแกNน สารัตถะ สิ่งมีชีวิตDองสูDแกNง แยNงกันและตDองสืบพันธุ<ใหD

ดำรงอยูNตNอไป  

3. สื่อมวลชนแขนงตNาง ๆ เริ่มมีแนวโนDมที่จะเฉลิมฉลองการกลับมาของแนวคิดการกดขี่ทาง

เพศอีกครั้ง เห็นไดDจากวงการนิตยสารที่ กNอนหนDานี้ ไดDมีการออกนิตยสารที่มีผู Dชาย GQ ซึ่งเป/น

ตัวแทนของ New Male ในขณะที่นิตยสารผูDชายที่ออกสูNตลาดหลังๆ และมีเนื้อหากดขี่ทางเพศมาก

ขึ้น อยNางนิตยสาร Loaded, Maxim, FHM เป/นตัวแทนของ New Lad ซึ่งไดDรับความนิยมเป/นอยNาง

มากในทศวรรษท่ี 90 

4. การเติบโตของวัฒนธรรมกีฬาฟุตบอล วัฒนธรรมของกลุNมเด็กวัยรุNน ความรุนแรง ฮูลิแก

นิสม< ส่ิงเสพติด ฯลฯ 

5. การระเบิดความรูDสึกเก็บกดทางเพศ หลังจากยุคตื่นกลัวโรคเอดส<ในทศวรรษท่ี 80 เป/นยุค

ที่โรคเอดส<เริ่มระบาด ผูDคนสNวนใหญNตกอยูNในความหวาดกลัวการแพรNระบาด จึงตDองหันกลับมารักษา

จารีตประเพณีเรื่องเพศอยNางเครNงครัด เมื่อพDนชNวงเวลานั้นไปถึงแมDโรคเอดส<ยัง ระบาดอยูN แตNเด็กรุNน

ใหมNก็อึดอัดกับจารีตประเพณีเต็มทนแลDว 

   กลNาวคือ New Lad เกิดจากการที่เด็กรุNนใหมNเริ่มนาความคิดการกดขี่ทางเพศ กลับมา โดย

มองวNาภารกิจของชีวิต คือ การลNาผูDหญิงทำใหDแนวคิดการกดขี่ทางเพศเริ่มกลับมาอีกครั้งแสดงใหDเห็นผNาน

สื่อมวลชนแขนงตNาง ๆ ความนิยมของนิตยสารแนว New Lad คNอยๆ แพรNกระจายไปทั่วโลก โดยผูDวิจัยไดDสรุป

ใหDเห็นถึงความแตกตNางระหวNาง New Male และ New Lad ตามการศึกษาของวุฒิชัย กฤษณะประกรกิจ 

(2549) ดังแสดงใหDเห็นในตารางตNอไปน้ี 

ตาราง 6  ความแตกตNาง New male และ New lad 

New male New lad 

1. ใสNใจการวางตัว มารยาท การเขDาสังคม 1.  เด็กหนุNม อายุนDอย ตลก 

2. ละเอียดอNอน ใสNใจความรูDสึกหญิง 2. รNางกายแข็งแรง กำยำ หนวดเครารุงรัง 

3. ความสำเร็จในการแขNงขัน การงาน 3. มุNงความสนใจแตNเร่ืองเพศตรงขDาม 

4. ปรากฏตัวในท่ีทำงาน พูดเร่ืองอาชีพ 4. โกรธและใชDความรุนแรง 

5. การบริโภคเก่ียวขDองกับความเป/นชาย 5. ใชDถDอยคำ หรือแสดงกริยาหยาบคาย 

6. จิตใจแข็งแกรNง อดทนอดกล้ัน 6. เก่ียวขDองกับกิจกรรมทDาทายเส่ียงอันตราย 

 ที่มา: วุฒิชัย กฤษณะประกรกิจ (2549) 
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วิวัฒนาการ ความเปiนชายในสังคมไทย 
   การศึกษาประวัติความเป/นชายในสังคมไทยนั้น มีความยากลำบากในการรวบรวมขDอมูลเป/น

อยNางมาก เนื่องจากขDอจากัดในการศึกษาขDอมูลดDานเอกสารทำใหDหลักฐานเกี่ยวกับความเป/นชายในสังคมไทย

ขาดการจัดเก็บ รวบรวมหรือศึกษาอยNางเป/นระบบ (ประภาพร ชินวงศ<, 2546) จากขDอจำกัดดังกลNาวสNงผลใหD

การศึกษา เรื่องความเป/นชายในสังคมไทยยังมีไมNมากนัก การศึกษาสNวนใหญNจะเป/นการศึกษาเชิงสังคมศาสตร<

ในสายนิเทศศาสตร< วารสารศาสตร<และการตลาดมากกวNาจะเป/นการศึกษาในฝ�·งมานุษยวิทยาหรือสังคมวิทยา 

ซึ ่งจากการศึกษางานวิจัยสามารถแบNงยุคสมัยความเป/นชายออกเป/น 3 ชNวง (วราภรณ< สุขมาก , 2547 , 

ประภาพร ชินวงศ<, 2546) ดังตNอไปน้ี 

ชWวงท่ี 1 ความเป[นชายไทยในสังคมแบบเกWา 

ยุคแรก ต้ังแตWสมัยสุโขทัย จนถึงอยุธยาตอนต.น 

    ในสังคมไทยยุคแรก เริ่มตั้งแตNสมัยสุโขทัย อยุธยา ความเป/นชาย ในยุคดังกลNาวไดDรับอิทธิพล

จากลัทธิการปกครองของเขมรและอินเดีย รวมถึงศาสนาพุทธและพราหมณ<ซึ่งลDวนแลDวแตNใหDความสำคัญกับ

เพศชายในสังคมมากกวNาเพศหญิง อิทธิพลดังกลNาวมีผลสะทDอนมาถึง แนวความคิดเร่ืองการสรDางความเป/นชาย 

ตั้งแตNอดีตจนถึงป�จจุบัน เพราะตามคติความเชื่อของอินเดียลDวนใหDความสำคัญตNอเพศชาย เห็นไดDจากการ

สังคมไทยสงวนอำนาจในฐานะของชนชั้นปกครองไวDใหD สำหรับเพศชายเทNานั้น เราจึงไมNพบวNาสังคมไทย

กลNาวถึงความเป/นชายในชนชั้นอื่นมากนัก ทำใหDสถานภาพความเป/นชายมีฐานะทางสังคมมากขึ้น สอดคลDอง

กับนิธิ เอี่ยวศรีวงศ< (2538, อDางในประภาพร ชินวงศ<, 2546) ที่กลNาววNาคุณสมบัติของผูDปกครองที่ดีในทรรศนะ

คนไทย ในวรรณกรรม ไดDแกN ใจกวDาง รูDจักใหD ใจเย็น ไมNโกรธ ใจคอหนักแนNน กลDาไดDกลDาเสีย เด็ดขาด เที่ยง

ธรรม ฯลฯ ซึ่งลDวนตรงกับคุณลักษณะของผูDชายแทบทั้งสิ้น ทำใหD คนไทยสมัยโบราณสงวนตำแหนNงผูDปกครอง

และภารกิจนอกบDานเอาไวDใหDผู DชายเทNานั้น สNวนผูDหญิงมีหนDาที่เพียงในบDานเทNานั้น โดยสรุปแลDวสาเหตุท่ี

สังคมไทยในสมัยสุโขทัยและอยุธยาตอนตDนใหDคุณคNากับ ความเป/นชายอยNางมากเกิดจากขDอสันนิษฐาน 3 

ประการ ดังน้ี 

1. อารายธรรมขอมและอินเดียที่เนDนการใหDความสำคัญและยกยNองเพศชาย โดยจะเห็นวNาหากมีการ

พูดถึงเพศชายในสังคมมักพูดถึงในแงNมุมของการใหDความเคารพยกยNอง 

2. อิทธิพลจากลัทธิเทวราชที่ยกยNองกษัตริย<ใหDอยูNในฐานะสมมติเทพ กษัตริย<จะมีลักษณะเหมือนเทพ

เต็มไปดDวยบุญญาธิการ ชายช้ันปกครองจึงเป/นด่ังสมมติเทพ 

3. อิทธิพลจากศาสนาพุทธที่ไดDรับจากอินเดียซึ่งอนุญาตใหDเพศชายสามารถ บวชเรียนไดD ซึ่งถือไดDวNา

เป/นเครื่องมือหนึ่งในการเลื่อนสถานะภาพของผูDชายใหDไปสูNสถานภาพที่สูงกวNาเดิม สนับสนุนการมีอำนาจของ

เพศชายใหDมากย่ิงข้ึน 

ยุคสองอยุธยาตอนปลายธนบุรีถึงรัตนโกสินทรRตอนต.น (รัชกาลท่ี 5) 

   ในสมัยกรุงศรีอยุธยาและกรุงรัตนโกสินทร<ตอนตDนพบวNาสังคมไทย อนุญาตใหDผูDชายมีภรรยา

ไดDหลายคน แสดงใหDเห็นถึงการที่ผูDชายไทยมีสิทธิที่จะเป/นคนเจDาชูDและแสดงออกถึงความเป/นนักรักของตนไดD
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อยNางชอบธรรม โดยพฤติกรรมเจDาชูDมากเมียของผูDชาย ไมNไดDถูกมองวNาเป/นเรื่องเสียหาย แตNกลับไดDรับการ

ยอมรับวNามีความสามารถในทางเศรษฐกิจ การปกครอง และถือวNามีความเป/นผูDนำ สามารถจัดการกับป�ญหาไดD

ดี ไมNวNาจะเป/นเรื่องนอกบDาน คือ กิจการงาน หรือเรื่องในบDาน คือ การควบคุมภรรยาใหDอยูNในโอวาท ซึ่งถือไดD

วNาสังคมไทยในสมัยกNอนมีลักษณะ แบบครอบครัวแบบผัวเดียวหลายเมีย (Polygyny) 

   นอกจากน้ี ความเป/นชายในสังคมแบบเกNา ยังสะทDอนใหDเห็นไดDผNาน วรรณกรรม (Discourse) 

โดยจะเห็นวNาตัวละครพระเอกในวรรณคดีไทยมักมีลักษณะที่สังคมตะวันตก เรียกวNา Androgyny คือ มีการ

ผสมผสานระหวNางความเป/นชายและความเป/นหญิง เป/นผูDชายที่มีอารมณ<อNอนไหว สามารถรDองไหDไดDเวลาเศรDา

โศก นิยมความงามท้ัง ส่ิงของรายรอบตัวและสตรี อีกท้ังยังแฝงดDวยความเจDาชูDอีกดDวย 

   จะสังเกตไดDวNาความเป/นชายไทยในแบบจารีตของสังคมไทยกับสังคม ตะวันตกมีความ

แตกตNางกัน เนื่องจากในแนวคิดแบบตะวันตก ผูDชายแบบจารีตจะตDองเครNงขรึม เป/นผูDนำในทุกดDาน เอาจริงเอา

จัง ไมNแสดงออกซึ่งอารมณ<อNอนไหว ไมNรDองไหD ไมNเห็นเรื่องความรักเป/นสำคัญ การรDองไหDเป/นพฤติกรรมของ

ผูDหญิงทผี่ ผูDชายไมNควรกระทำ ซึ่งจะเห็นวNาเป/นการมองความเป/นชายและความเป/นหญิงอยNางขั้วตรงขDาม ตNาง

กับบริบทของสังคมไทย ที่ผูDชายไทยกลับแสดงออกถึง อารมณ<ความรูDสึกและลักษณะอNอนไหว หรือมีลักษณะ

แบบ Androgyny ไดDอยNางที่คนไทยในสมัยนั้น ไมNเห็นวNาเป/นเรื่องแปลกและขัดเขิน ลักษณะความเป/นชายไทย

จึงมีความ ผสมผสานกับความเป/นหญิงในบางแงNมุม ดังนั้น ความเป/นชายในแบบจารีตของไทยจึงตรงขDามกับ

ผูDชายในแบบจารีตของตะวันตกตามท่ี Abbott ไดDศึกษารวบรวมไวD 

ชWวงท่ี 2 ความเป[นชายสมัยใหมWแบบไทย ( The Modernity Male)  

   เริ่มตั้งแตWปลายรัชกาลท่ี 5 ตWอเนื่องไปถึงรัชกาลท่ี 6 ขึ้นครองราชยRเรื่อยมาจนกระท่ัง

รัชกาลท่ี 9 ในชWวงป: พ.ศ. 2500 

   ความเป/นชายในยุคที่สองเริ่มตั้งแตNชNวงปลายรัชกาลท่ี 5 ตNอเนื่องไปจนถึงรัชกาลท่ี 9 ในชNวง

ปª พ.ศ. 2500 ไดDรับความคิดจากชาติตะวันตก ส.ศิวรักษ< (2537) สรุปวNา หลังจากการเป®ดประเทศในรัชกาลท่ี 

4 รวมถึง การสNงบุตรหลานไปเรียนยังตNางประเทศ โดยยุคแรก ของการสNงบุตรหลานไปเรียนน้ัน ยังจำกัดอยูNแคN

บุคคลชั้นสูงหรือลูกหลานของกษัตริย< แตNภายหลังในชNวงรัชกาลท่ี 6 การสNงบุตรหลานของคนธรรมดามีมากข้ึน 

และเมื่อกลับมา จึงเกิดการดูถูกวัฒนธรรมไทย และทำการปรับเปลี่ยนวัฒนธรรมไทย เพราะเห็นวNาไมNดีและไมN

เหมาะกับตนเอง เห็นไดDอยNางชัดเจน จากการเปลี ่ยนแปลงการปกครองในสมัยรัชกาลท่ี 7 ปรับเปลี ่ยน

วัฒนธรรมไทยโดยประยุกต<เอา ความเป/นตNางชาติใหDเขDากับสังคมไทย โดยการปรับเปลี่ยนดังกลNาวเริ่มไดDรับ

อิทธิพลจากตะวันตก ไมNวNาจะเป/นวัฒนธรรม คNานิยมตNาง ๆ รวมถึงความเป/นชายก็ไดDรับการเปลี่ยนแปลงอีก

คร้ังหน่ึง  

   ความเป/นชายยุคนี้ไดDรับอำนาจและการครอบงำจากชนชั้น ผูDปกครองซึ่งเรียนรูDแนวคิดความ

มีอำนาจของผูDชายจากสังคมอุตสาหกรรมของตNางประเทศ ผนวกกับแนวคิดดั้งเดิม ของชนชั้นสูงในยุคแรกซ่ึง

ถNายทอดความเป/นชายใหDกับประชาชนผNานการศึกษาและวรรณกรรม เพื่อใหDเกิดการยอมรับความมีอำนาจ

ของผู Dชาย จึงเกิดนิยามความเป/นชายใหมNในชNวงท่ี 2 ถึงการเป/น ผู Dหาเลี ้ยงครอบครัว ทำประโยชน<ตNอ

ประเทศชาติ มีคุณคNามากกวNาผูDหญิงและมีอำนาจเหนือผูDหญิง 
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   นอกจากนี้ในชNวงหลังการเป®ดประเทศในสมัยรัชกาลท่ี 4 สNงผลใหDมีโอกาส ติดตNอกับประเทศ

ตะวันตกอยNางเป/นทางการจึงนาพาแนวคิด “การเป/นสุภาพบุรุษ” (Gentleman) กลับมาดDวยโดยความเป/น

สุภาพบุรุษสามารถแบNงออกไดDหลายชNวงยNอยและหลายรูปแบบ ไมNไดDมีเพียงความหมายเดียว หากจะ

แปรเปลี่ยนไปในแตNละชNวงเวลา ขึ้นอยูNกับบริบทของสังคม วัฒนธรรมในขณะนั้น อีกทั้งการสะทDอนภาพของ

ความเป/นสุภาพบุรุษยังแตกตNางกันไปขึ้นอยูNกับวNาใครเป/นผูDสรDางและกำหนดความหมายใหDกับคำนั้น ๆ โดย

แนวคิดเรื่องการเป/นสุภาพบุรุษ (Gentleman) ในขณะนั้นจะตDองเป/นผูDทท่ีรูDจักอดทน เสียสละความสุขสNวนตัว

และไมNแสดงอารมณ<ความรูDสึก  

  อาจสรุปไดDวNา แนวคิดสุภาพบุรุษไมNไดDทำใหDอำนาจของผูDชายในการเป/นผูDนำลดนDอยลง เพียงแตNมีการ

ปรับเปลี่ยนรูปแบบอำนาจจากความเป/นเจDาของ ครอบครอง มาเป/นผูDปกป̄อง คุDมครอง ดูแลและใหDเกียรติสตรี 

ตNอมาในชNวงรัชกาลท่ี 5 ประเทศไทย เป®ดรับวัฒนธรรมตะวันตกมากขึ้น เนื่องจากลูกหลานเจDานาย คนชั้น สูง 

และกลุNมคนที่เดินทางไปศึกษาตNอยังตNางประเทศเดินทาง กลับประเทศไดDรับเอาแนวคิดวิถีการดาเนินชีวิตแบบ

ตะวันตกกลับมาดDวย เชNน การแตNงกาย รวมไปถึงแนวคิดการมีผัวเดียวเมียเดียว (Monogamy) ทำใหDคนไทย

เริ่มสับสนและรูDสึกขัดแยDงกับคNานิยม การมีภรรยาหลายคนที่มีมานานในสังคมไทย จากที่เคยมองวNาการมี

ภรรยามากถือเป/นการเพิ่มบารมีใหDผูDชาย แตNเมื่อไทยเป®ดประเทศและมีการติดตNอการคDาอยNางเป/นทางการกับ

ตะวันตก สNงผลใหDแนวคิดความเป/นชายในสังคมไทยเรื่องการแสดงออกซึ่งความเป/นนักรักที่อิสระ เคยยอมรับ

ไดD และคนในสังคมเห็นวNาเป/นเรื ่องธรรมดาในสมัยกNอนจาตDองเปลี่ยนไป ความเป/นนักรักซึ่งเดิมถือ เป/น

ลักษณะหน่ึง ของความเป/นชายไทยจำเป/นตDองถูกหลบซNอนและปกป®ด 

   ส Nวนในสมัยร ัชกาลท่ี 6 อาจกลNาวได Dว Nาเป /นช Nวงท ี ่ประเทศกDาวไปส ู Nความทันสมัย 

(Modernization) หรือเริ่มการเป/นสังคมไทยตามแนวคิด สังคมแบบแนวคิดสมัยใหมN (Modernity) อยNาง

ชัดเจน ซ่ึงความเป/นชายไทยในสมัยรัชกาลท่ี 6 มีลักษณะเดNน 2 ประการ คือ 

   1. การมีครอบครัวของหญิงชายในลักษณะผัวเดียวเมียเดียว (monogamy) อยNางเป/น

ทางการ โดยผูDชายไทยจะจดทะเบียนแตNงงานไดDเพียงคร้ัง เดียวเทNาน้ัน 

   2. ความเป/นผูDชายไทยตDองไมNอNอนแอ เขDมแข็ง เสียสละ รักษาสัจจะ ปกป̄องบDานเมือง รักชาติ 

ศาสนา และสถาบันกษัตริย< ซึ่งเป/นพื้นฐานของคNานิยมของความเป/นไทย (Thainess) ที่รัชกาลท่ี 6 ไดDสรDาง

หรือกำหนดความหมายไวD วNาความเป/นผูDชายไทยที่พึงเป/นในทุกชนชั้น ไมNจำกัดเพียงแตNกลุNมขุนนางหรือชน

ชั้นสูงเทNานั้นโดยในสมัยรัชกาลที่ 6 เนื่องจากป�จจัยทางดDานการเมืองทั้ง ลัทธิการลNาจักรวรรดินิยมจาก 

ภายนอกและ ความไมNมั่นคง ทางการเมืองภายในที่รุมเรDาในขณะนั้น ทำใหDภาพความเป/นชายถูกนำไปรวมกับ

ความรักชาติ ความมีเอกภาพ ระเบียบวินัย ซึ่ง เชื่อวNาจะเป/นสิ่งที่นำพาประเทศไทยใหDอยูNรอดไดD ผูDชายยุคนี้จึง

ตDองไมNอNอนแอ เสียสละ ปกครองบDานเมืองและสถาบันกษัตริย< หลังจากน้ัน ในรัชกาลท่ี 7 ชNวงการเปล่ียนแปลง

ทางการเมืองภายในประเทศ เกิดการเปลี่ยนแปลงระบอบการปกครอง พ.ศ.2475 แนวคิดแบบสมัยใหมNยังคง

ปรากฏอยูNในประเทศไทย จากการไดDรับการศึกษาที่มากขึ้นของคนในสังคมทำใหDสังคมไทยเริ่มมีความเชื่อใน

ความสามารถหรือศักยภาพของป�จเจก เกิดความเชื่อวNาป�จเจกสามารถเลื่อนสถานภาพของตนเองจากการเป/น

ไพรNหรือธรรมดาสามัญไปสูNชนช้ันท่ีดีกวNา 
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   ตNอมาในสมัยรัชกาลท่ี 8 ภาพความเป/นชายในสังคมไทยยังคงมีลักษณะไมNแตกตNางไปจากเดิม

มากนัก หากแตNเมื ่อเขDาสูNชNวงปลายรัชกาล หลังสิ้นสุดสงครามโลกครั้งที่สอง กNอใหDเกิดการเปลี่ยนแปลง

บDานเมืองทางกายภาพ รวมทั้งวิถีชีวิตและระบบคิดของคนในสังคม สNงผลใหDความคิดความเชื่อทั้งหลายไดDถูก

จัดระเบียบใหมNเพื่อใหDคนในชาติทำในสิ่งเดียวกัน ความหมายของผูDชายในยุคนี้จึงถูกกำหนดขึ้นอยNางชัดเจน 

โดยความเป/นชายในยุคนี้จะตDองเขDมแข็ง อดทน เด็ดเดี่ยว ไมNอNอนแอ จะตDองไมNใหDความสนใจหรือใสNใจเรื่อง

ความสวยความงามมากนักเพราะเป/นเรื่องของผูDหญิง ผูDชายควรมีรNางกายที่แข็งแรงกำยำเต็มไปดDวยกลDามเน้ือ 

ทำใหDผูDชายยุคน้ีแสดงออกทุกอยNางตรงกันขDามกับผูDหญิงอยNางชัดเจน (วราภรณ< สุขมาก, 2547) 

   อาจสรุปไดDวNา ภาพความเป/นชายในชNวงรัชกาลท่ี 7, 8 จนถึงรัชกาลท่ี 9 ตอนตDนนั้น ไดDรับ

อิทธิพลมาจาก 2 ประการหลัก คือ  

   1. แนวคิดความเป/นชายแบบสมัยใหมN (Thai Modernity) ซึ่งไดDรับอิทธิพลจากตะวันตก 

(ยุโรปในสมัยนั้น) ผสมผสานกับบริบทของป�จจัยทางการเมือง เศรษฐกิจ และการไดDรับการศึกษาที่มากขึ้นของ

คนในสังคมไทย ก็เป/นป�จจัยสำคัญ ท่ีมีอิทธิพลตNอการกำหนดสรDางความหมาย ความเป/นผูDชายไทย 

   2. ชNวงรัชกาลท่ี 8 ถึงรัชกาลท่ี 9 ตอนตDน อิทธิพลของวัฒนธรรมตะวันตกแบบยุโรปเปลี่ยน

มาเป/นวัฒนธรรมตะวันตกแบบอเมริกันแทน สืบเนื่องจากการไดDรับความชNวยเหลือจากประเทศสหรัฐอเมริกา

ในชNวงสงครามโลกครั้งท่ี 2 เป/นชNองทางหนึ่งที่ทำใหDวัฒนธรรมและแนวความคิดทางสังคมแบบอเมริกันไดD

หลั่งไหลเขDามาในสังคมไทย ทำใหDความเป/นชายในชNวงหลังสงครามโลกครั้งที่สองจากที่ผูDชายตDองมีลักษณะ

ความเป/นผูDนา เขDมแข็ง เด็ดเดี่ยว รNางกายแข็งแรง พรDอมที่จะปกป¯องสตรีหรือผูDที่อNอนแอNกวNา ตDองทำเพ่ือ

ประโยชน<ของสNวนรวมกำลังเริ่มถูกทำใหDเปลี่ยนแปลงไป คนในสังคมไทยเริ่มคิดถึงตัวเองมากกวNาสNวนรวมมาก

ข้ึน 

   อยNางไรก็ตาม ประภาพร (2546) ไดDมีขDอสังเกตวNาความเป/นชายในชNวงสมัยรัชกาลท่ี 8 

สืบเนื่องถึงรัชกาลท่ี 9 ตอนตDน เริ่มมีการนำเสนอภาพความเป/นชายที่ไมNไดDมีเพียงดDานเดียวในคนๆ เดียวกัน 

คือ ผูDชายตDองเขDมแข็ง เป/นผูDนำ เครNงขรึม จริงจังตNอชีวิต รักชาติ สุภาพอNอนโยน มุNงมั่นการงาน แตNเราจะไดD

เห็นอีกดDานหนึ่ง ของผูDชายคนเดียวกันควบคูNกันไป คือ เจDาชูD เจDาเลNห<เพทุบาย กระลNอน ใชDเงินเป/นเบี้ย แตNงตัว

ตามแฟชั่น ไมNเป/นโลDเป/นพาย ทำใหDเราไดDเห็นผูDชายที่หลากหลายแงNมุมมากขึ้น หรืออาจกลNาวไดDวNาเราไดDเห็น

ภาพแทนความจริงท่ีปรากฏในสังคมไทย อีกหลายดDานมากย่ิงข้ึน 

   ชWวงพ.ศ. 2500 เรื่อยมาจนถึงป: พ.ศ. 2529 ตWอเนื่องมาจนถึงป: พ.ศ. 2540 ชWวงที่สองยุค

สมัยรอยตWอของความเป[นชาย 

   เริ่มตั้งแตNปª พ.ศ. 2542 เรื่อยมาจนถึงป�จจุบัน ผลจากการเรียกรDองสิทธิเสรีภาพของสตรีใน

ทศวรรษท่ี 60 ในฝ�·งตะวันตกทำใหDเกิดคำถามเกี่ยวกับความเป/นชายสมัยเกNา ที่มุNงอำนาจและการครอบงำ 

อิทธิพลจากตNางประเทศสNงผลใหDสังคมไทยเริ่มตระหนักถึง ความไมNเทNาเทียมกันระหวNางชายและหญิงใน

สังคมไทยที่ผูDหญิงมักถูกครอบงำจากอำนาจจากผูDชาย ประกอบกับอิทธิพลจากตNางประเทศในการนิยามความ

เป/นชายใหมN ในยุคของฮิปปªÅที่วNา ความเป/นชายไมNไดDมีอำนาจหรือการครอบงำเหนือผูDหญิง หรือในยุค 1990 ท่ี
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กลNาวถึงความเทNาเทียมกันระหวNางชาย และหญิง ทำใหDเกิดการนาเสนอแนวคิดความเทNาเทียมกันขึ้นใน

สังคมไทย ซ่ึงขัดแยDงกับแนวคิดอคติทางเพศท่ีฝ�งรากลึกในสังคมไทย  

   อยNางไรก็ในชNวงท่ี 3 นอกจากอิทธิพลจากตNางประเทศและการเปลี่ยนแปลง ภายในประเทศ

แลDวยังมีสถาบันทางสังคมอื่น อีกที่เขDามามีบทบาทตNอการสรDางความเป/นชาย หนึ่งในนั้น คือ “สื่อมวลชน” 

เห็นไดDจากเดิมทีในสองยุคแรกนั้น หากตDองการศึกษาความเป/นชายในสังคมไทยจะตDองทาการศึกษาจาก

วรรณคดี จดหมายเหตุ และวรรณกรรมตNาง ๆ มาเป/นเอกสารในการอDางอิง เพื่อสรDางคำอธิบายถึง ความ

หมายความเป/นชายของไทยในมิติเชิงประวัติศาสตร<   

   ชWวงท่ี 3 ความเป[นชายสมัยใหมWแบบไทย ( Thai Post-modern Male) เริ ่มตั ้งแตWป: 

พ.ศ. 2542 เร่ือยมาจนถึงปPจจุบัน 

   สังคมไทยสมัยใหมNมีความเปลี่ยนแปลงเกิดขึ้น อยNางรวดเร็วในแทบทุกดDาน จนดูราวกับ

โครงสรDางสังคมในแบบที่คนไทยคุDนเคยกำลังจะหายไป ยกตัวอยNางเชNนลักษณะความเป/นชายหรือหญิงของคน

ในสังคม       ในสมัยกNอนน้ัน เสDนแบNงในเร่ืองความงามระหวNางชายหญิงยังคงมีใหDเห็นอยNางเดNนชัด แมDวNาผูDชาย

สมัยใหมNเริ ่มมีการดูแลความสมสNวนและความสวยความงามของรNางกายของตัวเอง แตNก็ยังไมNถึงกับใชD

เคร่ืองสำอางบำรุงผิว หรือใชD Make up แตNงหนDา 

   แตNในสังคมไทยแบบหลังสมัยใหมNพรมแดนหรือเสDนแบNงดังกลNาวเริ่มที่จะเลือนลางหรืออาจ

กำลังจะหายไป อยNางไรก็ตามในมุมมองของประภาพร (2546) พรมแดนหรือเสDนแบNง ระหวNางความเป/นชาย

และความเป/นหญิงที่วNานี้ไมNไดDหายไป แตNอาจกำลังถูกใหDความหมายใหมN หรือถูกสรDางความหมายใหมNเป/น

ความหมายที่สามารถเปลี ่ยนแปลงไดD ลื ่นไหล ไมNมีที ่สิ ้นสุด ดังจะเห็นไดDจากความหมายและรูปแบบท่ี

หลากหลายของความเป/นชายที่ปรากฏใหDเห็นในป�จจุบัน ซึ่งประภาพร (2546) ยังไดDตั้ง ขDอสังเกตอีกวNา สNวน

หนึ่งที่มีอิทธิพลตNอการเปลี่ยนแปลงของการใหD ความหมายของความเป/นชายไทยในป�จจุบัน คือ อิทธิพลจาก 

“สื่อ” ( Media) สอดคลDองกับ ความคิดเห็นของผูDวิจัย ดังนั้น ในการศึกษาครั้งนี้ผูDวิจัยจึงเลือกศึกษาเฉพาะ

อิทธิพลจากส่ือโดยเจาะจงศึกษาเฉพาะส่ือประเภทโฆษณาทางโทรทัศน<เทNาน้ัน 

   ในชNวงเวลาที่ผNานมา เราอาจเห็นผูDชายหลายแบบหลายสไตล< ความเป/นชายที่เต็มไปดDวย

ความหลากหลายไดDอยNางชัดเจนทั่วไปตามทDองถนน ซึ่งเราจะพบวNาผูDชายในสังคมมีรูปแบบมากมาย ความเป/น

ชายใน  ยุคหลังสมัยใหมNไมNใชNภาพเดียวหรือสองภาพในแบบที่ตายตัว และสามารถคาดเดาไดDอีกตNอไป ดังน้ัน

ในสภาพสังคมตามแบบแนวคิดของสังคมสมัยใหมNความเป/นชายจึงไมNใชNสิ่งตายตัวและเป/นภาพที่ตNอเนื่อง แตN

เป/นสิ่งที่สามารถ  ถูกสรDาง ถูกกำหนด หรือใหDความหมายที่ไมNเคยมีความสมบูรณ<แบบในแบบหนึ่งแบบเดียว 

หรืออาจกลNาวอีก      นัยหนึ่งวNาความเป/นชายในรูปแบบเดิมที่ผNานมาที่เคยเชื่อกันวNาเป/นภาพที่ หยุดน่ิง 

ตายตัว กำลังถูกแทนที่ดDวยความเป/นชายไทยในแนวคิดแบบสมัยใหมNที่เต็มไปดDวยความหลากหลาย มีการ

เปล่ียนแปลง ตNอเติม เสริมแตNงอยูNตลอดเวลา ไมNสมบูรณ< ไมNมีท่ีสุด 

   โดยเฉพาะอยNางยิ่งจุดเปลี่ยนความเป/นชายในยุคหลังสมัยใหมNเริ่มตDนขึ้น ในชNวงปªพ.ศ. 2542 

นิตยสารไดDนำเสนอภาพของผูDชายในดDานที่ไมNเคยนาเสนอมากNอนในสังคมไทย นั่นก็คือ การที่นิตยสาร Image 

นำเสนอภาพผูDชายกับการใชDเครื่องสำอาง แฟชั่นสำหรับผูDชาย คอมลัมน<ตNาง ๆ เกี่ยวกับการดูแลบุคลิกภาพ
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และรNางกายของผูDชายในดDานความสวยความงาม เป/นจุดเริ่มตDนของวงการนิตยสารชายในการนำเสนอภาพ

ผูDชายกับการใชDเคร่ืองสำอางและแฟช่ันท่ีมีความหลากหลายตามมา 

   ดังจะเห็นไดDวNาความเป/นชายที่นิตยสารพยายามสรDาง (Constructed) ผNานการสื ่อสาร

รูปแบบผูDชายที่โฆษณาผNานสื่อตNาง ๆ มากมาย  จะเห็นไดDวNาจากการศึกษาถึงวิวัฒนาการแนวคิดความเป/นชาย

ในยุคตNาง ๆ ทั้งในตะวันตกและในประเทศไทยนอกจากจะชNวยใหDเราเขDาใจถึง ที่มารูปแบบและการนิยาม

ความหมายของ    ความเป/นชายไดDอยNางชัดเจนมากยิ่งขึ้น ยังชี้ใหDเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงบริบทของเวลาและ

สภาพสังคมในแตNละยุคสมัยที่สะทDอนออกมาผNานการเปลี่ยนแปลงความเป/นชาย สอดคลDองกับแนวความคิด

ท่ีวNาความเป/นชายเป/นผลผลิตท่ีเกิดจากการประกอบสรDางของสังคม  

 จากที่กลNาวมาทั้งหมดจะเห็นความการศึกษาดังกลNาวเป/นลักษณะของการศึกษาอัตลักษณ< 

(Identification)  ของความเป/นชายที ่ม ิไดDพิจารณาประเด็นการเคลื ่อนไหวหรือตNอสู D เช ิงอำนาจเชิง

ความสัมพันธ< (Power of Relationship) การกดทบ การกดขี่และชนชั้นแบNงตามชาติพันธุ < สีผิว รายไดD 

สถานะทางเศรษฐกิจ ตำแหนNงหนDาที่ สถานภาพทางสังคมที่มีอยูNจริงในสังคม ระหวNาชายหญิง หรือแมDกระท่ัง

ชายดDวยกันเอง ซ่ึงรูปแบบอัตลักษณ<ของความเป/นชายคือลักษณะของอัตลักษณ<ท่ีล่ืนไหวอยูNตลอดเวลา ไมNหยุด

ยิ่ง อันเป/นผลมาจากการตNอสูDเชิงอำนาจอุดมการณ<ระบบชายเป/นใหญNในบริบทระดับโลกดDวย (The Global 

Cultural Power Dynamics of Hegemonic Masculinities) ซึ ่งระบบชายเป/นใหญNที ่สรDางการกดทบใน

สังคมมีความสัมพันธ<เชิงอำนาจกับระบบสังคม (Social Structures) รูปแบบการปกครอง (Regime) ระบบ

เศรษฐกิจ (Economics)  และระบบสถานบันสำคัญในสังคมนั้นๆ ดังนั้นงานวิจัยที่กลNาวอDางมานั้น จึงมี

ขDอจำกัด (Limits) ของงานวิจัยคือ ไมNไดDสะทDอนพลวัตอิทธิพลทางวัฒนธรรมที่มีอิทธิพลตNอการประกอบสรDาง

ความเป/น ลักษณการตNอสู Dเชิงอำนาจเชิงความสัมพันธ< (Power of Relationship) ระหวNาชายหญิง หรือ

แมDกระทั่งชายดDวยกันเอง เพราะฉะนั้นในการศึกษาการประกอบสรDางความเป/นชายจึงมีความจำเป/นที่จะตDอง

นำทฤษฎีความเป/นชายของ Connell มาทำการศึกษาความเป/นชายเพื่อใหDเขDาใจการเกิดขึ้น การลื่นไหลและ

การพลังพลวัตทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจและการเมืองท่ีมีตNอรูปแบบอัตลักษณ<ความเป/นชาย  

 

2.7 แนวคิดและทฤษฎีความเป[นชาย (Masculinities) และอัตลักษณRความเป[นชายนักลงทุน/ธุรกิจ 

(Business Masculinity) 

Robert William Connell หรือ Raewyn Connell ศาสตราจารย<ดDานสังคมวิทยาชาวออสเตรเลีย 

เจDาของทฤษฎีความเป/นชาย (Masculinities) ผูDเขียนหนังสือเร่ืองความเป/นชาย (Masculinities) ท่ีไดDรับการ

ตีพิมพ<ไปท่ัวโลกและมีการแปลเป/นภาษาตNางประเทศกวNา 6 ภาษา โดยตีพิมพ<คร้ังแรกเม่ือปª 1995 และตีพิมพ<

คร้ังท่ีสองเม่ือปª  2005 ซ่ึงจุดเร่ิมตDนของการศึกษาความเป/นชายอยNางจริงจังจนพัฒนากลายมาเป/นทฤษฎีความ

เป/นชาย (Masculinities) ของ Connell น้ันเร่ิมตDนจากหนังสือท่ีเขาเขียนเม่ือปª 1987  เร่ือง Gender and 

Power ท่ี Connell ไดDสังเกตพบวNา ในการศึกษาเร่ืองเพศหรือ Gender น้ันมีความสัมพันธ<กับการตNอสูDเชิง

อำนาจเสมอเพ่ือชNวงชิงความเป/นใหญN หรือครอบงำความเป/นเจDาอุดมการณ< (Hegemony)  ดังจะเห็นไดDวNา 

สังคมมีการตNอสูDสิทธิสตรี หรือกลุNมผูDมีเพศหลากหลาย เป/นผลมาจากสังคมป®ตาธิปไตย (Patriarchy) ท่ีชายเป/น
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ใหญN   จะเห็นไดDวNาในระบบสังคมก็จะเกิดชนช้ัน ชายกดทับหญิง ในขณะเด่ียวกันการแบNงชนช้ันและการทับก็มี

การแบNงตามชาติพันธุ< สีผิว รายไดD สถานะทางเศรษฐกิจ ตำแหนNงหนDาท่ี สถานภาพทางสังคมลงไปไดDอีก แมDแตN

ระหวNางผูDชายดDวยกันก็มีการตNอสูDกันเองเพ่ือท่ีกDาวข้ึนมาเป/นชายช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ< (Hegemonic 

Masculinity) ในสังคมน้ันๆ 

  นัยหน่ึงส่ิงท่ี Connell เจDาของทฤษฎีความเป/นชาย (Masculinities) ตDองการจะเนDนย้ำก็คือ ในทุกๆ

สังคมจะมีการตNอสูDเชิงอำนาจความสัมพันธ< (The Power of Relationship) อยูNเสมอ กลNาวคือ น่ันความเป/น

จริงท่ีในสังคมมักจะมีการตNอสูD การตNอรองเชิงอำนาจ การชNวงชิง การกดทับ ความเป/นชนช้ันและลำดับช้ันท่ีมัก

เกิดข้ึนเสมอในทุกบริบทและน่ันคือความจริงท่ีความไมNเสมอภาค (Inequality) คือส่ิงท่ีมีอยูNจริงและเกิดข้ึนใน

สังคม อยNางไรก็ตามในมุมของกลุNมสตรีนิยมท่ีเรียกรDองสิทธิความเทNาเทียมในสังคมท่ีถูกสังคมชายริดรอนสิทธิ 

ถูกกดทับ เพราะการครอบงำโดยระบบชายเป/นใหญN หญิง ชาย เกย< ตุ�ด กะเทย ทอม ด้ี ก็เป/นมนุษย<ควรตDองมี

สิทธิในสังคมอยNางเทNาเทียมกัน   

  ในสังคมท่ีประกอบสรDางสามัญสำนึก (Common Senses) หรือสัญญะแหNงความเป/นชาย ท้ังน้ีจะตDอง

พิจารณาความเป/นชายท่ีหลากหลายและล่ืนไหล (Fluidity) คำวNาหลากหลาย (Multiples) ในท่ีน้ีหมายรวมถึง

ท้ังทางชนช้ัน เช้ือชาติ สีผิว ฯลฯ และมองวNาความเป/นชายน้ันมีระดับช้ัน มีความสัมพันธ<เชิงอำนาจ 

(Hierarchical relationship power) อยูNดDวย ดังน้ันส่ิงท่ีควรจะตDองทำความเขDาใจ คือ ความสัมพันธ<ระหวNาง

ชายกับชาย ท้ังน้ีไมNไดDหมายถึงในเร่ืองเพศ หากเป/นเร่ืองท่ีวNาระหวNางผูDชายกับผูDชายน้ันมีการปฏิสัมพันธ<กัน

อยNางไร และผูDชายแตNละกลุNมมีการสรDางภาพลักษณ<ความเป/นชายของตนเองข้ึนมา และนำไปสูNการแขNงขันเพ่ือ

สถาปนาอำนาจ (Hegemony) ของตนใหDใหDเหนือชายกลุNมอ่ืน ๆ ในสังคมไดDอยNางไร ดังน้ันเม่ือพูดถึงความเป/น

ชาย จึงควรเป/นเร่ืองของความเป/นชายท่ีมีอยูNหลายรูปแบบ มากกวNาจะเป/นความเป/นชายรูปแบบเดียวท่ีถูก

ผูกขาดจากผูDชายกลุNมหน่ึงกลุNมใดในสังคม 

          จากการศึกษาความหมายของ “ความเป/นชาย” พบวNา ความเป/นชาย/เพศชาย/ผูDชาย ไมNไดDมีการดำรง

อยูNเป/นดDานตรงขDามกับ ความเป/นหญิง/เพศหญิง/ผูDหญิง ตามสมมุติฐานของทฤษฎีเพศศาสตร<และบทบาททาง

เพศ   ความเป/นชายคือส่ิงท่ีซับซDอนมีท้ังความเป/นชายตามอุดมคติรักตNางเพศและสวนทางกับอุดมคติน้ัน   

ความเป/นชายไมNไดDบNงบอกถึงความเป/นแกNนแทDตามธรรมชาติหรือความเป/นปกติวิสัยของการเป/นผูDชายในสังคม  

แตNความเป/นชายเป/นพยานหลักฐานของความสัมพันธ<เชิงอำนาจท่ีกNอตัวข้ึนบนวิธีคิดเร่ืองเพศภาวะและเพศวิถี

ท่ีแตNละสังคมจะนิยามและสรDางกฎเกณฑ<แตกตNางกัน  ในประเด็นน้ี Connell (2005) อธิบายวNาผูDชายท่ีไดD

ประโยชน<และมีสิทธิพิเศษในสังคมแบบป®ตาธิปไตยน้ัน ไมNไดDหมายความวNาผูDชายทุกคนจะประสบความสำเร็จ

ในการเขDาถึงอำนาจทางสังคม ความรูDสึกวNาตนเองมีอำนาจจึงเป/นเพียงประสบการณ<ของผูDชายท่ีมาจากชน

ช้ันสูงหรือชนช้ันปกครอง  ดังน้ัน “ความเป/นชาย” จึงไมNไดDเทNากับ “การมีอำนาจ” ตามสมมุติฐานของทฤษฎี

สตรีนิยมหรือจิตเวชศาสตร<  หากแตN “ความเป/นชาย” เป/นพ้ืนท่ีท่ีผูDชาย (รวมท้ังผูDหญิง) จากชนช้ันตNางๆเขDามา

บริหารตัวตนของตัวเองภายใตDความสัมพันธ<เชิงอำนาจ  ความเป/นชายจะถูกสรDางข้ึนใหDเป/นรูปเป/นรNางภายใตD

สถานการณ<ตNางๆ และความหมายใหมNเก่ียวกับความเป/นชายก็จะถูกสรDางข้ึนมาทDาทายความหมายเกNาๆ 

(Cornwall and Lindisfarne, 1994, p.3)   เม่ือมอง “ความเป/นชาย” วNาเป/นส่ิงท่ีไรDเอกภาพและพรDอมท่ีจะ
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เปล่ียนสภาพไดDตลอดเวลา เราก็จะเห็น “ความเป/นชาย” ท่ีไมNผูกติดกับเพศชายและผูDชายเทNาน้ัน  รวมท้ัง ไมN

ผูกติดกับอุดมการณ<แบบรักตNางเพศและระบบป®ตาธิปไตย 

  การศึกษาเก่ียวกับเร่ืองเพศสภาวะและความเป/นชายท่ีผNานมา มักอยูNในกรอบวิธีคิดแบบ “สารัตถะ

นิยม” (Essentialism) ท่ีมองการศึกษาเร่ืองเพศ ดDวยกระบวนทัศน< (Paradigm Shift) แบบวิทยาศาสตร< ดDวย

การใชDหลักจิตวิทยา (Psychology) ท่ีมองลักษณะทางเพศเป/นรูปแบบท่ีตายตัวหรือ Fixed Type โดยเฉพาะ

กลุNมท่ีมองเร่ืองเป/นแบบ Sex Role Theory ท่ีพัฒนามากจากแนวคิดของ Sandra Bem (1974: 1985)  ดังท่ี  

Connell เจDาของทฤษฎีความเป/นชายแยDงวNาการศึกษาลักษณะทางเพศเป/นรูปแบบท่ีตายตัวหรือ Fixed Type 

ไมNสามารถอธิบายความเป/นจริงในสังคมไดD เพราะกระบวนทัศน< (Paradigm Shift) เพิกเฉยตNอการตNอสูDเชิง

อำนาจและพลวัตรทางวัฒนธรรมท่ีมีอิทธิพลตNอการประกอบสรDางรูปแบบความเป/นเพศอัตลักษณ<ในสังคม  

          ‘...role theory exaggerates the degree to which people’s social behaviours is prescribed. 

But at the same time, by assuming that the prescriptions are reciprocal, it underplays social 

inequality and power. For all these reasons ‘role’ has proved unworkable as a general 

framework for social analysis’ (Connell, 2005, p. 26). 

 ดDวยเหตุน้ี การศึกษาดDานเพศภาวะและเพศวิถีศึกษาท่ีเก่ียวกับความเป/นชายจึงไมNควรอิงอยูNกับเหตุผล

ทางวิทยาศาสตร<เทNาน้ัน แตNยังสัมพันธ<กับอุดมการณ<ทางสังคม (Ideologies) และกฎระเบียบ (Legitimacy) ท่ี

ใชDควบคุมการแสดงออกทางเพศ ความหมายและอุดมการณ<เร่ืองความเป/นชายจึงมีเง่ือนไขท่ีมาจาก

ประวัติศาสตร<ในแตNละยุคสมัย และสัมพันธ<กับวิธีคิดเร่ืองเพศท่ีสังคมตNางๆใชDอธิบายไมNเหมือนกัน    วิธีคิดเร่ือง

เพศแบบวิทยาศาสตร<น้ันเพ่ิงปรากฎอยูNในสังคมในชNวงคริสต<ศตวรรษท่ี 19 และเป/นวัฒนธรรมแบบตะวันตกท่ี

คนผิวขาวพยายามอธิบายความเป/นผูDหญิงและผูDชายผNานเหตุผลทางธรรมชาติ และวิชาชีววิทยาก็ถูกนำมาใชD

เพ่ือท่ีจะแบNงแยกเพศของมนุษย<ใหDมีเพียง “เพศชาย” และ “เพศหญิง” เทNาน้ัน     ดังน้ัน วิธีคิดแบบ

วิทยาศาสตร<ท่ีใชDอธิบายความเป/นชายจึงเป/นเพียงสมมุติฐานท่ีชาวตะวันตกตDองการพิสูจน<เพ่ือสรุปวNามันคือ

ความจริง 

   ธรรมเนียมเร่ืองเพศแบบตะวันตกท่ีใชDกระบวนทัศน< วิทยาศาสตร< อาจจะไมNสามารถนำไปอธิบายธรรม

เนียมเร่ืองเพศของสังคมอ่ืนๆซ่ึงจะมีวิธีการอธิบายและใหDความหมายความเป/นชายตNางไปจากตะวันตก  

ขDอสังเกตดังกลNาวน้ีคือท่ีมาของการตรวจสอบวNา “ความเป/นชาย” ไมNใชNส่ิงสากลท่ีธรรมชาติสรDางมาใหD แตNเป/น

เร่ืองของคุณคNาทางสังคมวัฒนธรรมท่ีหลากหลายและอาจมีความซับซDอนเกินกวNาความรูDแบบวิทยาศาสตร<จะ

เขDาใจไดD  การทบทวนกระบวนทัศน< (Paradigm Shift) และวิธีคิดท่ีมีอิทธิพลตNอการสรDางความจริงเก่ียวกับเพศ

ภาวะชาย และความเป/นชาย จำเป/นตDองต้ังคำถามเก่ียวกับความแตกตNางทางวัฒนธรรมท่ีมีผลตNอการนิยามวNา

ใครคือเพศชาย ผูDชาย และอะไรคือความเป/นชาย ในเวลาเดียวกัน ก็ตDองต้ังคำถามวNาการจัดจำแนกเพศ

ออกเป/น “เพศชาย” และ “เพศหญิง” เป/นส่ิงสากลท่ีพบเห็นไดDทุกสังคมหรือไมN เราจำเป/นตDองมองหาการ

เปล่ียนแปลงและการผสานเขDาหากันของอุดมการณ<ความคิดเร่ืองเพศแบบตNางๆท่ีสัมพันธ<กับอำนาจ ไมNวNาจะ

เป/นอิทธิพลของรัฐชาติสมัยใหมN ระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม วัฒนธรรมบริโภค และอุดมการณ<ทางการเมืองท่ี
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มีผลตNอการสรDางกฎระเบียบตNางๆท่ีสัมพันธ<กับการแสดงพฤติกรรมทางเพศของมนุษย< เพราะส่ิงเหลNาน้ีดำเนิน

ไปดDวยความขัดแยDงและการตNอรองท่ีบุคคลเป/นผูDเลือกรับความหมายเก่ียวกับเพศในแบบตNางๆ 

  Connell ศาสตราจารย<ดDานสังคมวิทยา เจDาของทฤษฎีความเป/นชาย (Masculinities) ไดDอธิบาย 

รูปแบบลำดับ ชนช้ันท่ีเกิดข้ึนในกลุNมผูDชายดDวยกัน โดยแบNงตามท้ังชาติพันธุ< ผิวสี ชนช้ัน นำไปสูNแบบแผนชNวง

ช้ันของมัน จัดลำดับออกเป/น 4 ระดับชนช้ันความเป/นชาย ไดDแกN  

 ลำดับท่ีหน่ึง คือ “ความเป/นชายแบบชายชนช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ<” (Hegemonic 

Masculinities) คือ ลักษณะผูDครองอุดมการณ<ของความเป/นชายในสังคมน้ัน ซ่ึงเป/นการรับอิทธิพลทาง

ความคิดวNาดDวยความสัมพันธ<เชิงชนช้ันของ Antonio Gramsci มาอธิบายกลุNมผูDชายท่ีมีอำนาจอิทธิพล

เหนือกวNาผูDอ่ืน เป/นชายแทD กลNาวคือ ลักษณะอุมการณ<ในสังคมท่ีจะบอกวNาน่ีคือ ชายแบบท่ีสังคมยอมรับ 

(Consent) ชายในอุดมคติท่ีสะทDอนคNานิยมในสังคม ซ่ึงอาจจะเป/น นักการเมือง ดารานักแสดงหรือตัวละครใน

ภาพยนตร< หรือบุคคลสาธารณะผูDทรงอิทธิพลอำนาจในระดับสถาบัน เชNนสถาบันทางสังคม เศรษฐกิจ ทหาร 

การปกครอง (ซ่ึงก็พิจารณาแยกออกจากชีวิตสNวนตัวของบุคคลน้ันๆ พวกเขาอาจจะเป/น คุณแมN กับเพ่ือนฝูง 

หรือเป/นผูDชายอีกแบบนึงกับลูกกับเมีย) ส่ิงท่ีนNาสังเกตก็คือ ลักษณะชายแบบ Hegemonic Masculinities  น้ี

จะมีการเคล่ือนไหว ไมNหยุดน่ิงหรือมีรูปแบบตายตัว เพราะมีความสัมพันธ<กับการตNอสูDเชิงอุดมการณ<ในแตNละ

บริบทท่ีแตกตNางกันไป กลุNมน้ีเอาเขDาจริงก็เป/นกลุNมท่ีมีปริมาณนDอยมากเม่ือเทียบกับอัตราประชากรเพศชาย 

อยNางไรก็ตาม ลักษณะของ Hegemonic Masculinities น้ีมีก็มีการตNอรองเชิงอำนาจชNวงชิงรูปแบบหลักความ

เป/นชายช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ<ใน 2 บริบท กลNาวคือ การตNอรองในเชิง  Global Context  และ Local 

Context    

         ลักษณะ Characteristic ของความเป/นชายช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ< (Hegemonic Masculinities) 

ในระดับโลก หรือ  The Global Form of Hegemonic Masculinities คือลักษณะความเป/นชายแบบ 

Transnational/Capitalist Masculinities ท่ีมีลักษณะ :“เป/นผูDชายท่ีมีความอดทนสูง มุNงม่ันกับการทำงาน

หนัก เป/นหยืดหยุNนปรับตัวเขDากับสภาพสังคมไดDงNาย รักอิสระ ชอบความเสรี รักอิสระ มีทักษะดDวยเทคโนโลยีสูง 

ทักษะการส่ือสาร วาทะวิทยาสูง ในขณะเดียวกันก็ยังลักษณะความเป/นชนช้ันหลงเหลืออยูN มีลำดับข้ัน อำนาจ

อนาธิปไตยแบบพNอหรือผูDชายยังคงเป/นผูDนำครอบครัวอยูN เจDายศเจDาอยNาง ชอบมีอำนาจส่ังการ คล่ังชาติกำเนิด

และศาสนาท่ีมาของตัวเอง เป/นตDน” (“...tolerance, energy focused on work, flexibility, a certain 

libertarianism, certain technological skills, and skill in communication... But there is little of 

the old content of bourgeois masculinity domestic patriarchy, snobbery, social authority, 

patriotism, religion, and so on to give it point”...- Connell and Wood, 2005, p.361 & 362) 

 อยNางไรก็ตาม จะเห็นไดDวNา รูปแบบลักษณะความเป/นชายแบบ Transnational/Capitalist 

Masculinities เป/นผลพวงมาจากอิทธิพลพลวัตรของอุมดมการณ<แบบระบบทุนเสรีนิยมใหมNหรือ 

Neoliberalism ท่ีมีอิทธิพลตNอการกำหนดรูปแบบพฤติกรรมของความเป/นชายท่ีจะตDองทำงานหนัก ประสบ

ความสำเร็จ ม่ันใจในตัวเอง มีความอดทนสูง ส่ิงเหลNาน้ีสะทDอนลักษณะความเป/นชายรุNนใหมNแบบป�จเจกนิยมสูง

มาก (Individualism) (Giddens, 1990, 2013) 
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 ลักษณะความเป/นชายช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ< (Hegemonic Masculinities) ตามทัศนะของคอน

แนล (Connell) น้ัน ยังไดDย้ำอีกวNา คือ อัตลักษณ<สัญญะความเป/นชายช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ<มีความ

เก่ียวขDองกับอุดมการณ<ระบบทุนนิยมใหมNอยNางมีนัยสำคัญ เพราะระบบทุนนิยมใหมN หรือ ระบบเงินเสรีทาง

การคDา คือ ตัวขับเคล่ือนท่ีกNอใหDเกิดโลกกาภิวัตน< การเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี  ดDวยเหตุน้ี อัตลักษณ<สัญญะ

ความเป/นชายช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ<หรือ Hegemonic Masculinities จึงสามารถพบไดDอยNางแพรNหลายใน

ระบบสถานบันการเงิน การลงทุนหรือตลาดหุDน หรือตามทัศนะของคอนแนล (Connell) เรียกวNา  “Business 

Masculinity” (Connell and Wood, 2005) กลNาวคือ ลักษณะอัตลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน 

(Business Masculinity) คือ ลักษณะความเช่ือในอำนาจแหNงเงิน การลงทุน การทำงานหนัก อดทน กลDาเส่ียง 

เด็ดเด่ียว และยังไวDซ่ึงลักษณะป®ตาธิปไตยหรือชายเป/นใหญN  

 อน่ึง จากท่ีกลNาวมาเก่ียวกับ ลักษณะอัตลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน (Business 

Masculinity) ผูDใจจึงมีความสนใจนำมาประยุกต<ใชDเป/นกรอบความคิดในการวิเคราะห<การถอดรหัสโฆษณาคริป

เคอเรนซีและอัตลักษณ<ของนักเทรดคริปโตเคอรซีในสังคมไทย ดDวยกระบวนทัศน<แบบวัฒนธรรมศึกษา 

(Cultural Studies) วNา อัตลักษณ<ของชายนักลงทุนคริปโตมีลักษณ<อยNางไร และตีความโฆษณาคริปโตฯอยNางไร  

 ลำดับท่ีสอง คือ ความเป/นชายแบบรอง (Subordination) คือ กลุNมผูDชายท่ีเป/น Homosexual และมี

ลักษณะ Feminine ไมNใชNแบบฉบับชายแทDในสังคม 

 ลำดับท่ีสาม คือ กลุNมผูDชายผูDสมรูDรNวมคิด (Complicity) ปฎิเสธไมNไดDวNาผูDชายจำนวนมากสนับสนุนและ

พยายามดันตัวเองเขDาไปอยูNในกลุNม “ชายชนช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ<” ทวNารวมตัวเองเขDาไปอยูNในกลุNมน้ัน

ไมNไดD ทำไดDแตNเพียงเชียร<ฟุตบอลอยูNขอบสนามหรือหนDาจอทีวี เพราะในชีวิตจริงไมNไดDเป/นไปตามอุดมคติ ตDองอยูN

รNวมกับผูDคนในชุมชน และประนีประนอมกับผูDหญิง อันไดDแกNชายผูDชายสNวนใหญNบนโลก ชายท่ีแตNงงานแลDว เป/น

พNอคน และสุดทDาย…กลNาวคือ เป/นลักษณะผูDชายท่ี Gain power จากการเป/นผูDนำครอบครับแบบ Patriarchy 

Divined   

  ลำดับท่ีส่ี คือ กลุNมชายชายขอบ (Marginalization) ซ่ึงเป/นอีกรูปแบบของความเป/นชายท่ีไมNไดDมี

ลักษณะตายตัวเป/นแบบฉบับ ข้ึนอยูNกับอำนาจของ ‘ความเป/นชายช้ันนำผูDเป/นเจDาอุดมการณ<’ แตNละบริบท มัน

จึงไปสัมพันธ<รNวมกันกับชาติพันธุ< สีผิว ชนช้ัน สถานะทางเศรษฐกิจ ดังน้ัน นักกีฬาผิวสีในสหรัฐอเมริกา อาจจะ

ไมNใชNผูDชายชายขอบในสังคมน้ันๆ แตNชายผิวสีอีกกลุNมท่ีไมNไดDเป/นนักกีฬาก็สามารถกลายเป/นชายชายขอบไดDใน

โลกเหยียดสีผิว แตNท่ีแนNนอน สำหรับอัตลักษณ<แบบเกย< โนโลกป®ตาธิปไตยท่ีมักจะตีความเกย<งNายๆวNาขาด 

‘ความเป/นชาย’ ถูกอธิบายใหDคลDายคลึงกับ ‘ลักษณะแบบผูDหญิง’ และจัดลำดับอยูNในกลุNมชายขอบและต่ำสุด

ของ ‘ความเป/นชาย’ 

 จากท่ีกลNาวมา จะเห็นไดDวNา "อัตลักษณ<ความเป/นชาย" ในทัศนะของคอนเนล (Connell) น้ัน จะ

เก่ียวขDองกับอิทธิพลพลวัตรทางสังคมและวัฒนธรรม อำนาจ สถาบันทางสังคม ระบบการเมือง เศรษกิจ และ

โดยเฉพาะอยNางย่ิงอุดมการณ<ระบบทุนเสรีนิยมใหมNท่ีขับเคล่ือนและเช่ือมโยงระบบการคDาโลกและเทคโนโลยี

จนเกิดโลกาภิวัตน< ดDวยเหตุน้ี ผูDวิจัยจึงนำแนวคิดทฤษฎีความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน หรือ “Business 

Masculinity” ตามทัศนะของคอนเนล (Connell)  มาเป/นกรอบความคิดในการศึกษาวNา มีการตีความการ
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เขDาใจในโฆษณาของตลาดคริปโตอยNางไร และพฤติกรรมการเทรดน้ันสะทDอนอัตลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/

ลงทุน (Business Masculinity) อยNางไร สะทDอนการตNอสูDเชิงอำนาจอยNางไรตามกรอบวัฒนธรรมศึกษา 

(Cultural Studies) เพราะ อัตลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน (Business Masculinity) มีความ

เก่ียวขDองกัลป̀พลวัตรทางสังคมและวัฒนธรรมทุนเสรีนิยมใหมN ท่ีประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายชนชน้ัน

นำเจDาอุดมการณ<ในสังคม (Hegemonic Masculinity)  โดยเฉพาะระบบเศรษกิจและการเงิน การลงทุน ท่ีเป/น

หน่ึงในกงลDอสำคัญในการขับเคล่ือนระบบทุนเสรีนิยมใหมNท่ีเช่ือมโยงระบบการคDาโลกและเทคโนโลยี จน

กNอกำเนิดโลกาภิวัตน<ในป�จจุบันน้ัน 

 

การศึกษาความเป[นชายกับระบบการเงินโลก (Masculinities and Global Finance) 

จากการคDนควDาและทบทวนวรรณกรรม พบวNา ระบบสถาบันการเงินน้ันมักถูกครอบงำดDวยเพศชาย

เป/นหลัก ไมNวNาจะดDวยจำนวนพนักงานท่ีเป/นชายท่ีมากกวNาหรือการช้ีนำนโยบายตNางๆ ซ่ึงส่ิงเหลาน้ีเองไดD

ประกอบสรDางสังคมป®ตาธิปไตยในระบบสถาบันการเงิน (Griffin, 2013; Natile, 2020; Salzinger, 2016) 

ดังน้ันแนวคิดท่ีจะนำมาใชDในการศึกษาความเป/นชายท่ีเก่ียวขDองกับระบบการเงินโลก คือ แนวคิดความเป/นชาย

มาดนักธุรกิจขDามชาติ หรือ Transnational Business Masculinity (Connell 1999; Connell and Wood 

2005) ซ่ึงแนวคิดน้ีไดDถูกอธิบายโดย คอลแนล เจDาของทฤษฏีความเป/นท่ีไดDกลNาวมาขDางตDน กลNาวคือ 

Transnational Business Masculinity คือ ลักษณะของความเป/นชายมากนักธุรกิจขDามชาติคือ รูปแบบ

ชนชน้ันำท่ีครองโลก หรือ hegemonic form  อน่ึง รูปแบบของ Transnational Business Masculinity คือ

ผลพวงของพลวัตรสำคัญของระบบทุนเสรีนิยม (the capitalist globalization of the political economy) 

ท่ีไดDเช่ือมโยงทุกสักสNวนในโลกใหDกลายเป/นโลกาภิวัตน< (Connell and Wood, 2005) ดังท่ี As Connell and 

Wood (2005) ไดDอธิบายเก่ียวกับ Transnational Business Masculinity ไวDวNา transnational business 

masculinity น้ัน มีความเก่ียวขDองกับสถานบันหลักของสังคม โดยเฉพาะระบบทุนเสรีนิยมท่ีมีอำนาจท่ีทรง

พลังในการสรDางการขับเคล่ือนของโลกในมิติตNางๆ (…. associated with major forms of social power. 

Capitalism, it is widely acknowledged that the most powerful institutions, excepting only major 

states, are transnational corporations operating in global markets… (p.347)   

อยNางไรก็ตาม Connell and Wood (2005) ไดDอธิบาย ลักษณะของความเป/นชายมากนักธุรกิจขDาม

ชาติ (Transnational Business Masculinity) มีลักษณะท่ีโดดเดNน คือ “เป/นผูDชายท่ีมีความอดทนสูง มุNงม่ันกับ

การทำงานหนัก เป/นหยืดหยุNนปรับตัวเขDากับสภาพสังคมไดDงNาย รักอิสระ ชอบความเสรี รักอิสระ มีทักษะดDวย

เทคโนโลยีสูง ทักษะการส่ือสาร วาทะวิทยาสูง ในขณะเดียวกันก็ยังลักษณะความเป/นชนช้ันหลงเหลืออยูN มี

ลำดับข้ัน อำนาจอนาธิปไตยแบบพNอหรือผูDชายยังคงเป/นผูDนำครอบครัวอยูN เจDายศเจDาอยNาง ชอบมีอำนาจส่ังการ 

คล่ังชาติกำเนิดและศาสนาท่ีมาของตัวเอง เป/นตDน” (“...tolerance, energy focused on work, flexibility, 

a certain libertarianism, certain technological skills, and skill in communication... But there is 

little of the old content of bourgeois masculinity domestic patriarchy, snobbery, social 
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authority, patriotism, religion, and so on to give it point” ...- Connell and Wood, 2005, p.361 & 

362) 

ดDวยเหตุนี้ การศึกษาความเป/นชายกับระบบการเงิน จึงสะทDอนใหDเห็นถึงการประกอบสรDางสังคมชาย

เป/นใหญNและการประกอบสรDางความเป/นชายผNานระบบสถานบันการเงินที่เป/นเสDนเลือดใหญNอันสำคัญของ

ระบบทุนเสรีนิยม ที่เป/นพลวัตรที่สำคัญของระบบโลกในการสรDางการขับเคลื่อนแทบทุกมิติของการดำรังชีวิต

ของสังคมโลกของเรา ลักษณะเดNนที่เราเห็นไดDชัดในการประกอบสรDางความเป/นชาย เชNน การตัดสินใจ ภาวะ

ผูDนำ การลDาไดDกลDาเสีย กลDาเส่ียง เชNน กลDาเส่ียงลงทุนในสินทรัพย<ท่ีมีความผันผวนสูงในธุรกิจใดธุรกิจหน่ึง 

อยNางไรก็ตาม ดDวยการพัฒนาและการเปล่ียนแปลงอยNางฉับพลันทางเทคโนโลยี โดยเฉพาะอยNางย่ิง

ระบบการการเงินท่ีไรศูนย<กลาง อยNาง บิตคอย (Bitcoin) หรือ คริปโตเคอเรนซี (Cryptocurrency) พบวNา คริป

โตเคอเรนซี (Cryptocurrency) หรือ ระบบการเงินติจิตทอลน้ัน มีความเก่ียวขDองกับการประกอบสรDางทางเพศ

และมีความเก่ียวขDองกับการประกอบสรDางความเป/นชาย ตลอดจนถูกครอบงำโดยผูDชายเป/นสNวนใหญN ดังจะ

เป/นไดDจาก 10 มหาเศรษฐีคริปโต สNวนมากมักเป/นผูDชายเสียสNวนใหญN (Henshaw, 2022) ท้ังน้ี Henshaw ไดD

อธิบายวNา คริปโตเคอเรนซี มีความเก่ียวขDองกับเทคโนโลยีบล็อกเชน  การวิเคราะห<ขDอมูลท่ีมากมาย การเขียน

โคDด เขDาใจระบบ algorithms ดังน้ันคนท่ีจะมาทำงานเก่ียวขDองกับคริปโตเคอเรนซี จึงตDองมีทักษะท่ีสูงกวNา

ระบบการเงินแบบเดิม (traditional finance) เพราะอาศัยทักษะการแกDไขป�ญหาท่ีซับซDอนทางเทคโนโลยี การ

แกDไขป�ญหาท่ีรวดเร็ว กลDาตัดสินใจ เพราะฉะน้ัน คนท่ีจะมาทำงานเก่ียวขDองกับคริปโตเคอเรนซี จึงมีความ

เก่ียวขDองกับลักษณะความเป/นชายคNอนขDางสูง Henshaw (2022) กลNาว 

อยNางไรก็ตาม จากงานวิจัยของ Henshaw (2022) ยังไดDแนะนำในการวิจัยในคร้ังถัดไปวNา ควร

ทำการศึกษาคDนควDา การประกอบสรDางทางเพศกับคริปโตเคอเรนซีมากข้ึน โดยเสนอใหDมีการใหDมีการใชD

กระบวนทัศน< (Paradigm Shits) ท่ีหลายหลายก ตลอดจน ทฤษฎีท่ีหลากหลายมาอธิบายปรากฏการท่ี

เก่ียวขDองกับกับคริปโตเคอเรนซี ดDวยเหตุน้ี ผูDวิจัยจึงไดD นำแนวคิดดังกลNาว มาทำการศึกษาการประกอบสรDาง

ความเป/นชายกับกลุNมนักเทรดคริปโตเคอเรนซีชายในสังคมไทย วNา ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซี 

(crypto masculinity) น้ันมีลักษณะการประกอบสรDางอยNางไร เพราะจากขDอมูลท่ีกลNางมาแลDวขDางตDนในบทท่ี 

1 พบวNา ประเทศไทยติดอันดับตDนของโลกท่ีมีการเทรดคริปโตเคอเรนซี และสNวนมากเป/นเพศชายมากกวNาเพศ

หญิง จึงเป/นท่ีมาของป�ญหาและคำถามนำวิจัยท่ีจะทำการศึกษาในบทท่ี 6 วNาดDวยการประกอบสรDางทางอัต

ลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตในบริบทของสังคมไทย  
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2.8 แนวคิดการรู.เทWาทันส่ือ (Media Literacy) โฆษณาและคริปโตเคอเรนซี 

พอตเตอร< (Potter, 2008, 2018) อธิบายถึงแนวคิดการรูDเทNาทันสื่อ หรือ Media Literacy วNา เป/น

แนวคิดที ่นํามาใชDเพื ่อเป®ดเผยใหDเห็นวNาผู Dร ับสารตีความ (Interpret) ความหมาย (Meaning) จากสาร 

(Message) ที่ไดDรับจากสื่ออยNางไร โดยการที่แตNละบุคคลรับรูDและความขDอมูล ขNาวสาร เรื่องราว ความหมายท่ี

ส่ือนําเสนอตNางกันน้ันข้ึนอยูNกับป�จจัยพ้ืนฐานสำคัญของแตNละคน เชNน 

(1) พัฒนาการด.านการเจริญเติบโตในแตWละชWวงวัย ทั ้งพัฒนาการดDาน ความคิด (Cognition) 

อารมณ< (Emotion) และศีลธรรม (Moral) ในแตNละชNวงอายุที ่แตกตNางกัน ไปสNงผลตNอการรับรู Dสารที่ส่ือ

นําเสนอดDวย พอตเตอร<ระบุวNาในชNวงที่เราเป/นเด็กหรือวัยรุNน ความคิด อารมณ<และคNานิยมเชิงศีลธรรมของ

บุคคลจะอยูNในชNวงเริ่มตDนพัฒนา ดังนั้น ความสามารถในการพัฒนาดDานความคิดและอารมณ<ของบุคคลในชNวง

วัยน้ีจึงยังไมNสมบูรณ< ความคิดของคนวัยนี้จึงมีอยูNอยNางจำกัดสNงผลใหDคนกลุNมนี้เป®ดรับขDอมูลขNาวสารจากสื่อไดD

อยNางไมN จำกัด และดDวยขDอจำกัดเรื่องพัฒนาการดDานความคิดที่ยังไมNสมบูรณ<เต็มที่ทำใหDพวกเขาไมN สามารถ

แยกแยะความแตกตNางระหวNางโลกจินตนาการในส่ือกับโลกในความเป/นจริงไดD 

เนื่องจากขDอจำกัดดังกลNาวทำใหDบุคคลชNวงวัยเด็กและวัยรุNนไมNสามารถรูDเทNาทันการเลNา เรื่องในขNาว

หรือโครงเรื่องแบบนิยายที่สื่อนําเสนอ สNงผลใหDพวกเขาสรDางความหมายดDวยตนเอง ไดDนDอยกวNาชNวงวัยอื่นๆ 

และมีแนวโนDมที่จะยอมรับและเชื่อในสิ่งที่สื่อนําเสนอมา เชNน เด็กๆ จะ กลัวสัตว<ประหลาดหรือเสียงประกอบ

ภาพยนตร<ท่ีนNากลัว เพราะเด็ก ๆ ไมNสามารถแยกแยะ ระหวNางโลกความเป/นจริงกับโลกในส่ือไดDน่ันเอง 

(2) ระดับความรู. เนื่องจากคนสNวนใหญNในสังคมไดDรับความรูDในประเด็นตNางๆ จากการที่สื่อนําเสนอ

เรื่องราวในประเด็นนั้น ๆ อยNางไรก็ตาม แนวคิดการรูDเทNาทันสื่อเชื่อวNา หากบุคคลมีความรูDในประเด็นที่ส่ือ

นําเสนอมากพอ บุคคลนั้นก็มีโอกาสรูDเทNาทันสื่อมากกวNา บุคคลที่มีความรูDในเรื่องนั้นนDอย เพราะบุคคลที่มี

ความรูDมากกวNาจะนำเอาความรูDที่ตนเองมีไป เปรียบเทียบกับสิ่งที่สื่อนําเสนอวNาขDอเท็จจริงหรือความถูกตDอง

เป/นอยNางไร สNวนบุคคลท่ีไมNมี ความรูDหรือมีความรูDนDอยก็มีแนวโนDมท่ีจะถูกส่ือครอบงำไดDงNายเพราะไมNมีความรูDท่ี

จะเปรียบเทียบระหวNางส่ิงท่ีส่ือนําเสนอกับขDอมูลท่ีเป/นจริงไดD 

(3) การขัดเกลาทางสังคม ในแตNละชNวงอายุของบุคคลตNางไดDรับอิทธิพลและ เรียนรูDบรรทัดฐานตNาง ๆ 

ในสังคมทั้งจากประสบการณ<ตรงในชีวิตและจากพNอแมN เพื่อน ๆ สถาบันตNางๆ รวมทั้งการเรียนจากสื่อดDวย 

ฉะนั้น เด็กและเยาวชนที่ยังผNานกระบวนการจัด เกลาทางสังคมหรือมีประสบการณ<ชีวิตนDอยกวNาชNวงวัยอ่ืนๆ ก็

มีแนวโนDมที่จะไมNสามารถชงน้ำหนักภาพที่สื่อนําเสนอกับภาพในชีวิตจริงไดD แมDกระทั่งในวันผูDใหญN พอตเตอร<ก็

เชื่อวNาหาก มีปฏิสัมพันธ<ทางสังคมในโลกแหNงความเป/นจริงนDอยก็จะตDองพึ่งพาขDอมูลที่สื่อนําเสนอมากกวNา ท้ัง

ยังไมNมีวิธีการเทียบเคียงขDอมูลที่เป/นจริงกับขDอมูลที่สื่อนําเสนอไดDทำใหDมีแนวโนDมยอมรับสิ่งที่ สื่อนําเสนอวNา

เป/นเร่ืองจริงและถูกตDอง 

(4) วิถีชีวิต บุคคลที่มีวิถีชีวิตแบบกระตือรือรDน มีปฏิสัมพันธ<กับผูDอื่นเป/นประจำจะไดDรับผลกระทบ

หรือตกอยูNภายใตDอิทธิพลของสื่อนDอยกวNาบุคคลที่ไมNคNอยมีปฏิสัมพันธ<ทาง สังคมกับผูDอื่น นอกจากนี้ บุคคลที่มี

ประสบการณ<ชีวิตนDอย ยากจน และขาดการศึกษาก็มี แนวโนDมจะเป®ดรับและเชื่อตามสิ่งที่สื่อนําเสนอโดยไมNต้ัง
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คําถามหรือสงสัย โดยเฉพาะอยNางยิ่ง สื่อโทรทัศน<จะเขDามาทำหนDาที่เป/นกระจกบานใหญNและเป/นแหลNงขDอมูล

ขNาวสารสำคัญของคน กลุNมน้ี 

(5) พฤติกรรมการเป�ดรับสื่อ พอตเตอร<เชื่อวNาพฤติกรรมการเป®ดรับสื่อของแตNละ บุคคลจะเป/นตัว

บNงช้ีถึงรูปแบบหรือประเภทเน้ือหาสารท่ีบุคคลน้ันๆ จะเป®ดรับจากส่ือ เชNน ถDา บุคคลน้ันใชDเวลาสNวนใหญNไปกับ

การเลNนเกมส<ที่มีเนื้อหารุนแรง และชอบชมภาพยนตร<แนว แอคชั่นหรือผจญภัยก็มีแนวโนDมวNาบุคคลน้ันจะมี

พฤติกรรมเชิงความรุนแรง 

การรู.เทWาทันส่ือโฆษณา 

  โดยปกติแลDว การโฆษณาถูกออกแบบใหDนําเสนอคุณลักษณะของสินคDาเพ่ือโนDมนDาวใหD ผูDบริโภคเห็นวNา

ควรซ้ือสินคDาท่ีโฆษณา ในนัยน้ี สินคDาจะทำหนDาท่ีเพ่ิงคNานิยมใหDกับผูDบริโภค ไดDแกN คNานิยมเชิงคุณลักษณะทาง

กายภาพซ่ึงเนDนการนําเสนอสNวนประกอบของสินคDา เชNน ซ้ือ ยาสีฟ�นเพราะมีฟลูออไรด<ป̄องกันฟ�นผุ คNานิยมเชิง

หนDาท่ีซ่ึงเนDนการใชDประโยชน<ของสินคDา เชNน ยาสีฟ�น แบรนด<ท่ีโฆษณาน้ันใชDงNายไมNยุNงยาก และคNานิยมเชิง

บุคลิกภาพของสินคDาซ่ึงเนDนผล เชิงจิตวิทยาของการบริโภคสินคDา เชNน ซ้ือยาสีฟ�นเพราะทำใหDเราม่ันใจวNาจะ

ปลอดภัยจากฟ�น ไมNวNาจะกินอะไรก็ตาม 

พอตเตอร<เชื่อวNาผูDบริโภคสNวนใหญNคิดวNาการโฆษณาถูกออกแบบเพื่อโนDมนDาวใจใหDซื้อ สินคDา แตNใน

ความเป/นจริงแลDว การโฆษณามีเป¯าหมายเชNนนี้นDอยมากโดยเฉพาะอยNางยิ่งหาก เป/นโฆษณาของสินคDาใหมNท่ี

เพิ่งเขDาสูNตลาด โฆษณาของสินคDาเหลNานี้จะมุNงสรDางการรับรูDใหD ผูDบริโภคทราบวNามีสินคDาอยูNในตลาด บาง

โฆษณาจะอาศัยการสรDางจุดจูงใจเชิงอารมณ<แลDว เชื่อมโยงเขDากับสินคDา บางโฆษณาตDองการกระตุDนการซื้อซ้ำ

ของผูDบริโภค ดังน้ัน การโฆษณา จึงมีอิทธิผลตNอทัศนคติและพฤติกรรมของผูDบริโภค 

ในขณะที่ความเป/นจริงบุคคลไมNไดDมีความตDองการสินคDาทุกอยNางที่โฆษณานำเสนอซึ่งสอดคลDองกับทฤษฎี

ความตDองการขั้นพื้นฐานของมาสโลว<ทำใหDพัดเตอร<เชื ่อวNาหากบุคคลมีความตระหนักหรือรูDเทNาทันความ

ตDองการของตนเองมากเทNาไหรNบุคคลนั้นก็มีโอกาสที่จะควบคุมชีวิตตนเองไมNใหDกดอยูNภายใตDอิทธิพลในสิ่งท่ี

โฆษณานำเสนอไดDมากเทNาน้ัน 

พอทเตอร<จึงเสนอรูปแบบของการทักษะและความรูDที่จำเป/นเพื่อใหDบุคคลรูDเทNาทันศาลโฆษณานั้น ดัง

รายละเอียดในตารางตNอไปน้ี 
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ตาราง 7 แนวทางการพัฒนาการรูDเทNาทันส่ือโฆษณา 

รูปแบบ ทักษะ ความรู. 

ความคิด 

-ความสามารถในการวิเคราะห<โฆษณาเพื่อบNงชี้ถึง

องค<ประกอบสำคัญของการโนDมนDาวใจไดD 

 

-ความสามารถในการเปรียบเทียบความแตกตNาง

ระหวNางสิ่งที่โฆษณานำเสนอกับความเป/นจริงใน

สังคมไดD 

-อาศัยระดับความรูDที่ไดDรับจากแหลNงขDอมูลท่ี

หลากหลาย เชNน หDองมูลจากประสบการณ<ใน

ชีวิตจริงและขDอมูลท่ีส่ือนำเสนอ 

-ความสามารถในการประเมินความจริงในสิ ่งท่ี

โฆษณาเกNาอDางไดD 

 

อารมณ< -ความสามารถในการว ิ เคราะห <อารมณ<และ

ความรูDสึกของนักแสดงท่ีอยูNในโฆษณา 

 

-ความสามารถในการนำตัวเองไปแทนที่นักแสดง

ตNางๆในโฆษณา 

-อาศัยการละลึกจากประสบการณ<สNวนบุคคล

วNารูDสึกมีความตDองการสินคDาที่โฆษณาลักษณะ

อยNางไร 

สุนทรียะ -ความสามารถในการวิเคราะห<คุณภาพทางศิลปะท่ี

ปรากฏในโฆษณา 

-อาศัยความรูDเกี่ยวกับการเขียนขDอมูลเกี่ยวกับ

การวาดภาพและการถNายภาพและอ่ืนๆ 

-ความสามารถในการเปรียบเทียบความแตกตNาง

รูปแบบตNางๆของศิลปะที ่ถูกนำมาใชDในโฆษณา

ประเภทตNางๆ 

-อาศัยความรูDและองค<ประกอบเกี่ยวกับการ

โฆษณาที่ประกอบความสำเร็จและไมNประสบ

ความสำเร็จ 

ศีลธรรม 

-ความสามารถในการวิเคราะห<ถึงศีลธรรมที่ปรากฏ

ในโฆษณา 

-อาศัยความรู Dเชิงการวิพากษ<โฆษณาและ

ความรูDเกี่ยวกับอิทธิพลของการโฆษณาในการ

ควบคุมทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคล 

-ความสามารถในการประเมินความรับผิดชอบและ

ศีลธรรมของนักโฆษณา 

-อาศัยการพัฒนาหลักปฏิบัติดDานศีลธรรมข้ัน

สูง 

 

พอตเตอร<เนDนย้ำวNาเป/นเป̄าหมายของการรูDเทNาทันส่ือ ก็คือ การเสริมพลัง (Empower) ใหDบุคลคล

สามารถควบคุมส่ือไดDแทนท่ีจะใหDส่ือมาควบคุมเรา         โดยการควบคุมส่ือท่ีพอตเตอร<ระบุไวD คือความสามารถ

ท่ีจะรูDเทNาทันความตDองการและเป̄าหมายท่ีแทDจริงของตนเอง และไมNตกอยูNภายใตDการครอบงำหรือถูกกระตุDน
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ความตDองการจอมปลอมจากส่ือ ดังน้ัน หากเรารูDเทNาทันส่ือโดยเฉพาะอยNางย่ิงการโฆษณาท่ีมีเป̄าหมายเพ่ือ

นำเสนอสินคDาและบริการผNานการสรDางความตDองการท่ีไมNจำเป/น เราก็มีแนวโนDมท่ีจะเลือกรับเฉพาะสารท่ี

ตอบสนองความตDองการและเป̄าหมายท่ีแทDจริงของเรา  

จากการทบทวนแนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสัญญะวิทยาและการถอดรหัสความหมายโดยเฉพาะอยNาง

ย่ิงตามทัศนะการประกอบสรDาง (Constructionist    Approach) ทำใหDเห็นวNาความหมายของวัตถุส่ิงใดส่ิงหน่ึง

ถูกมนุษย<ประกอบสรDางความหมายไดDอยNางหลากหลาย เชNนเดียวกับการประกอบสรDางความหมายของคริปโต

ผNานโฆษณาท่ีนำเสนอผNานส่ือตNางๆ อน่ึง ส่ือโฆษณา เป/นพ้ืนท่ีในการตNอสูDเชิงอำนาจทางความหมายของ

โฆษณาคริปโตเคอเรนซี 
 

รู.เทWาทันการลงทุนในคริปโตเคอเรนซี 

สิ่งที่อันตรายที่สุดของคริปโตเคอเรนซีคือ การที่คนจำนวนมากเขDามา “เลNนคริปโตฯ” หรือ “เลNนดาบ

แสนคม” เลNมนี้ทั้งๆ ที่ยังไมNมีความชำนาญอยNางแทDจริง (คณาจารย<สถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศศินทร< จุฬาฯ, 

2565)  ซึ่งคลDายๆ กับการที่เราเห็นเด็กคนหนึ่งเอาของมีคมมาเลNนกับเพื่อน ซึ่งคงเป/นภาพที่คิดแลDวนNาจะสรDาง

ความกังวลใหDกับทุกๆ คนอยNางไมNนDอย ในป�จจุบันคนจำนวนมากซื้อคริปโตเคอเรนซีเพื่อการลงทุน โดยหวังวNา

ราคาของคริปโตเคอเรนซีจะมีมูลคNาสูงขึ้นไปเรื่อยๆ ในอนาคต อยNางไรก็ตามมูลคNาของเหรียญจะสูงขึ้นไดDจะมี

เพียงกรณีเดียวก็คือมีคนที่มีความตDองการซื้อและถือเหรียญคริปโตเคอเรนซีมากขึ้น เนื่องจากเหรียญคริปโต

เคอเรนซีนั้นไมNมีความสามารถในการสรDางผลตอบแทน เชNนเงินป�นผล และไมNสามารถนำไปบริโภคหรือใชDทำ

ประโยชน<อ่ืนๆ ไดD (คณาจารย<สถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศศินทร< จุฬาฯ, 2565) 

การลงทุนในเหรียญคริปโตเคอเรนซีเป/นการคาดการณ<วNาจะมีเงินใหมNไหลเขDามาในตลาดเพื่อสรDาง

ผลตอบแทนใหDเงินเกNา และเนื่องจากจำนวนคนที่สนใจซื้อเหรียญคริปโตเคอเรนซีมีจำกัด ในที่สุดแลDวราคา

เหรียญคริปโตก็จะไมNสามารถขึ้นตNอไปไดDตลอดเวลาและอาจจะถึงจุดอิ่มตัวเมื่อไหรNก็ไดD นอกจากนี้ราคาของ

เหรียญคริปโตเคอเรนซียังมีความผันผวนมากกวNาการลงทุนในรูปแบบอื่นที่นักลงทุนนิยมเชNน การลงทุนในหุDน

คNอนขDางมาก และที่สำคัญงานวิจัยของ Phiromswad et al. (2021) ยังตรวจพบวันที่มีการเปลี่ยนแปลงอยNาง

รุนแรง (Jump) ในราคาของเหรียญคริปโตเคอร<เรนซีที่มากกวNา 27 ใน 123 วันที่ทำการศึกษาซึ่งเป/นปริมาณท่ี

คNอนขDางสูง 

อันตรายอีกประการหนึ่งของคริปโตเคอเรนซีคือการที่หลายคนคิดไปเองวNาตนสามารถเก็งกำไรในการ

ช้ือขายคริปโตเคอเรนซีไดD และหวังวNาวิธีน้ีจะเป/นวิธี “รวยทางลัด” โดยงานวิจัยช้ินหน่ึงของ Delfabbro et al. 

(2021) ซึ ่งตีพิมพ<ในวารสาร Journal Of Behavioural Addictions ซึ ่งเป/นวารสารชั้นนำของโลกในดDาน

พฤติกรรมเสพติดไดDกลNาวถึงพฤติกรรมของผูDที่ชื้อขายคริปโตเคอร<เรนซีในเชิงจิตวิทยาวNามีป�จจัยเสี่ยงหลาย

ป�จจัยที่เหมือนกับการพนันออนไลน< (Online Gambling) หรือนักเก็งกำไรรายวัน (Day Trader) เชNน การคิด

ไปเองวNาตนสามารถควบคุมผลลัพธ< (Illusion of Control) ของการชื้อขายคริปโตเคอเรนซีไดD ซึ่งคนเรามักจะ

คิดเขDาขDางตัวเองไปวNาตอนที่สามารถทำกำไรไดDจากการพนัน การเก็งกำไรรายวัน หรือการชื้อขายคริปโตเคอ

เรนซีนั้นเป/นผลมาจากความสามารถในกลยุทธ<ของตนเอง แตNในขณะที่ขาดทุนกลับไมNโทษกลยุทธ<นั้นและกลับ
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คิดไปเองวNาป�จจัยภายนอกเป/นสาเหตุที่ทำใหDขาดทุน (คณาจารย<สถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศศินทร< จุฬาฯ, 

2565)   

อีกประเด็นที่สำคัญคือผูDที่ถือเหรียญคริปโตเคอเรนซีอยูNแลDวจะมีแนวโนDมที่อยากจะชักชวนใหDผูDอื่นเขDา

มาถือเหรียญคริปโตเคอเรนซีมากขึ้น ทั้งในแบบบริสุทธิ์ใจที่อยากแบNงป�นสิ่งที่ตนคิดวNาดีใหDกับผูDอื่น หรือท้ัง

แบบไมNบริสุทธิ์ใจที่อยากใหDคนอื่นเขDามาซื้อเหรียญคริปโตเคอเรนซีมากขึ้นเพื่อใหDราคาเหรียญที่ตนถืออยูNมี

มูลคNาสูงขึ้น (คณาจารย<สถาบันบัณฑิตบริหารธุรกิจศศินทร< จุฬาฯ, 2565) โดยใชDสื่อตNางๆ โดยเฉพาะสื่อสังคม

ออนไลน< (Social Media) เป/นเครื่องมือในการสรDางกระแสความนิยมของคริปโตเคอเรนซีที่สามารถกระจาย

ขDอมูลไดDอยNางรวดเร็วและเป/นวงกวDาง ซึ่งสิ่งนี้สามารถทำใหDเกิดปรากฏการณ<ที่ถูกเรียกวNา “ความกลัวตก

กระแส (แตNไมNกลัวเจ็บ)” (Fear of Missing Out: FOMO) ซึ่งเป/นปรากฏการณ<ที่เวลาคนเราเห็นคนอื่นมี

ความสุข มีความสนุก หรือกำลังไดDรับประโยชน<อะไรบางอยNาง เชNน ถูกรางวัลลอตเตอรี่ ชนะพนัน ไดDกำไรจาก

การเก็งกำไรรายวัน หรือไดDกำไรจากการชื้อขายคริปโตเคอเรนซี ก็อยากที่จะไดDรับความสุข ความสนุก หรือ

ประโยชน<อยNางที่คนอื่นๆ เขาไดDกันบDาง และมีแนวโนDมที่จะเขDารNวมกิจกรรมเหลNานี้มากขึ้นเป/นอยNางมาก ซึ่งคน

สNวนใหญNหรือเกือบท้ังหมดจะตDองเจ็บตัวจากการเขDารNวมกิจกรรมน้ี (Ibid) 

การลงทุนในเหรียญคริปโตเคอเรนซีเป/นการใชDเงินใหมNเพื่อสรDางผลตอบแทนใหDเงินเกNา ประกอบกับ

การลงทุนในคริปโตเคอเรนซียังไมNมีการกำกับควบคุมดังเชNนการลงทุนในตลาดหลักทรัพย< จึงเป/นส่ิงท่ีหลีกเล่ียง

ไมNไดDวNาอาจจะมีกลุNม “เงินเกNา” ระดับใหญN ท่ีบางคนเรียกวNา “เจDามือ” หรือ “วาฬ” ท่ีเป/นกลุNมคนท่ีถือเหรียญ

บางเหรียญไวDเป/นจำนวนมาก มีความตั้งใจที่จะสรDางกระแสและโฆษณา (Ibid) หรือ “ป�·น” เพื่อดึง “เงินใหมN” 

จากนักลงทุนรายเล็กท่ีมักจะถูกเรียกวNา “แมงเมNา” ใหDมีความตDองการซื้อเหรียญน้ันๆ เพ่ิมมากขึ้นและดันราคา

เหรียญใหDมีราคาสูงขึ้น แตNเนื่องจากเงินใหมNหรือจำนวนคนที่มีความตDองการเหรียญมีจำกัด สุดทDายแลDวราคา

เหรียญก็จะไมNสามารถขึ้นตNอไปไดD ถึงจุดอิ่มตัว ซึ่งเจDามือก็จะเทขายทำกำไร ไดDรับผลกำไรอันสวยงาม ในขณะ

ท่ีนักลงทุนรายเล็กทั้งหลาย ตNางก็ตDองรับการขาดทุน ดังเชNนการ “หนีตาย” ที่เกิดขึ้นกับเหรียญ Luna ไมNนาน

มานี้ที่เหรียญมีมูลคNาลดลงถึง 99% ในสองวัน ดังนั้นผูDที่ซื้อคริปโตเคอเรนซีเพื่อการลงทุนจะตDองพึงระวังเอาไวD

มากๆ วNา เมื่อถึงจุดอิ่มตัวท่ีไมNมีผูDซื้อใหมNหรือเงินกDอนใหมNเขDามาซื้ออีก มูลคNาของเหรียญจะหยุดและไมNขึ้นสูงไดD

อีก 

ของมีคมทุกชนิดตNางๆ ก็มีทั้งประโยชน<และโทษ ยิ่งคมมากก็ยิ่งตDองมีความระมัดระวังในการใชDอยNาง

มาก เชNนเดียวกันกับคริปโตเคอเรนซีท่ีสามารถมองไดDวNาเป/น “ดาบแสนคม” ท่ีทุกฝµายท่ีเก่ียวขDองจำเป/นจะตDอง

เขDามากำกับดูแลเพื่อใหDสังคมสNวนรวมไดDรับประโยชน<มากกวNาโทษจากนวัตกรรมทางการเงินชนิดน้ี (Ibid) 

อยNางเชNน การกำกับดูแลการโฆษณาสินทรัพย<ดิจิทัลอยNางเหมาะสมเพื่อใหDประชาชนทุกคนทราบทั้งประโยชน<

และโทษของนวัตกรรมนี้อยNางรอบดDาน การโฆษณาที่อาจจะกระทบกับกลุNมเปราะบางเชNน เด็กและเยาวชน 

การเรNงใหDความรูDแกNประชาชนถึงขDอควรระวังตNางๆ โดยเฉพาะความผันผวนของราคาคริปโตเคอเรนซี การ

บริหารความเส่ียงทางการเงินสNวนบุคคลไมNใหDใชDเงินท้ังหมดท่ีมีหรือกูDยืมเงินมาเลNนคริปโตเคอเรนซีจนหมด การ

ประชาสัมพันธ<ขNาวดDานลบของผูDท่ีหมดตัวจากคริปโตเคอเรนซีใหDกวDางขวางเพ่ือไมNใหDผูDบริโภคเสพแตNขNาวดีเพียง

ดDานเดียว การบังคับใหDผูDลงทุนทำแบบประเมินความเสี่ยงกNอนการลงทุนในเหรียญคริปโต การควบคุมดูแล
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โฆษณาที่ขัดแยDงกับหลักการที่กลNาวขDางตDนโดยเฉพาะโฆษณาที่สื่อวNาการมีความรูD ความชำนาญ และความ

เขDาใจในความเสี่ยงของคริปโตเคอเรนซีเป/นเรื่องที่ไมNจำเป/น การกำกับดูแลธุรกรรมตNาง ๆ ของคริปโตเคอเรนซี

ที่สามารถสรDางผลเสียมากกวNาผลดีตNอสังคม เชNน การหลอกลวง การโจรกรรมทางดิจิทัล การจงใจ “ป�·นราคา” 

หรือแมDแตNผลกระทบในเชิงลบตNอสิ่งแวดลDอมจากคริปโตเคอเรนซี เพราะเราทุกคนไมNควร “ประมาท” ถDาไมN

อยากถูกบาดดDวย “ดาบแสนคม” (Ibid)  
 

2.9 บทสรุป 

        จากการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวขDองกับขDอมูลตลาดเงินดิจิตัลหรือคริปโตเคอเรนซี่ของ Digital 2022 

Global Overview Report (อDางถึงใน ทูเดย<บิสวิว, 2565) พบวNา คนไทยมีสัดสNวนการถือครองสกลุเงินดิจิตัล

หรือคริปโตเคอเรนซี่มากเป/นอันดับหนึ่งของโลก โดยคนไทยมีสัดสNวนตNอประชากรในการถือครองเป/น 20.1% 

ในขณะที่คNาเฉลี่ยโลกอยูNที่ 10.2% นอกจากนี้ในรายงานชิ้นเดียวกันยังชี้ใหDเห็นอีกวNา นอกจากประเทศไทยจะ

เป/นที่ 1 ของโลกในแงNสัดสNวนของคนที่ถือคริปโตแลDว ยังมีสัดสNวนตNอประชากรในการถือครองคริปโตมากกวNา

คNาเฉลี่ยโลกเป/นเทNาตัว ในรายละเอียดของรายงานนี้ยังบอกอีกวNา เพศที่ถือครองคริปโตมาก คือ กลุNมคนไทย 

เพศชาย ชNวงอายุ 16-44 ปª  ในรายชิ้นนี้ยังย้ำอีกวNา กลุNมสูงอายุสNวนมากไมNใหDความสนใจการลงทุนคริปโต

เทNาไรนัก เม่ือเทียบกับตลาดลงทุนหุNนอนุพันธ<และตราสารหน้ี  

                จากรายงาน Digital 2022 Global Overview Report (อDางถึงใน ทูเดย<บิสวิว, 2565) ดังกลNาว 

ที่สะทDอนใหDเห็นวNา กลุNมคนที่ลงทุนในคริปโตเคอเรนซี สNวนมากเป/นผูDชาย คนรุNนใหมNโดยเฉพาะ Gen X (38-

53ปª)  Gen Y (21-37ปª)  และ Gen Z (8-20) ประกอบกับการทบทวนวรรณกรรมท่ีพบวNา ลักษณะสัญญะการ

ลงทุน หรือการเป/นนักธุรกิจในระบบสถาบันการเงิน มีความเกี่ยวขDองกับการประกอบสรDางสัญญะความเป/น

ชายอยNางมีนัยสำคัญ ตามทัศนะของคอนแนลและวูดส< (Connell & Wood, 2005) ดังปรากฏใน “ลักษณะอัต

ลักษณ<สัญญะความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน (Business Masculinity)” ที่มุNงมั่นทำงานหนัก เครNงเครียด 

เพื่อเงิน ความสำเร็จสะทDอนที่คุณคNาของตัวเงิน เป/นตDน เพราะลักษณะการบูชาเงินหรือความสำเร็จ คือ 

อิทธิพลของพลวัตเสรีนิยมใหมN (Neoliberalism) ที่เป/นอุดมการณ<สำคัญในการสรDางประชาคมระบบทุนเสรี

นิยม ที่เชื่อในการผลิตและขายเพื่อบริโภค สรDางผลกำไร การแบNงงานกันทำ การทำงานหนัก การกดขี่ทางเพศ 

การกดทับทางสังคม ความเหลื่อมล้ำ เพราะผูDผลิตตDองใหDความสำคัญกับผลกำไร ดังนั้น การทำงานหนัก การ

ทดตNอภาวะตึงเครียด การจักการบริหารการระบบการเงิน การลงทุน จึงเกี่ยวขDองกับการประกอบสรDางสัญญะ

ความเป/นชาย ตามทัศนะของคอนแนลและวูดส< (Connell & Wood, 2005) 

                 ดDวยเหตุนี้ ผูDวิจัยจึงเจาะจงเลือกกลุNมตัวอยNาง เฉพาะเพศชาย ชNวงอายุ 18-60 ปª (ครอบคลุม 

(Gen X Y & Z ) เพื่อทำการสัมภาษณ<เชิงลึกวNา มีการตีความการเขDาใจในโฆษณาของตลาดคริปโตอยNางไร 

และพฤติกรรมการเทรดนั้นสะทDอนอัตลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/ลงทุน (Business Masculinity) อยNางไร 

สะทDอนการตNอสูDเชิงอำนาจอยNางไรตามกรอบวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies)   

                นอกจากนี้จากทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวขDองในประเด็นของการวิเคราะห<ตัวบท 

(Textual Analysis) หรือวาทกรรมที่เกี่ยวกับการโฆษณาธุรกิจคริปโตเคอเรนซีหรือกลุNมธุรกิจตลาดเงินดิจิตัล 
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ผูDวิจัยพบวNา ยังไมNปรากฏการศึกษาการโฆษณาธุรกิจคริปโตเคอเรนซีทั้งในและตNางประเทศ ดDวยกระบวนทัศน<

แบบ Constructionism Paradigm และวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies) ท่ีเช่ือวNา “ส่ือหรือโฆษณา” คือ 

สถาบันทางสังคมที่มีสNวนในการประกอบสรDางความจริงของชุดความหมายที่เกี่ยวขDองกับธุรกิจคริปโตเคอเรนซี 

ซึ่งเป/นพื้นที่ในการตNอสูDเชิงอำนาจ เป®ดโอกาสในการตNอรองเชิงอำนาจในการประกอบสรDางความหมายอยูN

ตลอดเวลา มีความลื่นไหลและไมNหยุดนิ่ง อยNางไรก็ตาม จากการทบทวนวรรณกรรมพบวNา โดยสNวนมาก

การศึกษาคริปโตเคอเรนซี มักปรากฏในการศึกษาดDานวิทยาศาสตร<และเทคโนโลยีคอมพิวเตอร<  ยังไมNพบ การ

วิเคราะห<ตัวบทและตีความของการประกอบสรDางความหมายผNานสื่อโฆษณาของธุรกิจคริปโตเคอเรนซี ดDวย

เหตุน้ี ผูDวิจัยจึงสนใจในการวิเคราะห<ตัวบทและตีความของการประกอบสรDางความหมายของโฆษณาคริปโตเคอ

เรนซีในสังคมไทย    

               กรอบแนวคิดที ่นำมาประยุกต<ใชDในการวิเคราะห<ตัวบทโฆษณาคริปโตเคอเรนซีในครั ้งน้ี 

ประกอบดDวย แนวคิดการโฆษณาและสNวนประสมทางการตลาด กลNาวคือ “โฆษณา” เป/นเคร่ืองมือสำคัญต้ังแตN

อดีตถึงป�จจุบันเพื่อการโปรโมตหรือโฆษณาขายตราสินคDา (Leiss et al., 1990; McFall, 2004) โฆษณาคือ

เครื่องมือการสื่อสารที่มีอิทธิพลและประสิทธิภาพในการเผยแพรNขDอมูลชักชวนผูDบริโภคกลุNมเป¯าหมายใหDเกิด

การตัดสินใจซื้อ กลNาวคือ โฆษณาถูกนำมาใชDเพื่อประกอบสรDางความหมายและอัตลักษณ<ใหDกับตราสินคDา  

สรDางการจดจำตNออัตลักษณ<ตราสินคDา ตระหนักตNอตราสินคDา  เพื่อสรDางความแตกตNาง กระตุDนการตอกย้ำ

ความตDองการบริโภคใหDเกิดการตัดสินใจซื้อ อันสNงผลตNอการสรDางประสบการณ<ที่ดีกับตราสินคDาของผูDบริโภค

กลุNมเป¯าหมายและกลับมาซื้อซ้ำในที่สุด (ชิษยรัสย< ศิริไปล< & ทิติพงษ< สุทธิรัตน<, 2564) ดDวยเหตุนี้ การโฆษณา

เพื่อโปรโมตตราสินคDาจึงมีบทบาทและอิทธิพลอยNางมากตNอแนวคิด คNานิยม ทัศนคติ ไลฟ`สไตล<ตNางๆ และ

พฤติกรรมของคนในสังคม  เพราะโฆษณา คือ เครื่องมื่อเป/นสิ่งที่ชNวยสรDางความแตกตNางชิงความไดDเปรียบใน

การแขNงขันทางธุรกิจ (Kotler & Armstrong, 1998, 2010) ใหDกับผลิตภัณฑ<หรือบริการ เพราะทำหนDาท่ี

เชื่อมโยงคุณคNา เอกลักษณ< บางอยNางเขDากับหนDาที่ใชDสอย ของผลิตภัณฑ<หรือบริการใหDเกิดการรับรูDแกNผูDบริโภค 

ความแตกตNางนี้คือ การสรDางเอกลักษณ<ใหDเกิดกับตราสินคDาและมูลคNาของตราสินคDา (ป®ยะชาติ อิศรภักดี, 

2560)  

             ดDวยเหตุนี้ ในโลกของการตลาดการลงทุนซื้อขายสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอรเรนซี ยังคงสามารถ

พบวNา “การโฆษณา”ยังคงถูกประยุกต<ใชDเป/นเครื ่องมือหลักในการทำการสื ่อสารการตลาดเพื ่อเขDาถึง

กลุNมเป¯าหมาย ภายใตDกรอบกลยุทธ<การสื่อสารผNานสNวนผสมทางการตลาด อันไดDแกN ผลิตภัณฑ< ราคา สถานท่ี 

และโปรโมชั่น (Armstrong & Kotler, 2000) ดังปรากฏในงานวิจัยของ ณัฐวิภา สินสุวรรณ (2558) กลยุทธ<

การส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาด คือ เคร่ืองมือการตลาดท่ีสำคัญท่ีงNายในการท่ีประยุกต<ใชDเพ่ือการส่ือสาร

การตลาดและสรDางการรับรูDตราสินคDา ท้ังแพลตฟอร<มตลาดด้ังเดิมและตลาดออนไลน< (Online Marketing)  

             ดังนั้น ในงานวิจัยชิ้นนี้ กรอบแนวคิดสำคัญที่นำมาใชDในการศึกษาตัวบทหรือเนื้อหาการโฆษณา

สินคDาหรือบริการของกลุNมธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซี คือ สNวนผสมทางการตลาด เพื่อวิเคราะห<จับ

ประเด็นเนื้อหาวNา ในแตNละสNวนประสมทางการตลาด อันไดDแกN ผลิตภัณฑ< ราคา สถานที่ และโปรโมชั่น นั้น มี

การประกอบสรDางความหมาย ภาพลักษณ< อัตลักษณ< คNานิยม หรือวาทกรรม อยNางไรบDาง ในชNวงเวลาท่ีผNานมา 
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บทที่ 3  

ระเบียบวิจัย (Research Methodology) 
 

การศึกษาเร่ือง “ถอดรหัสโฆษณาคริปโตเคอเรนซีและอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรน

ซีในสังคมไทย” มีวัตถุประสงค<หลักเพ่ือศึกษาการประกอบสรDางชุดความหมายของโฆษณาสกุลเงินดิจิทัลหรือค

ริปโตเคอเรนซ่ีในสังคมไทย และการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายของนักเทรดคริปโตเคอเรนซีชายใน

สังคมไทย  

การวิจัยคร้ังน้ีมีปรัชญาฐานคติ (Philosophical Assumption) ในการแสวงหาองค<ความรูDบนพ้ืนฐาน

กระบวนทัศน<การประกอบสรDาง (Constructionism Paradigm Shift) และวัฒนธรรมศึกษา (Cultural 

Studies) (Denzin, 1970, 1978; Denzin & Lincoln, 2011; Guba & Lincoln, 2005) เพราะเก่ียวขDองกับอัต

วิสัย (Subjectivism) การวิเคราะห<การตีความตัวบท ความหมายเชิงสัญญะ คNานิยมและพลวัตรทางสังคม

วัฒนธรรม  วิธีวิทยา (Methodology) ของการวิจัยน้ี เก่ียวขDองกับการวิเคราะห<ตีความ 

(Hermeneutics/Interpretivism) โดยระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เคร่ืองมือท่ีใชDในการศึกษาวิจัย 

(Research Methods) ท่ีใชDประกอบดDวย 1) การวิเคราะห<ตัวบท (Textual Analysis) (Hall, 1980, 1997) 

โฆษณาคริปโตเคอเรนซี  2) การสัมภาษณ<เชิงลึก (In-Depth Interview) กับนักเทรดคริปโตชาย (Rubin & 

Rubin, 1995) วNามีการตีความชุดความหมายโฆษณาคริปโตเคอเรนซีอยNางไร ตลอดจนการประกอบสรDางอัต

ลักษณ<ความเป/นชายของนักเทรดคริปโตเคอเรนซีชาย  

กรอบแนวคิดและทฤษฎีท่ีนำมาใชDในการวิเคราะห< ประกอบดDวย แนวคิดเก่ียวกับคริปโตเคอเรนซี การ

โฆษณา การส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน การสรDางตราสินคDา คิดสNวนผสมทางการตลาด  แนวคิดและทฤษฎี

เก่ียวกับสัญญะวิทยา (Significations) และการสรDางภาพตัวแทน (Representations) ทฤษฎีความเป/นชาย

ของคอลแนล แนวคิดและทฤษฎีความเป/นชาย (Masculinities) และอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุน/ธุรกิจ 

(Business Masculinity) และแนวคิดการรูDเทNาทันส่ือ (Media Literacy) ท่ีมีตNอคริปโตเคอเรนซี มาเป/นกรอบ

แนวคิดในการวิเคราะห< 

 

3.1 วัตถุประสงคRของโครงการวิจัย 

     1. เพ่ือศึกษาการวิเคราะห<การประกอบสรDางชุดความหมายของโฆษณาสกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ี

ในสังคมไทย ประกอบดDวยชุดความหมายอะไรบDาง? 

     2. เพ่ือวิเคราะห<การถอดรหัสความหมายการตีความหมายความเขDาใจเก่ียวกับโฆษณาคริปโตเคอเรนซ่ีใน

สังคมไทย  

     3. เพ่ือศึกษาการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุนคริปโตเคอเรนซ่ีไทย(Crypto 

masculinity) ในสังคมไทยวNามีลักษณะการประกอบสรDางอยNางไร 
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3.2 กลุWมตัวอยWาง (Samplings) 

การคัดเลือกกลุNมตัวอยNางในการวิเคราะห<การถอดรหัสโฆษณาคริปโตเคอเรนซีและอัตลักษณ<ความเป/นชาย

นักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย เป/นการเลือกกลุNมตัวอยNางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) 

(Patton, 1990) เพ่ือตอบโจทย<วัตถุประสงค<และเป̄าหมายในการทำการศึกษา กลุNมตัวอยNางท่ีใชDในการศึกษา

คร้ังประกอบดDวย  

  1) กลุWมตัวอยWางช้ินงานส่ือโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี (Cryptocurrency Advertisements) เพ่ือ

ใชDวิเคราะห<ตัวบท (Textual Analysis) เพ่ือหาชุดความหมาย (Sets of Meanings) ของโฆษณาสกุลเงินดิจิทัล

หรือคริปโตเคอเรนซ่ี ผูDวิจัยเจาะจงท่ีจะศึกษาช้ินงานโฆษณาคริปโตเคอรเรนซีท่ีนำเสนอในสังคมไทย ต้ังแตN 1 

มกราคม 2561- 30 กันยายน2565 ส่ือโฆษณาท่ีจะนำมาใชDในการวิเคราะห< ประกอบดDวย: 

• ส่ือโฆษณาโทรทัศน< (TV Commercial Ads) 

• ส่ือโฆษณาทางวิทยุ (Radio Commercial Ads) 

• สื่อโฆษณาออนไลน< (Online Ads) ที่โฆษณาบนสื่อออนไลน< เชNน Youtube 

Facebook เป/นตDน  

• สื่อสิ่งพิมพ< (Printed Ads) ที่โฆษณาในหนังสือพิมพ< แม็กกาซีน นิตยสาร เป/น

ตDน 

  ส่ือโฆษณาท่ีนำมาใชDในการวิเคราะห<คร้ังน้ี ผูDวิจัยไดDทำการขอซ้ือฐานขDอมูลโฆษณากับบริษัท Media 

Wrap ซ่ึงเป/นบริษัทท่ีใหDบริการดDานฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทยท่ีใหญNท่ีสุดและมี

ความเช่ือถือแหNงหน่ึงในการอDางอิงฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทย อน่ึง บริษัท Media 

Wrap เป/นบริษัทใหDบริการฐานขDอมูลดDานส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ< ท่ีบริษัทท่ีปรึกษาโฆษณาประชาสัมพันธ<ใน

เมืองไทยนิยมใชDเป/นแหลNงอDางอิงการเผยแพรNขDอมูลการลงส่ือในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ<เพ่ือสNงมอบงาน

ใหDลูกคDา 

เมื่อไดDทำการสืบคDนขDอมูลการซื้อโฆษณาของกลุNมธุรกิจคริปโต 5 ปª ยDอนหลัง กับบริษัท Media Wrap 

พบวNา การโฆษณาเพื่อการสื่อสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย เริ่มมีการ

เผยแพรNซื้อพื้นที่สื่อเพื่อการโฆษณาเพื่อการสื่อสารการตลาดในชNวงวันที่ 1 กันยายน 2562 ดังนั้น ผูDวิจัยจึงเร่ิม

เก็บขDอมูลวันท่ี 1 กันยายน 2562 ถึง วันท่ี 3 กันยายน 2565  พบวNาชิ ้นงานโฆษณามีทั ้งสิ ้น 71ชิ้นงาน อน่ึง

จากการรวบรวบพบวNา  

ในขั้นตอนการวิเคราะห<ขDอมูลตัวบท (Textual Analysis) นั้น ผูDวิจัยมุNงเนDนการวิเคราะห<เพื่อจับกลุNม

(Grouping) รูปแบบธีม (Themes) หรือรูปแบบ (Forms) ประเด็น (Issues) เนื้อหา (Contents) เพื่อสรุปชุด

ความหมายของโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี (Sets of Meanings of the Cryptocurrency Advertisements) 
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  2) กลุWมตัวอยWางผู.เข.ารWวมการสัมภาษณRสำหรับการการสัมภาษณRเชิงลึก (In-Depth Interview) 

ผูDวิจัยเจาะจงการเลือกกลุNมตัวอยNาง (Purposive Sampling) (Patton, 1990) เป/นนักเทรดชายเพศชายชNวง

อายุ 18-60 ปªขึ้นไป จำนวน 21 คน การเลือกกลุNมตัวอยNางในการสัมภาษณ<เป/นการเลือกกลุNมตัวอยNางแบบ

เจาะจง ( Purposive Sampling) และการเลือกกลุNมตัวอยNางแบบบอกตNอ (Snowball Sampling) โดยเร่ิม

จากคนหนึ่ง แลDวเชื ่อมตNอไปหาบุคคลอื่นที ่เป/นนักเทรดเหมือนกัน จนไดDขDอมูลครบถDวนตามที่ตDองการ 

ระยะเวลาการสัมภาษณ<ใชDเวลาประมาณ 2-3 ช่ัวโมงตNอคน   

ในขั้นตอนการการการสัมภาษณ<เชิงลึกนี้ ผู Dวิจัยมุ NงเนDนการวิเคราะห<ถอดรหัสความเขDาใจในชุด

ความหมายคริปโตเคอรเรนซีที่คDนพบวNาขั้นตอนการวิเคราะห<ตัวบท กับนักเทรดคริปโตชาย วNามีการตีความ

เขDาใจในชุดความหมายคริปโตเคอรเรนซีท่ีคDนพบน้ัน ตรง ตNอรอง ตNอตDาน อยNางไร ตลอดจนเพ่ือศึกษาวNา นักเท

รดคริปโตชาย ไดDมีสะทDอนการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตอยNางไร  

          อน่ึง สาเหตุท่ีผูDวิจัยเจาะจงเลือกกลุNมตัวอยNาง เฉพาะเพศชาย ชNวงอายุ 18-60 เพราะสืบเน่ืองจากการ

รายงานของ Digital 2022 Global Overview Report (อDางถึงใน ทูเดย<บิสวิว, 2565) พบวNา “นักลงทุนคริป

โตในเมืองไทย สNวนใหญNเป/นเพศชาย ชNวงอายุ 16-44 ปª (กลNาวคือ Gen X Y & Z)” ซ่ึงตามแนวคิดและทฤษฎี

ความเป/นชายของคอนเนล (Connell)  พบวNา การลงทุนหรือการทำธุรกิจ คือ สNวนประกอบสำคัญในการ

ประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชาย หรือสังคมป®ตาธิปไตย เพราะระบบสถาบันทางการเงิน เศรษฐกิจและ

การคDาเสรีแบบทุนเสรีนิยม อุดมการณ<สำคัญในการประกอบสรDางความเป/นชายชนช้ันนำเจDาอุดมการณ< 

(Hegemonic Masculinity) สรDางสังคมแหNงการกดข่ี การแบบงานกันทำตามเพศ การแบNงชนช้ัน และกดกดข่ี 

ดังปรากฏใน “รูปแบบอัตลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน (Business Masculinity)” ตามทัศนะของ

คอนแนลและวูดส< (Connell And Woods, 2005)  

            จากความเชื ่อมโยงที่ดังกลNาว ทำใหDผู Dวิจัยจึงเจาะจงสัมภาษณ< นักเทรดคริปโตชาย18-60 ปª ( 

ครอบคลุมกลุNม Gen X Y & Z) วNา มีการตีความการเขDาใจในโฆษณาของตลาดคริปโตอยNางไร และพฤติกรรม

การเทรดนั้นสะทDอนอัตลักษณ<การประกอบสรDางความเป/นชายนักธุรกิจ/ลงทุน (Business Masculinity) 

อยNางไร สะทDอนการตNอสูDเชิงอำนาจอยNางไรตามกรอบวัฒนธรรมศึกษา (Cultural Studies)  ดDวยเหตุนี้ ผูDวิจัย

จึงเจาะจงเลือกกลุNมตัวอยNางเฉพาะนักเทรดคริปโตชายชNวงอายุ 18-60 ปª เพ่ือทำการสัมภาษณ<เชิงลึกในคร้ังน้ี  

คุณสมบัติของกลุNมตัวอยNางในการสัมภาษณ<เชิงลึกในการวิจัยครั้งนี้ คือ เป/นนักเทรดชายเพศชาย 

สัญชาติไทย ชNวงอายุ 18-60 ปª ที่มีประสบการเทรดหรือลงทุนในสินทรัพย<ดิจิตตอลหรือคริปโตเคอรเรนซี

มาแลDวต้ังแตN 2 ปªข้ึนไป จำนวนท้ังส้ิน 21 คน โดยแบNงตามกลุNมอายุ ดังตNอไปน้ี 

• ชายอายุ 18-35 ปª จำนวน 7 คน 

• ชายอายุ 36-45 ปª จำนวน 7 คน 

• ชายอายุ 46- 60 ปª จำนวน 7 คน 

          ในขั้นตอนการสัมภาษณ< ผูDวิจัยไดDผNานการยืนขอรับการพิจารณาการทำวิจัยในมนุษย< กับ สถาบันวิจัย

และพัฒนา มหาวิทยาลัยทักษิณ จังหวัดพัทลุง กNอนการสัมภาษณ<เชิงลึก เมื่อวันที่ 8 ธันวาคม 2565 รหัส

โครงการ 195/65  ทั้งนี้ ในสNวนของขั้นตอนการสัมภาษณ<  กNอนเริ่มสัมภาษณ<ผูDวิจัยไดDทำการขออนุญาต 



 

 

118 

(Consent Form) ผูDเขDารNวมการสัมภาษณ<ทุกครั้ง โดยมีการอธิบายขDอมูลเก่ียวกับโครงการวิจัย ตลอดจนขDอมูล

ตNางๆที่เกี่ยวขDองกับผูDเขDารNวมการวิจัยเกี่ยวกับการเผยแพรNขDอมูล โดยเมื่อมีการกลNาวถึงผูDเขDารNวมการสัมภาษณ< 

ผูDวิจัยจะใชDนามสมมุติและปกป®ดขDอมูลสNวนบุคคลของผูDเขDารNวมการสัมภาษณ< ตลอดจนเคารพในสิทธิของผูDใหD

สัมภาษณ< หากผูDใหDสัมภาษณ<รูDสึกไมNสะดวกใจ ขณะสัมภาษณ<หรือหลังจากสัมภาษณ<แลDว สามารถแจDงขอใหD

ยกเลิก ทำลาย หรือสNงคืนใหDผูDสัมภาษณ<ไดDทุกเมื่อ ทั้งนี้ ผูDวิจัยมีความเครNงครัดในหลักจริยธรรมการวิจัยใน

มนุษย<และสิทธิมนุษยชนผูDสัมภาษณ< 

  รูปคำถามที่ใชDในการสัมภาษณ<มีลักษณะแบบกึ่งโครงสร)างหรือ Semi-Structure เพื่อเป®ดโอกาสใหDผูD

สัมภาษณ<สามารถปรับตามสถานการณ<จริงเพื่อลื่นไหล แตNยังคงไวDซึ่งโครงสรDางคำถามหลักไวD  โดยรูปคำถามท่ี

ใชDในการสัมภาษณ<แบNงออกเป/น 2 สNวน ดังน้ี 

สWวนท่ี 1 ถอดรหัสชุดความหมายโฆษณาคริปโตเคอเรนซีท้ัง 7 ชุดความหมายท่ีค.นพบ   

1) ชุดความหมายท่ี 1 “การเกร็งกำไร ใหDกำไรสูง ไว งNาย สะดวก ทุกท่ี ทุกเวลา” 

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

2) ชุดความหมายท่ี 2 “ความรูDเทNาทันคริปโตกNอนการลงทุน”  

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

- ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

3) ชุดความหมายที่ 3 “คริปโตเคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไรDศูนย<กลาง สรDางการเปลี่ยนแปลงโลก

แหNงการทำธุรกรรม”  

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

 

4) ชุดความหมายท่ี 4 “ความมุNงม่ัน อดทน ลงมือทำ คือหนทางแหNงความสำเร็จ” 

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

5) ชุดความหมายท่ี 5 “คริปโตปฏิวัติโลกแหNงการเงินโอกาสสำหรับทุกความหลากหลายในสังคม”  
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- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

6) ชุดความหมายท่ี 6 “การสรDางเงินจากงานศิลป̀ดDวยการแปลงเป/น NFT” 

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

7) ชุดความหมายท่ี 7 “คริปโตการวางโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคต” 

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ?  

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย?  

 

สWวนท่ี 2 การประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซี 

1. ทNานเขDามาในวงการคริปโตมาเม่ือไหรN? เขDาก่ีปªแลDว? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

2. คริปโตมีลักษณะ หรือมีความหมายอยNางไร Decentralization ในทัศนะของทNาน   

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

3. ทNานชNวยเลNาประสบการณ<ท่ีทNานประทับใจ / และไมNนNาประทับใจ (เลวรDาย) ในการเทรดคริปโตท่ี

ผNานมา 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

4. มีคนพูดวNา คริปโตคือการหลอกลวง การพนัน หรือ scammers ทNานคิดเห็นอยNางไร เห็นดDวย

หรือไมN อยNางไร  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 
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                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

 

5. ทNานคิดวNาการลงทุนคริปโตฯ เหมือนหรือตNางกับการลงทุนในหุDน หรือไมN อยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

6. ในวงการคริปโต ใคร คือไอดอลของทNาน? ไทย ฝร่ัง เพราะเหตุใด อยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

7. มีคนกลNาววNา “คนเลNนหุDนคือคนสมัยเกNา คนเลNนคริปโตคือคนรุNนใหมN” ทNานมีความเห็นอยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

8. คุณสมบัติของนักลงทุนคริปโตท่ีจะประสบความสำเร็จในความเห็นทNานเป/นเชNนไร 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

9. แลDวคุณสมบัติของนักลงทุนหุDนละ มีลักษณะเชNนไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

10. คุณสมบัติแบบไหน ท่ีไมNเหมาะกับการลงทุนคริปโตฯ ในความเห็นทNาน? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

11. มีคนบอกวNาเลNนคริปโต ตDองรูDจักอดทน รูDจักรอใหDเป/น จริงหรือไมN อยNางไร ? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

12. ทNานคิดวNา ชาย หรือ หญิง มีบุคลิกในการลงทุนคริปโตตNางกันหรือไมN อยNางไร 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 
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                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

13. จากประสบการณ<ของทNาน เม่ือนึกถึงภาพหรือคำวNา “คริปโตฯ” ทNานคิดวNา มันเก่ียวขDองกับความ

เป/นชาย หรือ ความเป/นหญิง มากกวNากัน เพราะอยNางไร?  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

14. ชาย VS. หญิง สามารถ Handle with ภาวะความผันผวนจากการลงทุนคริปโตไดDมากกวNากัน?  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

15. กิจกรรมแกDเครียด ชNวงเลNนคริปโตทNานชอบทำอะไร เพราะเหตุใด 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

16. ทNานคิดวNา ชาย หรือ หญิง ท่ีประสบความสำเร็จคริปโตมากกวNากัน เพราะอยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

17. ในความคิดของทNาน คนรุNนใหมN Z จำเป/นตDองเรียนรูDคริปโตไหม?  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

18. ในความคิดของทNาน ลักษณะความเป/นชายในอุดมคติ (Ideal Men) มีลักษณะอยNางไร เพราะเหตุ

ใด แลDวลักษณะความเป/นชายแบบไหนท่ีทNานไมNชอบ เกลียด ไมNช่ืนชม 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

19. เงินท่ีไดDจากคริปโตทNานนำไปใชDทำอะไรบDาง?  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

20. ทNานมองการลงทุนคริปโตในเมืองไทยและภูมิทัศน<โลกในป�จจุบันและอนาคตอยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 
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                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

21. การลงทุนคริปโตฯ สอนอะไรแกNทNานบDาง หรือใหD บทเรียนอะไรบDาง 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

  

3.3 ขอบเขตในการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้มีปรัชญาฐานคติ (Philosophical Assumption) ในการแสวงหาองค<ความรูDบนพื้นฐานวิธี

วิทยา (Dialectical) กระบวนทัศน<การประกอบสรDาง (Constructionism Paradigm Shift) และวัฒนธรรม

ศึกษา (Cultural Studies) (Denzin, 1970, 1978; Denzin & Lincoln, 2011; Guba & Lincoln, 2005) ซ่ึง

เกี่ยวขDองกับอัตวิสัย (Subjectivism) การวิเคราะห<การตีความตัวบท ความหมายเชิงสัญญะ คNานิยมและพล

วัตรทางสังคมวัฒนธรรม ระเบียบวิธีวิจัย (Methodology) ของการวิจัยนี้เกี่ยวขDองกับการวิเคราะห<ตีความ

(Hermeneutics/Interpretivism) มีระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือในการศึกษาวิจัย (Research 

Methods) ประกอบดDวย 1) การวิเคราะห<ตัวบท (Textual Analysis)  โฆษณาคริปโตเคอรเรนซีที่นำเสนอใน

สังคมไทย สังคมไทย ในชNวงประมาณ 5 ปª ยDอนหลัง โดยนับตั้งแตN 1 มกราคม 2561- 30 กันยายน2565  ส่ือ

โฆษณาที่จะนำมาใชDในการวิเคราะห< (ประกอบดDวย: สื่อโฆษณาโทรทัศน< สื่อโฆษณาทางวิทยุ สื่อโฆษณา

ออนไลน< สื่อสิ่งพิมพ< และ 2) การสัมภาษณ<เชิงลึก (In-Depth Interview) เป/นนักเทรดชายเพศชาย สัญชาติ

ไทย ชNวงอายุ 18-55 ปªข้ึนไป จำนวนท้ังส้ิน 21 คน  

 

3.4 แหลWงข.อมูลและการเก็บรวบรวมข.อมูล (Data Collection)  

แหลNงขDอมูลท่ีใชDในการวิจัยประกอบดDวย 3 แหลNงขDอมูล คือ  

2) แหลNงขDอมูลจากเอกสาร (Documentary) ท่ีจะนำมาใชDประกอบการวิเคราะห<ตัวบท ไดDแกN 

• แนวคิดเก่ียวกับคริปโตเคอเรนซี  

• แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการโฆษณา การส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน และตราสินคDา  

• แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสัญญะวิทยา (Significations) และการสรDางภาพตัวแทน 

(Representations)  

• แนวทางการศึกษาความหมาย (Texts) และภาพตัวแทน (Representations) และโดย

สำนักวัฒนธรรมศึกษาตามกรอบแนวคิดของสจ¡วต ฮอลลR (Stuart Hall)  

• แนวคิดเร่ืองการเขDารหัสและถอดรหัสการตีความทางการส่ือสาร (Encoding/Decoding) 

ตามความคิดของสจ�วต ฮอลล< (Stuart Hall) 
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• ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับการประกอบสรDางอัตลักษณ<ทางเพศ (The Social Construction 

of Gender Identities) 

• แนวคิดและทฤษฎีความเป/นชาย (Masculinities) และอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุน/

ธุรกิจ (Business Masculinity) 

• แนวคิดการรูDเทNาทันส่ือ (Media Literacy) ท่ีมีตNอคริปโตเคอเรนซี  

 

3) ฐานขDอมูลโฆษณาที่ซื้อพื้นที่ลงสื่อจากบริษัท Media Wrap ซึ่งเป/นบริษัทที่ใหDบริการดDานฐานขDอมูล

การโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทยที่ใหญNที่สุดและมีความเชื่อถือแหNงหนึ่งในการอDางอิง

ฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทย อนึ่ง บริษัท Media Wrap เป/นบริษัท

ใหDบริการฐานขDอมูลดDานสื ่อโฆษณาประชาสัมพันธ< ที ่บริษัทที ่ปรึกษาโฆษณาประชาสัมพันธ<ใน

เมืองไทยนิยมใชDเป/นแหลNงอDางอิงการเผยแพรNขDอมูลการลงสื่อในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ<เพื่อสNง

มอบงานใหDลูกคDา 

4) ขDอมูลที่ไดDจากการสัมภาษณ<เชิงลึกกับนักเทรดชายเพศชาย สัญชาติไทย ชNวงอายุ 18-60 ปª ที่มี

ประสบการเทรดหรือลงทุนในสินทรัพย<ดิจิตตอลหรือคริปโตเคอรเรนซีมาแลDวตั้งแตN 2 ปªขึ้นไป จำนวน

ท้ังส้ิน 21 คน โดยแบNงตามกลุNมอายุ ดังตNอไปน้ี 

• ชายอายุ 18-35 ปª จำนวน 7 คน 

• ชายอายุ 36-45 ปª จำนวน 7 คน 

• ชายอายุ 46- 60 ปª จำนวน 7 คน 

 

ตาราง 8 ขDอมูลผูDรNวมสัมภาษณ< 

ลำดับ ผูDเขDารNวมสัมภาษณ< (นามแฝง) อายุ อาชีพ 

นักเทรดชายอายุ 18-35 ปª 

1   Mister A1 19 นักศึกษา 

2   Mister A2 21 นักศึกษา 

3   Mister A3 21 นักศึกษา 

4   Mister A4 25 กำลังหางาน 

5   Mister A5 28 นักเทรดอาชีพ 

6   Mister A6 33 พนักงานบริษัท 

7   Mister A7 35 ชNางภาพอิสระ/ฟรีแลนซ< 

นักเทรดชายอายุ 36-45 ปª  

1 Mister B1 38 นักเทรดอาชีพ 
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ลำดับ ผูDเขDารNวมสัมภาษณ< (นามแฝง) อายุ อาชีพ 

2 Mister B2 40 พนักงานบริษัท 

3 Mister B3 41 พนักงานบริษัท 

4 Mister B4 41 นักธุรกิจ 

5 Mister B5 42 อาจารย<มหาวิทยาลัย 

6 Mister B6 43 อาจารย<มหาวิทยาลัย 

7 
Mister B7 45 

ท่ีปรึกษาดDานการเงิน/การ

ลงทุน 

อายุ 46-55 ปªข้ึนไป 

1 Mister C1 48 ขDาราชการ 

2 Mister C2 59 รัฐวิสาหกิจ 

3 Mister C3 52 
วิทยากรดDานการเงินการ

ลงทุน/อาจารย<พิเศษ 

4 Mister C4 53 ทหาร 

5 Mister C5 55 องค<กรอิสระ 

6 Mister C6 56 นักเทรดอาชีพ 

7 Mister C7 59 ขDาราชการ  

 

3.5 การวิเคราะหRข.อมูล (Analytical Approach)  

การวิจัยครั้งนี้ผูDศึกษาใชDการวิเคราะห<รูปแบบ (Thematic Analysis) มาประยุกต<ใชDเพื่อวิธีการวิเคราะห<

เพื ่อหารูปแบบ (Thematic Analysis) เป/นเครื ่องมือหลักในการศึกษาการวิเคราะห<ขDอมูล (Analytical 

Approach) เพื่อวิเคราะห<จับประเด็น รูปแบบหรือธีม (Themes) เพื่อทำการวิเคราะห<เพื่อจับกลุNม(Grouping) 

รูปแบบธีม (Themes) หรือรูปแบบ (Forms) ประเด็น (Issues) เนื ้อหา (Contents) ที ่เกี ่ยวขDองกับการ

โฆษณาคริปโตเคอรเรนซี ตลอดจนการตีความความเขDาใจของนักเทรดชายที่มีตNอโฆษณาคริปโตเคอรเรนซีท่ี

คDนพบ และการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย ภายใตDกรอบ

แนวคิดและทฤษฎีตNอไปน้ี  

• แนวคิดเก่ียวกับคริปโตเคอเรนซี  

• แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับการโฆษณา การส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน และตรา

สินคDา  

• แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสัญญะวิทยา (Significations) และการสรDางภาพตัวแทน 

(Representations)  
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• แนวทางการศึกษาความหมาย (Texts) และภาพตัวแทน (Representations) และโดย

สำนักวัฒนธรรมศึกษาตามกรอบแนวคิดของสจ¡วต ฮอลลR (Stuart Hall)  

• แนวคิดเร่ืองการเขDารหัสและถอดรหัสการตีความทางการส่ือสาร 

(Encoding/Decoding) ตามความคิดของสจ�วต ฮอลล< (Stuart Hall) 

• ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับการประกอบสรDางอัตลักษณ<ทางเพศ (The Social 

Construction of Gender Identities) 

• แนวคิดและทฤษฎีความเป/นชาย (Masculinities) และอัตลักษณ<ความเป/นชายนัก

ลงทุน/ธุรกิจ (Business Masculinity) 

• แนวคิดการรูDเทNาทันส่ือ (Media Literacy) ท่ีมีตNอคริปโตเคอเรนซี  

  

3.6 วิธีการศึกษา  

ใชDวิธีการศึกษา 2 รูปแบบประกอบกัน ไดDแกN Thematic Analysis และ Textual Analysis 

1. Textual Analysis 

  ผูDวิจัยใชDการศึกษาตัวบทเพื่อวิเคราะห<ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี การเขDารหัสของ

เนื้อหา ภาพตัวแทน และความหมายเชิงสัญลักษณ<ตามแนวคิดของ Hall (1997) มาเป/นแนวทางหลักในการ

ทำการศึกษาและวิเคราะห<หาชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี ซึ่งการวิเคราะห<ตัวบทจะชNวยใหD

สามารถทำความเขDาใจและระบุความหมาย สัญลักษณ<ทั้งหมดที่แฝงอยูNในการสื่อสารผNานเนื้อหาหรือภาพของ

ปรากฏบนโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี ครอบคลุมเน้ือหาขDอมูลตNางๆ (Texts)  และบริบทตNาง ๆ (Contexts) และ

ความหมายเชิงสัญญะตNาง ๆ  

2. การวิเคราะหRรูปแบบ (Thematic Analysis) 

ผูDวิจัยนำการวิเคราะห<รูปแบบ (Thematic Analysis) มาประยุกต<ใชDเพื ่อวิธีการวิเคราะห<เพื ่อหา

รูปแบบ (Thematic Analysis) ตามแนวคิดของ Braun and Clarke (2006) เพื่อทำการวิเคราะห<เพื่อจับกลุNม

(Grouping) รูปแบบธีม (Themes) หรือรูปแบบ (Forms) ประเด็น (Issues) เนื้อหา (Contents) ที่เกี่ยวขDอง

กับการโฆษณาคริปโตเคอรเรนซีตลอดจนการตีความความเขDาใจของนักเทรดชายท่ีมีตNอโฆษณาคริปโตเคอรเรน

ซีท่ีคDนพบ และการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย  

 

3.7 การนําเสนอข.อมูลวิจัย (Data Presentation) 

การวิจัยครั้งนี้ใชDการนําเสนอขDอมูลแบบการพรรณนาเชิงวิเคราะห< (Analytic Description) ประกอบ

กับการนำเสนอขDอมูลสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ที ่ไดDจากการรวบรวมและวิเคราะห<การ

นำเสนอโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี  ตลอดจนการตีความความเขDาใจของนักเทรดชายที่มีตNอโฆษณาคริปโตเคอร

เรนซีท่ีคDนพบ และการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย 

ตัวอยNางของการศึกษาในคร้ังน้ี โดยแบNงรูปแบบการวิเคราะห< (Themes) ประเด็นตNางๆ ดังน้ี 
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1. ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี  

2. รูปแบบภาพตัวแทนความเป/นชายในโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี 

3. รูปแบบส่ือสารการตลาดผNานสNวนผสมการตลาดของโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี 

4. รูปแบบกลยุทธ<การสรDางแรงดึงดูดและนำเสนอ  (Appeals & Executions) ของโฆษณา 

คริปโตเคอรเรนซี  

5. การถอดรหัสตีความตีความความเขDาใจของนักเทรดชายที่มีตNอโฆษณาคริปโตเคอรเรนซีท่ี

คDนพบ 

6. การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย  

 

โดยในบทท่ี 4-7 จะมีการนำเสนอผลการวิจัยดังตNอไปน้ี  

 

บทท่ี 4 ผลการวิเคราะหRโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี  

ผูDวิจัยใชDกรอบแนวคริปโตเคอเรนซี การโฆษณา การส่ือสารการตลาด การสรDางตราสินคDา 

และแนวคิดสNวนประสมทางการตลาด แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสัญญะวิทยา การสรDาง

ภาพตัวแทน แนวคิดเร่ืองการเขDารหัสและถอดรหัสการตีความทางการส่ือสาร ตาม

ความคิดของสจ�วต ฮอลล< ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับการประกอบสรDางอัตลักษณ<ทาง

เพศ แนวคิดและทฤษฎีความเป/นชายและอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุน/ธุรกิจ และ 

แนวคิดการรูDเทNาทันส่ือ (Media Literacy) ท่ีมีตNอคริปโตเคอเรนซี ท่ีไดDทำการทบทวน

วรรณกรรมในบทท่ีสองมาเป/นกรอบในการวิเคราะห< เพ่ือนำเสนอรูปแบบกลยุทธ<การ

ส่ือสารการตลาดวNามีรูปแบบอะไรบDาง พรDอมคำอธิบาย คำวิเคราะห<ของแตNละรูปแบบ 

โดยเน้ือหาในบทท่ี 4 ประกอบไปดDวย:  

1. ผลการรวบรวมส่ือโฆษณาท่ีใชDเพ่ือการส่ือสารการตลาดของธุรกิจ

แพลตฟอร<มโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

2. ผลการวิเคราะห<ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

3. ผลการวิเคราะห<รูปแบบภาพตัวแทนในโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

4. ผลการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การส่ือสารผNานสNวนผสมการตลาดของ

ธุรกิจแพลตฟอร<มโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

5. ผลการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การสรDางแรงดึงดูดและนำเสนอ 

(Appeals & Executions) ของโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

6. ผลการวิเคราะห<ภาพรวมกลยุทธ<การส่ือสารการตลาดของธุรกิจ

แพลตฟอร<มโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 
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บทท่ี 5 การถอดรหัสตีความตีความความเข.าใจของนักเทรดชายท่ีมีตWอโฆษณาคริปโตเคอ

เรนซี  

ผูDวิจัยใชDกรอบแนวคิดทฤษฎีเรื ่องการเขDารหัสและถอดรหัสการตีความทางการ

สื่อสาร ตามความคิดของสจ�วต ฮอลล< ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการประกอบสรDางอัต

ลักษณ<ทางเพศ แนวคิดและทฤษฎีความเป/นชายและอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุน/ธุรกิจ 

ที่ไดDทำการทบทวนวรรณกรรมในบทที่สองมาเป/นกรอบในการวิเคราะห<การถอดรหัสตีความ

ตีความความเขDาใจของนักเทรดชายที่มีตNอโฆษณาคริปโตเคอเรนซี วNามีการตีความออกมา 

ตรง ตNอ ตNอตNาน อยNางไร ตNอชุดความหมายโฆษณาคริปโตเคอเรนซีท่ีคDนพบ 

 

บทท่ี 6 การประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย  

ผูDวิจัยใชDกรอบแนวคิดทฤษฎีเรื่องการประกอบสรDางอัตลักษณ<ทางเพศ แนวคิดและ

ทฤษฎีความเป/นชายและอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุน/ธุรกิจ ที ่ไดDทำการทบทวน

วรรณกรรมในบทที่สองมาเป/นกรอบในการวิเคราะห< การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/น

ชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย วNามีลักษณะอยNางไร ทำไมจึงเป/นเชNนน้ัน เป/นผลมา

จากพลวัตทางวัฒนธรรมใด และเป/นพ้ืนท่ีของการตNอสูDระหวNางส่ิงใดกับส่ิงใด  

 

บทท่ี 7 สรุปผลการวิจัยและการอภิปรายผล 

หลังจากที่ผูDวิจัยนำเสนอผลการวิจัยในบทที่ 4  5 และ 6 แลDว บทที่ 7 ผูDวิจัยจะทำการ

นำเสนอบทสรุปผลการวิจัยใหDไดDเห็นภาพรวมของปรากฏการณ<การโฆษณาคริปโตเคอ

เรนซีที่นำเสนอ การถอดรหัสการตีความ และการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชาย

นักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย ในภาพองค<รวม  
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บทที่ 4 

การวิเคราะห7ตัวบทโฆษณาคริปโตเคอรเรนซ ี

 การวิเคราะห<ตัวบท (Textual Analysis) เพ่ือหาชุดความหมาย (Sets of Meanings) ของโฆษณาสกุล

เงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซี มีวัตถุประสงค<เพ่ือศึกษาชุดความหมาย (Sets of Meanings) ของส่ือโฆษณา

เพ่ือการส่ือสารการตลาดของคริปโตเคอรเรนซีท่ีนำเสนอผNานแพลตฟอร<มส่ือตNางๆ ไดDแกN 1. ส่ือโฆษณาโทรทัศน< 

(TV Commercial Ads) 2. ส่ือโฆษณาทางวิทยุ (Radio Commercial Ads) 3. ส่ือโฆษณาออนไลน< (Online 

Ads) และ 4. ส่ือส่ิงพิมพ< (Printed Ads)  

 ส่ือโฆษณาท่ีนำมาใชDในการวิเคราะห<คร้ังน้ี ผูDวิจัยไดDทำการขอซ้ือฐานขDอมูลโฆษณากับบริษัท Media 

Wrap ซ่ึงเป/นบริษัทท่ีใหDบริการดDานฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทยท่ีใหญNท่ีสุดและมี

ความเช่ือถือแหNงหน่ึงในการอDางอิงฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทย อน่ึง บริษัท Media 

Wrap เป/นบริษัทใหDบริการฐานขDอมูลดDานส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ< ท่ีบริษัทท่ีปรึกษาโฆษณาประชาสัมพันธ<ใน

เมืองไทยนิยมใชDเป/นแหลNงอDางอิงการเผยแพรNขDอมูลการลงส่ือในงานโฆษณาและประชาสัมพันธ<เพ่ือสNงมอบงาน

ใหDลูกคDา 

เน้ือหาผลการวิเคราะห<ตัวบทโฆษณาคริปโตเคอเรนซีในบทท่ี 4 ประกอบไปดDวย:  

• ภาพรวมส่ือโฆษณาท่ีใชDเพ่ือการส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มโฆษณาคริปโตเคอเรน

ซี 

• ผลการวิเคราะห<ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

• ผลการวิเคราะห<รูปแบบภาพตัวแทนในโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

• ผลการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การสรDางแรงดึงดูดและนำเสนอ (Appeals & Executions) 

ของโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

• ผลการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การส่ือสารผNานสNวนผสมการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<ม

โฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

• ผลกการวิเคราะห<ภาพรวมกลยุทธ<การส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มโฆษณาคริปโต

เคอเรนซี 

 

4.1 ภาพรวมส่ือโฆษณาท่ีใช.เพ่ือการส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอรRมคริปโตเคอเรนซี 

จากการรวบรวมขDอมูลช้ินงานส่ือโฆษณาคริปโตเคอรเรนซีท่ีนำเสนอในสังคมไทย ในชNวงประมาณ 5 ปª 

ยDอนหลัง โดยนับต้ังแตN 1 มกราคม 2561- 30 กันยายน 2565  พบวNา การแพรNหลายของส่ือโฆษณาเพ่ือการ

ส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทยน้ัน เร่ิมมีการเผยแพรNซ้ือพ้ืนท่ีส่ือเพ่ือการ
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โฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาดในชNวงวันท่ี 1 กันยายน 2562 อยNางไรก็ตาม การนับเร่ิมเก็บขDอมูลส่ือโฆษณา

เพ่ือการส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย ผูDวิจัยจึงเร่ิมเก็บขDอมูลดังกลNาว 

จากวันท่ี 1 กันยายน 2562 ถึง วันท่ี 3 กันยายน 2565 ซ่ึงเป/นจุดเร่ิมตDนของโครงการวิจัยน้ี  

อน่ึง กลNาวโดยสรุป เม่ือพิจารณา 5 ป: ย.อนหลัง พบวWา การโฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาดของ

ธุรกิจแพลตฟอรRมคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย เร่ิมมีการเผยแพรWซ้ือพ้ืนท่ีส่ือเพ่ือการโฆษณาเพ่ือการ

ส่ือสารการตลาดในชWวงวันท่ี 1 กันยายน 2562 ดังน้ัน ผู.วิจัยจึงเร่ิมเก็บข.อมูลวันท่ี 1 กันยายน 2562 ถึง 

วันท่ี 3 กันยายน 2565 จากส่ือโฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาด ท้ังหมด 4 แพลตฟอร<ม ไดDแกN 1. ส่ือโฆษณา

โทรทัศน< (TV Commercial Ads) 2. ส่ือโฆษณาทางวิทยุ (Radio Commercial Ads) 3. ส่ือโฆษณาออนไลน< 

(Online Ads) และ 4. ส่ือส่ิงพิมพ< (Printed Ads) พบช้ินงานท่ีมีการซ้ือพ้ืนท่ีส่ือเพ่ือทำการโฆษณาท้ังส้ิน 71 

ช้ินงาน โดยอDางอิงฐานขDอมูลการซ้ือส่ือโฆษณาจากบริษัท Media Wrap ซ่ึงเป/นบริษัทท่ีใหDบริการดDาน

ฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทยท่ีใหญNท่ีสุดและมีความเช่ือถือแหNงหน่ึงในการอDางอิง

ฐานขDอมูลการโฆษณาและประชาสัมพันธ<ในประเทศไทย  

       

                                  
          2561                           2562                          2563                           2564                         2565 

 

รูปท่ี 12การเร่ิมแพรNหลายของส่ือโฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีใน

สังคมไทยในชNวง 5 ปªยDอนหลัง (2561-2565) 

 

ในรายละเอียดของการเก็บขDอมูลการแพรNหลายของการซ้ือพ้ืนท่ีส่ือเพ่ือการโฆษณาเพ่ือการส่ือสาร

การตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีในประเทศไทย ในชNวง 5 ปªยDอนหลัง (2561-2565) การซ้ือส่ือ

เพ่ือโฆษณาของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีในประเทศไทยเร่ิม 1 กันยายน 2562 การเก็บขDอมูลโฆษณา

จึงนับจาก 1 กันยายน 2562 ถึง วันท่ี 3 กันยายน 2565 ซ่ึงเป/นจุดเร่ิมตDนของโครงการวิจัยน้ี  

จากผลการรวบรวมส่ือโฆษณา 71 ช้ินน้ัน สามารถแบNงออกตามชชนิดของแพลตฟอร<มส่ือไดDดังตNอไปน้ี 1. 

ส่ือโฆษณาโทรทัศน< (TV Commercial Ads)  มีจำนวน 6 ช้ิน 2. ส่ือโฆษณาออนไลน< (Online Ads)  มี

จำนวน 21 ช้ิน 3. ส่ือโฆษณาทางวิทยุ (Radio Commercial Ads) มีจำนวน 10 ช้ิน และ 4. ส่ือส่ิงพิมพ< 

(Printed Ads) มีจำนวน 34 ช้ิน ดูตาราง 9 ประกอบ 
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NO. Media Type Airtime จำนวน 

1 TV 04/10/2020 - 28/08/2022 6 

2 Online 15/06/2021 - 14/03/2022 21 

3 Radio 03/08/2022 - 03/10/2022 10 

4 Printed Media 01/09/2019 - 29/06/2022 34 

In total 71 

ตาราง 9 รายละเอียดส่ือโฆษณาแตNละแพลตฟอร<ม 

เม่ือพิจารณาเปรียบเทียบสัดสNวนของส่ือโฆษณาแตNละแพลตฟอร<มจะพบวNา ส่ือส่ิงพิมพ< (Printed Ads) 

มีมากท่ีสุดถึง 48% ของจำนวนส่ือโฆษณาท้ังหมด หรือมีจำนวน 34 ช้ิน รองลงมา คือ ส่ือโฆษณาออนไลน< 

(Online Ads)  ประมาณ 30% ของจำนวนส่ือโฆษณาท้ังหมดหรือจำนวน 21 ช้ิน ตามดDวยส่ือโฆษณาทางวิทยุ 

(Radio Commercial Ads) มีจำนวน 10 ช้ินหรือประมาณ 14% ของจำนวนส่ือโฆษณาท้ังหมด และนDอยท่ีสุด 

คือ ส่ือโฆษณาโทรทัศน< (TV Commercial Ads)  มีจำนวน 6 ช้ินหรือคิดเป/น 8% ของจำนวนส่ือโฆษณาท้ังหมด  

ดูรูป 12 สัดสNวนส่ือโฆษณาท่ีพบท้ังหมด 
 

 
รูปท่ี 13 สัดสNวนส่ือโฆษณาท่ีพบท้ังหมด 

 

ในรายละเอียดของแตNละส่ือโฆษณาในแตNละแพลตฟอร<ม สามารถอธิบายไดDดังตNอไปน้ี (ดูตาราง 9

รายละเอียดของแตNละส่ือโฆษณาในแตNละแพลตฟอร<ม)  

TV 04/10/2020 -

28/08/2022

8%

Online 15/06/2021 -

14/03/2022

30%

Radio 03/08/2022 -

03/10/2022

14%

Printed Media 

01/09/2019 -

29/06/2022

48%

TV 04/10/2020 - 28/08/2022

Online 15/06/2021 -

14/03/2022

Radio 03/08/2022 -

03/10/2022

Printed Media 01/09/2019 -

29/06/2022

Air Time 5 Year Period:

Start 01/09/2019-03/10/2022
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ในภาพรวมส่ือท้ังหมด 71 ช้ินโฆษณา ในชNวงเวลาจากวันท่ี 1 กันยายน 2562 ถึง วันท่ี 3 กันยายน 

2565 น้ัน พบวNา พ้ืนท่ีของการโฆษณาเพ่ือทำการส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอรเรนซีใน

เมืองไทย ประกอบดDวย 3 แบรนด<หรือองค<ผูDมีสNวนไดDสNวนท่ีครองพ้ืนท่ีส่ือ ไดDแกN Bitkub (จำนวน 24 ช้ิน) 

Zipmex (จำนวน 17 ช้ิน) และกลต.(จำนวน 11 ช้ิน) โดยมีการทำการซ้ือพ้ืนท่ีเพ่ือโฆษณาบนส่ือส่ิงพิมพ<มาก

ท่ีสุด (จำนวน 34 ช้ิน) ตามดDวยส่ือโฆษณาออนไลน< (จำนวน 21 ช้ิน) รองลงมาคือ ส่ือโฆษณาบนส่ือวิทยุ 

(จำนวน 10 ช้ิน) และนDอยท่ีสุดคือ โฆษณาผNานส่ือโทรทัศน< (จำนวน 6 ช้ิน) 

สำหรับส่ือโฆษณาออนไลน< (Online Ads) ซ่ึงมีจำนวนท้ังส้ิน มีจำนวน 21 ช้ินน้ัน ในรายละเอียดพบวNา 

แบรนด<ท่ีทำการโฆษณาบนส่ือออนไลน< 2 แบรนด< คือ Zipmex จำนวน 7 ช้ิน) และตามดDวย Bitkub 6 ช้ิน 

ชNองทางท่ีทำการแผยแพรNโฆษณาบนส่ืออนไลน<มากสุด คือ YouTube จำนวน 10 ช้ิน ภาษาท่ีนำเสนอใน

โฆษณาประกอบดDวย ภาษาอังกฤษ 6 ช้ิน และภาษาไทย 15 ช้ิน และความยาวของโฆษณาออนไลน<ท่ีพบวNา

ท่ีสุดคือ 15 วินาที  

สำหรับส่ือโฆษณาทางวิทยุ (Radio Commercial Ads) ซ่ึงมีจำนวน 10 ช้ินน้ัน ในรายละเอียดพบวNา 

ส่ือจำนวนท้ัง 10 ช้ินนำเสนอโดย กลต. มีการนำเสนอเป/นสาระนNารูDเก่ียวกับความรูDพ้ืนฐานและความรูDเทNาทัน

เก่ียวคริปโตเคอเรนซี คล่ืนวิทยุท่ีนำเสนอมากท่ีสุดคือ 105 MHz  จำนวน 6 ช้ิน รองลงมาคล่ืนวิทยุ 92.5 MHz 

จำนวน 3 ช้ิน  และนDอยสุดคือ คล่ืนวิทยุ 97 MHz จำนวน 3 ช้ิน  ความยาวเฉล่ียของสาระนNารูDท่ีนำเสนอผNาน

ส่ือวิทยุท้ังหมดประมาณ 1.15 วินาที 

สำหรับส่ือโฆษณาทางโทรทัศน< (TV Commercial Ads) ซ่ึงมีจำนวนท้ังส้ิน 6 ช้ินน้ัน ในรายละเอียด

พบวNา แบรนด<ท่ีทำการโฆษณาบนส่ือโทรทัศน<ประกอบดDวย Bitkub มากท่ีสุด (4 ช้ิน) ตามดDวย Zipmex (2 ช้ิน) 

ชNองทางท่ีทำการเผยแพรNโฆษณามากสุดประกอบดDวย ชNอง 7  และ PPTV โดยมีการนำเสนอดDวยภาษาไทย

ท้ังหมด และความยาวของโฆษณาขนาด 30 วินาที มีการนำเสนอมากท่ีสุดจากน้ันจึงทำการตัดใหDส้ันลงมาท่ี 15 

วินาที 

สำหรับส่ือส่ิงพิมพ< (Printed Ads) ซ่ึงมีจำนวน 34 ช้ินน้ัน ในรายละเอียดพบวNา แบรนด<ท่ีทำการ

โฆษณาบนส่ือส่ือส่ิงพิมพ<มากท่ีสุด 2 แบรนด< คือ Bitkub (จำนวน 14 ช้ิน) และ Zipmex (จำนวน 8 ช้ิน) 

ชNองทางส่ือส่ิงพิมพ<ท่ีมีการเผยแพรNมากสุดประกอบดDวย หนังสือพิมพ<กรุงเทพธุรกิจ (จำนวน 11 ช้ิน) และ

นิตยสารแพรว (จำนวน 6 ช้ิน) ภาษาท่ีนำเสนอในส่ือส่ิงพิมพ<ประกอบดDวย ภาษาไทยมากท่ีสุด (จำนวน 33 ช้ิน) 

และภาษาอังกฤษ (จำนวน 1 ช้ิน) ขนาดของการนำเสนอบนส่ือส่ิงพิมพ<ท่ีพบมากท่ีสุด ประกอบดDวย Full Page 

(จำนวน 13 ช้ิน) และ Double Page (จำนวน 11 ช้ิน) 
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ตาราง 10 รายละเอียดของแตNละส่ือโฆษณาในแตNละแพลตฟอร<มชNวงวันท่ี 1 กันยายน 2562 ถึง วันท่ี 3 กันยายน 2565 ท้ัง 71 ช้ิน 
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4.2 ผลการวิเคราะหRรูปแบบกลยุทธRการสร.างแรงดึงดูดและนำเสนอ (Appeals & Execution 

Strategies) ของโฆษณาคริปโตเคอเรนซี  

จากการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การสรDางแรงดึงดูด (Appeal Strategy) ท่ีปรากฏบนส่ือโฆษณาของ

กลุNมธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอล ผลการศึกษาพบวNา สNวนมากมีการ

นำเสนอท่ีเนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยเหตุผล มากท่ีสุด จำนวน 64 ช้ิน หรือประมาณ 78.05%  โดยเฉพาะการ

นำเสนอดDวยเหตุผลท่ีเป/นลักษณะขDอมูลขNาวสารหรือ News Appeals มีมากท่ีสุดถึง 45 ช้ิน หรือประมาณ 

54.88% รองลงมาเป/นการนำเสนอท่ีเนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยเหตุผลดDาน Product or service popularity 

appeal เชNน การออมเงิน ลงทุนรูปแบบใหมN มีมากถึง 15 ช้ิน หรือประมาณ 18.29% ตามดDวยการนำเสนอท่ี

เนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยเหตุผลดDานราคา (favorable price appeal) เชNน ดึงดูดดDวยเหตุผลทางดDานราคา 

10บาท 30 บาทก็เทรดไดD จำนวน 3 ช้ิน หรือประมาณ 3.66% และนDอยท่ีสุด ในการการนำเสนอท่ีเนDนการสรDาง

แรงดึงดูดดDวยเหตุผลดDาน Feature Appeal มีเพียง 1 ช้ินหรือประมาณ 1.22% เป/นตDน ดูตาราง 11 รูปแบบ

กลยุทธ<การสรDางแรงดึงดูด (Appeals) ท่ีปรากฏบนส่ือโฆษณาของกลุNมธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรน

ซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอล ประกอบ 

 ลำดับท่ีของสอง คือ การนำเสนอท่ีเนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยอารมณ< (Emotional appeals) เชNน 

การนำเสนอเพ่ือสรDางความรูDสึกมุNงม่ัน ม่ันใจ ความสำเร็จ กระตุDนอารมณ<รNวมเพ่ือทะเยอทะยานเพ่ือสรDาง

โอกาสความสำเร็จทางดDานการเงิน อิสระทางการเงิน สำหรับทุกความหลากหลายทางชนช้ันและกลุNมคน

สำหรับโลกใหมN โดยมีการนำเสนอเช่ือมโยงโอกาสของทุกกลุNมคน รวมท้ังกลุNมผูDมีความหลากหลายทางเพศท่ี

เป/นกลุNมคนรุNนใหมNดDวย  จำนวน 10 ช้ิน หรือประมาณ 12.20%  

  ลำดับสุดทDาย คือ การนำเสนอท่ีสรDางการดึกดูดท่ีผสมผสานระหวNางเหตุผลและอารมณ< 

(Combination of Rational & Emotional appeals) มีจำนวน 8 ช้ิน หรือประมาณ 9.76% 
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TV 0 2(2.44%)   2(2.44%) 1(1.22%) 3(3.66%) 0 0 0 

Online 0 1(1.22%) 0 7(8.54%) 9(10.98%) 7(8.54%) 0 0 0 

Radio       10(12.20%)           

Printed  1(1.22%) 0 0 
26 

(31.71%) 
5(6.10%) 0 

8 

(9.76%) 
0 0 

Total 
1(1.22%) 3(3.66%) 0 45(54.88%) 15(18.29%) 

10 (12.20%) 8(9.76%) 0 0 

64(78.05%) 

ตาราง 11 รูปแบบกลยุทธ<การสรDางแรงดึงดูด (Appeals) ท่ีปรากฏบนส่ือโฆษณาของกลุNมธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือ

ขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอล  

ดDานการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การนำเสนอ (Execution Strategy) ผลการวิเคราะห<พบวNา การ

นำเสนอดDวยกลยุทธ<การชักชวนดDวยการโฆษณาเชิงขDอมูล (Persuade the consumer- Informercial) มี

จำนวนมากท่ีสุดถึง 67 ช้ิน หรือประมาณ 25.87% รองลงมา คือ นำเสนอดDวยกลยุทธ<การโฆษณาย้ำๆ ซ้ำๆ 

(Promote brand recall-Repetition) และตอกย้ำดDวยสโลแกนกับเสียงเพลง (Promote brand recall- 

slogan and jingles) จำนวน 35 ช้ิน หรือประมาณ 13.51% และลำดับท่ีสาม คือ การนำเสนอดDวยการบอก

เหตุผลทำไมถึงซ้ือ (Persuade the consumer- Reason-why ads) มีจำนวน 33 ช้ิน หรือประมาณ 12.74% 

ดูตาราง 12 รูปแบบกลยุทธ<การนำเสนอ (Execution Strategy) ท่ีปรากฏบนส่ือโฆษณาของกลุNมธุรกิจ

แพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอล 
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Executions TV Online Radio Printed Sum Up 

Promote brand recall-Repetition โฆษณาย้ำๆ 

ซ้ำๆ 
6(2.32%) 19(7.34%) 10(3.86%) 0 

35(13.51%) 

Promote brand recall- slogan and jingles ตอก

ย้ำดuวยสโลแกนกับเสียงเพลง 
6(2.32%) 19(7.34%) 10(3.86%) 0 

35(13.51%) 

Promote brand recall- Point of Purchase 

branding 
0 0   0 

0 

Link a key attribute to the brand name-USP 

เชื่อมโยงและนำเสนอจุดขาย 
5(1.93%) 9(3.47%)   0 

14(5.41%) 

Persuade the consumer- Reason-why ads บอก

เหตุผลทำไมถึงซื้อ 
5(1.93%) 18(6.95%)   10(3.86%) 

33(12.74%) 

Persuade the consumer-Hard-sell ads ขาย

เฉพาะช�วงเวลาใดเวลาหนึ่ง 
0 0   0 

0 

Persuade the consumer- Comparison ads 

เปรียบเทียบ 
0 0   0 

0 

Persuade the consumer- Testimonials ใช7บุคคลมี

ช่ือเสียงนำเสนอสินค7า 
4(1.54%) 9(3.47%)   16(6.18%) 

29 

(11.20%) 

 Persuade the consumer-Demonstration สาธิต 3(1.16%) 0   0 
3(1.16%) 

Persuade the consumer- Infomercial โฆษณา

เชิงการใหuขuอมูล 
5(1.93%) 19(7.34%) 10(3.86%) 33(12.47%) 

67(25.87%) 

 Instil brand preference-Feel-good ads ทำใหu

ผูuบริโภคชื่อชอบแบรนด�-โฆษณาที่ทำใหuมีความรูuสึกเชิง

บวก 

1(0.39%) 5(1.93%)   1(0.39%) 7(2.70%) 

 Instil brand preference-Humour ads 0 0   0 0 

Instil brand preference-Sexual-appeal ads 0 0   0 0 

Scare the consumer into action- Fear appeal 

ads สรuางความหวาดกลัวใหuผูuบริโภคกระทำพฤติกรรม

บางอย�าง 

0 0   0 

0 

Change behaviour by inducing anxiety- 

Anxiety ads เปลี่ยนพฤติกรรมผูuบริโภคดuวยการสรuาง

ความวิตกกังวล 

0 0   0 

0 

Change behaviour by inducing anxiety -Social 

anxiety ads 
0 0   0 

0 

Define the brand image- Image ads นิยามภาม

ลักษณ�ของแบรนด�-ใหuภาพสื่อความหมายมากกว�า

ภาษา 

6(2.32%) 8(3.09%)   1(0.39%) 

15(5.79%) 
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Executions TV Online Radio Printed Sum Up 

Situate brand socially- Slice-of-life ads สรuาง

สถานการณ�ทางสังคมใหuกับแบรนด� - สรuางภาพใน

อุดมคติใหuกับสินคuา  

6(2.32%) 8(3.09%)   1(0.39%) 

15(5.79%) 

Situate brand socially- Branded 

Entertainment-Product placement/sport 
1(0.39%) 2(0.77%)   0 

3(1.16%) 

Resolve social disruption and cultural 

contradiction- Tie brand to social /cultural 

movement 

0 0   1(0.39%) 

1(0.39%) 

Transform consumption experiences-

Transformational Ads โฆษณาที่เชื่อมประสบการ�

เชิงบวกของผูuบริโภคที่เกิดจากการใชuสินคuา 

0 2(0.77%)   0 

2(0.77%) 

ตาราง 12 รูปแบบกลยุทธ<การนำเสนอ (Execution Strategy) ท่ีปรากฏบนส่ือโฆษณาของกลุNมธุรกิจ

แพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอล 

 

4.3 ผลการวิเคราะหRรูปแบบกลยุทธRการสื่อสารผWานสWวนผสมทางการตลาดของธุรกิจแพลตฟอรRมคริปโต

เคอเรนซี 

 จากการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโต

เคอเรนซี ผลการศึกษาพบวNา ในภาพรวมกลุNมธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีมีการมุNงเนDนทำการส่ือสารผNาน

สNวนผสมดDานตัวผลิตภัณฑ< (Product) มากท่ีสุด โดยมุNงเนDนไปส่ือสารใหDทราบถึงเหตุผล (Rational Benefits) 

ท่ีควรลงทุนหรือครอบครองคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอลแหNงอนาคต  อยNางไรก็ตามการส่ือสารผNาน

สNวนผสมทางการตลาดดDานราคา (Price) สถานท่ี (Place) และการสNงเสริมการขาย (Promotion) มีปรากฏ

เพียงเล็กนDอย เม่ือเปรียบเทียบกับการส่ือสารผNานสNวนผสมดDานตัวผลิตภัณฑ< (Product) ในรายละเอียดของ

การส่ือสารสNวนผสมทางการตลาด สามารถอธิบายไดDดังน้ี (ดูตาราง 13 รูปแบบกลยุทธ<การส่ือสารผNานสNวนผสม

ทางการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซี) 

สำหรับการส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดดDานตัวผลิตภัณฑ< (Product) ท่ีปรากฏมากท่ีสุดน้ัน ใน

รายละเอียดของรูปแบบเน้ือหาดDานตัวผลิตภัณฑ< ประกอบดDวย 8 รูปแบบ เรียงตามลำดับท่ีปรากฏจากมากไป

นDอย ประกอบดDวย ลำดับท่ี 1. การลงทุนรูปแบบใหมNแหNงโลกอนาคตใหDผลตอบแทนสูง ลำดับท่ี 2. รูDเทNาทันค

ริปโต ลำดับท่ี 3. บิตคอย ระบบการเงินศูนย<กลางแหNงโลกอนาคต ลำดับท่ี 4. ความมุNงม่ันสูNเป̄าหมาย

ความสำเร็จ ลำดับท่ี 5. มี 2 รูปแบบ กลNาวคือ คริปโตโลกแหNงโอกาสสำหรับทุกคน และแปลงงานศิลป̀และงาน

ส่ือMediaเป/นNFT ลำดับท่ี 6. LibraเงินสกุลดิจิทัลใหมNท่ีจะมาเปล่ียนแปลงโลก และนDอยท่ีสุดลำดับท่ี 7. การ

พัฒนาโครงการการเงินแหNงโลกอนาคต  

อยNาไรก็ตาม จากนัยยะผลการศึกษาท่ีพบในการส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดดDานตัวผลิตภัณฑ< 

(Product) น้ัน สะทDอนใหDเห็นวNา นอกจากประเด็นการส่ือสารสNวนผสมทางการตลาดดDานตัวผลิตภัณฑ< ท่ีเนDนใหD
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ขDอมูลดDานเหตุผลวNา ทำไมคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอลมีความจำเป/นในการลงทุนและจะเร่ิมตDน

อยNางไรแลDว อน่ึงเป/นเนDนการใหDขDอมูลเพ่ือใหDลูกทำการศึกษา (Educate) โดยเฉพาะชNวงปª 62-63 สNวนในชNวงปª 

64-65 จึงเร่ิมปรากฏการนำเสนอแคมเปญโฆษณาท่ีเนDนอารมณ< เชNน เน้ือหาเก่ียวกับความมุNงม่ันสูNเป̄าหมาย

ความสำเร็จ เป/นการเนDนสรDางภาพลักษณ< เพ่ือสรDางความนNาเช่ือถือ/Love how you work (Hard)/ความ

อดทน/ความสำเร็จ ในโฆษณาของ Bitkub เป/นตDนชNวงปª 64-65 จากขDอมูลน้ีสะทDอนใหDเห็นวNา ตลาดและ

ผูDบริโภคของธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเร่ิมมีการเติบโตข้ึนมาก ผูDบริโภคไดDรับการเรียนรูDและรูDจักขDอมูล

พ้ืนฐานเก่ียวกับตัวผลิตภัณฑ<มากแลDว จึงทำใหDผูDนำตลาดอยNาง Bitkub จึงหันมาสรDางภาพลักษณ<แบรนด< 

Bitkub เช่ือโยงกับการนำเสนอท่ีเนDนการดึงดูดดDวยอารมณ<มากข้ึน (Emotional Appeals)  

นอกจากน้ี เม่ือพิจารณาในมุมของส่ือศึกษา (Media studies) ในตัวของเน้ือหาตัวโฆษณาการส่ือสาร

การตลาด (Ad Contents) นัยยะผลการศึกษาท่ีพบน้ันสะทDอนใหDเห็นวNา มีการตNอรองเชิงอำนาจในพ้ืนท่ีการ

โฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาดธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอลในสังคมไทย 

ระหวNางกลุNมธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีและผูDควบคุมจากภาครัฐ (State Regulator) หรือ 

สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) กลNาวคือ เม่ือพิจารณาจากภาพรวม

เน้ือหาท่ีนำเสนอผNานสNวนผสมทางการตลาดดDานตัวผลิตภัณฑ< (Product) น้ัน จะพบวNา ผูDประกอบการจะเนDน

นำเสนอเน้ือหาโฆษณาเพ่ือชวนเช่ือใหDเขDาสูNตลาดการลงทุนขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอลท่ีใหD

ผลตอบแทนสูง ไดDกำไรไว สะดวก เขDาถึงงNายเพียงแคNใชDมือถือ ครอบคลุมทุกกลุNมคน ทุกความหลากหลาย

สำหรับโลกอนาคตท่ีไรศูนย<กลาง ในขณะท่ีอีกมุมหน่ึง จะพบวNา สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และ

ตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) จะทำการนำเสนอสปอตโฆษณาและประชาสัมพันธ<เนDนการรูDเทNาทันและความรูD

พ้ืนฐานใหDกับผูDบริโภคท่ีสนใจการลงทุนเพราะผูDบริโภคท่ีสนใจการลงทุนบางคน ยังขาดความรูDดDานการลงทุนค

ริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอล และอาจถูกหลอกเป/นเหย่ือของมิจฉาชีพไดD ดDวยเหตุน้ี เน้ือหาโฆษณา 

(Ad Contents) จะเปรียบไดDกับ การตNอสูDของสองข้ัวอำนาจระหวNางกลุNมผูDประกอบการธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือ

ขายลงทุนคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอล และกลุNมผูDควบคุมกำกับจากภาครัฐ (State Regulator) หรือ 

สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.)  

อน่ึง เม่ือพิจารณาในเชิงพ้ืนท่ีส่ือหรือภูมิทัศน< (Media Landscape) จะพบวNา การเลือกใชDประเภท

หรือชNองทางการส่ือสารเพ่ือโฆษณาหรือส่ือสารการตลาดน้ัน จะพบวNา กลุNมผูDควบคุมกำกับจากภาครัฐ (State 

Regulator) หรือ สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) มีการการเลือกชNอง

การการส่ือสารเพ่ือเขDาถึงกลุNมเป̄าหมายเพียงชNองทางเดียวคือ วิทยุ ในขณะท่ีกลุNมกลุNมผูDประกอบการธุรกิจ

แพลตฟอร<มซ้ือขายลงทุนคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอลมีการเนDนทำการส่ือสารส่ือโฆษณาบน

แพลตฟอร<มออนไลน< ส่ือส่ิงพิมพ< และทีวี กลNาวคือ กลุNมผูDควบคุมกำกับจากภาครัฐ (State Regulator) ควรทำ

การส่ือผNานบนแพลตฟอร<มออนไลน<และส่ือส่ิงพิมพ<ใหDมากข้ึน เพ่ือเขDาถึงและครอบคลุมกับกลุNมเป̄าหมายท่ี

ตDองการจะส่ือสารดDวย มิใชNส่ือสารผNานเพียงส่ือวิทยุ ซ่ึงกลุNมเป̄าหมายตลาดริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิต

ตอล สNวนมากเป/นคนรุNนใหมN ใชDเทคโนโลยีเป/นประจำ จึงควรใหDความสำคัญกับการซ้ือพ้ืนท่ีเพ่ือโฆษณา

ประชาสัมพันธ<ลงแพลตฟอร<มออนไลน<มากข้ึน  
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ดDานการส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดดDานราคา (Price) ประกอบดDวย 1 รูปแบบ คือ การอDางถึง

ราคาข้ันต่ำท่ีแสนถูกเขDาถึงไดDทุกคน เชNน บิทคับ (Bitkub) (10 บาททำอะไรไดDบDาง) หรือ ZipMex ไมNมีข้ันต่ำใน

การเทรด งNายสะดวก เป/นตDน  

ดDานการส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดดDานสถานท่ี (Place) ประกอบดDวย 1 รูปแบบ คือ การอDาง

ถึงความสะดวกในการเทรดทุกท่ีทุกเวลา เชNน Zipmex สะดวกทุกท่ีทุกเวลา และการโปรโมทจุดนัดพบของ 

Bitkub Investment center สำหรับชาวคริปโตเพ่ือชุมชนคริปโตในเมืองไทย เป/นตDน  

การส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดดDานการสNงเสริมการขาย (Promotion) ประกอบดDวย 2 รูปแบบ 

คือ การแจกรางวัล (Reward) เป/นเหรียญคริปโต เชNน Zipmex ซ้ือป�Éบ รับเป/นลDาน แจก  USDT reward pool 

และการสNงเสริมการขายผNานการสนับสนุนกิจกรรมกีฬา (Sport Sponsorship) เชNน Bitkub เป/นผูDสนับสนุน

ฟุตบอลทีมชาติไทย เป/นตDน  

กลNาวโดยสรุป ในภาพรวมของรูปแบบกลยุทธ<การส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดของธุรกิจ

แพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีน้ัน กลุNมผูDประกอบการธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีและกลุNมผูD

ควบคุมกำกับจากภาครัฐ นิยมใชDกลยุทธ<การส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดดDานผลิตภัณฑ< (Product) มาก

ท่ีสุด ท้ังน้ีอาจเป/นเพราะ ตลาดธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซี ยังเป/นกลุNมสินคDาส่ิงใหมN ตลาดจึง

จำเป/นใหDขDอมูล (Educating Information) เก่ียวกับตัวสินคDาใหDมากท่ีสุด โดยเนDนหนักไปท่ีการนำเสนอท่ีดึงดูด

ดDวยเหตุผล (Rational Appeals)  
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Media 

Types 

Product Price Place Promotion 

ความมุ&งม่ันสู&

เป/าหมาย

ความสำเร็จ - 

เน%นสร%าง

ภาพลักษณ1 

ความน5าเช่ือถือ/

Love how you 

work 

(Hard)/ความ

อดทน/

ความสำเร็จ 

การพัฒนา

โครงการการเงิน

แห&งโลกอนาคต-  

โครงสร%างพ้ืนฐาน

การเงินดิจิตตอล 

เศรษฐกิจแห5ง

อนาคต 

การลงทุนรูปแบบใหม&แห&งโลก

อนาคตใหCผลตอบแทนสูง - แนะนำ

การออมเงิน/ไร%ขีดจำกัด/ระดับ

ภูมิภาค (Zipmex) ความน5าเช่ือถือ

ระดับภูมิภาค/Time to earn/ออม

เงินดิจิจตอลได%ดอกเบ้ียสูง/สร%าง

Passive Income/สร%างรายได%จาก

การฝาก/ระบบการเงินสมัยใหม5/

สร%างอิสระภาะทางการเงิน/

Decentralize/new eosystem/

โอกาสในการลงทุน(Zipmex) 

บิตคอย ระบบการเงิน

ศูนยGกลางแห&งโลก

อนาคต - แนะนำตัว

Product การสมัครใช%

งาน/นึกถึงบิตคอย นึก

ถึงบิตคับ/การให%

ของขวัญปtใหม5ด%วยบิต

คอย/เปuดรับส่ิงใหม5ใน

การลงทุนแห5งโลกดิจิต

ตอล/ก%าวข%ามความ

กลัว/ก%าวสู5เส%นทางใหม5 

ไร%ขีดจำกัด/ 

คริปโตโลกแห&งโอกาส

สำหรับทุกคน / โอกาส

สำหรับทุกคน/ คนรุ5น

ใหม5ทุกชนช้ัน/ทุกความ

หลากหลาย/เพศ/ 

ศึกษาให%ดีเพ่ือชัยชนะ/

อาจมีคนแพ% ล%ม

ระหว5างทาง/ก็ต%องยอม

เรียนรู%/โลกใหม5ของทุก

คน 

Libraเงินสกุล

ดิจิทัลใหม&ท่ีจะ

มาเปล่ียนแปลง

โลก- เหรียญค

ริปโตของ 

Facebook ท่ีจะ

มาเปล่ียนโลก/

เงินสกุลดิจิทัล

ใหม5ท่ีจะมาแรง

ในโลกแห5งการ

ทำธุรกรรม    

แปลงงานศิลปP

และงานส่ือ

MediaเปUนNFT- 

verify your 

NFT/Metaverse/

แนะนำ Thai NFT 

Platform/เปuดตัว

tokenใหม5 

รูCเท&าทันคริป

โต/การจ5าย

ภาษีคริปโต/

ข%อควรระวัง

ในการลงทุน 

คริปโต/รู%เท5า

ทัน 

ราคาข้ันต่ำท่ี

แสนถูกเขCาถึง

ไดCทุกคน 

บิทคับ (Bitkub) 

(10 บาททำ

อะไรได%บ%าง)/

ZipMex ไม5มี

ข้ันต่ำในการเท

รด ง5ายสะดวก 

สะดวกทุกท่ีทุก

เวลา 

Zipmex 

สะดวกทุกท่ีทุก

เวลา/Bitkub 

Investment 

center/

แนะนำสถานท่ี

พบป�ะสำหรับ

ชาวคริปโต/

community 

แจกรางวัล 

Zipmex ซ้ือป��บ 

รับเป�นล%าน แจก  

USDT reward 

pool/ 

Sport 

Sponsorship/

ฟุตบอลทีมชาต

ไทย 

TV  1 0 1 2 0 0 0 0 2 1 0 1 

Online 5 0 9 0 4 1 1 0 0 1 1 0 

Radio  0 0 0 0 0 0 0 10 0 0 0 0 

Print  2 1 13 9 1 2 4 2 0 0 0 0 

Sum 

Up 
8 1 23 11 5 3 5 12 2 2 1 1 

ตาราง 13 รูปแบบกลยุทธ<การส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซี 
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4.4 ผลการวิเคราะหRภาพรวมกลยุทธRการส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอรRมคริปโตเคอเรนซี 

จากการวิเคราะห<ภาพรวมกลยุทธ<การส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซี 

ผลการศึกษาพบวNา การประชาสัมพันธ< (Publicity) คือ กลยุทธ<การส่ือสารการตลาดท่ีถูกนำมาใชDมากท่ีสุด 

ประมาณ 52.63% เชNน PR news Spot PR event โปรโมท Bitkub Investment Centre สาระนNารูD กลตการ

ประชาสัมพันธ<Tie in ในบทความ ประชาสัมพันธ<เก่ียวกับเน้ือหาการมุNงพัฒนาโครงสรDางพ้ืนฐานการเงินแหNง

โลกอนาคตใหDคนไทย และการประชาสัมพันธ<Tie in ในบทความเพ่ือโปรโมท libra : เงินสกุลดิจิทัลใหมNท่ีจะมา

แรงในโลกแหNงการทำธุรกรรม เป/นตDน (ดูตาราง 14 ภาพรวมกลยุทธ<การส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<ม

โฆษณาคริปโตเคอเรนซี ประกอบ) 

 ลำดับท่ีสอง คือ การเป/นผูDสนับสนุนในจัดกิจกรรมพิเศษ (Event/Sponsorship) ประมาณ 23.16%) 

เชNน การจัดสัมมนาทางการเงินกับบุคคลช่ือดังทางการเงินการลงทุนของประเทศท่ีสนับสนุนโดย Bitkub, 

Zipmex เป/นตDน ตลอดจนการสนับสนุนกิจกรรมฟุตบอลทีมชาตไทยโดย Bitkub (3.16%) และการจัดกิจกรรม

เป®ดตัวเหรียญ/บริษัทเทรด (3.16%) 

ลำดับท่ีสาม คือ การใชDกลยุทธ<การส่ือสารท่ีเนDนการมใชDภาพยนตร<โฆษณาเพ่ือเนDนสรDาง Brand Image 

เพ่ือสรDางความนNาเช่ือถือ ภาพลักษณ<ความมุNงม่ันสูNเป̄าหมายความสำเร็จ (20%) พบมากในโฆษณาของ Bitkub 

ท่ีใชDตัวผูDกNอต้ัง ท�อป จิรายุทธ ทรัพย<ศรีโสภา เป/น Presenter   

ลำดับสุดทDาย คือ Sale Promotion เป/นกลยุทธ<การส่ือสารการตลาดท่ีถูกนำมาใชDนDอยท่ีสุดเม่ือ

เปรียบเทียบกับกลยุทธ<อ่ืนๆท้ังหมดท่ีกลNาวมา กลNาวคือมีการนำมาใชDประมาณ 4.21% เชNน การสNงเสริมการ

ขายดDวยการโปรโมทวNา “10 บาทก็เทรดไดD” โดย Bitkub หรือการโปรโมตดDวยการแจกเหรีญ ACT แจก BTC 

และเหรียญแจกZMT เป/นตDน 

  อยNางไรก็ตาม กลยุทธ<การส่ือสารการตลาดแบบโดยตรง (Direct Marketing)  ไมNปรากฏในพ้ืนท่ีของ

การโฆษณาส่ือสารการตลาด ท้ังน้ีแมDไมNพบการนำเสนอกลยุทธ<การส่ือสารการตลาดแบบโดยตรง (Direct 

Marketing) บนพ้ืนท่ีส่ือ แตNกลยุทธ<น้ีไดDถูกนำมาใชDสำหรับการส่ือสารโดยตรงกับลูกคDาหรือกลุNมเป̄าหมายท่ี

สมัครเป/นลูกคDาของกลุNมผูDประกอบการธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซี เชNน การส่ือสารผNานอีเมลล<โป

รโมทเพ่ือแจDงขNาวสารหรือกิจกรรมพิเศษสNงเสริมการขาย ส่ือสารโดยตรงผNานไลน<และอีเมลล<สNวนตัวกับ

ผูDบริโภคท่ีเป/นลูกคDาท่ีลงทะเบียน เป/นตDน  
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Media 

Type 

AD 
PR news/Spot PR event/

แนะนำBitkub Investment 

Centre/ สาระนWารูI กลต/ Tie in 

บทความ/มุWงพัฒนาโครงสรIาง 

พ้ืนฐานการเงินแหWงโลกอนาคนใหI

คนไทย/libra: เงินสกุลดิจิทัลใหมWท่ี

จะมาแรงในโลกแหWงการทำธุรกรรม 

 D
ire

ct
 M

ar
ke

tin
g 

Event/Sponsorship 
Sale 

Promotions 

AD Brand 

Image/ความ

นWาเช่ือถือ/ความ

มุWงม่ัน สูW

เปtาหมาย

ความสำเร็จ 

Sport 

Sponsorship/

ฟุตบอลทีมชาต

ไทย 

Event สัมมนา

ทางการเงินกับ

บุคคลช่ือดังทาง

การเงินการลงทุน

ของประเทศ 

MUSIC ทำเพลง 

แจกบิตคอยฝzน

ใหมW 3 BTC 

Bitkub (พิธีลง

นามบันทึก

ขIอตกลงความ

รWวมมือ) 

event เป~ดตัว

เหรียญ/บริษัทเท

รด 

Sale Promotion/10 

บาทก็เทรดไดI/แจกเหรีญ 

ACT/แจก BTC/แจกZMT 

TV 6(6.32%) 0 0 1(1.05%) 0 0 0   1(1.05%) 

Online 13(13.68%) 6(6.32%) 0 2(2.11%) 1(1.05%) 1(1.05%) 1(1.05%)   3(3.16%) 

Radio   10(10.53%)               

Print 0 34(35.79%) 0 0 13(13.68%) 0 0 3(3.16%) 0 

SUM UP 19(20%) 50(52.63%) 0 
3(3.16%) 14(14.74%) 1(1.05%) 1(1.05%) 3(3.16%) 

4(4.21%) 
22(23.16%) 

ตาราง 14 ภาพรวมกลยุทธ<การส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 
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4.5 ผลการวิเคราะหRรูปแบบภาพตัวแทนความเป[นชายในโฆษณาคริปโตเคอเรนซี (Representations of 

Masculinities in Cryptocurrency Advertisements) 

  จากการรวบรวมขDอมูลช้ินงานส่ือโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี ท่ีนำเสนอในสังคมไทย ต้ังแตN 1 กันยายน 

2562 ถึง วันท่ี 3 กันยายน 2565 จำนวนช้ินงานโฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาดมีท้ังส้ิน 71 ช้ินงาน ผลการ

วิเคราะห<รูปแบบภาพตัวแทนชายพบวNา ภาพตัวแทนความเป/นประกอบดDวย 6 รูปแบบความเป/นชาย 

ประกอบดDวย ดังนำเสนอในตารางตNอไปน้ี  

 

Media 

Types 

Hard 

working 

men 

Bitcoin 

Men 

Simple 

& 

Smart 

Men 

Revolutionist 

Men/โลกและ

โอกาศใหมWๆ

สำหรับทุกคนท่ี

มีความ

หลากหลาย 

NFT 

Men 

Crypto 

literate 

Men  

TV (N=6) 1 3 2 0 0 0 
Online 

(N=21) 6 0 10 4 1 0 
Radio 

(N=10) 0 0 0 0 0 10 
Printed 

(N=34) 3 8 16 1 4 2 
Total 

(N=71) 10 11 28 5 5 12 

ตาราง 15 รูปแบบภาพตัวแทนความเป/นชายในโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

1) รูปแบบความเป[นชายท่ีเรียบงWายและฉลาดเทรด (Simple & Smart Men)  

  ลักษณะรายละเอียดของรูปแบบความเป/นชายท่ีเรียบงNายและฉลาดน้ัน สะทDอนใหDเห็น

ในสัญญะความเป/นชายฉลาดเลือก ฉลาดใชD ทำเร่ืองยากใหDเป/นเร่ืองงNาย (Simplify)  เชNน ภาพความ

เป/นชายท่ีทันสมัย นักเทคโนโลยี รักอิสระ เช่ียวชาญการเทรดคริปโต เพียงมีมือถือเคร่ืองเดียวก็

สามารถเทรดไดDสะดวกทุกท่ีทุกเวลาผNานแอปพลิเคช่ันท่ีสามารถอำนวยความสะดวกท่ีไดDตลอดเวลา 

ดDวยเงินเร่ิมตDนเทรดเพียง 10 บาท ใหDผลตอบแทนสูงทำกำไรมาใหDแบบสูNดวงจันทร< (To the moon=

การไดDกำไรแบบมหาศาลเปรียบกับการเดินทางไปดวงจันทร<) ภาพตัวแทนความเป/นชายเรียบงNายและ

ฉลาดเทรด พบมากในโฆษณา Bitkub และ Zipmex ท่ีนำเสนอผNานส่ือทีวี ออนไลน< และPrinted 

Media  

2) รูปแบบความเป[นชายผู.มีความรู.เทWาทันคริปโต (Crypto literate Men)  
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ลักษณะรายละเอียดของรูปแบบความเป/นชายผูDมีความรูDเทNาทันคริปโตน้ัน สะทDอนใหDเห็น

ในสัญญะการนำเสนอเก่ียวกับความรูDเทNาทันคริปโตท่ีนำเสนอโดย กลต. อาทิ กลโกงคริปโทแจ็คก้ิ เกม

ไฟล< DeFi คืออะไร การเป®ดบัญชีสินทรัพย<ดิจิทัลทำอยNางไร กระเป»าสินทรัพย<ดิจิทัลหรือวอลเล็ตคือ

อะไร การไดDสินทรัพย<ดิจิทัลดDวยการขุด ผูDประกอบธุรกิจสินทรัพย<ดิจิทัลมีใครบDาง ทำไมตDองกำกับดูแล

สินทรัพย<ดิจิทัล รูDจักโทเคนดิจิทัลเพ่ือการใชDประโยชน< รูDจักโทเคนดิจิทัลเพ่ือการลงทุน  

รูปแบบเน้ือหาดังกลNาว มีการนำเสนอบนแลพตฟอร<มวิทยุท้ังหมด สะทDอนผNานน้ำเสียงความ

เป/นชายท่ีตDองการใหDความรูDความเขDาใจ อบอุNน มีน้ำใจ ผูDเฝ̄าระแวดระวังภัย ผูDใหDความรูDความเทNาทัน

กับกลโกงของมิจฉาชีพในคราบนักเทรดคริปโต  

3. รูปแบบความเป[นชายท่ีเช่ือในบิตคอย (Bitcoin Men) 

  ลักษณะรายละเอียดของรูปแบบความเป/นชายท่ีเช่ือในบิตคอยท่ีมาเปล่ียนแปลงโลก สัญญะ

ของบุคลิกท่ีโดดเดNนของชายเช่ือในบิตคอย ไดDแกN ลักษณะชายท่ีมุNงม่ัน (Determinant) มีเป̄าหมายใน

ชีวิต (focus) อดทน (Patience) แข็งแกรNง (Assertive) กับความผันผวนท่ีรุนแรงของบิตคอยไดD 

เพราะในความผันผวนท่ีรุนแรง การอดทน อดกล้ัน แข็งใจรอคอยการข้ึนของคา จะนำมาซ่ึงกำไร

มหาศาล และเปล่ียนชีวิตจากหนDามือเป/นหลังมือไดD  

เน้ือหาการนำเสนอท่ีสะทDอนรูปแบบความเป/นชายท่ีเช่ือในบิตคอยท่ีมาเปล่ียนแปลงโลก 

สามารถพบเห็นไดDในโฆษณาท่ีนำเสนอในแพลตฟอร<ม Printed Media และส่ือโทรทัศน< ตัวอยNางเชNน 

การนำเสนอเน้ือหาวNาดDวย การกำเนิดของคริปโตเคอรเรนซี Store of Wealth หรือ the new safe 

heaven ท่ีจะมาแทนทองคำ เป/นการเงินท่ีไรDศูนย<กลาง การไรDการควบคุมจากภาครัฐ ไมNไดDรับ

ผลกระทบจากเงินเฟ̄อ อันเน่ืองมาจากการท่ีภาครัฐ นำโดยสหรัฐอเมริกาพิมพ<เองเขDาสูDระบบอยNางไรD

ขีดจำกัดและไมNไดDสำรองดDวยทองคำ ดDวยเหตุน้ี  บิตคอย จะมาเปล่ียนแปลงโลก สรDางระบบการเงินไรD

ศูนย<กลาง ท่ีไมNควบคุมโดยรัฐ และไมNไดDรับผลกระทบจากอัตราเงินเฟ̄อแบบเงิน Fiat เชNนป�จจุบัน 

ดDวยจำนวนบิตคอยท่ีมีเพียง 21 ลDานซาโตชิ หากใครสะสม ลงทุนไวD มีแตNมูลคNาความม่ังค่ังจะเพ่ิมเงิน 

เม่ือเวลาผNานไป สวนกระแสอัตราเงินเฟ̄อท่ีเกิดข้ึนท่ัวโลก คริปโตเคอเรนซีจึงเป/นทางออกของระบบ

การเงินท่ีไรศูนย<กลาง เป/นตDน 

4. รูปแบบความเป[นชายผู.ทำงานหนักเพ่ือความสำเร็จแหWงคริปโต (Hard working Men)  

ลักษณะรายละเอียดของรูปแบบความเป/นชายทำงานหนักเพ่ือความสำเร็จแหNงคริปโต สะทDอนใหD

เห็นในสัญญะความเป/นชายท่ีมีความความมุNงม่ัน อดทน ทำงานหนัก เพ่ือความสำเร็จในชีวิต ความกลDา

ท่ีจะรับมือกับการเปล่ียนแปลง ความทDาทาย มีความยืดหยุNนพรDอมลุกข้ึนยืนไว (Resilience) เช่ือใน

การเปล่ียนแปลงโลก กลDาสรDางส่ิงใหมNใหDประเทศ   ท้ังน้ีชุดความหมายน้ีมีการนำเสนอท่ีเนDนการสรDาง

แรงดึงดูดดDวยอารมณ< (Emotional Appeals) คNอนขDางมาก มีเน้ือหาเพ่ือสรDางภาพลักษณ<ตัวแบรนด<

บิตคับ พบมากชNวงปลายปª 2021 เร่ือยมาจนถึง 2022 เชNน ในโฆษณาของบิตคับบนส่ือทีวีและออนไลน< 

จะมีการนำเสนอเน้ือหาท่ีวNาดDวยความมุNงม่ัน ความอดทน ทำงานหนัก เพ่ือความสำเร็จ ความม่ังค่ังใน

ชีวิต ผNานภาพยนตร<โฆษณาทางทีวีและส่ือออนไลน< ตลอดจนการจัด Sport Sponsorship Event กับ
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ทีมชาติฟุตบอลของประเทศไทย เพ่ือสรDางภาพลักษณ<ความมุNงม่ัน ความอดทน ทำงานหนัก เพ่ือ

ความสำเร็จใหDกับบิตคับ เป/นตDน 

5. รูปแบบความเป[นชายนักปฏิวัติ (Revolutionist Men)  

ลักษณะรายละเอียดของรูปแบบความเป/นชายนักปฏิวัติ (Revolutionist Men) คือ ลักษณะภาพ

ตัวแทนความเป/นชายท่ีเชื่อวNาคริปโตจะมาปฏิวัติและเปลี่ยนแปลงโลก สรDางโลกใหมNและโอกาสใหมNๆ

สำหรับทุกคน สำหรับทุกชนชั ้น ทุกความหลากหลายในสังคม โดยสNวนมากพบในโฆษณาของ 

Zipmex บนสื่ออนไลน<  และเป/นเพียงแบรนด<เดียว ที่กลDานำเสนอภาพตัวแทนชายที่แตNง Drag 

สะทDอนภาพความหลากหลายของคนในสังคมเชNน ชาย หญิง LGBTQ กับคริปโตเคอเรนซี ซึ่งสะทDอน

ใหDเห็นถึง โลกสมัยใหมNท่ีทุกความหลากหลายในสังคม ไมNวNาจะเป/นเพศ ชนช้ัน หรือใครก็ไดD ก็สามารถ

มีอิสระทางการเงิน หากแตNเรียนรูDระบบการเงินดิจิตตอลใหมNนี้ หากศึกษาใหDดี ก็จะนำสนซึ่งชัยชนะ 

ความม่ังค่ัง อิสระทางการเงิน เพียงแคNเป®ดใจเรียนรูD เพราะมันคือโลกใหมNของทุกคน  

อนึ่ง ชุดความหมายน้ีจะนำเสนอคริปโตในภาพรวมสำหรับทุกคน และโดดเดNนมากในนำเสนอ

ภาพกลุNมผูDความหลากหลายทางเพศเชื่อมโยงกับคริปโตเคอรเรนซี จะสามารถนำมาซึ่งสรDางโลกใหมN

และโอกาสใหมNๆสำหรับทุกคน 

6. รูปแบบความเป[นชายนักแปลงงานศิลป¦เป[นเอ็นเอฟที (NFT Men) 

ลักษณะรายละเอียดของรูปแบบความเป/นชายนักแปลงงานศิลป̀เป/นเอ็นเอฟที (NFT Men) คือ 

ลักษะณะภาพตัวแทนชายท่ีสนใจในงานศิลปะ เกNงเร่ืองเทคโนโลยี การลงทุน การเงิน คริปโตเคอเรนซี 

และเขDาใจในการแปลงงานศิลปะเป/นเอ็นเอฟที เพ่ือเพ่ิมมูลคNาในโลกดิจิตตอลไดD  

รูปแบบความเป/นชายนักแปลงงานศิลป`เป/นเอ็นเอฟที (NFT Men) คือ การนำเสนอที่วNาดDวย

ประเด็นเน้ือหาเก่ียวกับการแปลงงานศิลปะใหDเป/น NFT ท้ังน้ี การนำเสนอชุดความหมายน้ี พบมากใน 

Printed Media ในสNวนของภาพรวมกลยุทธ<ในการดึงดูดและนำเสนอ (Appeals and Executions) 

น้ัน มีการเนDนการนำเสนอดDวยการดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) เป/นหลัก  

อน่ึง NFT หรือ Non-Fungible Token “NFT” เป/นคริปโตเคอร<เรนซ่ีท่ีแสดงถึงความเป/นเจDาของ

ในสินทรัพย< และมีลักษณะเฉพาะตัวท่ีไมNสามารถทดแทนไดD ป�จจุบันไดDถูกนำไปใชDวงการศิลปะไมNวNา

จะเป/น ภาพวาด ภาพกราฟฟ®ค วีดีโอและเพลง กลNาวไดDวNา NFT เป/นวิธีสากลสำหรับครีเอเตอร<ในการ

เป/นเจDาของ ควบคุม และไดDรับประโยชน<จากการสรDางสรรค<ผลงานของพวกเขาในทางเศรษฐศาสตร< 

สิน ทรัพย<ท่ีทดแทนกันไดDคือ ส่ิงท่ีมีหนNวยท่ีสามารถแลกเปล่ียนไดDทันที เชNน เงิน ดDวยเงินท่ีเรามี เรา

อาจสลับธนบัตร 10 ปอนด<เป/นธนบัตร 5 ปอนด<สองใบ และมีมูลคNาเทNากันไดD NFT จึงเป/นสินทรัพย< 

“ท่ีไมNซ้ำแบบใคร” ในโลกดิจิทัลท่ีสามารถซ้ือและขายไดDเหมือนกับทรัพย<สินอ่ืนๆ แตNไมNมีรูปแบบท่ีจับ

ตDองไดDในตัวเอง โทเค็นดิจิทัลถือไดDวNาเป/นใบรับรองความเป/นเจDาของ สำหรับสินทรัพย<เสมือนหรือทาง

กายภาพ 

กลNาวโดยสรุป เม่ือมองในภาพรวมของรูปแบบภาพตัวแทนความเป/นชายท่ีปรากฏบนพ้ืนท่ีส่ือการ

โฆษณาคริปโตเคอรเรนซีในสังคมไทยน้ัน  มีการสะทDอนใหDเห็นถึง การตNอสูDเชิงอำนาจระหวNาง 2 ข้ัว
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อำนาจท่ีนำเสนอภาพตัวแทนความเป/นชาย กลNาวคือ ข้ัวอำนาจนายทุนธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริป

โตเคอเรนซี และข้ันอำนาจฝ�·งผูDควบคุมจากภาครัฐ (State Regulator) หรือ สำนักงานคณะกรรมการ

กำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) กลNาวคือ ข้ัวอำนาจนายทุนธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายค

ริปโตเคอเรนซี ประกอบสรDางภาพตัวแทนชายท่ีสนใจในคริปโตในมิติความเป/นชายแบบตNางๆ 

(Multiple Masculinities) เชNน รูปแบบความเป/นชายนักแปลงงานศิลป̀เป/นเอ็นเอฟที (NFT Men) 

รูปแบบความเป/นชายนักปฏิวัติ (Revolutionist Men) รูปแบบความเป/นชายทำงานหนักเพ่ือ

ความสำเร็จแหNงคริปโต (Hard Working Men) รูปแบบความเป/นชายท่ีเช่ือในบิตคอยท่ีมา

เปล่ียนแปลงโลก (Bitcoin Men) รูปแบบความเป/นชายท่ีเรียบงNายและฉลาด (Simple & Smart 

Men) ในขณะท่ีข้ัวอำนาจฝ�·งผูDควบคุมจากภาครัฐ (State Regulator) โดย หรือ สำนักงาน

คณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) ก็ประกอบสรDางภาพตัวแทนชายผูDมี

ความรูDเทNาทันคริปโต (Crypto literate Men) เป/นตDน 

 

4.6 ผลการวิเคราะหRชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

 จากการรวบรวมขDอมูลช้ินงานส่ือโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี ท่ีนำเสนอในสังคมไทย ต้ังแตN 1 กันยายน 

2562 ถึง วันท่ี 3 กันยายน 2565 จำนวนช้ินงานโฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาดมีท้ังส้ิน 71 ช้ินงาน ผลการ

วิเคราะห<พบวNา ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทยประกอบด)วย 7 ชุดความหมาย (Set of 

Meanings)  นัยยะของผลการวิเคราะห<ในภาพรวมสะทDอนใหDเห็นถึงวNา การโฆษณาเพ่ือสารส่ือสารการตลาด

ของธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทยน้ัน คือ พ้ืนท่ีของการตNอสูDเชิงอำนาจระหวNาง ระหวNาง

นายทุนธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซี และผูDควบคุมจากภาครัฐ (State Regulator) หรือ สำนักงาน

คณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) กลNาวคือ เม่ือพิจารณาภาพรวมชุดความหมาย

ของโฆษณาคริปโตท่ีนำเสนอแลDวน้ัน จะพบวNา กลุNมผูDประกอบการจะเนDนนำเสนอชุดความหมายเน้ือหาโฆษณา

ท่ีเนDนชักชวนผูDบริโภคใหDเขDาสูNตลาดการลงทุนขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอลท่ีใหDผลตอบแทนสูง 

ไดDกำไรไว สะดวก เขDาถึงงNายเพียงแคNใชDมือถือ ครอบคลุมทุกกลุNมคน ทุกความหลากหลายสำหรับโลกอนาคตท่ี

ไรศูนย<กลาง ในขณะท่ีอีกมุมหน่ึง จะพบวNา สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< 

(ก.ล.ต.) จะเนDนนำเสนอชุดความหมายเน้ือหาโฆษณาท่ีเนDนการรูDเทNาทันและใหDความรูDเก่ียวกับการลงทุนใหDกับ

ผูDบริโภคเพราะอาจถูกหลอกเป/นเหย่ือของมิจฉาชีพไดD ดDวยเหตุน้ี เม่ือพิจารณาในภาพรวมจึงเปรียบไดDกับการ

ตNอสูDของสองข้ัวอำนาจระหวNางกลุNมผูDประกอบการธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายลงทุนคริปโตเคอเรนซีหรือ

สินทรัพย<ดิจิตตอล และกลุNมผูDควบคุมกำกับจากภาครัฐ (State Regulator) หรือ สำนักงานคณะกรรมการ

กำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.)  

ในสNวนของภาพรวมกลยุทธ<ในการดึงดูดและนำเสนอ (Appeals and Executions) น้ัน มีการเนDนการ

นำเสนอดDวยการดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) เป/นหลัก ท้ังน้ี สามารถอธิบายไดDวNา 

เพราะตัวสินคDาแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีเป/นสินคDาใหมN ผูDบริโภคหรือตลาดยังไมNคุDนเคย ดังน้ันกลุNม

ผูDผลิตจึงตDองมีการนำเสนอขDอมูลหรือเนDนการ Educate  ผูDบริโภคหรือตลาดใหDไดDรูDจักวNามันคืออะไร ดีอยNางไร 
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ใหDประโยชน<อะไรบDาง และจะมาเปล่ียนแปลงชีวิตผูDบริโภคหรือสังคมอยNางไร ดDวยเหตุน้ี จึงทำใหDพบเห็นการ

แพรNหลายของ การนำเสนอดDวยการดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) เป/นหลัก สNวนการ

นำเสนอดDวยอารมณ<ท่ีเนDนสรDางภาพลักษณ<ตัวแบรนด<บิตคับ พ่ึงมาพบเห็นชNวงปลายปª 2021 ถึง 2022 น่ีเอง  

  ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย ทั้ง 7 ชุดความหมาย (Set of Meanings) 

ประกอบดDวย เรียงตามลำดับ ดังตNอไปน้ี 

ลำดับท่ีหน่ึง ชุดความหมายเก่ียวกับการเกร็งกำไร ให.กำไรสูง ไว งWาย สะดวก ทุกท่ี ทุกเวลา 

(39.44%) มากท่ีสุด 

ชุดความหมายที่พบมากที่สุด คือ การเกร็งกำไร การใหDกำไรสูง เทรดงNาย สะดวกทุกทีทุกเวลาเพียงมี

มือถือเครื่องเดียว ในรายละเอียดของชุดความหมายน้ี ประกอบดDวย 2 ชุดความหมายยNอย (Sub sets) ในสNวน

ของภาพรวมกลยุทธ<ในการดึงดูดและนำเสนอ (Appeals and Executions) นั้น มีการเนDนการนำเสนอดDวย

การดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) เป/นหลัก (ดูรูป xx โฆษณาออนไลน<ของ Zipmex) 

ชุดความหมายย'อยอันแรก คือ วNาดDวยการใหDเห็นถึงเหตุผลของการไดDกำไรที่มาก งNายสะดวก แบบ

ตรงไปตรงมา ชักชวนกลุNมผูDอยากไดDกำไรจากดการลงทุน เชื่อมโยงกับการกลNาวถึงคริปโตฯ คืออิสระทาง

การเงินที่ไรศูนย<กลาง ทำกำไรมาใหDแบบสูNดวงจันทร< (To the moon=การไดDกำไรแบบมหาศาลเปรียบกับการ

เดินทางไปดวงจันทร<) ในกลุNมชุดความหมายนี้ พบมากใน Bitkub และ Zipmex  เชNน การออมเงินแบบ 

staking ใน ZipUp กับ Zipmex เป/นทางเลือกสำหรับคนตDองการสรDาง Passive Incomeจากจากการฝาก 

ตอกย้ำระบบการเงินสมัยใหมNที่ใหDผลตอบแทนสูงใหDเงินทำงานแทนคุณ แพลตฟอร<มสื่อที่นำเสนอมากสุด คือ 

Printed Media ประมาณ (22.54%) ตามดDวยแพลตฟอร<ม Online ประมาณ (14.08%)   

ชุดความหมายย'อยอันที่สอง คือ Bitkub เนDนนำเสนอดDวยเหตุผลวNาดDวยการเทรดที่งNายทุกทีทุกเวลา

ฝากถอนงNายทุกท่ีทำเวลา เป/นตDน  ซ่ึงพบเพียงประมาณ 1 %  

 

  
รูปท่ี 14  โฆษณาออนไลน<ของ Zipmex 
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รูปท่ี 15 โฆษณาออนไลน<ของ Zipmex 

 

 

 
รูปท่ี 16 โฆษณา Printed Media ของ Zipmex 
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รูปท่ี 17 โฆษณาออนไลน<ของ Bitmex 

 

 
รูปท่ี 18 โฆษณาออนไลน<ของ Zipmex 

 

ลำดับท่ีสอง ชุดความหมายเก่ียวกับความรู.เทWาทันคริปโตกWอนการลงทุน (16.90%)  

  ชุดความหมายที่เกี่ยวกับการนำเสนอ ความรูDเทNาคริปโต พบมากเป/นลำดับที่สอง เนื้อหาที่นำเสนอ

ทั้งหมด เผยแพรNผNานชNองทางสื่อวิทยุ เพียงชNองทางเดียว จำนวน 10 ตอน ในประเด็นตNางๆ และ การจNาย

ภาษีคริปโต/ขDอควรระวังในการลงทุน โดยสำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< 

(ก.ล.ต.) ในสNวนของภาพรวมกลยุทธ<ในการดึงดูดและนำเสนอ (Appeals and Executions) น้ัน มีการเนDนการ

นำเสนอดDวยการดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) เป/นหลัก  

อยNางไรก็ตาม การนำเสนอผNานสื่อวิทยุนั้น ไมNมีความสอดคลDองกับการเขDาถึงสื่อออนไลน<ที่เป/นส่ือ

กระแสหลักท่ีมีการเขDาถึงกลุNมเป̄าหมายมากวNา  เน้ือหาการใหDความรูDเทNาทันส่ือ ประกอบดDวย ดังตNอไปน้ี 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน กลโกงคริปโทแจ็คก้ิง 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน เกมไฟล< 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน DeFi คืออะไร 
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คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน การเป®ดบัญชีสินทรัพย<ดิจิทัล 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน กระเป»าสินทรัพย<ดิจิทัล หรือ วอลเล็ต 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน ไดDสินทรัพย<ดิจิทัลดDวยการขุด 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน ผูDประกอบธุรกิจสินทรัพย<ดิจิทัลมีใครบDาง 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน ทำไมตDองกำกับดูแลสินทรัพย<ดิจิทัล 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต, ตอน รูDจักโทเคนดิจิทัลเพ่ือการใชDประโยชน< 

คริปโตนNารูD กับ ก.ล.ต. ตอน รูDจักโทเคนดิจิทัลเพ่ือการลงทุน  

 

ลำดับที่สาม ชุดความหมายเกี่ยวกับคริปโตเคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไร.ศูนยRกลาง สร.างการ

เปล่ียนแปลงโลกแหWงการทำธุรกรรม (15.49%)  

  ชุดความหมายนี้ คือ การนำเสนอท่ีวNาดDวยเนื้อหาเกี่ยวกับคริปโตเคอเรนซี เป/นการเงินที่ไรDศูนย<กลาง 

การไรDการควบคุมจากภาครัฐ ไมNไดDรับผลกระทบจากเงินเฟ̄อ อันเน่ืองมาจากการท่ีภาครัฐ นำโดยสหรัฐอเมริกา

พิมพ<เองเขDาสูDระบบอยNางไรDขีดจำกัดและไมNไดDสำรองดDวยทองคำ ดังนั้น คริปโตเคอเรนซี โดยเฉพาะบิตคอย จะ

มาเปลี่ยนแปลงโลก สรDางระบบการเงินไรDศูนย<กลาง ที่ไมNควบคุมโดยรัฐ และไมNไดDรับผลกระทบจากอัตราเงิน

เฟ¯อแบบเงิน Fiat เชNนป�จจุบัน ดDวยจำนวนบิตคอยที่มีเพียง 21 ลDานซาโตชิ หากใครสะสม ลงทุนไวD มีแตNมูลคNา

ความมั่งคั่งจะเพิ่มเงิน เมื่อเวลาผNานไป สวนกระแสอัตราเงินเฟ¯อที่เกิดขึ้นทั่วโลก คริปโตเคอเรนซีจึงเป/น

ทางออกของระบบการเงินท่ีไรศูนย<กลาง  

ในสNวนของภาพรวมกลยุทธ<ในการดึงดูดและนำเสนอ (Appeals and Executions) น้ัน มีการเนDนการ

นำเสนอดDวยการดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) เป/นหลัก 

 ในรายละเอียดของชุดความหมายน้ี ประกอบดDวยชุดความหมายยNอย 3 ประเด็น ประกอบดDวย ดังน้ี  

  ชุดความหมายย'อยอันแรก คือ การชวนให.ลงทุนในบิตคอย มีการนำเสนอแพรNหลายมากในส่ือ 

Printed Media ประมาณ 5.63% เชNน การแนะนำ การชวนลงทุนเริ่มท่ี 10 บาทก็ลงทุนบิทคอยไดD หรือ กา

นำเสนอใหDเห็นถึง 7 เหตุผลที่ควรใหDบิตคอยเป/นของขวัญปªใหมN การซื้อรถหรูดDวยบิทคอย การลงทุนในบิตคอย 

จะเปล่ียนแปลงโลก เป/นตDน  

 ชุดความหมายย'อยอันที่สอง คือ บิตคอย การเงินไรศูนยRกลาง มีการนำเสนอแพรNหลายมากในส่ือ

โทรทัศน< (2.82%) และ Printed Media (2.82%) ตัวอยNางการนำเสนอ เชNน ชีวิตจะเปลี่ยนไปเมื่อเป®ดรับส่ิง

ใหมNในการลงทุนแหNงโลกดิจิตตอล อยNาง บิตคอย การกDาวขDามความกลัวและลงทุนในบิตคอย นึกถึงบิตคอย 

นึกถึงบิตคับ การกDาวสูNเสDนทางใหมNไรDขีดจำกัดกับบิตคอย เป/นตDน ทั้งนี้แพลตฟอร<มของ Bitkub มีการนำเสนอ

ประเด็นเก่ียวกับบิตคอยมากท่ีสุด 

ชุดความหมายย'อยอันที่สาม คือ คริปโตจะสร.างการเปลี่ยนแปลงโลกแหWงการทำธุรกรรม มีการ

นำเสนอแพรNหลายมากใน Printed Media ประมาณ 2.82% เชNน Libra เหรียญคริปโตของ Facebook ที่จะ

มาเปล่ียนโลกในการทำธุรกรรมทางการเงิน เป/นตDน  
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รูปท่ี 19  โฆษณาบนส่ือโทรทัศน<และออนไลน<ของ Bitkub 

 

 
รูปท่ี 20 โฆษณาบนส่ือ Printed Media ของ Bitkub 
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ลำดับท่ีส่ี ชุดความหมายเก่ียวกับความมุWงม่ัน อดทน ลงมือทำ คือหนทางแหWงความสำเร็จ 

(11.27%)  

  ชุดความหมายน้ี คือ การนำเสนอท่ีวNาดDวยเน้ือหาเก่ียวกับความมุNงม่ัน อดทน ทำงานหนัก เพ่ือ

ความสำเร็จในชีวิต ความกลDาท่ีจะรับมือกับการเปล่ียนแปลง ความทDาทาย มีความยืดหยุNนพรDอมลุกข้ึนยืนไว 

(Resilience) เช่ือในการเปล่ียนแปลงโลก กลDาสรDางส่ิงใหมNใหDประเทศ   ท้ังน้ีชุดความหมายน้ีมีการนำเสนอท่ี

เนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยอารมณ< (Emotional Appeals) คNอนขDางมาก มีเน้ือหาเพ่ือสรDางภาพลักษณ<ตัวแบ

รนด<บิตคับ พบมากชNวงปลายปª 2021 เร่ือยมาจนถึง 2022 เชNน ในโฆษณาของบิตคับบนส่ือทีวีและออนไลน< จะ

มีการนำเสนอเน้ือหาท่ีวNาดDวยความมุNงม่ัน ความอดทน ทำงานหนัก เพ่ือความสำเร็จ ความม่ังค่ังในชีวิต ผNาน

ภาพยนตร<โฆษณาทางทีวีและส่ือออนไลน< ตลอดจนการจัด Sport Sponsorship Event กับทีมชาติฟุตบอล

ของประเทศไทย เพ่ือสรDางภาพลักษณ<ความมุNงม่ัน ความอดทน ทำงานหนัก เพ่ือความสำเร็จใหDกับบิตคับ เป/น

ตDน 

 

   
 

   
 

รูปท่ี 21 โฆษณาบนส่ือโทรทัศน< BITKUB บิทคับ เช่ือม่ัน มุNงไปใหDไกลกวNา 
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รูปท่ี 22 โฆษณาบนส่ือออนไลน< BITKUB บิทคับ เช่ือม่ัน มุNงไปใหDไกลกวNา 

 

ลำดับท่ีห.า ชุดความหมายเก่ียวกับคริปโตปฏิวัติโลกแหWงการเงินโอกาสสำหรับทุกความ

หลากหลายในสังคม (7.04%)  

ชุดความหมายนี้ คือ การนำเสนอที่วNาดDวยเนื้อหาเกี่ยวกับคริปโตเคอเรนซีโลกแหNงโอกาสสำหรับทุก

ความหลากหลายในสังคม จุดเดNนของชุดความหมายนี้ คือ การเชื่อเชื่อมโยงเนื้อหาความหลากหลายของคนใน

สังคมเชNน ชาย หญิง LGBTQ กับคริปโตเคอเรนซี ซึ่งสะทDอนใหDเห็นถึง โลกสมัยใหมNท่ีทุกความหลากหลายใน

สังคม ไมNวNาจะเป/นเพศ ชนชั้น หรือใครก็ไดD ก็สามารถมีอิสระทางการเงิน หากแตNเรียนรูDระบบการเงินดิจิตตอล

ใหมNนี้ หากศึกษาใหDดี ก็จะนำสนซึ่งชัยชนะ ความมั่งคั่ง อิสระทางการเงิน เพียงแคNเป®ดใจเรียนรูD เพราะมันคือ

โลกใหมNของทุกคน  

ทั้งนี้ ชุดความหมายนี้มีการนำเสนอที่เนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยอารมณ< (Emotional Appeals) 

เหมือนกับชุดความหมายที่สี่ (ความมุNงมั่น อดทน ลงมือทำ คือหนทางแหNงความสำเร็จ) พบมากชNวงพฤษภาคม  

ปª 2022 ในส่ือโฆษณา Online 
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รูปท่ี 23 โฆษณาบนส่ืออนไลน< Zipmex Thailand - JoinThe CryptoRevolution.com 
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ลำดับท่ีหก ชุดความหมายเก่ียวกับการสร.างเงินจากงานศิลป¦ด.วยการแปลงเป[น NFT (7.04%)  

ชุดความหมายนี้ คือ การนำเสนอที่วNาดDวยประเด็นเนื้อหาเกี่ยวกับการแปลงงานศิลปะใหDเป/น NFT 

ทั้งนี้ การนำเสนอชุดความหมายนี้ พบมากใน Printed Media ประมาณ 5.63% ในสNวนของภาพรวมกลยุทธ<

ในการดึงดูดและนำเสนอ (Appeals and Executions) นั้น มีการเนDนการนำเสนอดDวยการดึงดูดดDวยเหตุผล 

(Rational/Information Appeals) เป/นหลัก  

กลNาวคือ NFT หรือ Non-Fungible Token “NFT” เป/นคริปโตเคอร<เรนซ่ีท่ีแสดงถึงความเป/นเจDาของ

ในสินทรัพย< และมีลักษณะเฉพาะตัวที่ไมNสามารถทดแทนไดD ป�จจุบันไดDถูกนำไปใชDวงการศิลปะไมNวNาจะเป/น 

ภาพวาด ภาพกราฟฟ®ค วีดีโอและเพลง กลNาวไดDวNา NFT เป/นวิธีสากลสำหรับครีเอเตอร<ในการเป/นเจDาของ 

ควบคุม และไดDรับประโยชน<จากการสรDางสรรค<ผลงานของพวกเขา 

 

  
 

รูปท่ี 24 โฆษณาบนส่ือออนไลน< Vertify your NFT (unstoppable domains x OpenSea) 

 

 

            
 

รูปท่ี 25 โฆษณาบนส่ือส่ิงพิมพ<โดยการ Tie In ในบทสัมภาษณ<คุยกับ เชน สุวิกะปกรณ<กุล กับอนาคต NFT 

สินทรัพย<ดิจิทัล 

 

ในทางเศรษฐศาสตร< สินทรัพย<ที่ทดแทนกันไดDคือ สิ่งที่มีหนNวยที่สามารถแลกเปลี่ยนไดDทันที เชNน เงิน 

ดDวยเงินท่ีเรามี เราอาจสลับธนบัตร 10 ปอนด<เป/นธนบัตร 5 ปอนด<สองใบ และมีมูลคNาเทNากันไดD  
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อยNางไรก็ตาม หากเป/น โทเค็น Non-fungible token มันมีคุณสมบัติบางอยNางเฉพาะตัว ดังนั้นจึงไมN

สามารถแลกเปลี่ยนกับอยNางอื่นไดD สิ่งเหลNานั้นอาจจะเป/นบDานหรือภาพวาด เชNน โมนาลิซNา ก็ไดD คุณสามารถ

ถNายภาพ วาดภาพ หรือซ้ือภาพพิมพ<ก็ไดD แตNจะมีภาพวาดตDนฉบับเพียงภาพเดียวเทNาน้ัน 

NFT จึงเป/นสินทรัพย< “ที่ไมNซ้ำแบบใคร” ในโลกดิจิทัลที่สามารถซื้อและขายไดDเหมือนกับทรัพย<สิน

อื่นๆ แตNไมNมีรูปแบบที่จับตDองไดDในตัวเอง โทเค็นดิจิทัลถือไดDวNาเป/นใบรับรองความเป/นเจDาของ สำหรับ

สินทรัพย<เสมือนหรือทางกายภาพ 

ท้ังน้ี Non-Fungible Tokens หรือ NFT สามารถนำไปใชDประโยชน<อยNางไรไดDบDาง? 

1. ศิลปะ NFTs คุณจะรักษางานศิลปะเสมือนจริงใหDหายากไดDอยNางไร ในเมื่อมันสามารถคัดลอกแบบ

ดิจิทัลไดD ในขณะท่ีมีงานศิลปะปลอมในโลกแหNงความเป/นจริงดDวย เรามักจะสามารถรับรองความถูกตDองไดD 

ศิลปะ NFTs นั้นสามารถตรวจสอบ และยืนยันความเป/นเจDาของแบบดิจิทัลไดD ตัวอยNางเชNน แมDวNาทุก

คนจะสามารถดู CryptoPunk บนบล็อกเชนของ Ethereum และดาวน<โหลดหรือเซพภาพเก็บไวDไดD แตNเราก็

ไมNสามารถเป/นเจDาของตDนฉบับจริง ๆ ไดDจากการเซพรูปเหลNาน้ัน 

2. ของสะสม NFTs นอกเหนือจากงานศิลปะ NFT ดิจิทัลแลDว โทเค็นเหลNานี้ยังเป/นสัดสNวนของ

ยอดขายที่มีนัยสำคัญในตลาด NFT เชNน Opensea, BakerySwap และ Treasureland และบางครั้ง NFT 

อาจเป/นไดDท้ังของสะสมและงานศิลปะ การใชDงานท้ังสองอยNางน้ีมีการใชDงานมากท่ีสุดท่ีเราเห็นในป�จจุบัน 

ตัวอยNางของสะสม NFT เชNน ทวีตแรกของ Jack Dorsey  แมDวNา CryptoPunk จะมีของสะสมที่มี

รูปลักษณ<ท่ีสวยงาม แตN NFT ของ Dorsey กลับมีคุณคNาอยNางมาก และเป/นของสะสมท่ีมีเพียงช้ินเดียว 

3. การเงินกับ NFTs - NFT สามารถใชDประโยชน<สำหรับการเงินแบบกระจายอำนาจ (DeFi) ไดDดDวย 

ตัวอยNางเชNน JustLiquidity เสนอการ staking ในโมเดล NFT ผูDใชDสามารถ stake คูNของโทเค็นใน 

pool ในชNวงเวลาหนึ่งไดD และรับ NFT เพื่อเขDาถึง pool ถัดไป โทเค็น NFT ทำหนDาที่เหมือนตั๋วเขDาชม และจะ

ถูกทำลายเม่ือคุณเขDารNวมในกลุNมใหมN โมเดลน้ีเป/นตลาดรองสำหรับ NFT จากการเขDาถึงท่ีมีใหD 

4. เกม NFTs การเลNนเกม NFT กำลังไดDรับความนิยมอยNางมากในขณะนี้ และไอเท็มพิเศษที่ซื้อขายไดD

ยังมีความตDองการสูงอีกดDวย ความหายากของไอเท็มไดDสNงผลโดยตรงตNอราคา และนักเลNนเกมก็คุDนเคยกับ

แนวคิดของไอเท็มดิจิทัลอยูNแลDว ธุรกรรมขนาดเล็กและการซื้อสิ่งของในเกมไดDทำใหDเกิดอุตสาหกรรมเกมมูลคNา

หลายพันลDานดอลลาร<ท่ีใชDประโยชน<จาก NFTs และเทคโนโลยีบล็อกเชนไดD  

5. ดนตรีกับ NFTs เชNนเดียวกับไฟล<ภาพหรือวิดีโอ คุณยังสามารถใชD NFT เพื่อสรDางผลงานเพลงท่ี

สะสมไดD ซ่ึงป�จจุบันน้ีมีนักรDองดังมากมายท่ีเร่ิมใหDความสนใจกับดนตรี NFTแลDว 

ป�ญหาใหญNสำหรับนักดนตรีคือ การไดDรับสNวนแบNงคNาลิขสิทธิ์ที่ยุติธรรม แตNมีวิธีที่เป/นไปไดDอยNางนDอย

สองวิธีในการแกDป�ญหาคือ หน่ึง แพลตฟอร<มสตรีมม่ิงท่ีใชDบล็อคเชน และการติดตามคNาลิขสิทธ์ิดDวยบล็อคเชน  

อยNางไรก็ตามโมเดลนี้จะไดDรับความนิยมมากขึ้นหรือไมNนั้นขึ้นอยูNกับการยอมรับของบริษัทบริการ

สตรีมมิ่งขนาดใหญN การรวมเพลงเขDากับ NFT เป/นแนวคิดที่ยอดเยี่ยมสำหรับกรณีการใชDงาน แตNอาจเป/นเรื่อง

ยากท่ีจะบรรลุความสำเร็จ หากไมNไดDรับการสนับสนุนจากคNายเพลง 
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6. ทรัพย<สินในโลกแหNงความเป/นจริงกับ NFT การเช่ือมโยงทรัพย<สินในโลกแหNงความเป/นจริงกับ NFT 

เพื่อพิสูจน<ความเป/นเจDาของ นับวNามีประโยชน<อยNางยิ่ง ตัวอยNางเชNน ในอสังหาริมทรัพย< เราสามารถจัดการกับ

โฉนดที่ดินไวDบนบล็อคเชน เพื่อพิสูจน<ความเป/นเจDาของในที่ดินที่ครอบครองอยูNไดD อยNางไรก็ตาม เรายังไมNเห็น

การสนับสนุนดDานนี้มากนักในตอนนี้ ซึ่งยังอยูNในระหวNางการพัฒนาอยNางมาก แตNก็เป/นสิ่งที่ตDองจับตามองใน

อนาคต 

7. ลอจิสติกส<กับ NFTs- เทคโนโลยีบล็อคเชนมีประโยชน<ในอุตสาหกรรมลอจิสติกส<เชNนกัน โดยเฉพาะ

อยNางยิ่งในเรื่องความโปรNงใส NFT ทำใหDมั่นใจไดDวNาขDอมูลหNวงโซNอุปทานยังคงเป/นของแทD และเชื่อถือไดD 

สำหรับอาหารและสินคDาโภคภัณฑ< และสินคDาที่เนNาเสียงNายอื่นๆ ก็ทำใหDเราไดDรูDวNาสินคDาถูกผลิตที่ไหนและนาน

แคNไหนแลDว 

 

ลำดับสุดท.าย ชุดความหมายเก่ียวกับคริปโตการวางโครงสร.างการเงินแหWงโลกอนาคต (2.82%) 

ชุดความหมายนี้ คือ การนำเสนอที่วNาดDวยประเด็นเนื้อหาเกี่ยวกับการพัฒนาโครงสรDางพื้นฐานทาง

การเงินเพื่อโลกอนาคตใหDคนไทย ซึ่งสำคัญสำหรับโครงสรDางพื้นฐานการเงินดิจิตตอลเศรษฐกิจแหNงอนาคต ชุด

ความมหายน้ี พบมาในโฆษณาของบิตคับ เชNน ส่ือออนไลน< และ Printed Media เป/นตDน 

  ในสNวนของภาพรวมกลยุทธ<ในการดึงดูดและนำเสนอ (Appeals and Executions) น้ัน มีการเนDนการ

นำเสนอแบบผสมผสานระหวNางการดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) และการดึงดูดดDวย

อารมณ< (Emotional Appeals) เชNน เหตุผลวNาทำไมการวางโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคตมีความสำคัญ 

เชื่อมโยงกับอารมณ<แหNงความภาคภูมิใจแหNงความสำเร็จในการสรDางรากฐานเพื่อความสำเร็จแหNงการเงินดิจิต

ตอล เศรษฐกิจแหNงอนาคต เป/นตDน  
 



 

 

157 

 
รูปท่ี 26 โฆษณาบนส่ือส่ิงพิมพ<ของ Bitkub มุNงพัฒนาโครงสรDาง พ้ืนฐานการเงินแหNงโลกอนาคนใหDคนไทย 
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M

ed
ia

 T
yp

es
 

ความมุ9งม่ัน 

อดทน ลงมือทำ 

คือหนทางแห9ง

ความสำเร็จ--

work hard/

อดทน/กล:า/รับมือ

การเปล่ียนแปลง

กับความท:าทาย/

ยืดหยุGน/เช่ือในการ

เปล่ียนแปลงโลก/

สรางส่ิงใหมGให:

ประเทศ/Tie in  

ฟุตบอลไทย 

คริปโตการวางโค

รางสรPางการเงิน

แห9งโลกอนาคต- 

มุGงพัฒนา

โครงสร:าง 

พ้ืนฐานการเงิน

แหGงโลกอนาคตให:

คนไทย/ 

โครงสร:างพ้ืนฐาน

การเงินดิจิตตอล 

เศรษฐกิจแหGง

อนาคตแนะนำ

สถานท่ีพบปqะ

สำหรับชาวคริป

โต/community 

คริปโตเคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไรIศูนย�กลาง 

สรIางการเปล่ียนแปลงโลกแหWงการทำธุรกรรม 

การเกร็งกำไร ใหcกำไรสูง ไว ง@าย สะดวก  

ทุกที่ ทุกเวลา 

คริปโตปฏิวัติโลก

แหWงการเงิน

โอกาสสำหรับทุก

ความหลากหลาย

ในสังคม--ไมJวJา

ใครก็ตาม/ โอกาส

สำหรับทุกคน/ 

คนรุJนใหมJทุกชน

ช้ัน/ทุกความ

หลากหลาย/เพศ/ 

ศึกษาให7ดีเพ่ือชัย

ชนะ/อาจมีคนแพ7 

ล7มระหวJางทาง/ก็

ต7องยอมเรียนรู7/

โลกใหมJของทุก

คน 

สรIางเงินจากงานศิปล�

ดIวยการแปลงเป�น

NFT- Verify 

yourNFT/Metaverse/

แปลงงานศิลปhและงาน

ส่ือMediaเปiนNFT/

แนะนำ Thai NFT 

Platform/เปjดตัว

tokenใหมJ 

รูPเท9าทันคริปโต

ก9อนการลงทุน 

แนะนำ/ชวน

ลงทุน เร่ิม 10 

บาท ก็ลงทุน

บิทคอยได7/7

เหตุผลท่ีควร

ให7บิตคอยเปiน

ของขวัญปq

ใหมJ/ซ้ือรถหรู

ด7วยบิทคอย/

บิตคอย 

เปล่ียนโลก 

Libraเหรียญ

ตริปโตของ 

Facebook ท่ี

จะมาเปล่ียน

โลก/เงินสกุล

ดิจิทัลใหมJท่ีจะ

มาแรงในโลก

แหJงการทำ

ธุรกรรม 

 บิตคอย

การเงินไร:

ศูนยvกลาง-ชีวิต

จะเปล่ียนไป/

เปwดรับส่ิงใหมG

ในการลงทุน

แหGงโลกดิจิต

ตอล/ก:าวข:าม

ความกลัว/นึก

ถึงบิตคอย นึก

ถึงบิตคับ/ก:าวสูG

เส:นทางใหมG ไร:

ขีดจำกัด 

เกร็งกำไร/การสร:างอิสระภาพทางการเงิน/

แนะนำ/ลงทุน/เดินทางสูGดวงจันทรvไปกับเรา/

ออมเงินในโลกดิจิตอล ZipUp/แพลตฟอรvม

ระดับภูมิภาค/ออมเงินดิจิจตอลได:ดอกเบ้ีย

สูง/สร:างPassive Income/สร:างรายได:จาก

การฝาก/ระบบการเงินสมัยใหมG/สร:างอิสระ

ภาะทางการเงิน/Decentralize/new 

ecosystem/แจกเหรียญคริปโต/โอกาสใน

การเติบโตของแพลตฟอรvมคริปโตZipmex/

โลกของการเงิน การลงทุนดิจิตตอล/ให:เงิน

ทำงานแทนคุณ/ทางเลือกการลงทุนใหมG/

ลงทุนอยGางไรให:รวย 

การเทรดท่ี

งJาย ทุกที 

ทุกเวลา/

ฝาก/ถอน/

เทรดงJJาย/ 

ไมJมีข้ันต่ำ/

สะดวก/ทุก

ท่ีทุกเวลา 

รู7เทJาทันคริปโต 

ในประเด็น

ตJางๆ และ การ

จJายภาษีคริป

โต/ข7อควรระวัง

ในการลงทุน 

คริปโต/รู7เทJาทัน  

TV
 (N

=6
) 

1 (1.41%) 0 
1(1.41%) 0 2(2.82%) 1 (1.41%) 1 (1.41%) 

0 0 0 
3(4.23%) 2(2.82%) 

O
nl

in
e 

(N
=2

1)
 

5(7.04%) 1 (1.41%) 
0 0 0 10 (14.08%) 0 

4(5.63%) 1 (1.41%) 0 
0 10 (14.08%) 

Ra
di

o 

(N
=1

0)
 

0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 (14.08%) 

Pr
in

te
d 

(N
=3

4)
 

2(2.82%) 1 (1.41%) 
4(5.63%) 2(2.82%) 2(2.82%) 16 (22.54%) 0 

1 (1.41%) 4(5.63%) 2(2.82%) 
8(11.27%) 16 16 (22.54%) 

To
ta

l 

(N
=7

1)
 

8(11.27%) 
2(2.82%)  

5(7.04%) 2(2.82%) 4(5.63%) 27 (38.03%) 1 (1.41%) 
5(7.04%) 5(7.04%) 12 (16.90%) 

11 (15.49%) 28 (39.44%) 

ตาราง 16 ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย 
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บทที่ 5 

ถอดรหัสการตีความความเข.าใจท่ีมีตWอโฆษณาคริปโตเคอเรนซีของนักเทรดชาย  

 

การวิเคราะห<การถอดรหัสการตีความความเขDาใจท่ีมีตNอโฆษณาคริปโตเคอเรนซีของนักเทรดชาย มี

วัตถุประสงค<เพ่ือวิเคราะห<การตีความความเขDาใจ “ตรง (Preferred Reading) ต'อรอง (Negotiated 

Reading) ต'อต)าน (Oppositional Reading)” ตNอโฆษณาคริปโตเคอเรนซีของนักเทรดชายในสังคมไทย

อยNางไรตามกรอบขอบเขตการวิจัยท่ีกำหนด ท้ังน้ี เคร่ืองมือหลักท่ีใชDในการศึกษา (Research Tool) คือ การ

สัมภาษณ<เชิงลึก (In-Depth Interview) (Rubin & Rubin, 1995) กรอบแนวคิดและทฤษฎีท่ีใชDในการวิเคราะห< 

คือ ทฤษฎีการเขDารหัสและถอดรหัสการตีความทางการส่ือสาร (Encode/Decoding the Message) ตาม

ความคิดของสจ�วต ฮอลล< (Stuart Hall, 1980) ท่ีไดDทำการทบทวนวรรณกรรมในบทท่ีสอง  

กลุNมตัวอยNางที่ใชDในการสัมภาษณ<เชิงลึก คือ นักเทรด (Trader) หรือผูDที่ลงทุนสินทรัพย<ดิจิตตอล 

(Digital Assets) กลNาวคือ คริปโตเคอเรนซี ( Cryptocurrency) เพศชาย สัญชาติไทย ชNวงอายุ 18-60 ปª มี

ประสบการเทรด (ซื้อ-ขาย) หรือลงทุนในสินทรัพย<ดิจิตตอลหรือคริปโตเคอรเรนซีมาแลDวตั้งแตN 2 ปªขึ้นไป 

จำนวนทั ้งสิ ้น 21 คน  ในสNวนน้ีของใชDเวลาสัมภาษณ<สำหรับวิเคราะห<การตีความความเขDาใจใชDเวลา

โดยประมาณ 2-3 ช่ัวโมง โดยแบNงตามกลุNมอายุ ดังตNอไปน้ี (ดูตารางขDางลNางประกอบ) 

• ชายอายุ 18-35 ปª จำนวน 7 คน 

• ชายอายุ 36-45 ปª จำนวน 7 คน 

• ชายอายุ 46-60 ปªจำนวน 7 คน 

 

ตาราง 17 กลุNมตัวอยNางท่ีใชDในการสัมภาษณ<เชิงลึก 

ลำดับ ผูDเขDารNวมสัมภาษณ< (นามแฝง) อายุ อาชีพ 

นักเทรดชายอายุ 18-35 ปª 

1   Mister A1 19 นักศึกษา 

2   Mister A2 21 นักศึกษา 

3   Mister A3 21 นักศึกษา 

4   Mister A4 25 กำลังหางาน 

5   Mister A5 28 นักเทรดอาชีพ 

6   Mister A6 33 พนักงานบริษัท 

7   Mister A7 35 ชNางภาพอิสระ/ฟรีแลนซ< 
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ลำดับ ผูDเขDารNวมสัมภาษณ< (นามแฝง) อายุ อาชีพ 

นักเทรดชายอายุ 36-45 ปª  

1 Mister B1 38 นักเทรดอาชีพ 

2 Mister B2 40 พนักงานบริษัท 

3 Mister B3 41 พนักงานบริษัท 

4 Mister B4 41 นักธุรกิจ 

5 Mister B5 42 อาจารย<มหาวิทยาลัย 

6 Mister B6 43 อาจารย<มหาวิทยาลัย 

7 
Mister B7 45 

ท่ีปรึกษาดDานการเงิน/การ

ลงทุน 

อายุ 46-60 ปª 

1 Mister C1 48 ขDาราชการ 

2 Mister C2 59 รัฐวิสาหกิจ 

3 Mister C3 52 
วิทยากรดDานการเงินการ

ลงทุน/อาจารย<พิเศษ 

4 Mister C4 53 ทหาร 

5 Mister C5 55 องค<กรอิสระ 

6 Mister C6 56 นักเทรดอาชีพ 

7 Mister C7 59 ขDาราชการ  

 

ลักษณะคำถามที่ใชDในการสัมภาษณ< มีลักษณะแบบกึ่งโครงสร)างหรือ Semi-Structure เพื่อเป®ด

โอกาสใหDผูDสัมภาษณ<สามารถปรับตามสถานการณ<จริงเพื่อความลื่นไหลในการถาม แตNยังคงไวDซึ่งโครงสรDาง

คำถามหลักไวD  ตลอดจนเพื่อเป®ดโอกาสใหDผูDถูกสัมภาษณ<มีอิสระในการตอบ อันเป/นประโยชน<ตNอการเขDาถึง

ขDอมูลเชิงลึกหรือบางประเด็นที่ไมNคาดหวัง (Unexpected Information) ซึ่งอาจเป/นประโยชน<ในการตNอยอด

ในการวิเคราะห< (Rubin & Rubin, 1995)  

ตัวอยWาง แนวคำถามที่ใช.ในการสัมภาษณRเพื่อถอดรหัสชุดความหมายโฆษณาคริปโตเคอเรนซีท้ัง 

7 ชุดความหมายท่ีค.นพบ   

1) ชุดความหมายท่ี 1 “การเกร็งกำไร ให.กำไรสูง ไว งWาย สะดวก ทุกท่ี ทุกเวลา” 

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 
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2) ชุดความหมายท่ี 2 “ความรู.เทWาทันคริปโตกWอนการลงทุน”  

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

- ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

3) ชุดความหมายที่ 3 “คริปโตเคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไร.ศูนยRกลาง สร.างการเปลี่ยนแปลง

โลกแหWงการทำธุรกรรม”  

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

4) ชุดความหมายท่ี 4 “ความมุWงม่ัน อดทน ลงมือทำ คือหนทางแหWงความสำเร็จ” 

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

5) ชุดความหมายที่ 5 “คริปโตปฏิวัติโลกแหWงการเงินโอกาสสำหรับทุกความหลากหลายใน

สังคม”  

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

6) ชุดความหมายท่ี 6 “การสร.างเงินจากงานศิลป¦ด.วยการแปลงเป[น NFT” 

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

7) ชุดความหมายท่ี 7 “คริปโตการวางโครงสร.างการเงินแหWงโลกอนาคต” 

- ทNานมีความเขDาใจในโฆษณาดังกลNาวอยNางไร?  

                     - ทNานมีความคิดเห็นอยNางไร กรุณาอธิบาย? 

                     - กรุณายกตัวอยNางประกอบ?  

                     - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย?  
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5.1 ผลการวิเคราะหRการถอดรหัสการตีความความเข.าใจชุดความหมายโฆษณาคริปโตเคอเรนซีของนักเท

รดชาย เรียงตามลำดับชุดความหมาย 1-7 รายละเอียดดังตNอไปน้ี  
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ตาราง 18 ผลการวิเคราะห<การถอดรหัสการตีความความเขDาใจชุดความหมายโฆษณาคริปโตเคอเรนซีของนักเทรดชาย 

ชุดความหมายโฆษณา 
กลุ@มอายุ 18-35 ปi (n=7) กลุ@มอายุ 36-45 ปi (n=7) กลุ@มอายุ 46-60 ปi(n=7)  

ภาพรวมแต@ละชุดความหมาย 

(n=21) 100% 

ตรง  ตWอรอง  ตWอตIาน ตรง  ตWอรอง  ตWอตIาน ตรง  ตWอรอง  ตWอตIาน ตรง  ตWอรอง  ต&อตCาน 

ชุดความหมายที่ 1 “การเกร็งกำไร ใหuกำไรสูง ไว ง�าย 

สะดวก ทุกที่ ทุกเวลา”   
3 (43%) 3 (43%) 1 (14%) 2 (29%)  - 5 (71%) 1 (14%) 1 (14%) 5 (71%) 6 (29%) 4 (19%) 11 (52%) 

ชุดความหมายที่ 2 “ความรูuเท�าทันคริปโตก�อนการ

ลงทุน”  
4 (57%) 1 (14%) 2 (29%) 3 (43%) 2 (29%) 2 (29%) 2 (29%) 3 (43%) 2 (29%) 9 (43%) 6 (29%) 6 (29%) 

ชุดความหมายที่ 3 “คริปโตเคอเรนซี (บิตคอย) 

การเงินไรuศูนย�กลาง สรuางการเปลี่ยนแปลงโลกแห�ง

การทำธุรกรรม”  

2 (29%) 2 (29%) 3 (43%) 3 (43%) 3 (43%) 1 (14%) 3 (43%) 3 (43%) 1 (14%) 8 (38%) 8 (38%) 5 (24%) 

ชุดความหมายที่ 4 “ความมุ�งมั่น อดทน ลงมือทำ คือ

หนทางแห�งความสำเร็จ” 
2 (29%) 3 (43%) 2 (29%) 4 (57%) -  3 (43%) 3 (43%) 3 (43%) 1 (14%) 9 (43%) 6 (29%) 6 (29%) 

ชุดความหมายที่ 5 “คริปโตปฏิวัติโลกแห�งการเงิน

โอกาสสำหรับทุกความหลากหลายในสังคม”  
3 (43%) 2 (29%) 2 (29%) 2 (29%) 1 (14%) 4 (57%) 3 (43%) 3 (43%) 1 (14%) 8 (38%) 6 (29%) 7 (33%) 

ชุดความหมายที่ 6 “การสรuางเงินจากงานศิลป�ดuวย

การแปลงเป7น NFT” 
4 (57%) 2 (29%) 1 (14%) 4 (57%) 3 (43%) -  3 (43%) 2 (29%) 2 (29%) 11 (52%) 7 (33%) 3 (14%) 

ชุดความหมายที่ 7 “คริปโตการวางโครงสรuางการเงิน

แห�งโลกอนาคต”  
2 (29%) -  5 (71%) 2 (29%) 3 (43%) 2 (29%) -  -  7 (100%) 4 (19%) 3 (14%) 14 (67%) 

ภาพรวม (%) 
20 

(41%) 

13 

(27%) 

16 

(33%) 

20 

(41%) 

12 

(24%) 

17 

(35%) 

15 

(31%) 

15 

(31%) 

19 

(39%) 

55 

(37%) 

40 

(27%) 

52 

(35%) 
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ผลการสรุปภาพรวมผลการวิเคราะห<การถอดรหัสการตีความความเขDาใจชุดความหมายโฆษณาคริปโต

เคอเรนซีของนักเทรดชายในทุกชุดความหมาย  จากการศึกษาพบวNา  สNวนมากนักเทรดชายมีแนวโนDมถอดรหัส

การตีความความ แบบตรง (Preferred Reading) ตามใจความความสำคัญน้ันๆ ของชุดความหมายน้ันๆ 

และในขณะเดียวกันก็มีแนวโนDมถอดรหัสการตีความความใจความสำคัญของแตNละชุดความหมายน้ันๆ แบบ

ตOอต=าน (Opposed Reading) กลNาวคือ ในภาพรวมนักเทรดชายถอดรหัสไดD แบบตรง คิดเป/นคNาเฉล่ีย

โดยประมาณ 37 %  สNวนการถอดรหัส แบบต'อต)าน คิดเป/นคNาเฉล่ียโดยประมาณ 35 % ในขณะท่ีแนวโนDมการ

ตีความหมายแบบเชิงต'อรอง (Negotiated Reading) คิดเป/นคNาเฉล่ียโดยประมาณ 27 % (ดูตารางท่ี 18) 

นอกจากน้ี เม่ือพิจารณาระดับของกลุNมอายุจะพบวNา กลุNมอายุ 18-35 ปª และกลุNมอายุ 36-45 ปª มี

แนวโนDมการตีความการตีความความ แบบตรง (Preferred Reading) ตามใจความความสำคัญน้ันๆ ของชุด

ความหมายน้ันๆ ในขณะท่ีกลุNมอายุ 46-60 ปªหรือกลุNมผูDใหญN มีแนวโนDมการตีความการตีความไดDตรง) ตามใจ

ความความสำคัญน้ันๆ ไดDนDอยกวNา สองกลุNมอายุแรกท่ีกลNาวมา อีกนัยหน่ึง สะทDอนใหDเห็นวNา กลุNมผูDใหญNอายุ 

46-60 ปªยังคงมีความเช่ือในระบบเงินแบบมีศูนย<กลางและตDองมีการควบคุมของภาครัฐ ในขณะท่ีกลุNมคนรุNน

ใหมN  Gen Y & Z (อายุ 18-35 ปª และกลุNมอายุ 36-45 ปª) มีแนวโนDมท่ีจะเช่ือในระบบการเงินไรDศูนย<กลาง

ของคริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะบิตคอย 

จากนัยดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNา แนวโนมDกลุNมตัวอยNางนักเทรดชายในทุกกลุNมชNวงอายุมีคNาเฉล่ียการ

ตีความเขDาใจแบบตรง ตNอรอง และตNอตDาน ในจำนวนคNาเฉล่ียท่ีใกลDเคียงกัน นอกจากน้ีจากนัยดังกลNาวยัง

สะทDอนใหDเห็นถึง การต'อสู)เชิงอำนาจของสองข้ัวระหว'างคริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะบิตคอย (Bitcoin) ระบบ

การเงินไร)ศูนยIกลางและการควบคุมระบบการเงินจากภาครัฐ  กลNาวคือ กลุNมนักเทรดท่ีเช่ือในระบบการเงินไรD

ศูนย<กลาง (Decentralization) ของคริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะบิตคอย (Bitcoin) ท่ีจะมาเปล่ียนแปลงระบบ

การเงินโลก ไรDการควบคุมจากรัฐ ไรDตัวกลางแบบระบบการเงินแบบเดิมท่ีตDองเสียคNาธรรมเนียมในการทำ

ธุรกรรมใหDธนาคาร และ กลุNมนักเทรดท่ีไมNเช่ือวNาระบบการเงินไรDศูนย<กลางจะเป/นไปไดDโดยปราศจากการ

ควบคุมจากจากภาครัฐ (State Regulator) เชNน สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาด

หลักทรัพย< (ก.ล.ต.) เพราะการควบคุมของรัฐยังมีความจำเป/นในการควบคุมอำนาจระบบการเงิน เพราะมี

ความเก่ียวขDองกับระบบการจัดเก็บภาษีเขDากองกลางเพ่ือการพัฒนาชาติ เพราะฉะน้ันหากไมNควบคุมระบบ

การเงินไรDศูนย<กลาง (Decentralization) ของคริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะบิตคอย (Bitcoin) เงินเฟªยต (Fiat) ท่ี

ออกโดยรัฐบาลกลางก็จะไดDรับผลกระทบเชNนกัน เชNน คุณคNาของเงินรัฐลดลง (Devalue) ตลอดจนการจัดเก็บ

รายไดDภาษีคNาธรรมเนียมเขDารัฐก็จะลดลงไปไดD อันอาจสNงผลตNอเสียรภาพความมันคงของรัฐบาลกลาง     

ในรายละเอียดตNอไป จะอธิบายการถอดรหัสการตีความในแตNละชุดความหมาย จากชุดความหมายท่ี 

1-7 ดังตNอไปน้ี  

• ผลการวิเคราะห<การถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 1 “การเกร็งกำไร ให.กำไรสูง ไว งWาย สะดวก 

ทุกท่ี ทุกเวลา”   

 ในภาพรวมของการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 1 ผลการศึกษาพบวNา กลุNมตัวอยNางนักเทรด

ชายสNวนมากมีแนวโนDมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตNอตDาน (Opposed Reading) มากถึงประมาณ 52% สNวน
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การการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรง (Preferred Reading) มีเพียงประมาณ 29% และการถอดรหัสไดDแบบ

เชิงตNอรอง (Negotiated Reading) มีเพียง 19% เทNาน้ัน อยNางไรก็ตาม กลุNมตัวอยNางท่ีมีการการถอดรหัสความ

เขDาใจแบบตNอตDานมาก คือ กลุNมนักเทรดชายอายุ 36-45 ปª (คNาเฉล่ียประมาณ 71%) และ 46-60 ปª(คNาเฉล่ีย

ประมาณ 71%)  สNวนกลุNมท่ีมีการการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรงมากท่ีสุด คือ กลุNมคนนักเทรดชายอายุ 18-

35 ปª (คNาเฉล่ียประมาณ 43%) และกลุNมอายุท่ีมีการถอดรหัสไดDแบบเชิงตNอรอง (Negotiated Reading) มาก

ท่ีสุด คือ กลุNมคนนักเทรดชายอายุ 18-35 ปª (คNาเฉล่ียประมาณ 43%)  

 จากนัยะดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNาชุดความหมายท่ี 1 ท่ีประเด็นเน้ือหาโฆษณาวNาดDวย “การเกร็งกำไร 

ใหDกำไรสูง ไว งNาย สะดวก ทุกท่ี ทุกเวลา” น้ัน กลุNมผูDใหญNอายุ 36-45 ปª และ 46-60 ปªหรือกลุNมคน Gen X  Y 

และ BabyBoomer คือ กลุNมท่ีคิดวNา การเทรดหรือลงทุนในคริปโตเคอเรนซีเป/นการโฆษณาชวนเช่ือ เป/นวาทะ

กรรมทางการเงิน ระบบการเงินแบบแชNลูกโซN ชวนใหDคนโลภและอยากลงทุน ทำงานนDอยแลDวไดDกำไรเยอะๆ ซ่ึง

คนกลุNมน้ีวNา การไดDกำไรสูงแ ท่ีปราศจากการทำงานหนักแบบน้ี ไมNมีอยูNจริง ตรงกันขDามแนวโนDมกลุNมคนนักเท

รดชายอายุ 18-35 ปª หรือกลุNม Gen Z กลุNมเช่ือในชุดความหมายชุดน้ี เพราะม่ันใจการลงทุนคริปโตท่ีจะนำมา

ซ่ึงผลกำไรท่ีมาก ไมNตDองเสียเวลาทำงานหนัก แปËปๆ ก็ไดDเงิน สะดวกทุกท่ีทุกเวลา ดDวยมือถือ งNายๆ 

 ท้ังน้ี กลNาวโดยสรุป จะพบวNา กลุNมคน Gen X  Y และ Baby Boomer คือ กลุNมท่ีเห็นวNา การไดDกำไร

สูงจากการเทรดคือ ไมNเสมอไป เป/นเพียงวาทะกรรมทางการเงินเพ่ือชวนเช่ือนักดลงทุนเทNาน้ัน ในขณะท่ี  Gen 

Z กลับ มีความเช่ือวNา การเทรดคริปโตงNายและใหDกำไรท่ีสูงและรวดเร็วมาก ไมNตDองทำงานใหDเหน่ือย แปËปๆ ก็

ไดDเงิน สะดวกทุกท่ีทุกเวลา งNาย เพียงใชDมือถือ  

 

• ผลการวิเคราะห<การถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 2 “ความรู.เทWาทันคริปโตกWอนการลงทุน”  

ในภาพรวมของการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 2 ผลการศึกษาพบวNา กลุNมตัวอยNางนักเทรดชาย

สNวนมากมีแนวโนDมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรง (Preferred Reading) มากท่ีสุด ประมาณ 43% และมี 

การถอดรหัสไดDแบบเชิงตNอรอง (Negotiated Reading) และแบบตNอตDาน (Opposed Reading) เทNากันท่ี

ประมาณ 29 %   ท้ังน้ีเม่ือพิจารณาในรายละเอียดของกลุNมอายุนักเทรดชายพบวNา กลุNมอายุท่ีมีการตีความไดD

ตรงตามชุดความหมายท่ี 2 น้ัน สNวนมากจะเป/นกลุNม Gen Z อายุ  18-35 ปª หรือประมาณ 57% ท่ีถอดรหัส

การตีความไดDตรงตามความหมาย ตามดDวยกลุNมอายุ 36-45 ปª  หรือ Gen X (ประมาณ 43%) และท่ีตีความไดD

ตรงนDอยท่ีสุด คือ Baby Boomer อายุ 46-60 ปªเพียง 29%  

 จากนัยะดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNาชุดความหมายท่ี 2 ท่ีวNาดDวยประเด็นเน้ือหาโฆษณาเก่ียวกับ “ความ

รูDเทNาทันคริปโตกNอนการลงทุน” น้ัน จะเห็นวNา กลุNม Gen Z หรือนักเทรดชายอายุ  18-35 ปª มีความรูDความ

เขDาใจเก่ียวกับขDอมูลความรูDเทNาทันคริปโตกNอนการลงทุนไดDคNอนขDางดี เม่ือเปรียบเทียบกับกลุNมอายุ 46-60 ปª 

หรือนักเทรดชายกลุNม Baby Boomer นัยนะน้ีสะทDอนความหมายใหDเห็นวNา เด็ก Gen Z หรือนักเทรดชายอายุ  

18-35 ปª มีความรูDความเทNาทันคริปโตกNอนการลงทุนไดDคNอนขDางดี หาขDอมูลดี และกลDาท่ีจะเส่ียงเพ่ือการลงทุน 

การเทรดท้ังระยะส้ันและระยะยาว จากการสัมภาษณ<เชิงลึกพบวNา เขามีการศึกษา ติดตามขDอมูลขNาวสารในชNอง

ยูทูปของกลุNม Influencer ดDานคริปโตมากมายท้ัง ของทางการรัฐเชNนเว็บไซด< กลต. ของไทย และขDอมูลตNางๆ 
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จากเว็บไซด<ท้ังในและนอกประเทศ ตลอดจนมีการติดตามขNาวสารดDานการเงินการลงทุนโลก เชNน ขNาวการข้ึน

ดอกเบ้ียของ Fed สหรัฐอเมริกา ขNาวการสงครามระหวNางรัสเซียและคูเครน ตลอดจนเหตุการณ<สำคัญระหวNาง

ประเทศตNางๆ จึงกลNาวไดDวNา เด็ก Gen Z หรือนักเทรดชายอายุ  18-35 ปª มีความรูDความเทNาทันดี กลDาเส่ียง และ

มีความรูDพ้ืนฐานทางการเทรด และเทคโนโลยีอยNางดี ในขณะท่ีกลุNม กลุNมอายุ 46-60 ปª หรือนักเทรดชายกลุNม 

Baby Boomer สNวนมากยังมองวNา มีความรูDความเทNาทันคริปโตเคอเรนซี ตลอดจนขNาวสารการเงินการลงทุน

ระหวNางประเทศยังนDอย เม่ือเทียบกับเด็ก Gen Z 

 ท้ังน้ี กลNาวโดยสรุป จะพบวNา กลุNมคน Gen Z มีความรูDความเทNาทันคริปโตเคอเรนซี ขNาวสารการเงิน

การลงทุนระหวNางประเทศ ตลอดจนความรูDเก่ียวเทคโนโลยี ตNางๆ มากกวNา นักเทรดชายกลุNม Baby Boomer 

และท่ีสำคัญ กลุNมคน Gen Z มีความกลDาท่ีจะเส่ียง และกลัวความผันผวนนDอยกวNา นักเทรดชายกลุNม Baby 

Boomer เน่ืองจากกลุNม Baby Boomer มองวNา ความผันผวนท่ีรวดเร็วของคริปโตเปรียบเหมือนการพนัน 

มิจฉาชีพ แชร<ลูกโซN การชวนเช่ือออนไลน< และมองวNาหุDนมีความม่ันคงมากกวNาการลงทุนในคริปโต เป/นตDน   

 

• ผลการวิเคราะหRการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 3 “คริปโตเคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไร.

ศูนยRกลาง สร.างการเปล่ียนแปลงโลกแหWงการทำธุรกรรม”  

ในภาพรวมของการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 3 ผลการศึกษาพบวNา กลุNมตัวอยNางนักเทรดชาย

สNวนมากมีแนวโนDมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรง (Preferred Reading) และการถอดรหัสไดDแบบเชิง

ตNอรอง (Negotiated Reading) มากท่ีสุดในระบบท่ีเทNากัน กลNาวคือ ประมาณ 38 %  ในขณะท่ีการถอดรหัส

ความเขDาใจแบบตNอตDาน (Opposed Reading) ตNอชุดความหมายท่ี 3 “คริปโตเคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไรD

ศูนย<กลาง สรDางการเปล่ียนแปลงโลกแหNงการทำธุรกรรม” มีเพียง ประมาณ 24 %  ท้ังน้ีเม่ือพิจารณาใน

รายละเอียดของกลุNมอายุนักเทรดชายพบวNา กลุNมอายุท่ี 36-45 ปª  หรือ Gen X และ Baby Boomer อายุ 46-

60 ปªเป/นกลุNมท่ีการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรงในปริมาณท่ีเทNากัน กลNาวคือ  43% และกลุNมอายุท่ีมีการ

ถอดรหัสไดDแบบเชิงตNอรอง คือ กลุNมอายุท่ี 36-45 ปª  หรือ Gen X และ Baby Boomer อายุ 46-60 ปªซ่ึง

เหมือนกันกับกลุNมท่ีการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรง นอกจากน้ีกลุNม Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª คือ กลุNมท่ีมี

การตNอตDานชุดความหมายท่ี 3 มากท่ีสุด ถึง 43 % 

 จากนัยะดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNาชุดความหมายท่ี 3 ท่ีวNาดDวยประเด็นเน้ือหาโฆษณาเก่ียวกับ “คริปโต

เคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไรDศูนย<กลาง สรDางการเปล่ียนแปลงโลกแหNงการทำธุรกรรม” น้ัน จะเห็นวNา กลุNมอายุ

ท่ี 36-45 ปª  หรือ Gen X และ Baby Boomer อายุ 46-60 ปªเป/นกลุNมท่ีมีแนวโนDมท่ีเช่ือม่ันในคริปโตเคอเรนซี

โดยเฉพาะบิตคอย เพราะสองกลุNมน้ีเช่ือวNา บิตคอย คือ The New Safe Heaven หรือ Store of Value ท่ีจะ

มาแทนทองคำ ท่ีเป/น Store of Value ท่ีมีมาอยNางชDานานต้ังแตNโบราณกาล ท้ังน้ี ทองคำ มีจุดอNอนในการขน

ยDาย ไมNสะดวกในมุมของการโยกยDายถNายเท (Mobility) เหมือน Bitcoin เป/นท่ีนNาสังเกตวNา กลุNมอายุท่ี 36-45 

ปª  หรือ Gen X และ Baby Boomer อายุ 46-60 ปªดูเหมือนจะไมNเช่ือในในคริปโตเคอเรนซี แตNท้ังน้ี สองกลุNม

น้ีมีความเห็นท่ีนNาสนใจคลDายกันกวNา บิตคอย คือ บิตคอย มิใชNคริปโตเหมือนเงินสกุลอ่ืน เพราะบิตคอยถูกสรDาง

มาเป/นสกุลเงินดิจิตทัลชนิดแรกเพ่ือมาแกDไขป�ญหาอัตราเงินเฟ̄อของเงินเฟªยตท่ีรัฐบาลกลางเป/นคนออกและ
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ควบคุม อยNางไรก็ตามกลุNม Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª กลับเป/นกลุNมท่ีตNอตDานชุดความหมายท่ี 3 น้ี เพราะพวก

เขามีความเห็นวNา  “คริปโตเคอเรนซี หรือบิตคอย” ยังไงก็คงเป/นแคNเงินทางเลือก ท่ีสามารถเป/นเพียงอีก

ชNองทางของการสรDางหรือเกร็งกำไรเพ่ือการลงทุน ผNานการเทรด การสรDางผลกำไร และการลงทุนเทNาน้ัน 

เพราะในความเป/นจริงแลDว ระบบเงินท่ีออกโดยรัฐบาลกลาง คือ ระบบเงินท่ีเป/นศูนย<กลางของสังคม ยังไงเงิน

เฟªยตก็ยังสำคัญ และเงินดอลลNาก็ยังคงจะเป/นสกุลเงินสำคัญของโลกตNอไป ตราบใดท่ีอเมริกายังคงเป/นผูDมี

บทบาทสำคัญของโลก ท้ังดDานระบบการเงินการธนาคาร การเมืองการปกครองและทางดDานการทหาร 

ตลอดจนการเมืองระหวNางประเทศ ดังน้ันกลุNม Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª จึงตNอตDานแนวความคิดท่ีวNา “คริป

โตเคอเรนซี หรือบิตคอย จะมาสรDางการเปล่ียนแปลง กลายเป/นระบบการเงินไรDศูนย<กลาง”  อยNางไรก็ตาม กลุNม 

Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª สนใจเพียงแคNการเทรดทำกำไรสูงๆ จากคริปโตแลDว นำเงินกำไรดังกลNาวมาแปลง

เป/นเงินเฟªยต จากน้ันนำไปใชDซ้ือสินคDาหรูหรNาท่ีตนช่ืนชอบ เชNน รองเทDากีฬารุNน Limited นาÆิกาหรู เส้ือผDาแพง 

เป/นตDน  

 

• ผลการวิเคราะหRการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 4 “ความมุWงม่ัน อดทน ลงมือทำ คือหนทาง

แหWงความสำเร็จ” 

ในภาพรวมของการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 4 ผลการศึกษาพบวNา กลุNมตัวอยNางนักเทรดชาย

สNวนมากมีแนวโนDมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรง (Preferred Reading) มากท่ีสุดถึง 43 % รองลงมาคือ 

การถอดรหัสไดDแบบเชิงตNอรอง (Negotiated Reading) และแบบตNอตDาน (Opposed Reading) มีคNาเฉล่ียท่ี 

29 % เทNากัน ท้ังน้ีเม่ือพิจารณาในรายละเอียดของกลุNมอายุนักเทรดชายพบวNา กลุNมอายุท่ี 36-45 ปª  หรือ Gen 

X คือ กลุNมชNวงอายุท่ีมีแนวโนDมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรง (Preferred Reading) มากท่ีสุดถึง 57 % และ

ในขณะเดียวกันกลุNมอายุท่ี 36-45 ปª  หรือ Gen X ก็เป/นกลุNมท่ีมีการตีความเชิงตNอตDานตNอชุดความหมายท่ี 4 น้ี

มากท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับกลุNมอายุอ่ืนๆ กลNาวคือ 43%  สNวนกลุNมท่ีมีการถอดรหัสไดDแบบเชิงตNอรองมาก คือ 

กลุNมอายุ Baby Boomer หรืออายุ 46-60 ปªคิดเป/นคNาเฉล่ียท่ี 43%  เทNากันกับกลุNมอายุท่ี 36-45 ปª  หรือ Gen 

X ท่ีมีการตีความเชิงตNอตDานตNอชุดความหมายท่ี 4  

 จากนัยะดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNาชุดความหมายท่ี 4 ท่ีวNาดDวยประเด็นเน้ือหาโฆษณาเก่ียวกับ “ความ

มุNงม่ัน อดทน ลงมือทำ คือหนทางแหNงความสำเร็จ” น้ัน จะเห็นไดDวNา กลุNมอายุท่ี 36-45 ปª  หรือ Gen X มีความ

เขDาใจในชุดความหมายความมุNงม่ัน อดทน ลงมือทำ คือหนทางแหNงความสำเร็จไดDดีท่ีสุด เพราะกลุNม Gen X 

เช่ือความมุNงม่ันในการศึกษาหาความรูDดDานการลงทุนในคริปโตเคอรเรนซี เช่ือในการลงทุนระยะยาว การอดทน

รอ การม่ังม่ันติดตามขNาวสารตNางประเทศท้ังการเงินการธนาคาร หรือแมDแตNขNาวการเมือง ตลอดจนความรูDเชิง

เทคนิคในการเทรด เชNน การอNานกราฟเชิงเทคนิคตNางๆ ส่ิงเหลNาน้ีคือ พ้ืนฐานสำคัญในการศึกษาหาความรูD 

มุNงม่ัน อดทน ลงมือทำ เพ่ือเป̄าหมายแหNงความสำเร็จสำหรับนักลงทุน นอกจากน้ีส่ิงท่ีนNาสนใจในกลุNมอายุท่ี 

36-45 ปª  หรือ Gen X คือ การเขDาใจและเช่ือในการคำวNา “อดทน เพ่ือรอความสำเร็จ” กลNาวคือ การอดทน

เพ่ือรอความสำเร็จ เปรียบเสมือนดNานสำคัญสำหรับนักเทรกหรือนักลงทุนคริปโตเคอเรนซี เพราะการลงทุน

ในคริปโตเคอรเรนซีมีความผันผวนสูง นักลงทุนตDองมีจิตใจท่ีน่ิง อดทนตNอความผันผวน ซ่ึงเป/นธรรมชาติของ
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การลงลงทุนในคริปโตเคอรเรนซี ดDวยเหตุน้ี ถDานักลงทุนสามารถทนทานตNอตNอความผันผวน (ไมNยอมเทขาย

ตอนผันผวน หรือตอนตลาดกลัว) อดทนรอจนตลาดกลับมาเป/นขาข้ึนอีกคร้ัง ความสำเร็จหรือผลกำไรก็จะ

ตามมา ประดุจฟ̄าหลังฝน  

อยNางไรก็ตาม จากนัยดังกลNาว ยังสะทDอนอีกวNา กลุNม Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª และกลุNม Baby 

Boomer อายุ 46-60 ปªมีการตีความเชิงตNอรองกับชุดความหมาย “ความมุNงม่ัน อดทน ลงมือทำ คือหนทางแหNง

ความสำเร็จ” ท้ังน้ีเพราะ ท้ังสองกลุNม โดยเฉพาะ Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª มีความอดทนรอตลาดขาข้ึนไดD

นDอย เพราะใชDเวลานาน เพราะกลุNมน้ี สนใจในการเกร็งกำไรระยะส้ันมากวNาการลงทุนระยะยาว เนDนการเทรด

แบบ Future สNวนกลุNม Baby Boomer อายุ 46-60 ปªก็ลังเลตNอความผันผวนท้ังอยากลงทุนระยะยาว แตNก็กลัว

การสูญเงินการความผันผวนและขNาวการลNมสลายของระบบการเงินคริปโต กรณี LUNC เป/นตDน  

 

• ผลการวิเคราะหRการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 5 “คริปโตปฏิวัติโลกแหWงการเงินโอกาส

สำหรับทุกความหลากหลายในสังคม”  

ในภาพรวมของการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 5 ผลการศึกษาพบวNา กลุNมตัวอยNางนักเทรดชาย

สNวนมากมีแนวโนDมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรง (Preferred Reading) มากท่ีสุดถึง 38% ท้ังน้ีโดย

สNวนมากพบวNาเป/นนักเทรดชายอายุ Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª และกลุNมอายุ Baby Boomer หรืออายุ 46-

60 ปªในสNวนของการการถอดรหัสความเขDาใจแบบเชิงตNอตDาน (Opposed Reading) น้ัน ในภาพรวมพบมาก

เป/นลำดับท่ี 2 ประมาณ 33 %  ท้ังน้ีการตีความเชิงตNอตDานน้ันพบมากในชNวงกลุNมอายุท่ี 36-45 ปª  หรือ Gen X 

สNวนกลุNมสุดทDาย คือ กลุNมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตNอรอง (Negotiated Reading) ในภาพรวมพบนDอย

ท่ีสุดเพียง 29 % ท้ังน้ีพบมากในกลุNมนักเทรดอายุ กลุNมอายุ Baby Boomer หรืออายุ 46-60 ปª 

 จากนัยะดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNาชุดความหมายท่ี 5 ท่ีวNาดDวยประเด็นเน้ือหาโฆษณาเก่ียวกับ “คริปโต

ปฏิวัติโลกแหNงการเงินโอกาสสำหรับทุกความหลากหลายในสังคม”น้ัน จะเห็นไดDวNา กลุNมนักเทรดชาย Gen Z 

หรืออายุ  18-35 ปª สNวนมากมีความเช่ือม่ันในคริปโตเคอรเรนซีวNาจะมาปฏิวัติโลกและเป/นอีกทางเลือกสำหรับ

การสรDางโอกาสสำหรับทุกความหลากหลายในสังคม ท้ังน้ีคน Gen Z มีความเช่ือในสิทธิความหลากหลายทาง

เพศ เพราะในโฆษณามีการนำเสนอภาพบุคคลผูDมีความหลากหลายทางเพศ ซ่ึงคริปโตก็เปรียบเสมือนทางเลือก

ใหมNทางการเงินท่ีจะมาปฏิวัติโลก สรDางการเปล่ียนแปลงใหDกับทุกคน ดDวยเน้ือหาชุดความหมายน้ี จึงคNอนขDาง

ทำใหDเขDาถึงคนรุNนใหมNคNอนขDางมาก ในขณะท่ีกลุNม Gen X ไมNคNอยเห็นวNา มันจะสรDางโอกาสสำหรับทุกคนเพราะ 

Gen X เช่ือวNา ยังไงก็ตาม การลงทุนในคริปโตเคอเรนซีน้ันข้ันอยูNกับกลุNมนายทุน สถาบัน ไมNมีทางท่ีจะมาสรDาง

ทางเลือกใหมN เพราะยังไงก็เป/นการสรDางความม่ังค่ังใหDกับเจDา หรือ นายทุน กลุNมสถาบันอยูNดี ดังน้ันการวNาดDวย 

“คริปโตปฏิวัติโลกแหNงการเงินโอกาสสำหรับทุกความหลากหลายในสังคม”น้ัน ไมNมีอยูNจริง อยNางไรก็ตาม   กลุNม

อายุ Baby Boomer หรืออายุ 46-60 ปªมีการตีความหมายน้ีแบบเชิงตNอรอง (Negotiated Reading) โดยเช่ือ

วNา อยNางนDอยท่ีสุด มันก็คงจะเขDามาทางเลือกใหDกับคนรุNนใหมN ตลอดจนคริปโตโดยเฉพาะบิตคอยจะมาชNวย

แกDป�ญหาเงินเฟ̄อท่ีมาจกาการควบคุมของธนาคารกลางสหรัฐ สรDางทางเลือกใหDกับคนเพ่ือการลงทุน ท่ีไมNใชNแคN

ทองทำ หุDน หรืออสังหาอ่ืนๆ เพ่ือตอบโจทย<โลกสมัยใหมN  
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• ผลการวิเคราะหRการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 6 “การสร.างเงินจากงานศิลป¦ด.วยการ

แปลงเป[น NFT” 

ในภาพรวมของการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 6 ผลการศึกษาพบวNา กลุNมตัวอยNางนักเทรดชาย

สNวนมากมีแนวโนDมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตรง (Preferred Reading) มากท่ีสุดถึง 52% ท้ังน้ีโดย

สNวนมากพบวNาเป/นนักเทรดชายอายุ Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª มากถึง 57% สNวนการถอดรหัสการตีความเชิง

แบบตNอรอง (Negotiated Reading) พบมากเป/นลำดับท่ีสอง โดยกลุNมนักเทรดชายอายุ 46-60 ปªหรือกลุNม 

Baby Boomer คือ กลุNมท่ีตีความเชิงตNอรองมากท่ีสุด ประมาณ 29% ในขณะเดียวกันกลุNม Baby Boomer ก็

มีการถอดรหัสการตีความเชิงตNอตDาน (Opposed Reading) มากท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับทุกกลุNมอายุ ท่ี

ประมาณ 29%  

 จากนัยะดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNาชุดความหมายท่ี 6 ท่ีวNาดDวยประเด็นเน้ือหาโฆษณาเก่ียวกับ “การ

สรDางเงินจากงานศิลป̀ดDวยการแปลงเป/น NFT”น้ัน จะเห็นไดDวNา กลุNมคนรุNนใหมNนักเทรดชายอายุ Gen Z หรือ

อายุ  18-35 ปª มีความเขDาใจคNอนขDางดีและต่ืนตัวเก่ียวการสรDางเงินจากงานศิลป̀ดDวยการแปลงเป/น NFT จาก

การสัมภาษณ<พบวNา หลายคนไดDมีการทำภาพสNวนตัวตNางๆของตัวเองมาแปลงเป/น NFT เพ่ือสรDางรายไดD 

นอกจากน้ีกลุNมคนรุNนใหมNยังพบวNา มันคือกระแส การสรDางเงินตDองรีบ เพราะมันข้ึนอยูNกับกระแส และชNวงขาข้ึน

ของตลาดดDวย มิใชNทุกคนจะทำเงินเสมอไป อยNางไรก็ตาม กลุNมนักเทรดชายอายุ 46-60 ปªหรือกลุNม Baby 

Boomer ท่ีมีการตีความเชิงตNอรองและเชิงตNอตDาน มากท่ีสุดน้ัน มีความเห็นวNา การสรDางเงินจากงานศิลป̀ดDวย

การแปลงเป/น NFT มีความเส่ียง ยังมีรายละเอียดหลายอยNางท่ี ในโฆษณามิไดDพูดหรืออธิบาย เชNน NFT แปลง

แลDวมีช้ินเดียวในโลกจริง แตNช้ินเดียวในโลกในระบบ Blockchain ชนิดน้ันๆ มิใชNช้ินเดียวในทุกระบบ 

Blockchain บางทีเน้ือหาโฆษณาท่ีนำเสนอก็เป/นการพูดหรืออธิบายความจริงเพียงคร่ึงเดียว ชวนเช่ือ ช้ีนำใหD

คนใหDคนท่ีไมNศึกษา หรือเขDาใจการแปลงเป/น NFT  ผิวเผินเขDาสูDตลาด และอาจนำมาสูNการติดดอยหรือขาดทุน 

ไปถึงข้ันส้ินเน้ือประดาตัวไดD อยNางไรก็ตามกลุNม Baby Boomer ก็มีการตีความเชิงตNอรองวNา ไอเดียการการ

สรDางเงินจากงานศิลป̀ดDวยการแปลงเป/น NFT ก็มีแงNดีสำหรับกลุNมนักสรDางงานศิลป̀ จิตกรช่ือดังตNางๆ ท่ีสามารถ

ขยายแพลตฟอร<มการขายงานตัวเองสูNโลกสมัยใหมN โลกเสมือนจริงดิจิทัลไดD แตNผูDซ้ือหรือนักลงทุนก็ตDองศึกษา

ขDอดีขDอเสียใหDดี เพราะทุกอยNางมีความเส่ียง และผูDลงทุนหรือผูDซ้ือสามารถรับความเส่ียงไดDแคNไหน เป/นตDน  

 

• ผลการวิเคราะหRการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 7 “คริปโตการวางโครงสร.างการเงินแหWงโลก

อนาคต”  

ในภาพรวมของการถอดรหัสการตีความชุดความหมายท่ี 7  ผลการศึกษาพบวNา กลุNมตัวอยNางนักเทรดชาย

สNวนมากมีแนวโนDมการถอดรหัสความเขDาใจแบบตNอตDาน (Opposed Reading) มากท่ีสุดถึง 67% ตNอชุด

ความหมาย 7 “คริปโตการวางโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคต” โดยเฉพาะกลุNมกลุNมนักเทรดชายอายุ 46-60 

ปªหรือกลุNม Baby Boomer ท่ีมีความเห็นตNอตDานมากท่ีสุดถึง 100% ท้ังน้ีกลุNม Baby Boomer มองวNา การท่ีค

ริปโตท่ีกลายมาเป/นโครงสรDางการเงินแหNงอนาคตคงเป/นไปไดDอยาก ยังไงคริปโตหรือบิตคอยก็ยังคงเป/นเพียง
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ทางเลือก อีกทางเลือกหน่ึง หรือ Option หน่ึงเทNาน้ัน เพราะระบบการเงินการธนาคารมันมีความเก่ียวขDองการ

อำนาจรัฐ การความคุม ความม่ันคง เสถียรภาพ ของระบบการเงินท่ีรัฐบาลการตDองควบคุม เพราะมันคือความ

ม่ังค่ัง ความม่ันคงของความเป/นชาติท่ีเขDามาเก่ียวขDอง ยกตัวอยNางเชNน Fed ของสหรัฐอเมริกา คือผูDกุมอำนาจ

ระบบการเงินโลก เพราะเขาคือผูDชนะสงครามโลกคร้ังท่ี 2 ระบบการเงินท่ัวโลก ตลอดจนระบบอัตรา

แลกเปล่ียนเงินตรา ระบบเงินท่ีใชDซ้ือขายน้ำมันตลาดกลางของโลก ตDองใชDระบบดอลล<ลNาอยูN เพราะฉะน้ัน การ

ท่ีคริปโตท่ีกลายมาเป/นโครงสรDางการเงินแหNงอนาคตคงเป/นไปไดDอยาก ยังไงก็เป/นไดDเพียงระบบทางเลือกของ

โลกอนาคตเทNาน้ัน  

สNวนกลุNมนักเทรดชายอายุท่ี 36-45 ปª  หรือกลุNม Gen X คือกลุNมท่ีมีการตีความเชิงตNอรองมากท่ีสุด 

ประมาณ 43% โดยกลุNมน้ีมองวNา อัตราเงินเฟ̄อท่ีสูงข้ึน และการพิมพ<เงินเฟªยตออกมาเพ่ือใชDจNายของสหรัฐ คือ 

ตัวป�ญหา และคริปโตหรือบิตคอยจะมาเป/นโลก อยNางไรก็ตาม ระยะเป/นเพียงการเร่ิมตDน ยังตNอใชDเวลาในการ

เปล่ียนแปลง หรืออาจจะไมNมีการเปล่ียนแปลงอะไรเลยก็ไดD ท้ังน้ี กลุNม Gen X มองวNา คริปโตหรือบิตคอย คือ 

อีกทางเลือกของ  Store of Wealth หรือ  The New Safe Heaven มาทดแทนทองคำ ในหลายๆ ประเด็นท่ี

ทองคำมีขDอจำกัด เชNน การขนยDาย ตลอดจน คริปโตหรือบิตคอย คือการสรDางทางเลือกใหมN ท่ีตอบโจทย<การ

เปล่ียนแปลงของโลกแหNงเทคโนโลยีในอนาคต  

อยNางไรก็ตาม กลุNมนักเทรดชายอายุ Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª คือ กลุNมท่ีมีการถอดรหัสไดDตรง 

(Preferred Reading) หรือ เช่ือในชุดความหมาย “คริปโตการวางโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคต” โดย Gen 

Z ม่ันใจวNา โลกอนาคตท่ีใกลDเขDามา คือ  Metaverse และระบบเทคโนโลยี   Web 3.0 จะมาเปล่ียนโลก ดังน้ัน 

คริปโต จะกลายมาเป/นโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคต 

 จากนัยะดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNาชุดความหมายที่ 7 ที่วNาดDวยประเด็นเนื้อหาโฆษณาเกี่ยวกับ “คริป

โตการวางโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคต” นั้น จะเห็นไดDวNา กลุNมคนสองกลุNม มีความเชื่อที่แตกตNางกันอยNาง

สุดโตNงตNอคริปโต เปรียบดั่งหยินและหยาง กลNาวคือ Gen Z หรืออายุ  18-35 ปª เชื่อวNาคริปโตฯ โดยเฉพาะบิต

คอย จะมาเปลี่ยนโลกแหงNการเงิน และแนNนอนคริปโตฯ หลายสกุลเงินจะกลายมาเป/นการโครงสรDางการเงิน

แหNงโลกอนาคต เพราะฉะนั้นการพัฒนาคริปโตจึงเป/นการวางโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคต ในขณะที่กลุNม

อายุ 46-60 ปªหรือกลุNม Baby Boomer ไมNเชื่อวNา การวางโครงสรDางการเงินดDวยคริปโต กลายมาเป/นสิ่งสำคัญ

ที่สุด เพราะยังไงระบบเงินเฟªยตที่ออกโดยรัฐบาลกลาง คือหัวใจสำคัญ เพราะระบบการเงิน มีความเกี่ยวขDอง

กับระบบการเมืองการปกครองระหวNางประเทศ อำนาจแหNงการเป/นผูDนำโลก และผูDกุมอุดมการณ<ทางการเมือง 

การเงิน และทางสังคมดDวย และก็เป/นการยากท่ีสหรัฐอเมริกาจะปลNอยผNาน การควบคุมน้ีไป  
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บทที่ 6 

การประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย 
 

ในบทน้ีมีวัตถุประสงค<เพื่อศึกษาการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเนซี (A 

Construction of Cryptocurrency Masculinity) ในสังคมไทย โดยผูDวิจัยใชDกรอบแนวคิดทฤษฎีเรื ่องการ

ประกอบสรDางอัตลักษณ<ทางเพศจากหนังสือเรื่อง Gender โดยคอนแนล (Connell, 2002) หนังสือ Gender 

and Power โดยคอนแนล (Connell, 1987) แนวคิดทฤษฎีความเป/นชายที่เขียนไวDในหนังสือ Masculinities 

(Connell, 1995, 2005) และแนวคิดเกี่ยวรูปแบบอัตลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน (Business 

Masculinity)” ของคอนแนลและวูดส< (Connell And Woods, 2005) ท่ีเขียนเผยแพรNไวDในบทความวิจัยเร่ือง 

Globalization and Business Masculinities ที ่ได DเผยแพรNในปª 2005 เป/นกรอบแนวคิดหลักเกี ่ยวกับ

ประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายในระบบการเงินหรือธุรกิจเพื ่อใชDในการเป/นกรอบแนวคิดในการ

วิเคราะห<ประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเนซีในสังคมไทยคร้ังน้ี  

อนึ่ง คอนแนล (Connell, 1995, 2005) ไดDย้ำวNา ประกอบสรDางอัตลักษณ<ทางเพศหรือความเป/นชาย 

มีความเกี ่ยวขDองหรือสัมัพนธ<กับรูปแบบการปกครองหรือการใชDอำนาจของสถานบันทางสังคม (Social 

institutes) โครงสรDางทางสังคม (Social Structure) หรือคำท่ี Connell เลือกใชDก็คือ  Gender as a Regime 

ซึ่งหมายถึง  ประกอบสรDางอัตลักษณ<ทางเพศหรือความเป/นชายนั้นมีความเกี่ยวขDองกับรูปแบบการปกครอง

หรือการใชDอำนาจของสถานบันทางสังคม และรูปแบบที่พบเห็นมากในกลุNมโลกเสรีสมัยใหมN นั่นคือ รูปแบบ

ของการปกครองหรือรูปแบบระบบทุนนิยม (Capitalism) หรือเสรีนิยมใหมN (Neoliberalism) ที่ขับเคลื่อน

ดDวยระบบทุนเสรีนิยม กลNาวคือ ระบบทุนนิยม (Capitalism) หรือเสรีนิยมใหมN (Neoliberalism) หรือโลกาภิ

วัตน< (Globalization) มีความเกี ่ยวขDองกับประกอบสรDางอัตลักษณ<ทางเพศหรือความเป/นชายอยNางมาก 

(Connell, 1987) เพราะระบบทุนนิยม (Capitalism) หรือเสรีนิยมใหมN (Neoliberalism) ขับเคลื่อนดDวยผูDนำ

ที่ตDองกลDาไดDกลDาเสีย เด็ดขาด กDาวรDาว อดทน  มีภาวะผูDนำสูง แข็งแกรNง ทำงานหนัก เป/นผูDหารายไดDหลักใหD

ครอบครัว (Breadwinner) ทุNมกับความสำเร็จกับงานหรือกิจการธุรกิจที่ตัวเองรับผิดชอบ คลั่งความสำเร็จ 

ตDองเป/นที่หนึ่ง ซึ่งลักษณะสัญญะบุคลิกดังกลNาว คือ ลักษณะสัญญะความเป/นชาย ถูกประกอบสรDางผNาน 

ระบบทุนนิยม (Capitalism) หรือเสรีนิยมใหมN (Neoliberalism) หรือโลกาภิวัตน< (Globalization) (Connell 

And Woods, 2005)   

นอกจากนี้ คอนเนล (Connell, 1987, 1995, 2005) ยังไดDอธิบายอีกวNา ลักษณะการลงทุนหรือการ

ทำธุรกิจ คือ สNวนประกอบสำคัญในการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชาย หรือสังคมป®ตาธิปไตย เพราะ

ระบบสถาบันทางการเงิน เศรษฐกิจและการคDาเสรีแบบทุนเสรีนิยม อุดมการณ<สำคัญในการประกอบสรDาง
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ความเป/นชายชนชั้นนำเจDาอุดมการณ< (Hegemonic Masculinity) สรDางสังคมแหNงการกดขี่ การแบบงานกัน

ทำตามเพศ การแบNงชนชั้น และกดกดขี่ ดังปรากฏใน “รูปแบบอัตลักษณ<ความเป/นชายนักธุรกิจ/นักลงทุน 

(Business Masculinity)” ตามทัศนะของคอนแนลและวูดส< (Connell And Woods, 2005)  

อยNางไรก็ตาม จากการคDนควDาและทบทวนวรรณกรรม พบวNา ระบบสถาบันการเงินน้ันมักถูกครอบงำ

ดDวยเพศชายเป/นหลัก ไมNวNาจะดDวยจำนวนพนักงานท่ีเป/นชายท่ีมากกวNาหรือการช้ีนำนโยบายตNางๆ ซ่ึงส่ิงเหลNาน้ี

เองไดDประกอบสรDางสังคมป®ตาธิปไตยในระบบสถาบันการเงิน (Griffin, 2013; Natile, 2020; Salzinger, 

2016) ดังน้ันแนวคิดท่ีจะนำมาใชDในการศึกษาความเป/นชายท่ีเก่ียวขDองกับระบบการเงินโลก คือ แนวคิดความ

เป/นชายมาดนักธุรกิจขDามชาติ หรือ Transnational Business Masculinity (Connell 1999; Connell and 

Wood 2005) ซ่ึงแนวคิดน้ีไดDถูกอธิบายโดย คอลแนล เจDาของทฤษฏีความเป/นท่ีไดDกลNาวมาขDางตDน กลNาวคือ 

Transnational Business Masculinity คือ ลักษณะของความเป/นชายมากนักธุรกิจขDามชาติคือ รูปแบบ

ชนชน้ันำท่ีครองโลก หรือ hegemonic form  อน่ึง รูปแบบของ Transnational Business Masculinity คือ

ผลพวงของพลวัตรสำคัญของระบบทุนเสรีนิยม (the capitalist globalization of the political economy) 

ท่ีไดDเช่ือมโยงทุกสักสNวนในโลกใหDกลายเป/นโลกาภิวัตน< (Connell and Wood, 2005) ดังท่ี As Connell and 

Wood (2005) ไดDอธิบายเก่ียวกับ Transnational Business Masculinity ไวDวNา transnational business 

masculinity น้ัน มีความเก่ียวขDองกับสถานบันหลักของสังคม โดยเฉพาะระบบทุนเสรีนิยมท่ีมีอำนาจท่ีทรง

พลังในการสรDางการขับเคล่ือนของโลกในมิติตNางๆ (…. associated with major forms of social power. 

Capitalism, it is widely acknowledged that the most powerful institutions, excepting only major 

states, are transnational corporations operating in global markets… (p.347)   

ท้ังน้ี Connell and Wood (2005) ไดDอธิบาย ลักษณะของความเป/นชายมากนักธุรกิจขDามชาติ 

(Transnational Business Masculinity) มีลักษณะท่ีโดดเดNน คือ “เป/นผูDชายท่ีมีความอดทนสูง มุNงม่ันกับการ

ทำงานหนัก เป/นหยืดหยุNนปรับตัวเขDากับสภาพสังคมไดDงNาย รักอิสระ ชอบความเสรี รักอิสระ มีทักษะดDวย

เทคโนโลยีสูง ทักษะการส่ือสาร วาทะวิทยาสูง ในขณะเดียวกันก็ยังลักษณะความเป/นชนช้ันหลงเหลืออยูN มี

ลำดับข้ัน อำนาจอนาธิปไตยแบบพNอหรือผูDชายยังคงเป/นผูDนำครอบครัวอยูN เจDายศเจDาอยNาง ชอบมีอำนาจส่ังการ 

คล่ังชาติกำเนิดและศาสนาท่ีมาของตัวเอง เป/นตDน” (“...tolerance, energy focused on work, flexibility, 

a certain libertarianism, certain technological skills, and skill in communication... But there is 

little of the old content of bourgeois masculinity domestic patriarchy, snobbery, social 

authority, patriotism, religion, and so on to give it point” ...- Connell and Wood, 2005, p.361 & 

362) 

ดDวยเหตุนี้ การศึกษาความเป/นชายกับระบบการเงิน จึงสะทDอนใหDเห็นถึงการประกอบสรDางสังคมชาย

เป/นใหญNและการประกอบสรDางความเป/นชายผNานระบบสถานบันการเงินที่เป/นเสDนเลือดใหญNอันสำคัญของ

ระบบทุนเสรีนิยม ที่เป/นพลวัตรที่สำคัญของระบบโลกในการสรDางการขับเคลื่อนแทบทุกมิติของการดำรงชีวิต
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ของสังคมโลกของเรา ลักษณะเดNนที่เราเห็นไดDชัดในการประกอบสรDางความเป/นชาย เชNน การตัดสินใจ ภาวะ

ผูDนำ การลDาไดDกลDาเสีย กลDาเส่ียง เชNน กลDาเส่ียงลงทุนในสินทรัพย<ท่ีมีความผันผวนสูงในธุรกิจใดธุรกิจหน่ึง 

อยNางไรก็ตาม ดDวยการพัฒนาและการเปล่ียนแปลงอยNางฉับพลันทางเทคโนโลยี โดยเฉพาะอยNางย่ิง

ระบบการการเงินท่ีไรศูนย<กลาง อยNาง บิตคอย (Bitcoin) หรือ คริปโตเคอเรนซี (Cryptocurrency) พบวNา คริป

โตเคอเรนซี (Cryptocurrency) หรือ ระบบการเงินติจิตทอลน้ัน มีความเก่ียวขDองกับการประกอบสรDางทางเพศ

และมีความเก่ียวขDองกับการประกอบสรDางความเป/นชาย ตลอดจนถูกครอบงำโดยผูDชายเป/นสNวนใหญN ดังจะ

เป/นไดDจาก 10 มหาเศรษฐีคริปโต สNวนมากมักเป/นผูDชายเสียสNวนใหญN (Henshaw, 2022) ท้ังน้ี Henshaw ไดD

อธิบายวNา คริปโตเคอเรนซี มีความเก่ียวขDองกับเทคโนโลยีบล็อกเชน  การวิเคราะห<ขDอมูลท่ีมากมาย การเขียน

โคDด เขDาใจระบบ algorithms ดังน้ันคนท่ีจะมาทำงานเก่ียวขDองกับคริปโตเคอเรนซี จึงตDองมีทักษะท่ีสูงกวNา

ระบบการเงินแบบเดิม (traditional finance) เพราะอาศัยทักษะการแกDไขป�ญหาท่ีซับซDอนทางเทคโนโลยี การ

แกDไขป�ญหาท่ีรวดเร็ว กลDาตัดสินใจ เพราะฉะน้ัน คนท่ีจะมาทำงานเก่ียวขDองกับคริปโตเคอเรนซี จึงมีความ

เก่ียวขDองกับลักษณะความเป/นชายคNอนขDางสูง Henshaw (2022) กลNาว 

จากงานวิจัยของ Henshaw (2022) ยังไดDแนะนำในการวิจัยในคร้ังถัดไปวNา ควรทำการศึกษาคDนควDา 

การประกอบสรDางทางเพศกับคริปโตเคอเรนซีมากข้ึน โดยเสนอใหDมีการใหDมีการใชDกระบวนทัศน< (Paradigm 

Shits) ท่ีหลายหลายก ตลอดจน ทฤษฎีท่ีหลากหลายมาอธิบายปรากฏการท่ีเก่ียวขDองกับกับคริปโตเคอเรนซี 

ดDวยเหตุน้ี ผูDวิจัยจึงไดD นำแนวคิดดังกลNาว มาทำการศึกษาการประกอบสรDางความเป/นชายกับกลุNมนักเทรดคริป

โตเคอเรนซีชายในสังคมไทย วNา ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซี (crypto masculinity) น้ันมีลักษณะ

การประกอบสรDางอยNางไร เพราะจากขDอมูลท่ีกลNางมาแลDวขDางตDนในบทท่ี 1 พบวNา ประเทศไทยติดอันดับตDน

ของโลกท่ีมีการเทรดคริปโตเคอเรนซี และสNวนมากเป/นเพศชายมากกวNาเพศหญิง จึงเป/นท่ีมาของป�ญหาและ

คำถามนำวิจัยท่ีจะทำการศึกษาในบทท่ี 6 วNาดDวยการประกอบสรDางทางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโต

ในบริบทของสังคมไทย  

ดDวยเหตุนี้ จากที่กลNาวมาเกี่ยวกับแนวคิดและทฤษฎีความเป/นชายและอัตลักษณ<ความเป/นชายนัก

ลงทุน/ธุรกิจ ผูDวิจัยจึงนำมาใชDเป/นกรอบการวิเคราะห< การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริป

โตเคอเรนซีในสังคมไทย เพื่อศึกษาวNาการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเนซี (A 

Construction of Cryptocurrency Masculinity) ในสังคมไทยนั้นมีลักษณะอย'างไร เหตุใดทำไมจึงเปiน

เช'นน้ัน เปiนผลมาจากพลวัตทางวัฒนธรรมใด และเปiนพ้ืนท่ีของการต'อสู)ระหว'างส่ิงใดกับส่ิงใด  

6.1 เครื ่องมือที ่ใขการศึกษาการประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีใน

สังคมไทย ประกอบดDวย  
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  การสัมภาษณ<เชิงลึก (In-depth Interviews) (ตามกรอบระเบียบแนวคิดและหลักการสัมภาษณ<ของ

Rubin & Rubin, 1995) กับนักเทรดชายจำนวน 21 คน (ซึ่งรวมทั้งเจDาของเพจ I Learn A lot, เพจ  Ricco 

wealth Club, เพจ The Big Secret, และ เพจ Piranha33 ที่เป/นนักเทรดชายที่ตรงกับคุณสมบัติที่ตั้งเอาไวD) 

ประกอบกับการสังเกตพฤติกรรมแบบไมNเป®ดเผยตัวตน (Hidden Observation) ในกลุNมนักเทรด/นักลงทุนท่ี

เลNนในคริปโตฯ ในชุมชนออนไลน< (Online Community) ที่เกี่ยวขDองกับคริปโตฯ รูปแบบความสัมพันธ<ของ

คนในชุมชนออนไลน< อาทิ เพจ I Learn A lot, เพจ  Ricco wealth Club, เพจ The Big Secret, และ เพจ 

Piranha33 เป/นตDน  

กลุNมตัวอยNางที่ใชDในการสัมภาษณ<เชิงลึก คือ กลุWมเดียวกันกับกลุWมตัวอยWางที่ใช.ในการสัมภาษณRเชิง

ลึกเพื่อถอดรหัสการตีความความเข.าในในโฆษณาคริปโตเคอเรนซีบทที่ 5 โดยการสัมภาษณRเกี่ยวกับ

การศึกษาการประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทยจะเป[นสWวนของ

การสัมภาษณR Part ท่ี 2 ใช.เวลาในการสัมภาษณRสWวนน้ีประมาณ 2-3 ช่ัวโมง 

  กลNาวคือ ผูDใหDสัมภาษณ< คือ นักเทรด (Trader) หรือผูDที่ลงทุนสินทรัพย<ดิจิตตอล (Digital Assets) 

คริปโตเคอเรนซี ( Cryptocurrency) เพศชาย สัญชาติไทย ชNวงอายุ 18-55 ปªขึ้นไป มีประสบการเทรด (ซื้อ-

ขาย) หรือลงทุนในสินทรัพย<ดิจิตตอลหรือคริปโตเคอรเรนซีมาแลDวตั้งแตN 2 ปªขึ้นไป จำนวนทั้งสิ้น 21 คน โดย

แบNงตามกลุNมอายุ ดังตNอไปน้ี (ดูตารางขDางลNางประกอบ) 

• ชายอายุ 18-35 ปª จำนวน 7 คน 

• ชายอายุ 36-45 ปª จำนวน 7 คน 

• ชายอายุ 46-60 ปªจำนวน 7 คน 

 

 

 

ตาราง 19 กลุNมตัวอยNางท่ีใชDในการสัมภาษณ<เชิงลึกเพ่ือศึกษาการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชาย 

นักเทรดคริปโตเคอเรนซี 

ลำดับ ผูDเขDารNวมสัมภาษณ< (นามแฝง) อายุ อาชีพ 

นักเทรดชายอายุ 18-35 ปª 

1   Mister A1 19 นักศึกษา 

2   Mister A2 21 นักศึกษา 

3   Mister A3 21 นักศึกษา 

4   Mister A4 23 กำลังหางาน 

5   Mister A5 26 นักเทรดอาชีพ 

6   Mister A6 29 พนักงานบริษัท 
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ลำดับ ผูDเขDารNวมสัมภาษณ< (นามแฝง) อายุ อาชีพ 

7   Mister A7 33 ชNางภาพอิสระ/ฟรีแลนซ< 

นักเทรดชายอายุ 36-45 ปª  

1 Mister B1 38 นักเทรดอาชีพ 

2 Mister B2 40 พนักงานบริษัท 

3 Mister B3 40 พนักงานบริษัท 

4 Mister B4 40 นักธุรกิจ 

5 Mister B5 42 อาจารย<มหาวิทยาลัย 

6 Mister B6 43 อาจารย<มหาวิทยาลัย 

7 
Mister B7 45 

ท่ีปรึกษาดDานการเงิน/การ

ลงทุน 

อายุ 46-55 ปªข้ึนไป 

1 Mister C1 47 ขDาราชการ 

2 Mister C2 49 รัฐวิสาหกิจ 

3 Mister C3 50 
วิทยากรดDานการเงินการ

ลงทุน/อาจารย<พิเศษ 

4 Mister C4 51 ทหาร 

5 Mister C5 53 องค<กรอิสระ 

6 Mister C6 54 นักเทรดอาชีพ 

7 Mister C7 56 ขDาราชการ  

 

ลักษณะคำถามที่ใชDในการสัมภาษณ< มีลักษณะแบบกึ่งโครงสร)างหรือ Semi-Structure เพื่อเป®ด

โอกาสใหDผูDสัมภาษณ<สามารถปรับตามสถานการณ<จริงเพื่อความลื่นไหลในการถาม แตNยังคงไวDซึ่งโครงสรDาง

คำถามหลักไวD  ตลอดจนเพื่อเป®ดโอกาสใหDผูDถูกสัมภาษณ<มีอิสระในการตอบ อันเป/นประโยชน<ตNอการเขDาถึง

ขDอมูลเชิงลึกหรือบางประเด็นที่ไมNคาดหวัง (Unexpected Information) ซึ่งอาจเป/นประโยชน<ในการตNอยอด

ในการวิเคราะห< (Rubin & Rubin, 1995)  
 

คำถามสWวนท่ี 2 เพ่ือศึกษาและวิเคราะหRการประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรด/นัก

ลงทุนคริปโตเคอเรนซี  

1. ทNานเขDามาในวงการคริปโตมาเม่ือไหรN? เขDาก่ีปªแลDว? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 
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2. คริปโตมีลักษณะ หรือมีความหมายอยNางไร Decentralization ในทัศนะของทNาน   

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

3. ทNานชNวยเลNาประสบการณ<ท่ีทNานประทับใจ / และไมNนNาประทับใจ (เลวรDาย) ในการเทรดคริปโตท่ี

ผNานมา 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

4. มีคนพูดวNา คริปโตคือการหลอกลวง การพนัน หรือ scammers ทNานคิดเห็นอยNางไร เห็นดDวย

หรือไมN อยNางไร  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

 

5. ทNานคิดวNาการลงทุนคริปโตฯ เหมือนหรือตNางกับการลงทุนในหุDน หรือไมN อยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

6. ในวงการคริปโต ใคร คือไอดอลของทNาน? ไทย ฝร่ัง เพราะเหตุใด อยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

7. มีคนกลNาววNา “คนเลNนหุDนคือคนสมัยเกNา คนเลNนคริปโตคือคนรุNนใหมN” ทNานมีความเห็นอยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

8. คุณสมบัติของนักลงทุนคริปโตท่ีจะประสบความสำเร็จในความเห็นทNานเป/นเชNนไร 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

9. แลDวคุณสมบัติของนักลงทุนหุDนละ มีลักษณะเชNนไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 
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                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

10. คุณสมบัติแบบไหน ท่ีไมNเหมาะกับการลงทุนคริปโตฯ ในความเห็นทNาน? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

11. มีคนบอกวNาเลNนคริปโต ตDองรูDจักอดทน รูDจักรอใหDเป/น จริงหรือไมN อยNางไร ? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

12. ทNานคิดวNา ชาย หรือ หญิง มีบุคลิกในการลงทุนคริปโตตNางกันหรือไมN อยNางไร 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

13. จากประสบการณ<ของทNาน เม่ือนึกถึงภาพหรือคำวNา “คริปโตฯ” ทNานคิดวNา มันเก่ียวขDองกับความ

เป/นชาย หรือ ความเป/นหญิง มากกวNากัน เพราะอยNางไร?  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

14. ชาย VS. หญิง สามารถ Handle with ภาวะความผันผวนจากการลงทุนคริปโตไดDมากกวNากัน?  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

15. กิจกรรมแกDเครียด ชNวงเลNนคริปโตทNานชอบทำอะไร เพราะเหตุใด 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

16. ทNานคิดวNา ชาย หรือ หญิง ท่ีประสบความสำเร็จคริปโตมากกวNากัน เพราะอยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

17. ในความคิดของทNาน คนรุNนใหมN Z จำเป/นตDองเรียนรูDคริปโตไหม?  

                      - กรุณาอธิบาย? 
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                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

18. ในความคิดของทNาน ลักษณะความเป/นชายในอุดมคติ (Ideal Men) มีลักษณะอยNางไร เพราะเหตุ

ใด แลDวลักษณะความเป/นชายแบบไหนท่ีทNานไมNชอบ เกลียด ไมNช่ืนชม 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

19. เงินท่ีไดDจากคริปโตทNานนำไปใชDทำอะไรบDาง?  

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

20. ทNานมองการลงทุนคริปโตในเมืองไทยและภูมิทัศน<โลกในป�จจุบันและอนาคตอยNางไร? 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 

21. การลงทุนคริปโตฯ สอนอะไรแกNทNานบDาง หรือใหD บทเรียนอะไรบDาง 

                      - กรุณาอธิบาย? 

                      - กรุณายกตัวอยNางประกอบ? 

                      - เพราะเหตุใดทNานจึงคิดเชNนน้ัน กรุณาอธิบาย? 
  

 

6.2 ผลการวิเคราะหRการประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซีใน

สังคมไทย  

 จากขDอมูลการสัมภาษณ<เชิงลึก (In-depth Interviews) กับนักเทรดชายจำนวน 21 คน ผลการ

วิเคราะห<การประกอบสรDางสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซีในบริบทสังคมไทย 

พบวNา อัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซี (Crypto Masculinity) นั ้น มีความ

เกี่ยวขDองเชิงอำนาจ (Authority) กลNาวคือ อำนาจในการมีอิสระภาทางการเงิน (Financial freedom) และ

อำนาจที่ไดDจากการเป/นผูDหารายไดDจุนเจือครอบครัว (Breadwinner) เพื่อใชDจNายสำหรับครอบครัว (หนี้สิน

ตNางๆ คNาผNนบDาน หนีธนาคาร ฯลฯ) การเป/น Breadwinner คือการสรDางอำนาจอันชอบธรรมในสถานบัน

ครอบครัว เสริมแรงใหDชายนักเทรดคริปโตไดDรับอำนาจนั้น และสรDางความมั่นใจในการเป/นชาย ความเป/นผูDนำ 

กลDาตัดสินใจ นั่นเอง สะทDอนและตอกย้ำวNา ชุมชนคริปโตเคอรเรนซีมีความเกี่ยวโยงกับสังคมชายเป/นใหญN 

(Homosociality) น่ันเอง  
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  จากที่กลNาวมา สิ่งเหลNานี้ไดDประกอบสรDางอำนาจ (Authority) ใหDแกNกลุNมชายนักเทรดคริปโต หลNอ

หลอมและประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตฯ ผNานลักษณะหรือพฤติกรรมความเป/นชายท่ี

กลDาเสี่ยง (Risk Taker) มีความอดทน (Patience) ในการรอการขึ้นลงของราคาคริปโตฯ มั่นใจในตัวเองสูง 

(Confidence) คิดไวทำไว กลDาตัดสินใจ มีความรูDทางเทคโนโลยี ปรับตัวไดDไว (Resilience) มีความรูDทางดDาน

การเงินโดยเฉพาะระบบการเงินไรDศูนย<กลาง (Decentralization Finance) ติดตามขNาวสารระหวNางประเทศ

อยูNตลอดเวลาโดยเฉพาะระบบการเงินการลงทุนของธนาคารกลางสหรัฐหรือ FED   เป/นคนทำงานทำงานหนัก

อยNางชาญฉลาด (Work Hard Work Smart) เป/นคนมีวินัยทางการเงิน มีระบบการเงินการเทรดอยNางเป/น

ระบบ จุดเดNนของอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซี คือ Geek หรือ Nerd (เด็กเนิร<ด

ติดคอมติดเกมส<บDาเทคโนโลยี) ชอบเก็บตัว(Introvert)  

อยNางไรก็ตาม การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซี (Crypto 

Masculinity) นั้น เป/นผลมาจากพลวัตทางวัฒนธรรมระบบการเงินดิจิตทัล (Digital Finance) หรือพลวัตร

ระบบการเงินแบบไรDศูนย<กลาง (Decentralization Finance) ที ่เป/นผลพวงของการเปลี ่ยนแปลงทาง

เทคโนโลยีแบบฉับพลับ (Digital Disruption) ซึ่งทั้งหมดนี้เป/นผลมาจากการพัฒนาทางเทคโนโลยี โดยเฉพาะ

ระบบอินเตอร<เน็ตและแนวคิดการปลดเปลื้องพันธนาการจากรัฐ (Decentralization) เพื่อสรDางโอกาสการ

เขDาถึงของระบบการเงินดิจิตทัลใหDกับทุกกลุ Nมชน (Finance Inclusion) ในสังคม อนึ ่งแนวคิดดังกลNาว 

นักวิชาการบางกลุNมยังมองวNาคNอนขDางเป/นแนวคิดเชิงอุดมคติ (Utopia) (Henshaw, 2022)   

นอกจากนี้จากการศึกษายังพบวNา การกNอกำเนิดของระบบการเงินดิจิตทัล (Digital Finance) หรือ

ระบบการเงินแบบไรDศูนย<กลาง (Decentralization Finance) ยังอยูNในชNวงแรกระยะตอนตDนหรือพึ่งกำเนิดไดD

ไมNนาน ยังตDองการระยะเวลาในการเติบโตใหDประชาไดDเรียนรูDและศึกษาเพื่อมีความรูDเทNาทัน ดDวยเหตุน้ี สNวน

หนึ่งจึงมีการเกิดของกลุNมมิจฉาชีพ สรDางโฆษณาชวนเชื่อ หลอกหลวง กลุNมคนผูDไมNมีความรูDเกี่ยวกับระบบ

การเงินดิจิตทัล (Digital Finance) หรือคริปโตเคอเรนซี ตลอดจนมีการสรDางวาทะกรรมทางเงิน (Financial 

Discourse) เพื่อชวนเชื่อไปลงทุน โดยหวังผลประโยชน<ในทางลบเป/นตDน นอกจากนี้แลDว การเกิดขึ้นของ

เกี่ยวกับระบบการเงินดิจิตทัล (Digital Finance) หรือคริปโตเคอเรนซี ยังสะทDอนการตNอสูDของระบบการเงิน

การลงทุนระหวNางการลงทุนในหุDน (Stock Market) และคริปโตเคอเรนซี (Cryptocurrency)  กลNาวคือ การ

ตNอสูDระหวNางการลงทุนแบบเกNาและการลงทุนสมัยใหมN อยNางไรก็ตาม วาทะกรรมของสองระบบการลงทุนท้ัง

สองน้ัน มีความแตกตNางกัน เปรียบเสมือนโลกเกNาและโลกใหมN น่ันคือ การลงทุนในหุDน มีความเก่ียวขDองกับการ

เดินบัญชี นักลงทุนเนDนตรรกะ มีการพิจารณาผลกำไรในการดำเนินธุรกิจของบริษัท มีเอกสารการเดินบัญชี จับ

ตDองไดD การเทรดหรือการลงทุนมีการเป®ดป®ดตลาดหุDนตามเวลาอยNางชัดเจน ในขณะท่ีกานลงทุนในคริปโตเคอ

เรนซี (Cryptocurrency) ตลาดเป®ดตลอด 24 ชั่วโมง การลงทุนมีความผันผวนสูงตลอดเวลา ขึ้นลงไว จับตDอง

แทบไมNไดD ตDองดูพื้นฐานของเหรียญหรือ Token นั้นๆ เป/นหลัก โลกคริปโตมีความเกี่ยวขDองกับอปุทานหมูN 

หรือกลุNม Influencer ท่ีคอยกาวหรือวางตัวเป/นผูDนำศาสดา หรือ Fomo อยูNบNอยๆ  

ทั้งนี้ ประเด็นขDอคDนพบและรายละเอียดตNางๆ ที่เกี่ยวขDองมีอิทธิพลตNอการประกอบสรDางสรDางอัต

ลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซีจากการศึกษา สามารถอธิบายแยกยNอยลงรายเอียด
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และวิเคราะห<เพื่อสะทDอนการประกอบสรDางไดDสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซี  

ดังตNอไปน้ี  

• กลุWม Gen Z (อายุ 18-35) จะมีความบ.าบิ่นสูง กล.าได.กล.าเสียมาก กลNาวคือกลุNมอายุของนัก

เทรดที่ตNางกัน มีพฤติกรรมและ vision ตNอการลงทุนแตกตNางกัน กลุNม Gen Z เนDนการเทรดแบบ 

Future ที่มีการ Leverage สูงๆ เชNน 50-100 เทNา กลุNม Gen Y (อายุ 36-45) จะคNอนขDางมีการ

หยุดคิด ไมNกลDาบDาบิ่นมากเมื่อเทียบกับกลุNม Gen Z ในขณะกลุNม Gen X (อายุ 46 ถึง 55 ขึ้นไป) 

จะมีความกลDาเสี่ยงหรือบDานบิ่นนDอยมาก คNอนขDางอนุรักษ<นิยม ออกตัวชDา อยNางไรก็ตามใน

ประเด็นนี ้ สะทDอนใหDเห็นถึงการใชD Power and dominance ของกลุNมนักเทรดคริปโตชาย 

โดยเฉพาะ Gen Z (อายุ 18-35) จะมีความบDาบิ่นสูง กลDาวไดDกลDาเสียมาก ที่เนDนการเทรดแบบ 

Future ที่มีการ Leverage สูงๆ สิ ่งนี ้มีการสะทDอนนัยของอัตลักษณ<ความเป/นชายที่สูงมาก 

เพราะแสดงถึงความเกรียวกราด กDาวรDาว การใชDอำนาจ การ Exercise Power ผNานความกลDาไดD

กลDาเสีย กลDาพนัน เป/นตDน ตัวอยNางขDอมูลจากการสDมภาษณ< เชNน “Mister A3- อยากกไดDเยอะมัน

ก็ตDองเสี่ยงครับ ผมไมNกลัวอNะ เลNน Future นี่แหละ แปËปๆ ไดDละ เสียก็คNอยรอเวลากละบมาใหมN 

เลNนแบบ spot มันชNาอNะพี่ ผมตDองชNวยแมNจNายคNาผNอนบDาน พาแมNไปกินอาหารอรNอยๆ ไหนจะ

แตNงตัวอีก เลNน Future น่ีแหละ แปËปๆ ไดDละ” 

• เมื่อพิจารณาถึงลักษณะของความสัมพันธRขอกลุWมนัดเทรดชายในแตWละกลุWมวัย พบวWา มีการ

อยูWเป[นกันเป[นสังคมแบบ  Community Base กลNาวคือ มีการรวมตัวกันอยูNเป/นสังคมในโลก

ออนไลน<ผ Nาน  Facebook Pages หร ือ  Facebook Groups ตลอดจน Line Group  เ พ่ือ

ติดตNอสื่อสารกันระหวNางคนในกลุNมและผูDนำทางความคิด ในบางกลุNมตDองมีการเสียคNาธรรมเนียม 

(Fees) รายเดือน รายปª เพื่อเขDาไปเป/นสมาชิก โดยเจDาของกลุNมจะคอยสNงขDอความใหDสัญญาณ

จังหวะเขDาออกในการซื ้อขายคริปโต เชNน เพจ I Learn A lot เจDาของเพจคือ คุณแชมป̀ 

Influencer ชื่อดังดDานการลงทุนหุDนและคริปโตฯ, เพจ  Ricco wealth Club มีคุณแก�ป เป/น

เจDาของเพจ Influencer ชื่อดังดDานการลงทุนหุDนและคริปโตฯ, เพจ The Big Secret มี ดร.บ๊ิก 

เป/นเจDาของเพจและนักเลNาขNาวดDานการเงินการลงทุนตอนเชDา ตอนเที่ยง และเหตุการณ<พิเศษ

ตNางๆทางดDานการเงิน ผNานการไลฟ`สด เชNน การขึ้นดอกเบี้ยของสหรัฐ การวิเคราะห<ขNาวทางการ

การเงินและเศรษฐกิจโลก, และ เพจ Piranha33 เจDาของเพจ คือ อ. ต้ัม พิริยะ เป/นเจDาของ Page 

และเป/น Influencer ชื่อดังดDานการลงทุนหุDนและบิตคอยน< หรือ กลุNมไลน< Free Crypto, เฮีย

หนุNมนักเทรดสายโหด เป/นตDน ตัวอยNางขDอมูลจากการสDมภาษณ< เชNน “Mister B4- ผมตามหลาย

กลุNมครับ เป/นทั้งสมาชิกแบบเสียเงินและไมNเสียเงิน แตNจะชอบเขDาประจำคือ Discord ของ ดร.

บิ๊ก ไดDเจอเพื่อนดีๆ และคำแนะนำทางการเงินและขDอมูลขNาวทางการเงินดีๆ จากอาจารย<บิ๊ก ซ่ึง

เป/นประโยชน<มากสำหรับการลงทุนคริปโต เพื่อนๆออนไลน<ก็คุยสนุกดีนะ สNวนมากก็มีแตNผูDชาย 

ผูDหญิงก็ออกแนวหDาวๆ ใจเด็ดแบบผูDชาย เจอกันเฉพาะออนไลน< อNะครับ” 
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อนึ่ง Community base หมายถึง การพัฒนาและดำเนินการภายในชุมชนที่มีผูDเขDารNวมและ

มีความสนใจเดียวกัน เชNน ชุมชนผูDเลNนเกมหรือชุมชนชาวนักเขียน เป/นตDน การพัฒนาและ

ดำเนินการในรูปแบบ community base มักจะใหDผลลัพธ<ที ่ดีกวNาการทำงานเพียงคนเดียว 

เนื่องจากสมาชิกในชุมชนสามารถแลกเปลี่ยนและแบNงป�นความรูD ประสบการณ< และทักษะตNางๆ 

กันไดD ทำใหDสามารถพัฒนาและปรับปรุงไดDมากข้ึน  

ลักษณะการรวมตัวของ Community Base ดังกลNาว เป/นลักษณะของกลุNมคนที่มีความเช่ือ

ในคริปโตฯเหมือนกัน เชNน กลุNมนี้ชอบเหรียญหรือโทเคนชินดนี้เหมือนกัน กลุNมนี้เชื่อมั่นในบิต

คอนย<เหมือนกัน เป/น การรวมตัวดังกลNาว จะมี เจDาของเพจ วางตัวเปรียบสเหมือนศาสดา ผูDนำ

ทางความเชื่อ (ภาษาที่นักเทรดใช)คือ “กาว” หมายถึง การพูดโน)มน)าว ให)เชื่อ คล)อยตาม สร)าง

ศรัทธา ว'าเหรียญหรือโทเคน นั้นๆ จะขึ้นจะลงช'วงไหน เวลาไหน เปiนผู)นำทางความคิดการ

ลงทุนคริปโตเปiนต)น ซึ่ง ถูกบ)าง ผิดบ)าง) สมาชิกของ Community Base สNวนมากจะเป/นกลุNม

คนที่ใชDชีวิตในโลกออนไลน< ไมNคNอยเป®ดเผยตัวตย เชNน มีพื้นฐานเด็กติดเกมส< เลNนเกมส<ไดDเงินแลDว

มาเทรดฟ®วเจอร<ไดDเงินไว เนDน leverage สูง คนที่มีความรูDทางเทคโนโลยีสูง หรือ Hackers เป/น

ตDน 

ลักษณะความสัมพันธVของคนใน Community Base ก็จะเป3นไปแบบหลวมๆ รู=จักกันใน

วงแคบ และบางคนไมOเป3นเผยตัวตน ผิวเผิน เป3นเพียงการคุยกันใน Community Online 

เสียสOวนใหญO เหมือนสังคมคนเลOนเกมสVออนไลนVมาเจอกัน ชอบหรือเชื่ออะไรคล=ายๆกัน และ

สOวนมากเป3นผู=ชายมากกวOาผู=หญิง มีความกล=าได=กล=าเสีย ชอบเสี่ยง มีประสบการเทรดมา

ระดับหนึ่ง โดยเฉพาะการเกร็งกำไรแบบเทรด Future เสียสOวนมาก ในบางคนที่ซื้อไดDในราคา

แพงแลDวขายไมNทันหรือเขDาผิดจังวะในราคาที่สูง ภาษานักเทรดเรียกวNา “ติดดอย คือ ซื้อไดDใน

ราคาที่แพงหลังจากราคาลงอยNางรวดเร็ว” เวลาไดDกำไร ก็จะคุยโว แสดงอาการของผูDชนะ แตN

เวลาที่เสียหรือติดดอย จะมีอาการกDาวรDาวดNาทอ เกรี้ยวกราด ผNานการโพสต<หรือคอมเมนต< 

เจDาของเพจ หรือใครก็ตามท่ีเคยช้ีนำ หรือวิเคราะห<  

จะเห็นวNา กิริยาหรือลักษณะการแสดงออกดังกลNาว สะทDอนใหDเห็นถึงนัยยะของอัตลักษณ<

ความเป/นชาย กลNาวคือ อำนาจและการควบคุม (Power and Dominance) (Connell & 

Wood, 2005; Connell, 1987, 1995, 2005) สังเกตไดDจาก เวลาที่เทรดไดDกำไร คือ ลักษณะ 

financial success แสดงอำนาจและการควบคุม เป/นตDน  

•  Fear and Greed คือ ตัวสะท.อนอารมณRทางจิตวิทยาการลงทุนของสังคมมหภาคได.อยWาง

ชัดเจน กลNาวคือ ดDวยธรรมชาติการลงทุนในตลาดคริปโตนั้นจะมีความผันผวนสูง การขึ้นลงของ

ราคาผันผวนสูง นักลงทุนหรือนักเทรดที่กลDาเสี่ยง กลDาไดDกลDาเสีย กลNาวคือ ในสNวนนี้นั้น มีความ

คลDายการพนันมาก ยิ่งเวลาที่นักเทรดไดDกำไรจากการLeverage มากๆ ยิ่งสะทDอน อำนาจและ

การควบคุม (Power and Dominance) โดยเฉพาะลักษณะ financial success ที่เกี่ยวข)องกับ

การเกิดของความมั่นใจในตัวเองของนักเทรดชาย ความโลภ กระหายอยากประสบความสำเร็จ
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จากการลงทุน จนกลายเปiนความเกรียวกราด ก)าวร)าว (Aggressive) หยิ่งผยอง นัยยะนี้สะท)อน

ถึงการประกอบสร)างอัตลักษณIความเปiนชายนัดเทรดคริปโตที่ชัดเจนมาก กลNาวคือ ความกลัว

และความโลภ คือนัยยะที่เชื่อมโยงสะทDอนประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชาย ตัวอยNางขDอมูล

จากการสDมภาษณ< เชNน “Mister C7- ใครก็อยากไดDเยอะๆ ใครก็อยากไดDไวไหมครับ คริปโตเวลา

มันไดDมันไวมากนะครับ ไดDแลDวก็อยากไดDอีก เวลามัน  X200-1,000 รวยไปเลย ครับ” 

• สร.างวาทะกรรมทางการเงินการลงทุน คือ สWงเสริมและสะท.อนความเป[นชาย กลNาวคือ อำนาจ

และการควบคุม (Power and Dominance) ผNานทะกรรมทางการเงินการลงทุน สรDางคNานิยม

การอดทนรอ กลDาในวันที่คนอื่นกลัว จะนำพาสูNความสำเร็จดDานการเงิน มั่งคั่ง (Wealth) เชNน 

การแชร<มีม (Meme) เพื่อสรDางวาทะกรรมทางการเงิน ผNานชNองทางออนไลน< อาทิ ไลน<กลุNม เพ

ชบุ�คเพจ ทวิตเตอร< อินสตราแกรมเป/นตDน ดังตัวอยNางตNอไปน้ี 

 

 
 

 
รูปท่ี 27 วาทะกรรมการลงทุนสะทDอนการประกอบสรDางความเป/นชาย Breadwinner 

• ความอดทน (Patience) มีวินัยทางการเงิน (Money Discipline)   การมีระบบการจัดดาร

ทางการการเงินท่ีดี (Money Management)  วินัยในการเทรด (Trading Discipline) (รู.จักจุด

เข.าจุดออก) รอให.เป[นเย็นให.พอ กล.าเส่ียง (กล.าในวันท่ีคนอ่ืนกลัว) คิดไว ทำไว ม่ันใจ กล.า

ตัดสินใจ ทันขWาว ทันเหตุการณRสำคัญ รอบโลก โดยเฉพาะการเงินและการข้ึนดอกเบ้ีย อัตราเงิน
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เฟ«อสหรัฐ หนักแนWน ไมWหูเบา ต.องวิเคราะหRขWาว ข.อมูลรอบด.าน ส่ิงเหลNาน้ีคือ ป�จจัยสำคัญท่ีไดD

ประกอบสรDาง หรือหลNอหลอม (Formulate) อัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด ซ่ึงปtจจัยเหล'าน้ีมี

ความเช่ือมโยงหรือสัมพันธIกับอุดมการณIของระบบทุนนิยมท่ีเก่ียวข)องกับความเปiนชาย สังคมชาย

เปiนใหญ' (Patriarchy) การกดข่ี ( Oppression) ความเล่ือมล้ำในสังคม (Inequality) แรงงานทาส 

(Slavery) เน่ืองด)วยระบบโครงสร)างของระบบทุนนิยมได)ประกอบสร)าง หรือหล'อหลอม 

(Formulate) ทุกคนต)องทำงาน ต)องต'อสู) เอาชนะเพ่ือเปiนท่ีหน่ึง ต)องแย'งช่ิง ต)องแข'งขัน เอาตัวรอด

(Fuchs, 2018; Pace, 2018; Schiller, 1999) ความเป/นชายท่ีตDองอดทนตNอความยากลำบาก 

ทำงานหนัก ใชDแรงงาน ตNอสูDกับอุปสรรคตNางๆ ในชีวิตเพ่ือเงิน เพ่ือความสำเร็จ เพ่ือความม่ันคง ความ

ม่ังค่ัง แรงงานทุนชีวิต ทุนวัฒนธรรม ทุนดDวยเวลา ท่ีแปลงคNาออกมาเป/นตัวเงิน ดังน้ันป�จจัยท่ีกลNาว

มา คือ ตัวแปรท่ีสำคัญ (Shifts) ในการประกอบสรDาง หรือหลNอหลอม (Formulate) อัตลักษณ<ความ

เป/นชายนักเทรดคริปโตฯ ซ่ึงเป/นผลพวงของการกNอกำเนิดของระบบการเงินดิจิตตอล (Digital 

Money) และการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี (Digital Disruptions) น่ันเอง  (Fuchs, 2018; Pace, 

2018; Schiller, 1999)  ตัวอยNางขDอมูลจากการสDมภาษณ< เชNน “Mister B5- คริปโตนะครับ อยาก

อยากรวยตDองใจเย็น ไมNใชDเงินรDอน ใจรNมๆ พอถึงชNวงวงจรของมัน ท่ีซ้ือๆ ไวDมันก็จะทวีคูณเองครับ 

เพราะฉะน้ันตDองอนทน ถDารอไมNไหวเทขาย คือ คุณเอาเงินไปใหDคนอ่ืนเลยนะ จาก 100 เหลือ ไมNถึง 

10 เลยนะครับ” 

• จากขDอมูลการสัมภาษณ<เชิงลึกและแฝงตัวเพ่ือศึกษาดDานมานุษยวิทยาบนอินเทอร<เน็ต 

(Netnography)  ยังพบอีกวNา การขาดทุน คือ จุดเร่ิมต.นของการเรียนรู. ความอดทน รอ สะท.อน

การประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชาย เพราะการอดทนรอ คือ การสะสม Power  การพัฒนา

เพ่ือเขDาสูNสังเวียนการแขNงขันเพ่ือชิงชัยชนะอีกคร้ัง ซ่ึงส่ิงเหลNาน้ีคือ อุดมการณ<ทางการเงิน อุดมการณ<

ท่ีเก่ียวขDองกับสังคมชายเป/นใหญN และน่ันคือ สังคมทุนนิยม ท่ีกำลังกลDาวสูN สังคมทุนนิยมดิจิตตอล 

น่ันเอง น่ันเอง  (Fuchs, 2018; Pace, 2018; Schiller, 1999)  

• จากขDอมูลการสัมภาษณ<เชิงลึกและแฝงตัวเพ่ือศึกษาดDานมานุษยวิทยาบนอินเทอร<เน็ต 

(Netnography)  พบวNา นักเทรดทุกกลุWมอายุมีความเช่ือวWา การเติบโตของตลาดคริปโตฯยังไปตWอ

ได.อีก หากรัฐเรียนรู.ระบบและการจัดการในการควบคุมท่ีดี เพราะในตอนน้ีตลาดคริปโตยังใหมW

มาก อยNางไรก็ตาม หากมองในมุมการประกอบสรDางความเป/นชาย สะทDอนใหDเห็นวNา อุดมกรณ<หรือ

รูปแบบอัตลักษณ<ความป/นชายนักเทรดคริปโตน้ี จะยังมีการกNอกำเนิดและพัฒนาไปอีก ตราบใดท่ี

สังคม Digital Capitalism ยังเติบโตและกDาวไปขDางหนDา (Ammous, 2018; Fuchs, 2018; Pace, 

2018) 

• จากขDอมูลการสัมภาษณ<เชิงลึกและแฝงตัวเพ่ือศึกษาดDานมานุษยวิทยาบนอินเทอร<เน็ต 

(Netnography)  ยังพบอีกวNา โลกของคริปโตฯ มีความเก่ียวข.องกับขWาว Fud (FUD คือคำศัพท<ใน

วงการการลงทุน โดยเป/นคำท่ียNอมาจากคำวNา Fear Uncertainty และ Doubt ท่ีมีการใชDกันอยNาง
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แพรNหลายในโลกการลงทุนรวมไปถึงวงการคริปโตเคอร<เรนซี)  และ Fomo (กลัวตกรถ = Fear of 

Missing Out) (Delfabbro et al., 2021; ฟ®นโนมีนา (Finnomena), 2564) 

กลNาวคือ FUD คือ คำศัพท<ในวงการการลงทุน โดยเป/นคำท่ียNอมาจากคำวNา Fear 

Uncertainty และ Doubt ท่ีเรียกไดDวNาเป/นคำกริยาท่ีใชDเรียกท้ังพฤติกรรมสำหรับฝ�·งนักลงทุน และ

การวางกลยุทธ<ข้ันเทพสำหรับการทำใหDนักลงทุนในตลาดเกิดความกลัว ความสงสัย และเกิดความไมN

แนNใจในการลงทุน  

รวม ๆ แลDวอาจกลNาวไดDวNาเป/นหน่ึงในหลักการจิตวิทยาท่ีใชDเพ่ือทำใหDเกิดผลกระทบในเชิงลบ

กับฝµายตรงขDามหรือคูNแขNงโดยการใชDขDอมูลตNาง ๆ มาสรDางขNาวใหDเกิดความหวาดกลัว จนนักลงทุนตNาง

เร่ิมเทขายสินทรัพย< เม่ือราคาถูกลงเหลNานักลงทุนหลายใหญNหรือคนท่ีสรDาง FUD ก็จะสามารถเขDามา

ชDอนซ้ือสินทรัพย<ไดDในราคาถูก  

ตรงกันขDามกับความกลัวแบบ FOMO (Fear of Missing Out) เพราะคนท่ีเกิดอาการ FOMO 

น้ัน มักจะเป/นความกลัวท่ีจะพลาดโอกาสดี ๆ หรือไมNอยากตกเทรนด<ขNาวท่ีกำลังเป/นกระแส เชNน กลัว

ท่ีจะเขDามาลงทุนไมNทันกNอนท่ีราคาสินทรัพย<จะพุNงข้ึน เป/นตDน (นริศา ซ่ือไพศาล, 2564) 

FUD ยNอมาจากคำวNาอะไร? อยNางท่ีกลNาวไปขDางตDนวNา FUD คือคำท่ียNอมาจาก Fear 

Uncertainty และ Doubt โดยแตNละคำน้ันมีความหมายดังตNอไปน้ี 

Fear แปลวNา ความกลัว Uncertainty แปลวNา ความไมNแนNนอน Doubt แปลวNา ความสงสัย

ดังน้ันเม่ือนำท้ังสามคำน้ีมารวมกันจึงเกิดเป/นคำศัพท<ใหมNท่ีเรียกวNา FUD และมีการใชDกันอยNาง

แพรNหลายในโลกการลงทุนรวมไปถึงวงการคริปโตเคอร<เรนซี 

FUD ในวงการคริปโตเคอร<เรนซีน้ัน บางคร้ังมักจะพบกระแสขNาวเชิงลบท่ีถูกปลNอยออกมา

บNอย ๆ ก็อาจจะทำใหDนักลงทุนเกิดอาการ FUD ข้ึนมาไดD หรือเกิดความต่ืนตระหนกตกใจ และนำไปสูN

การขายเหรียญท้ิงโดยไมNจำเป/น และอาจทำใหDราคาเหรียญในตลาดลดลง ดังน้ันผูDท่ีสนใจลงทุนในคริป

โตเคอร<เรนซีควรศึกษาขDอมูลเหรียญตNาง ๆ และรับขNาวสารจากแหลNงขDอมูลท่ีนNาเช่ือถือ เพ่ือนำไป

ประกอบการตัดสินใจกNอนการลงทุนทุกคร้ัง (แพลนเนต 46 (Planet 46), 2565) 

ตัวอยNางการขNาว FUD ในวงการคริปโตเคอร<เรนซี เชNน FUD เป/นหน่ึงในตัวขับเคล่ือนท่ี

สามารถทำใหDตลาดคริปโตเกิดความเปล่ียนแปลงไดD ตัวอยNางเชNน เม่ือวันท่ี 15 พฤศจิกายน พ.ศ. 2564 

ท่ีมีขNาววNา โจ ไบเดน ประธานาธิบดีสหรัฐฯ ไดDเซ็นรNางกฎหมายการตรวจสอบการทำธุรกรรม และการ

เก็บภาษีคริปโตเคอร<เรนซี โดยประเด็นน้ีไดDสรDางความกังวลใหDกับนักลงทุน และสNงผลใหDราคาเหรียญ

ในตลาดคริปโตลดลงอยNางเห็นไดDชัด โดยในเวลาน้ันเหรียญ Bitcoin ไดDมีราคารNวงลงไปประมาณ 8% 

รวมไปถึง Ethereum เองก็ราคาตกลงไปราว 7% เลยทีเดียว  

• จากขDอมูลการสัมภาษณ<เชิงลึกและแฝงตัวเพ่ือศึกษาดDานมานุษยวิทยาบนอินเทอร<เน็ต 

(Netnography)  ยังพบอีกวNา คนรุWนใหมWมีความสนใจเรียนรู.คริปโตคWอนข.างมาก เพราะสWวนมาก

เช่ือวWา การสร.าง Wealth จากคริปโตสามารถสร.างความร่ำรวยได.ไว เพราะคงจะเป[นการยากท่ีจะ

สร.างความม่ังค่ังจากงานประจำ หาเงินจากเงินเดือนจากงานประจำท่ีไดDนDอยนิดเพ่ือรองจับกับ
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คNาใชDจNายตNางๆ ของตัวเองและครอบครัว พNอ แมN ตNางๆ ตลอดจนการเพ่ิมข้ึนท่ีไมNหยุดของอัตราเงินเฟ̄อ

ท้ังในประเทศและท่ัวโลกรอบตัวท่ีมีแตNจะสูงข้ึนเร่ืองๆ เพราะฉะน้ัน คริปโตฯ คือ ทางออกในการลงทุน 

การหารายไดDเสริมของคนรุNนใหมN เพ่ือเพ่ิมพูนเงิน ดังน้ัน คนรุNนใหมNจึงจะมีความเก่ียวขDองกับการเทรด 

การลงทุนคริปโต และอุดมการณRเหลWาน้ีจึงสะท.อนนัยของอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรดคริปโต 

กลNาวคือ รุNน Baby Boom ตายาย สรDางความร่ำรวยจากท่ีดิน รุNนพNอสรDางความม่ังค่ังจากหุDน รุNน Gen 

Z สรDางความม่ังค่ังจากคริปโต ตัวอยNางขDอมูลจากการสDมภาษณ< เชNน “Mister A2-ผมาวNา มันจำเป/น

มากนะครับ ถDาเขDาใจระบบ เราจะไดDเงินไวมากครับ ผมชอบนะ เพราะผมตDองหาเงินชNวยพNอแมN ดูแล

ครอบครัว ไดDมาผมก็ใชDเพ่ือครอบครัว ซ้ือรองเทDาใหDตัวเองบDาง เสียก็เศรDาใจแปËป แลDวก็หาใหมNครับ ถDา

ไมNเลNนคริปโต ลำพังเงินจากงานท่ีทำ จะพอเหรอครับ” 

• จากขDอมูลการสัมภาษณ<เชิงลึกและแฝงตัวเพ่ือศึกษาดDานมานุษยวิทยาบนอินเทอร<เน็ต 

(Netnography)  ยังพบอีกวNา กิจกรรมยามวNางจากเทรดคริปโต คือ เลNนเกมส< ออกกำลังกาย แตะบอล 

เลNนดนตรี ทำสมาธิ อะไรท่ีพักจากหนDาจอคอมพิวเตอร<  

• นอกจากน้ี จากขDอมูลการสัมภาษณ<เชิงลึกและแฝงตัวเพ่ือศึกษาดDานมานุษยวิทยาบนอินเทอร<เน็ต 

(Netnography)  ยังพบอีกวNา กำไรท่ีไดDจากการลงทุนคริปโต นำไปซ้ือหรือใชDกับสินคDาราคาแพง กิน

อาหารแพงๆ และลงทุนตNอยอด สะทDอนความร่ำรวยท่ีมาจาก Financial Success  และน่ีคือ นัยย

ของอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโต 

• ในประเด็นของ อารมณ< (Emotions) ท่ีสNงเสริมประกอบสรDางหลNอหลอมคNานิยมเพ่ือประกอบสรDางอัต

ลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโต ท่ีเห็นชัด คือ ความรู.สึกของชัยชนะเวลาท่ีเทรดได.กำไร  ความ

เกรียวกราด ผยอง ฮึกเหิม ก.าวร.าว ตลอดจน ความรู.สึกของอดทน ความรู.สึกของการรอ 

ความรู.สึกของความมีวินัย เป[นต.น  ส่ิงเหล.าน้ีคือปPจจัยท่ีประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนัก

เทรดคริปโต  

• ในประเด็นของ Body image and appearance ของของนัดเทรดคริปโตชายน้ัน พบวNา สNวนมาก 

จะมีบุคลิกเป/นเด็กเนิร<ด  Geek กลุNมคนท่ีติดเกมส< ชอบเทคโนโลยี เวลาสนใจในอะไรจะสามารถจด

จNอกับส่ิงน้ันไดDท้ังวันเป/นระยะเวลานาน ชอบคDนความขDอมูลจากอินเตอร<เน็ต มีลักษณะเป/นคนชอบ

เก็บตัว (Introvert) เนDนการพบปะในสังคมออนไลน<หรือโซเชียล ไมNเป®ดเผยตัวตนท่ีแทDจริงในสังคม

ออนไลน<หรือโซเชียล  

• ในประเด็นของ Sexuality ของนัดเทรดคริปโตชายน้ัน ผูDวิจัยมิไดDเจาะจงศึกษา เพราะอยูNนอก

ขอบเขตของการวิจัยในคร้ังน้ี 

 

   กลNาวโดยสรุปในภาพรวมน้ัน พบวNา Digital Money หรืออุดมการณ<ของระบบการเงินไรD

ศูนย<กลาง กลNาวคือ คริปโตเคอเรนซี คือ ตัวแปรสำคัญท่ีกำลังสรDางการเปล่ียนแปลง (Shift) ในการประกอบ

สรDางรูปแบบความเป/นชาย กลNาวคือ สร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรดคริปโตเคอเรนซี อยNางไรก็ตาม 
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เม่ือมองในระดับมหภาคของโครงสรDางทางสังคมหรือระดับอุดมการณ<จะพบวNา ระบบทุนนิยม คือ ป�จจัยหลัง

ของการกNอกำเนิดสังคมแบบ Patriarchy ท่ีมีการกดข่ี ( Oppression)  การใชDอำนาจ (Power) การควบคุม 

(Control) ความเล่ือมล้ำในสังคม (Inequality) แรงงานทาส (Slavery) ระบบโครงสรDางของระบบทุนนิยมน้ีไดD

ประกอบสรDาง หรือหลNอหลอม (Formulate) ทุกคนตDองทำงาน ตDองตNอสูD เอาชนะเพ่ือเป/นท่ีหน่ึง ตDองแยNงช่ิง 

ตDองแขNงขัน เอาตัวรอด(Fuchs, 2018; Pace, 2018; Schiller, 1999) ป�จจัยเหลNาน้ี จึงสะทDอนการกNอกำเนิดอัต

ลักษณ<ความเป/นชาย  

  ท้ังน้ี เม่ือกลNาวเขDาสูNยุคอินเตอร<เน็ต สังคมสมัยใหมNท่ีเทคโนโลยีเป/นตัวแปรสำคัญ กลNาวคือ 

การกNอกำเนิดและพัฒนาการของ  Digital Capitalism หรือ คริปโตเคอเรนซี โดยเฉพาะบิตคอยน<  ระบบ

การเงินไรDศูนย<กลาง ส่ิงน้ี คือ ตัวแปรสำคัญในการสรDางการเปล่ียนแปลง และกำหนดการประกอบสรDาง

รูปแบบอัตลักษณ<ความเป/นชายนัดเทรดคริปโตเคอเรนซี ท่ีมีความกลDาเส่ียง มีความอดทน รูDจักรอ  มีวินัย 

ทำงานหนัก ฉลาดมีไหวพริบ (Work hard Work smart) กลDาตัดสินใจ กลDาไดDกลDาเสีย นักวางแผน ชอบชน

ชวายหาความรูD มีวินัยทางการเงิน มีภาวะผูDนำ สนใจในเทคโนโลยี สนในการเงินการลงทุน การสรDาง Passive 

Income  การเกร็งกำไร และขDอคDนพบน้ี คือ ขDอคDนพบสำคัญของการศึกษาเพ่ือพัฒนาองค<ความรูDดDานการชาย

ศึกษาและการประกอบสรDางความเป/นชาย (A contribution of body knowledge in Men and 

Masculinities studies)  

นอกจากน้ี ยังพบอีกวNา  ส่ือออนไลน<หรือโซเชียล เชNน เฟชบุ�ค ไลน< ทวิตเตอร< ยูทูป  Discord Super 

chat คือ พ้ืนท่ีในการตNอสูDเพ่ือตNอรองเชิงอำนาจ (Hall, 1980, 1997) ของวาทะกรรมทางการเงินระหวNาง

ระบบการเงินเกNา เชNน หุDน เงิน Fiat กับ ระบบการเงินดิจิตตอล การเงินไรDศูนย<กลาง หรือ บิตคอยน< หรือคริป

โตเคอรเรนซี  อีกนัยหน่ึง การสูDทางวาทะกรรมทางการเงินระหวNางการเงินเกNากับระบบการเงินการเงินดิจิตตอ

ลการเงินไรDศูนย<กลางน้ี ยังสะทDอนถึง การตNอรองเชิงอำนาจในการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายท่ี

เก่ียวขDองกับระบบการเงินแบบเกNาและระบบการเงินการเงินดิจิตตอลการเงินไรDศูนย<กลาง  
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บทที่ 7  

สรุปผลการวิจัยและการอภิปรายผล (Conclusion and Discussion) 

 

7.1 สรุปผลการวิจัยและการอภิปรายผลการวิจัย  

การศึกษาเร่ือง “ถอดรหัสโฆษณาคริปโตเคอเรนซีและอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตเคอเรน

ซีในสังคมไทย” มีวัตถุประสงค<หลัก 1) เพ่ือศึกษาการวิเคราะห<การประกอบสรDางชุดความหมายของโฆษณา

สกุลเงินดิจิทัลหรือคริปโตเคอเรนซ่ีในสังคมไทย 2) เพ่ือวิเคราะห<การถอดรหัสความหมายการตีความหมาย

ความเขDาใจเก่ียวกับโฆษณาคริปโตเคอเรนซ่ีในสังคมไทย  และ 3) เพ่ือศึกษาการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความ

เป/นชายนักลงทุนคริปโตเคอเรนซ่ีไทยในสังคมไทยวNามีลักษณะการประกอบสรDางอยNางไร 

การวิจัยคร้ังน้ีมีปรัชญาฐานคติ (Philosophical Assumption) ในการแสวงหาองค<ความรูDบนพ้ืนฐาน

กระบวนทัศน<การประกอบสรDาง (Constructionism Paradigm Shift) และวัฒนธรรมศึกษา (Cultural 

Studies) (Denzin, 1970, 1978; Denzin & Lincoln, 2011; Guba & Lincoln, 2005) เพราะเก่ียวขDองกับอัต

วิสัย (Subjectivism) การวิเคราะห<การตีความตัวบท ความหมายเชิงสัญญะ คNานิยมและพลวัตรทางสังคม

วัฒนธรรม  วิธีวิทยา (Methodology) ของการวิจัยน้ี เก่ียวขDองกับการวิเคราะห<ตีความ 

(Hermeneutics/Interpretivism) โดยระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ เคร่ืองมือท่ีใชDในการศึกษาวิจัย 

(Research Methods) ท่ีใชDประกอบดDวย 1) การวิเคราะห<ตัวบท (Textual Analysis) (Hall, 1980, 1997) 

โฆษณาคริปโตเคอเรนซี และ 2) การสัมภาษณ<เชิงลึก (In-Depth Interview) กับนักเทรดคริปโตชาย (Rubin & 

Rubin, 1995) วNามีการตีความชุดความหมายโฆษณาคริปโตเคอเรนซีอยNางไร ตลอดจนการประกอบสรDางอัต

ลักษณ<ความเป/นชายของนักเทรดคริปโตเคอเรนซีชาย  

กรอบแนวคิดและทฤษฎีท่ีนำมาใชDในการวิเคราะห< ประกอบดDวย แนวคิดเก่ียวกับคริปโตเคอเรนซี การ

โฆษณา การส่ือสารการตลาดแบบผสมผสาน การสรDางตราสินคDา คิดสNวนผสมทางการตลาด  แนวคิดและทฤษฎี

เก่ียวกับสัญญะวิทยา (Significations) และการสรDางภาพตัวแทน (Representations) ทฤษฎีความเป/นชาย

ของคอลแนล แนวคิดและทฤษฎีความเป/นชาย (Masculinities) และอัตลักษณ<ความเป/นชายนักลงทุน/ธุรกิจ 

(Business Masculinity) และแนวคิดการรูDเทNาทันส่ือ (Media Literacy) ท่ีมีตNอคริปโตเคอเรนซี มาเป/นกรอบ

แนวคิดในการวิเคราะห< 

การศึกษาและวิเคราะห<การถอดรหัสโฆษณาคริปโตเคอเรนซีและอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริป

โตเคอเรนซีในสังคมไทยมีความสำคัญอยNางมาก ทำใหDไดDทราบวNาการศึกษาวิเคราะห<เน้ือหาโฆษณาคริปโตน้ัน 

ชNวยในการเขDาใจถึง แนวคิดท่ีซNอนอยูNภายในโฆษณาคริปโตเคอเรนซีไดDอยNางชัดเจน การวิเคราะห<น้ีชNวยใหD

เขDาใจถึงการส่ือสารและการสรDางความหมายในโฆษณาคริปโตเคอเรนซี ท่ีมีผลตNอการรับรูD ทัศนคติ และ

พฤติกรรมของผูDชม นักการตลาดสามารถนำไปปรับปรุงกลยุทธ<การส่ือสาร สNวนผูDบริหารนโยบายสามารถ
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พัฒนาขDอกำหนด และเกณฑ<ของการโฆษณาอยNางมีเหตุผล ในขณะเดียวกันการวิเคราะห<ชNวยใหDเราเขDาใจถึง

ทัศนคติทางวัฒนธรรม ป�ญหาทางจริยธรรม และผลกระทบตNอสังคมของคริปโตเคอเรนซี โดยรวม การวิเคราะห<

ขDอความชNวยเสริมสรDางความเขDาใจในการโฆษณาคริปโตเคอเรนซีและผลกระทบท่ีเกิดข้ึนในทัศนคติ ทัศนะ 

และพฤติกรรมของผูDคน 

คริปโตเคอเรนซี (cryptocurrency) เกิดข้ึนจากความตDองการสรDางรูปแบบการเงินท่ีไมNตDองพ่ึงพา

สถาบันการเงินท่ัวไป เป/นผลมาจากการรวมกันของเทคโนโลยีดิจิทัล และการใชDงานระบบสมัยใหมNเชNน

เทคโนโลยีบล็อกเชน (blockchain) ท่ีเป/นพ้ืนฐานในการดำเนินการทางการเงินโดยไมNตDองมีภาคสNวนกลาง เชNน 

ธนาคาร หรือรัฐบาลเป/นตัวกลางในการทำธุรกรรมการเงินและการโอนเงิน ท่ีสำคัญในการเกิดคริปโตเคอเรนซี

คือการความเช่ือม่ันท่ีสูงของผูDใชDในระบบแบบกระจาย (decentralized) ท่ีมีความปลอดภัยและความโปรNงใส 

นอกจากน้ียังเกิดจากความสนใจในการลงทุนในสินทรัพย<ดิจิทัลท่ีมีศักยภาพในการเพ่ิมมูลคNาข้ึนอยNางรวดเร็ว 

การเกิดคริปโตเคอเรนซีเป/นการแตกตNางจากรูปแบบการเงินท่ัวไปท่ีเคยใชDมาเน่ืองจากความเปล่ียนแปลงใน

เทคโนโลยีและความตDองการของผูDใชDท่ีตDองการความเสรีและความควบคุมตNอสินทรัพย<ของตนเองโดยไมNตDอง

พ่ึงพาบุคคลหรือองค<กรกลาง 

โฆษณาคริปโตเคอร<เรนซีมีความสำคัญดDานสังคมอยNางมากเน่ืองจากมีผลกระทบตNอการเปล่ียนแปลง

ทางเทคโนโลยีการเงินและการเปล่ียนแปลงในรูปแบบการเงินท่ีเคยมีอยูNมากNอน โดยเฉพาะในสังคมท่ีพึงพอใจ

ในความเสรีและความควบคุมตNอทรัพย<สินของตนเอง การโฆษณาคริปโตเคอร<เรนซีชNวยใหDผูDคนเขDาใจเก่ียวกับ

การใชDงานและประโยชน<ของคริปโตเคอร<เรนซี และสรDางความต้ังใจในการใชDงานและลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลน้ี 

โฆษณาชNวยเพ่ือใหDประชาชนรับรูDเก่ียวกับการเปล่ียนแปลงในรูปแบบการเงินและสรDางความสนใจในการ

นำเสนอผลิตภัณฑ<และบริการท่ีเก่ียวขDองกับคริปโตเคอร<เรนซี โดยท้ังน้ีการโฆษณาคริปโตเคอร<เรนซีตDองปฏิบัติ

ตามกฎหมายและมีความโปรNงใส เพ่ือปกป̄องผูDบริโภคและสNงเสริมใหDเกิดการพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคมท่ี

ย่ังยืนในสกุลเงินดิจิทัลน้ี 

จากการรวบรวมขDอมูลช้ินงานส่ือโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี ท่ีนำเสนอในสังคมไทย ต้ังแตN 1 กันยายน 

2562 ถึง วันท่ี 3 กันยายน 2565 จำนวนช้ินงานโฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาดมีท้ังส้ิน 71 ช้ินงาน ผลการ

วิเคราะห<พบวNา ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทยประกอบด)วย 7 ชุดความหมาย (Set of 

Meanings)  นัยยะของผลการวิเคราะห<ในภาพรวมสะทDอนใหDเห็นถึงวNา การโฆษณาเพ่ือสารส่ือสารการตลาด

ของธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทยน้ัน คือ พ้ืนท่ีของการตNอสูDเชิงอำนาจระหวNาง ระหวNาง

นายทุนธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซี และผูDควบคุมจากภาครัฐ (State Regulator) หรือ สำนักงาน

คณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) กลNาวคือ เม่ือพิจารณาภาพรวมชุดความหมาย

ของโฆษณาคริปโตท่ีนำเสนอแลDวน้ัน จะพบวNา กลุNมผูDประกอบการจะเนDนนำเสนอชุดความหมายเน้ือหาโฆษณา

ท่ีเนDนชักชวนผูDบริโภคใหDเขDาสูNตลาดการลงทุนขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอลท่ีใหDผลตอบแทนสูง 

ไดDกำไรไว สะดวก เขDาถึงงNายเพียงแคNใชDมือถือ ครอบคลุมทุกกลุNมคน ทุกความหลากหลายสำหรับโลกอนาคตท่ี

ไรศูนย<กลาง ในขณะท่ีอีกมุมหน่ึง จะพบวNา สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< 

(ก.ล.ต.) จะเนDนนำเสนอชุดความหมายเน้ือหาโฆษณาท่ีเนDนการรูDเทNาทันและใหDความรูDเก่ียวกับการลงทุนใหDกับ
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ผูDบริโภคเพราะอาจถูกหลอกเป/นเหย่ือของมิจฉาชีพไดD ดDวยเหตุน้ี เม่ือพิจารณาในภาพรวมจึงเปรียบไดDกับการ

ตNอสูDของสองข้ัวอำนาจระหวNางกลุNมผูDประกอบการธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายลงทุนคริปโตเคอเรนซีหรือ

สินทรัพย<ดิจิตตอล และกลุNมผูDควบคุมกำกับจากภาครัฐ (State Regulator) หรือ สำนักงานคณะกรรมการ

กำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.)  

ในสNวนของภาพรวมกลยุทธ<ในการดึงดูดและนำเสนอ (Appeals and Executions) น้ัน มีการเนDนการ

นำเสนอดDวยการดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) เป/นหลัก ท้ังน้ี สามารถอธิบายไดDวNา 

เพราะตัวสินคDาแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซีเป/นสินคDาใหมN ผูDบริโภคหรือตลาดยังไมNคุDนเคย ดังน้ันกลุNม

ผูDผลิตจึงตDองมีการนำเสนอขDอมูลหรือเนDนการ Educate  ผูDบริโภคหรือตลาดใหDไดDรูDจักวNามันคืออะไร ดีอยNางไร 

ใหDประโยชน<อะไรบDาง และจะมาเปล่ียนแปลงชีวิตผูDบริโภคหรือสังคมอยNางไร ดDวยเหตุน้ี จึงทำใหDพบเห็นการ

แพรNหลายของ การนำเสนอดDวยการดึงดูดดDวยเหตุผล (Rational/Information Appeals) เป/นหลัก สNวนการ

นำเสนอดDวยอารมณ<ท่ีเนDนสรDางภาพลักษณ<ตัวแบรนด<บิตคับ พ่ึงมาพบเห็นชNวงปลายปª 2021 ถึง 2022 น่ีเอง  

ชุดความหมายของโฆษณาคริปโตเคอเรนซีในสังคมไทย ทั้ง 7 ชุดความหมาย (Set of Meanings) 

ประกอบดDวย เรียงตามลำดับ ดังตNอไปน้ี 

1. ชุดความหมายเก่ียวกับการเกร็งกำไร ใหDกำไรสูง ไว งNาย สะดวก ทุกท่ี ทุกเวลา (39.44%)  

2. ชุดความหมายเก่ียวกับความรูDเทNาทันคริปโตกNอนการลงทุน (16.90%) 

3.  ชุดความหมายเกี่ยวกับคริปโตเคอเรนซี (บิตคอย) การเงินไรDศูนย<กลาง สรDางการเปลี่ยนแปลง

โลกแหNงการทำธุรกรรม (15.49%)  

4. ชุดความหมายเก่ียวกับความมุNงม่ัน อดทน ลงมือทำ คือหนทางแหNงความสำเร็จ (11.27%)  

5. ชุดความหมายเกี่ยวกับคริปโตปฏิวัติโลกแหNงการเงินโอกาสสำหรับทุกความหลากหลายในสังคม 

(7.04%) 

6.  ชุดความหมายเก่ียวกับการสรDางเงินจากงานศิลป̀ดDวยการแปลงเป/น NFT (7.04%)  

7. ชุดความหมายเก่ียวกับคริปโตการวางโครงสรDางการเงินแหNงโลกอนาคต (2.82%) 

ในสNวนของผลการวิเคราะห<รูปแบบภาพตัวแทนความเป/นชายในโฆษณาคริปโตเคอเรนซี 

(Representations of Masculinities in Cryptocurrency Advertisements) จากการรวบรวมขDอมูลช้ินงาน

ส่ือโฆษณาคริปโตเคอรเรนซี จำนวนช้ินงานโฆษณาเพ่ือการส่ือสารการตลาดมีท้ังส้ิน 71 ช้ินงาน ผลการ

วิเคราะห<รูปแบบภาพตัวแทนชายพบวNา ภาพตัวแทนความเป/นประกอบดDวย 6 รูปแบบความเป/นชาย 

ประกอบดDวย ดังนำเสนอในตารางตNอไปน้ี  

1) รูปแบบความเป/นชายท่ีเรียบงNายและฉลาดเทรด (Simple & Smart Men)  

2) รูปแบบความเป/นชายผูDมีความรูDเทNาทันคริปโต (Crypto literate Men)  

3) รูปแบบความเป/นชายท่ีเช่ือในบิตคอย (Bitcoin Men) 

4) รูปแบบความเป/นชายผูDทำงานหนักเพ่ือความสำเร็จแหNงคริปโต (Hard working Men)  

5) รูปแบบความเป/นชายนักปฏิวัติ (Revolutionist Men)  

6) รูปแบบความเป/นชายนักแปลงงานศิลป̀เป/นเอ็นเอฟที (NFT Men) 
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  กลNาวโดยสรุป เม่ือมองในภาพรวมของรูปแบบภาพตัวแทนความเป/นชายท่ีปรากฏบนพ้ืนท่ีส่ือการ

โฆษณาคริปโตเคอรเรนซีในสังคมไทยน้ัน  มีการสะทDอนใหDเห็นถึง การตNอสูDเชิงอำนาจระหวNาง 2 ข้ัวอำนาจท่ี

นำเสนอภาพตัวแทนความเป/นชาย กลNาวคือ ข้ัวอำนาจนายทุนธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซี และ

ข้ันอำนาจฝ�·งผูDควบคุมจากภาครัฐ (State Regulator) หรือ สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และ

ตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) กลNาวคือ ข้ัวอำนาจนายทุนธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอเรนซี ประกอบสรDาง

ภาพตัวแทนชายท่ีสนใจในคริปโตในมิติความเป/นชายแบบตNางๆ (Multiple Masculinities) เชNน รูปแบบความ

เป/นชายนักแปลงงานศิลป̀เป/นเอ็นเอฟที (NFT Men) รูปแบบความเป/นชายนักปฏิวัติ (Revolutionist Men) 

รูปแบบความเป/นชายทำงานหนักเพ่ือความสำเร็จแหNงคริปโต (Hard Working Men) รูปแบบความเป/นชายท่ี

เช่ือในบิตคอยท่ีมาเปล่ียนแปลงโลก (Bitcoin Men) รูปแบบความเป/นชายท่ีเรียบงNายและฉลาด (Simple & 

Smart Men) ในขณะท่ีข้ัวอำนาจฝ�·งผูDควบคุมจากภาครัฐ (State Regulator) โดย หรือ สำนักงาน

คณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาดหลักทรัพย< (ก.ล.ต.) ก็ประกอบสรDางภาพตัวแทนชายผูDมีความรูDเทNา

ทันคริปโต (Crypto literate Men) เป/นตDน 

ในสNวนของการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การสรDางแรงดึงดูด (Appeal Strategy) ที่ปรากฏบนส่ือ

โฆษณาของกลุNมธุรกิจแพลตฟอร<มซื้อขายคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอล ผลการศึกษาพบวNา สNวนมาก

มีการนำเสนอที ่เนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยเหตุผล มากที ่สุด จำนวน 64 ชิ ้น หรือประมาณ 78.05%  

โดยเฉพาะการนำเสนอดDวยเหตุผลที่เป/นลักษณะขDอมูลขNาวสารหรือ News Appeals มีมากที่สุดถึง 45 ช้ิน 

หรือประมาณ 54.88% รองลงมาเป/นการนำเสนอที่เนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยเหตุผลดDาน Product or 

service popularity appeal เชNน การออมเงิน ลงทุนรูปแบบใหมN มีมากถึง 15 ชิ้น หรือประมาณ 18.29% 

ตามดDวยการนำเสนอที่เนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยเหตุผลดDานราคา (favorable price appeal) เชNน ดึงดูด

ดDวยเหตุผลทางดDานราคา 10บาท 30 บาทก็เทรดไดD จำนวน 3 ชิ้น หรือประมาณ 3.66% และนDอยที่สุด ใน

การการนำเสนอที่เนDนการสรDางแรงดึงดูดดDวยเหตุผลดDาน Feature Appeal มีเพียง 1 ชิ ้นหรือประมาณ 

1.22% เป/นตDน 

ดDานการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การนำเสนอ (Execution Strategy) ผลการวิเคราะห<พบวNา การ

นำเสนอดDวยกลยุทธ<การชักชวนดDวยการโฆษณาเชิงขDอมูล (Persuade the consumer- Informercial) มี

จำนวนมากที่สุดถึง 67 ชิ้น หรือประมาณ 25.87% รองลงมา คือ นำเสนอดDวยกลยุทธ<การโฆษณาย้ำๆ ซ้ำๆ 

(Promote brand recall-Repetition) และตอกย้ำดDวยสโลแกนกับเสียงเพลง (Promote brand recall- 

slogan and jingles) จำนวน 35 ชิ้น หรือประมาณ 13.51% และลำดับที่สาม คือ การนำเสนอดDวยการบอก

เหตุผลทำไมถึงซ้ือ (Persuade the consumer- Reason-why ads) มีจำนวน 33 ช้ิน หรือประมาณ 12.74% 

ในสNวนของการวิเคราะห<รูปแบบกลยุทธ<การส่ือสารผNานสNวนผสมทางการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มค

ริปโตเคอเรนซี ผลการศึกษาพบวNา ในภาพรวมกลุNมธุรกิจแพลตฟอร<มคริปโตเคอเรนซีมีการมุNงเนDนทำการ

สื่อสารผNานสNวนผสมดDานตัวผลิตภัณฑ< (Product) มากที่สุด โดยมุNงเนDนไปสื่อสารใหDทราบถึงเหตุผล (Rational 

Benefits) ที่ควรลงทุนหรือครอบครองคริปโตเคอเรนซีหรือสินทรัพย<ดิจิตตอลแหNงอนาคต  อยNางไรก็ตามการ

สื่อสารผNานสNวนผสมทางการตลาดดDานราคา (Price) สถานที่ (Place) และการสNงเสริมการขาย (Promotion) 
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มีปรากฏเพียงเล็กนDอย เมื ่อเปรียบเทียบกับการสื ่อสารผNานสNวนผสมดDานตัวผลิตภัณฑ< (Product) ใน

รายละเอียดของการส่ือสารสNวนผสมทางการตลาด 

ในสNวนของการวิเคราะห<ภาพรวมกลยุทธ<การส่ือสารการตลาดของธุรกิจแพลตฟอร<มซ้ือขายคริปโตเคอ

เรนซี ผลการศึกษาพบวNา การประชาสัมพันธ< (Publicity) คือ กลยุทธ<การสื่อสารการตลาดที่ถูกนำมาใชDมาก

ที่สุด ประมาณ 52.63% เชNน PR news Spot PR event โปรโมท Bitkub Investment Centre สาระนNารูD 

กลตการประชาสัมพันธ<Tie in ในบทความ ประชาสัมพันธ<เกี่ยวกับเนื้อหาการมุNงพัฒนาโครงสรDางพื้นฐาน

การเงินแหNงโลกอนาคตใหDคนไทย และการประชาสัมพันธ<Tie in ในบทความเพื่อโปรโมท libra : เงินสกุล

ดิจิทัลใหมNท่ีจะมาแรงในโลกแหNงการทำธุรกรรม เป/นตDน 

ผลการสรุปภาพรวมผลการวิเคราะห<การถอดรหัสการตีความความเขDาใจชุดความหมายโฆษณาคริปโต

เคอเรนซีของนักเทรดชายในทุกชุดความหมาย  จากการศึกษาพบวNา  สNวนมากนักเทรดชายมีแนวโนDมถอดรหัส

การตีความความ แบบตรง (Preferred Reading) ตามใจความความสำคัญน้ันๆ ของชุดความหมายน้ันๆ และ

ในขณะเดียวกันก็มีแนวโนDมถอดรหัสการตีความความใจความสำคัญของแตNละชุดความหมายน้ันๆ แบบต'อต)าน 

(Opposed Reading) กลNาวคือ ในภาพรวมนักเทรดชายถอดรหัสไดD แบบตรง คิดเป/นคNาเฉล่ียโดยประมาณ 37 

%  สNวนการถอดรหัส แบบต'อต)าน คิดเป/นคNาเฉล่ียโดยประมาณ 35 % ในขณะท่ีแนวโนDมการตีความหมายแบบ

เชิงต'อรอง (Negotiated Reading) คิดเป/นคNาเฉล่ียโดยประมาณ 27 %  

นอกจากน้ี เม่ือพิจารณาระดับของกลุNมอายุจะพบวNา กลุNมอายุ 18-35 ปª และกลุNมอายุ 36-45 ปª มี

แนวโนDมการตีความการตีความความ แบบตรง (Preferred Reading) ตามใจความความสำคัญน้ันๆ ของชุด

ความหมายน้ันๆ ในขณะท่ีกลุNมอายุ 46-60 ปªหรือกลุNมผูDใหญN มีแนวโนDมการตีความการตีความไดDตรง) ตามใจ

ความความสำคัญน้ันๆ ไดDนDอยกวNา สองกลุNมอายุแรกท่ีกลNาวมา อีกนัยหน่ึง สะทDอนใหDเห็นวNา กลุNมผูDใหญNอายุ 

46-60 ปªยังคงมีความเช่ือในระบบเงินแบบมีศูนย<กลางและตDองมีการควบคุมของภาครัฐ ในขณะท่ีกลุNมคนรุNน

ใหมN  Gen Y & Z (อายุ 18-35 ปª และกลุNมอายุ 36-45 ปª) มีแนวโนDมท่ีจะเช่ือในระบบการเงินไรDศูนย<กลาง

ของคริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะบิตคอย 

จากนัยดังกลNาวสะทDอนใหDเห็นวNา แนวโนมDกลุNมตัวอยNางนักเทรดชายในทุกกลุNมชNวงอายุมีคNาเฉล่ียการ

ตีความเขDาใจแบบตรง ตNอรอง และตNอตDาน ในจำนวนคNาเฉล่ียท่ีใกลDเคียงกัน นอกจากน้ีจากนัยดังกลNาวยัง

สะทDอนใหDเห็นถึง การต'อสู)เชิงอำนาจของสองข้ัวระหว'างคริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะบิตคอย (Bitcoin) ระบบ

การเงินไร)ศูนยIกลางและการควบคุมระบบการเงินจากภาครัฐ  กลNาวคือ กลุNมนักเทรดท่ีเช่ือในระบบการเงินไรD

ศูนย<กลาง (Decentralization) ของคริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะบิตคอย (Bitcoin) ท่ีจะมาเปล่ียนแปลงระบบ

การเงินโลก ไรDการควบคุมจากรัฐ ไรDตัวกลางแบบระบบการเงินแบบเดิมท่ีตDองเสียคNาธรรมเนียมในการทำ

ธุรกรรมใหDธนาคาร และ กลุNมนักเทรดท่ีไมNเช่ือวNาระบบการเงินไรDศูนย<กลางจะเป/นไปไดDโดยปราศจากการ

ควบคุมจากจากภาครัฐ (State Regulator) เชNน สำนักงานคณะกรรมการกำกับหลักทรัพย<และตลาด

หลักทรัพย< (ก.ล.ต.) เพราะการควบคุมของรัฐยังมีความจำเป/นในการควบคุมอำนาจระบบการเงิน เพราะมี

ความเก่ียวขDองกับระบบการจัดเก็บภาษีเขDากองกลางเพ่ือการพัฒนาชาติ เพราะฉะน้ันหากไมNควบคุมระบบ

การเงินไรDศูนย<กลาง (Decentralization) ของคริปโตเคอเรนซีโดยเฉพาะบิตคอย (Bitcoin) เงินเฟªยต (Fiat) ท่ี
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ออกโดยรัฐบาลกลางก็จะไดDรับผลกระทบเชNนกัน เชNน คุณคNาของเงินรัฐลดลง (Devalue) ตลอดจนการจัดเก็บ

รายไดDภาษีคNาธรรมเนียมเขDารัฐก็จะลดลงไปไดD อันอาจสNงผลตNอเสียรภาพความมันคงของรัฐบาลกลาง     

และในสWวนของผลการวิเคราะหRการประกอบสร.างอัตลักษณRความเป[นชายนักเทรด/นักลงทุนคริป

โตเคอเรนซีในสังคมไทย จากการสัมภาษณRเชิงลึก (In-depth Interviews) กับนักเทรดชายจำนวน 21 คน  

ผลการวิเคราะห<การประกอบสรDางสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซีในบริบท

สังคมไทย พบวNา อัตลักษณIความเปiนชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซี (Crypto Masculinity) นั้น มี

ความเกี่ยวข)องเชิงอำนาจ (Authority) กล'าวคือ อำนาจในการมีอิสระภาทางการเงิน (Financial freedom) 

และอำนาจที่ได)จากการเปiนผู)หารายได)จุนเจือครอบครัว (Breadwinner) เพื่อใช)จ'ายสำหรับครอบครัว (หนี้สิน

ต'างๆ ค'าผ'นบ)าน หนีธนาคาร ฯลฯ) การเปiน Breadwinner คือการสร)างอำนาจอันชอบธรรมในสถานบัน

ครอบครัว เสริมแรงให)ชายนักเทรดคริปโตได)รับอำนาจนั้น และสร)างความมั่นใจในการเปiนชาย ความเปiนผู)นำ 

กล)าตัดสินใจ นั่นเอง สะท)อนและตอกย้ำว'า ชุมชนคริปโตเคอรเรนซีมีความเกี่ยวโยงกับสังคมชายเปiนใหญ' 

(Homosociality) นั่นเอง สิ่งเหลNานี้ไดDประกอบสรDางอำนาจ (Authority) ใหDแกNกลุNมชายนักเทรดคริปโต หลNอ

หลอมและประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรดคริปโตฯ ผNานลักษณะหรือพฤติกรรมความเป/นชายท่ี

กลDาเสี่ยง (Risk Taker) มีความอดทน (Patience) ในการรอการขึ้นลงของราคาคริปโตฯ มั่นใจในตัวเองสูง 

(Confidence) คิดไวทำไว กลDาตัดสินใจ มีความรูDทางเทคโนโลยี ปรับตัวไดDไว (Resilience) มีความรูDทางดDาน

การเงินโดยเฉพาะระบบการเงินไรDศูนย<กลาง (Decentralization Finance) ติดตามขNาวสารระหวNางประเทศ

อยูNตลอดเวลาโดยเฉพาะระบบการเงินการลงทุนของธนาคารกลางสหรัฐหรือ FED   เป/นคนทำงานทำงานหนัก

อยNางชาญฉลาด (Work Hard Work Smart) เป/นคนมีวินัยทางการเงิน มีระบบการเงินการเทรดอยNางเป/น

ระบบ จุดเดNนของอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซี คือ Geek หรือ Nerd (เด็กเนิร<ด

ติดคอมติดเกมส<บDาเทคโนโลยี) ชอบเก็บตัว(Introvert)  

 อยNางไรก็ตาม การประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเทรด/นักลงทุนคริปโตเคอเรนซี (Crypto 

Masculinity) น้ัน เป/นผลมาจากพลวัตทางวัฒนธรรมระบบการเงินดิจิตทัล (Digital Finance) หรือพลวัตร

ระบบการเงินแบบไรDศูนย<กลาง (Decentralization Finance) ท่ีเป/นผลพวงของการเปล่ียนแปลงทาง

เทคโนโลยีแบบฉับพลับ (Digital Disruption) ซ่ึงท้ังหมดน้ีเป/นผลมาจากการพัฒนาทางเทคโนโลยี โดยเฉพาะ

ระบบอินเตอร<เน็ตและแนวคิดการปลดเปล้ืองพันธนาการจากรัฐ (Decentralization) เพ่ือสรDางโอกาสการ

เขDาถึงของระบบการเงินดิจิตทัลใหDกับทุกกลุNมชน (Finance Inclusion) ในสังคม อน่ึงแนวคิดดังกลNาว 

นักวิชาการบางกลุNมยังมองวNาคNอนขDางเป/นแนวคิดเชิงอุดมคติ (Utopia) (Henshaw, 2022)   

นอกจากน้ีจากการศึกษายังพบวNา การกNอกำเนิดของระบบการเงินดิจิตทัล (Digital Finance) หรือ

ระบบการเงินแบบไรDศูนย<กลาง (Decentralization Finance) ยังอยูNในชNวงแรกระยะตอนตDนหรือพ่ึงกำเนิดไดD

ไมNนาน ยังตDองการระยะเวลาในการเติบโตใหDประชาไดDเรียนรูDและศึกษาเพ่ือมีความรูDเทNาทัน ดDวยเหตุน้ี สNวน

หน่ึงจึงมีการเกิดของกลุNมมิจฉาชีพ สรDางโฆษณาชวนเช่ือ หลอกหลวง กลุNมคนผูDไมNมีความรูDเก่ียวกับระบบ

การเงินดิจิตทัล (Digital Finance) หรือคริปโตเคอเรนซี ตลอดจนมีการสรDางวาทะกรรมทางเงิน (Financial 

Discourse) เพ่ือชวนเช่ือไปลงทุน โดยหวังผลประโยชน<ในทางลบเป/นตDน นอกจากน้ีแลDว การเกิดข้ึนของ
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เก่ียวกับระบบการเงินดิจิตทัล (Digital Finance) หรือคริปโตเคอเรนซี ยังสะทDอนการตNอสูDของระบบการเงิน

การลงทุนระหวNางการลงทุนในหุDน (Stock Market) และคริปโตเคอเรนซี (Cryptocurrency)  กลNาวคือ การ

ตNอสูDระหวNางการลงทุนแบบเกNาและการลงทุนสมัยใหมN อยNางไรก็ตาม วาทะกรรมของสองระบบการลงทุนท้ัง

สองน้ัน มีความแตกตNางกัน เปรียบเสมือนโลกเกNาและโลกใหมN น่ันคือ การลงทุนในหุDน มีความเก่ียวขDองกับการ

เดินบัญชี นักลงทุนเนDนตรรกะ มีการพิจารณาผลกำไรในการดำเนินธุรกิจของบริษัท มีเอกสารการเดินบัญชี จับ

ตDองไดD การเทรดหรือการลงทุนมีการเป®ดป®ดตลาดหุDนตามเวลาอยNางชัดเจน ในขณะท่ีกานลงทุนในคริปโตเคอ

เรนซี (Cryptocurrency) ตลาดเป®ดตลอด 24 ช่ัวโมง การลงทุนมีความผันผวนสูงตลอดเวลา ข้ึนลงไว จับตDอง

แทบไมNไดD ตDองดูพ้ืนฐานของเหรียญหรือ Token น้ันๆ เป/นหลัก โลกคริปโตมีความเก่ียวขDองกับอปุทานหมูN หรือ

กลุNม Influencer ท่ีคอยกาวหรือวางตัวเป/นผูDนำศาสดา หรือ Fomo อยูNบNอยๆ  

 

7.2 ความสำคัญของงานวิจัย (Significance of Research) และการสร.างองคRความรู.ใหมW (Knowledge 

Contributions)  

งานวิจัยช้ินน้ีไดDพัฒนาองค<ความรูDความเขDาใจเก่ียวกับองค<ความรูDดDานการชายศึกษาและการประกอบ

สรDางความเป/นชาย (A contribution of body knowledge in Men and Masculinities studies) (Connell 

& Wood, 2005; Connell, 1987, 1995, 2005) กลNาวคือ อัตลักษณ<ความเป/นชายนัดเทรดคริปโตเคอเรนซี 

(The Articulation of Cryptocurrency Masculinity) บนพ้ืนฐานบริบทสังคมไทย  

ท้ังน้ี ดDวยการพัฒนาทางเทคโนโลยีไดDกNอกำเนิด Digital Money หรือการกNอกำเนิดอุดมการณ<ของ

ระบบการเงินไรDศูนย<กลาง กลNาวคือ คริปโตเคอเรนซี โดยเฉพาะบิตคอยน< คือ ตัวแปรสำคัญท่ีกำลังสรDางการ

เปล่ียนแปลง (Shift) ในการประกอบสรDางรูปแบบความเป/นชาย กลNาวคือ สรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายนักเท

รดคริปโตเคอเรนซี อยNางไรก็ตาม เม่ือมองในระดับมหภาคของโครงสรDางทางสังคมหรือระดับอุดมการณ<จะ

พบวNา ระบบทุนนิยม คือ ป�จจัยหลังของการกNอกำเนิดสังคมแบบ Patriarchy ท่ีมีการกดข่ี ( Oppression)  การ

ใชDอำนาจ (Power) การควบคุม (Control) ความเล่ือมล้ำในสังคม (Inequality) แรงงานทาส (Slavery) ระบบ

โครงสรDางของระบบทุนนิยมน้ีไดDประกอบสรDาง หรือหลNอหลอม (Formulate) ทุกคนตDองทำงาน ตDองตNอสูD 

เอาชนะเพ่ือเป/นท่ีหน่ึง ตDองแยNงช่ิง ตDองแขNงขัน เอาตัวรอด(Fuchs, 2018; Pace, 2018; Schiller, 1999) ป�จจัย

เหลNาน้ี จึงสะทDอนการกNอกำเนิดอัตลักษณ<ความเป/นชาย  

  อยNางไรก็ตาม เม่ือกลNาวเขDาสูNยุคอินเตอร<เน็ต สังคมสมัยใหมNท่ีเทคโนโลยีเป/นตัวแปรสำคัญ กลNาวคือ 

การกNอกำเนิดและพัฒนาการของ  Digital Capitalism หรือ คริปโตเคอเรนซี โดยเฉพาะบิตคอยน<  ระบบ

การเงินไรDศูนย<กลาง ส่ิงน้ี คือ ตัวแปรสำคัญในการสรDางการเปล่ียนแปลง และกำหนดการประกอบสรDาง

รูปแบบอัตลักษณ<ความเป/นชายนัดเทรดคริปโตเคอเรนซี ท่ีมีความกลDาเส่ียง มีความอดทน รูDจักรอ  มีวินัย 

ทำงานหนัก ฉลาดมีไหวพริบ (Work hard Work smart) กลDาตัดสินใจ กลDาไดDกลDาเสีย นักวางแผน ชอบชน

ชวายหาความรูD มีวินัยทางการเงิน มีภาวะผูDนำ สนใจในเทคโนโลยี สนในการเงินการลงทุน การสรDาง Passive 

Income  การเกร็งกำไร และขDอคDนพบน้ี คือ ขDอคDนพบสำคัญของการศึกษาเพ่ือพัฒนาองค<ความรูDดDานการชาย
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ศึกษาและการประกอบสรDางความเป/นชาย (A contribution of body knowledge in Men and 

Masculinities studies)  

ดDวยเหตุน้ี งานวิจัยช้ินน้ีจึงสะทDอนถึงไดDพัฒนาองค<ความรูDความเขDาใจเก่ียวกับการนำทฤษฎีความเป/น

ชายมาใชDทำความเขDาใจในบริบทของสังคมไทย ดDวยทฤษฎีความเป/นชายของ Connell (1987:1995: 2005) 

เจDาของทฤษฎีความเป/นชาย ในการศึกษาการประกอบสรDางความเป/นชายท่ีปรากฏในภาพโฆษณาตราสินคDา

แอลกอฮอล< ซ่ึงไดDแสดงใหDถึงพลวัตรทางวัฒนธรรม (Cultural power Dynamics) ท่ีมีอิทธิพลตNอ 

(Articulation) การประกอบสรDางความเป/นชายในสังคมไทย การตNอรองเชิงอำนาจของภาพอุดมการณ<ความ

เป/นชาย นอกจากน้ี งานวิจัยช้ินน้ีสะทDอนใหDวNา ภาพตัวแทนความเป/นชายมีความเป/นมีความล่ืนไหล (Fluidity) 

ไมNตายตัว (Fixed type) ดังจะเห็นไดDจากภาพตัวแทนความเป/นชายท่ีคDนพบมีความหลากหลายและมีการ

เจรจาตNอรอเชิงอำนาจในการประกอบความหมายเชิงสัญญะในแตNละกลุNมภาพตัวแทน ไมNวNาจะเป/น การตNอรอง

เชิงอำนาจของพลวัฒนธรรมระดับโลกอยูNตลอดเวลา ไมNหยุดน่ิง 

นอกจากน้ี ยังพบอีกวNา  ส่ือออนไลน<หรือโซเชียล เชNน เฟชบุ�ค ไลน< ทวิตเตอร< ยูทูป  Discord Super 

chat คือ พ้ืนท่ีในการตNอสูDเพ่ือตNอรองเชิงอำนาจ (Hall, 1980, 1997) ของวาทะกรรมทางการเงินระหวNางระบบ

การเงินเกNา เชNน หุDน เงิน Fiat กับ ระบบการเงินดิจิตตอล การเงินไรDศูนย<กลาง หรือ บิตคอยน< หรือคริปโตเคอร

เรนซี  อีกนัยหน่ึง การสูDทางวาทะกรรมทางการเงินระหวNางการเงินเกNากับระบบการเงินการเงินดิจิตตอลการ

เงินไรDศูนย<กลางน้ี ยังสะทDอนถึง การตNอรองเชิงอำนาจในการประกอบสรDางอัตลักษณ<ความเป/นชายท่ีเก่ียวขDอง

กับระบบการเงินแบบเกNาและระบบการเงินการเงินดิจิตตอลการเงินไรDศูนย<กลาง 

   

7.3 ข.อจำกัดของงานวิจัย 

1) การวิจัยครั ้งนี ้ เป/นงานวิจัยคุณภาพ มีการคัดเลือกกลุ NมตัวอยNางแบบเจาะจงเพื ่อตอบ

วัตถุประสงค<การวิจัย ไมNสามารถสะทDอนภาพรวมท้ังหมดไดD (Generalization) 

2) งานวิจัยชิ้นน้ี มิไดDครอบถึงถึงผูDมีสNวนไดDสNวนเสียทั้งหมดของสังคมไทย วNาเดียวธุรกิจคริปโต

เคอเรนซี กลNาวคือ การสัมภาษณ<กับฝ�·งผูDควบคุมเพื่อสะทDอนการกำกับดูแลจากภาครัฐ เชNน 

แบงค<ชาติ กลต. และฝ�·งเจDาของธุรกิจแพลตฟอร<มซื้อขายสินทรัพย<ดิจิตทอล เชNน Bitkub 

Zipmex Bitazza Satang Pro เป/นตDน  

3) งานวิจัยชิ ้นนี ้เป/นการวิเคราะห<เนื ้อหา (Textual Analysis) จาก 4 แพลตฟอร<มเทNาน้ัน 

กลNาวคือ โฆษณาทีวี โฆษณาวิทยุ โฆษณาออนไลน<โซเชียล และ Printed Ads ไมNไดD

ครอบคลุมถึงพ้ืนท่ีขNาว (News Discourse) หรือภาพขNาวประชาสัมพันธ<ตNางๆเก่ียวกับคริปโต 
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7.4 ข.อแนะนำการวิจัยในอนาคต 

1) การวิจัยครั้งตNอไป ผูDสนใจสามารถออกแบบการวิจัยเชิงปริมาณ โดยการใชDแบบสอบถามเพ่ือ

สำรวจภาพรวมเพ่ือสะทDอนภาพรวมท้ังหมดไดD (Generalization) เก่ียวทัศนะเก่ียวกับคริปโต

ฯ ไดD 

2) การวิจัยคร้ังตNอไป ผูDสนใจสามารถเพ่ือเลือกสัมภาษณ<มุมมองทางดDานฝ�·งรัฐ เพ่ือศึกษามุมมอง

ของผูDควบคุมกลไลรัฐ เชNน การสัมภาษณ<กับแบงค<ชาติ หรือ กลต. ตลอดจนมุมมองของฝ�·ง

นายทุน เจDาของธุรกิจแพลตฟอร<มซื้อขายสินทรัพย<ดิจิตทอล เชNน Bitkub Zipmex Bitazza 

Satang Pro เป/นตDน  

3) การวิจัยครั้งตNอไป ผูDสนใจสามารถ มุงศึกษาผNานวาทกรรมขNาว (News Discourse) หรือภาพ

ขNาวประชาสัมพันธ<ตNางๆเกี่ยวกับคริปโต เพราะภาพขNาวเกี่ยวกับคริปโตเคอรเรนซีเป/นอีก

ชNองทางหนึ่งในการสื่อสารของฝ�·งนายทุนกับประชาชน เป/นตDน ซึ่งสามารถสะทDอนอีกมุมมอง

ของการประกอบสรDางความหมายผNานส่ืออีกชNองทาง เป/นตDน  
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