
 



 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    (1) 

 

ชื่อเรื่อง  : การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     

ผู้วิจัย   : อัชชา หัทยานานนท์ 
ปีงบประมาณ : 2565 

 
 

บทคัดย่อ 
 
 

การวิจัยครั้ งนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย                   
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลาย
สิ่งทอ ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยผ่านกระบวนการทางวิจัย เพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมจังหวัดสุพรรณบุรี เพ่ือเพ่ิมศักยภาพชุมชนและสมาชิกชุมชนและพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากให้กับผลิตภัณฑ์อย่างยั่ งยืน และเพ่ือเป็นแนวทางเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชน                           
ด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยสู่เชิงพาณิชย์ ชุดโครงการวิจัยนี้มีจ านวน 3 โครงการวิจัยย่อย ใช้วิธีการวิจัย                      
แบบผสมผสาน คือ วิจัยเชิงพ้ืนที่และวิจัยประยุกต์ สามารถสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ได้ 3 ข้อดังนี้ 

1. การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับ
วิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี ในกระบวนการวิจัยนี้น าทุนวัฒนธรรมตามอัตลักษณ์ชุมชนของจังหวัด
สุพรรณบุรี แบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม คือ กลุ่มศิลปะ กลุ่มวัฒนธรรมอัตลักษณ์ กลุ่มภูมิปัญญาอัตลักษณ์                  
กลุ่มสิ่งทอ และกลุ่มบรรจุภัณฑ ์ใช้สัญญะของทุนวัฒนธรรมแสดงถึงความร่วมสมัยและเป็นอัตลักษณ์ชุมชน 
เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพชุมชน  

2. เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายสิ่งทอ ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้วยทุนวัฒนธรรม                 
ร่วมสมัยผ่านกระบวนการทางวิจัย เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมจังหวัดสุพรรณบุรี ได้ผลิตภัณฑ์
ต้นแบบ 3 กลุ่ม คือ กลุ่มเสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย และผลงานจิตรกรรม ด้วยนวัตกรรมศิลปะ
และเทคโนโลยี กลุ่มผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ด้วยใช้ผ้าขาวม้าลายตาโก้ 5 ประเภท คือ หมวก รองเท้า 
กระเป๋า เสื้อผ้าบุรุษ และเสื้อผ้าสตรี โดยใช้แนวโน้มแฟชั่น กลุ่มอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
ต้นแบบ 3 ประเภท คือ ถุง 1 รูปแบบ กล่อง 2 รูปแบบ และฉลาก 2 รูปแบบ  

3. เพ่ือเพ่ิมศักยภาพชุมชนและสมาชิกชุมชนและพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้กับผลิตภัณฑ์                       
อย่างยั่งยืน พบว่าลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอ สามารถสื่อถึงอัตลักษณ์อู่ทอง ผลิตภัณฑ์ต้นแบบสามารถใช้   
เป็นต้นแบบให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีลวดลายและรูปแบบร่วมสมัย เพ่ิมความหลากหลาย เป็นการช่วย
ส่งเสริมให้มีการน าลวดลายจากอัตลักษณ์ไปผลิตเป็นผืนผ้า และผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เพ่ือจ าหน่าย ส่งผล                 
ให้สมาชิกในชุมชนมีอาชีพที่มั่นคง มีรายได้เลี้ยงครอบครัว สร้างคุณค่าให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง   

ผลการสอบถามความพึงพอใจภาพรวม ดังนี้ 1. ด้านการออกแบบ ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม               
แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร  แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร ผลิตภัณฑ์                 
เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง แบบที่ 2 ลวดลาย    
อัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง 2. ด้านการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น  
มีความพึงพอใจระดับมากที่สุด และ 3. ด้านตราสินค้าและบรรจุภัณฑ ์
 
ค าส าคัญ : เสริมสร้าง ศักยภาพชุมชน ทุนวัฒนธรรม วิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี     
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    (2) 

 

ชื่อเรื่อง  : นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
ด้วยอัตลักษณ์ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ผู้วิจัย   : สุวดี  ประดับ  กฤตพร  ชูเส้ง  และ มัลลิกา  จงจิตต์ 
ปีงบประมาณ : 2565 

 

บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายสิ่งทอด้วยกระบวนการ    
ทางนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย และเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอร่วมสมัยตามอัตลักษณ์ชุมชนให้มีคุณค่า
และความเข้มแข็ง มีวิธีการด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 ศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้อง เพ่ือน ามาออกแบบลวดลายสิ่งทอจากอัตลักษณ์อู่ทองจ านวน 3 กลุ่ม
ได้แก่ กลุ่มศิลปะ อัตลักษณ์จากธรรมจักร เจดีย์ อู่ทอง ขอกุด  กลุ่มวัฒนธรรมอัตลักษณ์จาก                             
สร้อยลูกปัด  หัวโตอู่ทอง จรเข้สามพัน กลุ่มภูมิปัญญาอัตลักษณ์จากจักสาน (ตะกร้าบุญ) แอ๊บข้าว 
พวงมโหตร กลุ่มๆละ 5 ลวดลาย รวม 45 ลวดลาย คัดเลือก 15 ลวดลายเพ่ือเป็นลวดลายสิ่งทอ              
อัตลักษณ์อู่ทอง น ามาคัดเลือกเพียง 3 ลวดลาย ได้แก่ลวดลายกลุ่มศิลปะคือลวดลายที่ 1 (อัตลักษณ์
จากเจดีย์อู่ทอง) กลุ่มวัฒนธรรม ได้แก่ลวดลายที่  2 (อัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง) และกลุ่ม               
ภูมิปัญญา ได้แก่ ลวดลายที่ 4 (อัตลักษณ์จากพวงมโหตร) น ามาสร้างลวดลายโดยใช้นวัตกรรม               
การวาด และระบายด้วยสีน้ า การหยดและการแต้ม ด้วยสีโปสเตอร์ น าภาพไปตกแต่งด้วยโปรแกรม
Sketch Book และพิมพ์ด้วยเทคนิค ดิจิทัลปริ๊น ท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 3 ประเภท ได้แก่  เสื้อผ้าสตรี 
เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม น ามาออกแบบภาพร่างผลิตภัณฑ์ ชนิด
ละ 10 รูปแบบ รวม 30 รูปแบบ น าภาพร่างทั้งหมดมาคัดเลือก ชนิดละ 2 รูปแบบ และน ามาจัดท า
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ รวมทั้งสิ้น  6 ผลงาน น าต้นแบบผลิตภัณฑ์ลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง ทั้งหมด        
ไปสอบถามความพึงพอใจจากบุคคลทั่วไป ที่มีต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 100 คน โดยใช้
แบบสอบถามในการเก็บรวบรวมข้อมูลและน ามาวิเคราะห์โดยใช้สถิติค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
          ผลการวิเคราะห์ข้อมูล พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม ส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง  มีอายุระหว่าง 
31-40 ปี  เป็นพนักงานรัฐวิสาหกิจ รายได้ต่อเดือน 30,001 บาทขึ้นไป มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์
ต้นแบบเสื้อผ้าสตรี กระเป๋า ผลงานจิตรกรรม ดังนี้ ผู้ตอบแบสอบถามมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์
เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุดทุกข้อ  โดยมี
ค่าเฉลี่ย 4.67 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 2 
ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.66 ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1 
ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.68 ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 2 
ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.70 ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    (3) 

 

จากพวงมโหตร อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ  มีค่าเฉลี่ย 4.76 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความ
พึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร อยู่ในระดับมาก
ที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.78 และความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ ทั้ง 6 ผลิตภัณฑ์ โดยรวมอยู่ในระดับ
มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.71  

ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอ สามารถสื่อถึง อัตลักษณ์อู่ทอง ผลิตภัณฑ์ต้นแบบสามารถใช้เป็น
ต้นแบบให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีลวดลายและรูปแบบร่วมสมัย เพ่ิมความหลากหลาย  เป็นการ
ช่วยส่งเสริมให้มีการน าลวดลายจากอัตลักษณ์ไปผลิตเป็นผืนผ้า และผลิตภัณฑ์ต่างๆ เพ่ือจ าหน่าย 
ส่งผลให้สมาชิกในชุมชนมีอาชีพที่มั่นคง มีรายไดเ้ลี้ยงครอบครัว สร้างคุณค่าให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง  
 
ค าส าคัญ : นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย, ลวดลายผลิตภัณฑ์สิง่ทอ, จังหวัดสุพรรณบุรี 
     
  



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    (4) 

 

ชื่อเรื่อง  : การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่นเพ่ือพัฒนา 
ผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 

ผู้วิจัย   : ลักขณา จาตกานนท์  อัชชา หัทยานานนท์  และ เกศทิพย์ กรี่เงิน   
ปีงบประมาณ : 2565 

 

บทคัดย่อ 
 

วัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นที่ผลิตจากวิสาหกิจ
ชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  และเพ่ือประเมินความพึงพอใจ                 
ของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ในการสร้าง
ศักยภาพชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  เลือกใช้ผ้าขาวม้าลายตาโก้                     
ทีป่รับขนาดลวดลายการทอให้เล็กลง ใช้โทนสีสดใสตามแนวโน้มแฟชั่นปี 2023 ใช้ผ้าพ้ืนสีกรมท่าเข้ม              
สีน้ าตาลอ่อน และหนังแท้สีขาว สีครีม สีกรมท่าเข้มในการตกแต่ง ออกแบบผลิตภัณฑ์ 5 ประเภท คือ 
หมวก รองเท้า กระเป๋า เสื้อผ้าบุรุษ  และเสื้อผ้าสตรี  ให้กับวัยรุ่นกลุ่ม Gen Z เลือกแบบ                            
โดยผู้เชี่ยวชาญและตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จ านวน 12 คน จัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ               
ตามสัดส่วนมาตรฐาน Size M ประเมินความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ               
พ้ืนถิ่นโดยใช้แบบสอบถามที่ค านวณความเชื่อมั่นด้วยค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่าของครอนบาค ได้เท่ากับ 
0.933 กลุ่มตัวอย่างเป็นนักศึกษาคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร ที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชาสิ่งทอและการตัดเย็บ ภาคการศึกษาที่ 1 ปีการศึกษา 2566                 
สุ่มตัวอย่างแบบสะดวก จากผู้ที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์และตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ จ านวน 
118 คน วิเคราะห์ผลด้วยความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 

กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 67.80) อายุ 20-22 ปี (ร้อยละ 82.20) รายได้
ต่อเดือน (โดยเฉลี่ย) น้อยกว่า 3,000 บาท (ร้อยละ 45.77) ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นโดยรวมอยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.43 และ S.D. 0.69) 
โดยมีความพึงพอใจด้านการเลือกใช้วัสดุมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.51 และ S.D. 0.67) รองลงมา คือ  ด้าน
ผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉลี่ย 4.45 และ S.D. 0.64) และด้านการออกแบบ (ค่าเฉลี่ย 4.35 และ S.D. 0.76) 
ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป ควรเพ่ิมศักยภาพทางการตลาดออนไลน์ให้กับกลุ่มทอผ้าพ้ืนถิ่น
ในชุมชน เพ่ือเป็นการเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายและการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอผ้าให้เป็น
ที่รู้จักมากขึ้น   
 
ค าส าคัญ : การออกแบบ, ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์, ผ้าทอพ้ืนถิ่น, ทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ชื่อเรื่อง  : การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพื่อสร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี 

ผู้วิจัย   : ศรัทธา  แข่งเพ็ญแข  ไตรถิกา  พิชิตเดช   ณัฐชยา  เปียแก้ว  
และ อาณัฏ ศิริพิชญ์ตระกูล 

ปีงบประมาณ : 2565 
 

บทคัดย่อ 
 

การวิจัย เรื่อง การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพ่ือสร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี                      
มีวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบและพัฒนาตราสินค้าเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ชุมชนอู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี  ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส่งเสริมการขายให้ผลิตภัณฑ์จากชุมชนอู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี และศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีต่อตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  
โดยตราสินค้าแยกเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน                    
มีลักษณะเป็นภาพของจระเข้สีเขียวผูกผ้าพันคอลายผ้าขาวม้าอยู่ภายใต้หลังคาจั่ว ด้านล่างมีแถบ           
ริบบิ้นที่บอกชื่อต าบล ด้วยลักษณะของจระเข้ที่มีความเป็นการ์ตูนมากขึ้น ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจ
ชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ มีลักษณะเป็นภาพปลาเนื้ออ่อนสีเหลืองทองกระโดดขึ้นมาจากคลื่นน้ าที่เป็น
ผืนผ้าขาวม้าสีสันสดใส และตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนในต าบลจระเข้สามพัน            
มีลักษณะเป็นภาพจระเข้ล าตัวเป็นลวดลายและสีส้นของผ้าขาวม้าโผล่ครึ่งตัวบนเหนือน้ าในแนวราบ 
มีปลา 2 ตัวกระโดดขึ้นมาหันหน้าเข้าหากัน ในด้านการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์แบ่งลักษณะ
บรรจุภัณฑ์เป็น 3 ประเภท ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ประเภทถุง 1 รูปแบบ ประเภทกล่อง 2 รูปแบบ และ
ประเภทฉลาก 2 รูปแบบ โดยมีการจัดวางส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์ตามเอกลักษณ์ของวิสาหกิจ
ชุมชน แห่งละ 2 ชุดบรรจุภัณฑ์ และการจัดวางส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์ในภาพรวมส าหรับ
วิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน 1 ชุดบรรจุภัณฑ์   

ผลความพึงพอใจพบว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทั้ง 2 กลุ่มมีความพึงพอใจตราสินค้า
ส าหรับกลุ่มของตนเองและตราสินค้าในภาพรวมในระดับมากที่สุด ในด้านบรรจุภัณฑ์ พบว่าสมาชิก
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพันมีความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 มากที่สุดทั้งใน
ด้านความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ และด้านความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุ
ภัณฑ์ ในขณะที่สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์
ประเภทที่ 3 ในระดับมากที่สุด โดยให้ความส าคัญในเรื่องความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์
ส าหรับบรรจุภัณฑ์ทุกประเภท 
 
ค าส าคัญ : บรรจุภัณฑ์, การสร้างตรา, ตราสินค้า 
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Research Project : Enhancement to empowering communities potential through 
contemporary cultural capital to a foundation economy 
development for community enterprises, U-thong district, 
Suphanburi province 

Author : Autcha Hattayananont 
Fiscal year: 2022 

 
ABSTRACT 

 
The aims of this research were to enhance the community's capacity for the 

development of the local economy for community entrepreneurs. Utilizing native 
weaving fabrics and modern cultural capital, Suphanburi Province will design and 
produce textile patterns. To produce goods using Suphanburi Province's cultural hub 
to expand the possibilities of the local communities’ members and its residents and 
create a grassroots market for environmentally friendly goods. In order to boost the 
value of locally produced goods with access to modern cultural capital for 
commercialization Three side projects make up this research project. Following are 
three ways that the research's findings might be summed up: Increasing community 
potential through modern cultural capital to create a base economy for community 
businesses. In this study, four groups of cultural capital art status and cultural identity 
groups—were identified in Suphanburi Province based on community identification. 
The cultural capital symbols are used by the wisdom and identity group, the textile 
group, and the packaging group to symbolize contemporary and communal identity to 
increase the capacity of the community and this research use mixed methods : spatial 
research methods and can, as follow : 

2. To design and produce textile designs using modern cultural capital and local 
woven fabrics through the research process. to create items using Suphanburi 
Province's cultural center Three types of prototype items are available: paintings with 
cutting-edge technology and innovative art, women's apparel groups, and costume 
accessories (bags). Fashionable lifestyle items Using five different styles of taco 
loincloth, including hats, bags, shoes, and men's clothes and women's clothing using 
fashion trends 3 types of product identity and prototype packaging: 1 type of bag, 2 
types of boxes, and 2 types of labels. 

3. To expand communities' and individuals' potential and create a grassroots 
economy for environmentally friendly goods. It was discovered that the textile items' 
patterns can represent the identity of U-Thong. The prototype product can serve as a 
template for community businesses that follow modern trends. increase diversity It 
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supports the production of fabrics using patterns derived from a person's identification. 
Offering a variety of goods for sale, enabling community people to have stable jobs, 
earn money to support their families, and add value to the community as a whole. 

The findings of the overall satisfaction survey are as follows in all respects: Create 
a logo and packaging Items made from painting projects. Patterns of identity from 
Puang Mahot, No. 1 Type 2: logos found on Puang Mahot bags and clothing accessories 
in designing and producing fashion lifestyle items from local weaving textiles, Type 1, 
the identity pattern from U-Thong Thammachakra, and Type 2, the identity pattern 
from U-Thong Thammachakra, have the highest level of satisfaction. 

 
Keyword : Enhancement,  empowering, cultural capital, communities, Suphanburi 

province 
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Title             :   Contemporary art innovation textile product patterns Suphanburi    
                        Province  
Researchers :   Suwadee  Pradab,  Krittaporn  Chooseng and  Manlika  Jongchitt 
Fiscal year :   2022 

ABSTRACT 
 

The purpose of this research was to design and create textile patterns using 
innovative contemporary art processes. and to develop contemporary textile products 
based on community identity to have value and strength There are research methods 
as follows: 

Study related information To design textile patterns from 3 groups of U-Thong 
identities: art group, Thammachak identity, U-Thong pagoda, Kho Kut, cultural identity 
group from bead necklace, Hua To U-Thong, Chorakhe Sam Phan, Identity wisdom 
group from basketry (Merit basket). 5  patterns per group, a total of 45  patterns, 15 
patterns were selected to be U-Thong identity textile patterns. brought to select only 
3 patterns, namely, the art group pattern is the pattern that 1 ( identity from U-Thong 
Pagoda) cultural group namely the second pattern (identity from the U-Thong bead 
necklace) and the group of wisdom, namely the fourth pattern (identity from Phuang 
Mahot) used to create patterns using drawing innovations and painted with watercolors 
Dripping and dabbing with poster color Decorated with the Sketch Book program and 
printed with digital printing techniques, 3  types of prototypes were made: women's 
clothing, accessories (bags) and paintings. Design sketches of 10 products of each type, 
a total of 30  designs. Bring all sketches to select 2  styles of each type and produce 
prototype products, totaling 6  works. All went to inquire about satisfaction from the 
general public. per product prototype of 100 people by using a questionnaire to collect 
data and analyzed by using frequency, percentage and mean statistics. 
          The results of data analysis revealed that most of the respondents were female, 
aged between 31-40 years old, and were state enterprise employees. Their monthly 
income was 30,001 baht or more. They were satisfied with the prototype of women's 
clothing, bags, and paintings as follows: The respondents were satisfied with the 
women's clothing type 1 , an identity pattern from U-Thong bead necklace. at the 
highest level in all respects with an average of 4 . 6 7 .  Most of the respondents were 
satisfied with women's clothing products. Type 2 , an identity pattern from U-Thong 
bead necklace. It was at the highest level in all items with an average of 4.66. Most of 
the respondents were satisfied with the product. Costume accessories (bags) type 1 : 
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identity patterns from U-Thong Dharmachakra was at the highest level in all items, 
with an average of 4 . 6 8 .  Most of the respondents were satisfied with clothing 
accessories (bags). Type 2 , the identity pattern from U-Thong Dharma was at the 
highest level in all items with an average of 4 . 7 0 .  Most of the respondents were 
satisfied with the painting products. was at the highest level in all items with an average 
of 4.76. Most of the respondents were satisfied with the painting products. was at the 
highest level in all items with an average of 4 . 7 8  and overall satisfaction with all 6 
products was at the highest level with an average of 4.71. 
 Textile product pattern can convey U Thong identity The prototype product 
can be used as a model for community enterprises with contemporary patterns and 
patterns. add variety It helps to promote the use of patterns from identity to produce 
fabrics. and various products for sale, resulting in community members having a stable 
career have income to feed the family create value for the community to be strong. 
 
Keywords :  Contemporary art innovation, textile product patterns, Suphanburi  

Province 
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Title   : Designing and creation of products made from local textiles to 
develop products to promote occupation, increase community 
potential through contemporary cultural capital 

Researchers : Lakhana Chatakananda, Autcha Hattayananont and Katethip  
Kringern 

Fiscal year    :    2022 
 

ABSTRACT 
 

The objectives of designing and creation of products made from local textiles to develop 
products to promote occupation, increase community potential through contemporary cultural 
capital were to design and create products from local woven fabrics produced by the woven fabric 
community enterprise of Chorakhe Sam Phan Sub- district, U Thong District, Suphan Buri Province 
and to assess the satisfaction of consumers towards the creative design of local weaving products 
for product development in building community potential. Chorakhe Sam Phan Sub- district,              
U Thong District, Suphan Buri Province. Choose Taco pattern loincloth that has a smaller size of 
the weaving. Use bright tones according to fashion trends in 2023. Use fabric in dark navy, light 
brown, and genuine leather of creamy, white, dark navy to decorate. Design products in 5 
categories: hats, shoes, bags, men's clothing and women's clothing for Gen Z teenagers. 12 experts 
and representatives of community enterprise members were selected to create a prototype 
product according to the standard Size M proportion. Satisfaction with the creative design of local 
woven fabrics products was assessed by using a questionnaire that was calculated with Cronbach's 
alpha coefficient equal to 0.933. The sample consisted of students from the Faculty of Home 
Economics Technology, Rajamangala University of Technology Phra Nakhon who enrolled in the 
textile and sewing course in first semester of the academic year 2023. Convenience sampling was 
conducted from 118 people who were interested in the product and answered the satisfaction 
questionnaire. Results were analyzed with frequency, percentage, mean and standard deviation. 

 
Most of the samples were female (67.80%), aged 20-22 years (82.20%), monthly income 

(on average) less than 3,000 baht (45.77%). They were satisfied with the overall design of fashion 
lifestyle products from local weaving fabrics at a high level (mean 4.43 and S.D. 0.69), with the 
highest satisfaction on material selection (mean 4.51 and S.D. 0.67), followed by the product (mean 
4.45 and S.D. 0.64) and design (mean 4.35 and S.D. 0.76). Suggestions for further research to 
increasing potential online marketing for local weaving groups in the community in order to increase 
distribution channels and publicizing the products of the weaving group to be more well-known. 
 
Keywords : Designing, Fashion Lifestyle Product, Local Textiles, Contemporary Cultural Capital 
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ABSTRACT 
 
The objectives of Product and packaging identity development from cultural capital 

to create an image for product of community enterprises, Chorakhe Sam Phan Sub-district, 
U Thong District, Suphan Buri Province are to design and develop to create a brand image, 
design and develop packaging for products from the U Thong community. Suphanburi 
Province and to study the satisfaction of the members of the community enterprise group 
towards the brand and packaging. The brand logo is divided into 3 groups, namely the brand 
for Chorakhe Sam Phan Weaving Community Enterprise; It resembles an image of a green 
crocodile tying a loincloth-as a scarf under the gable roof. At the bottom there is a ribbon 
that tells the name of the district. with the appearance of a crocodile in cartoonish character. 
Logo for Muang Nern weaving community enterprise It looks like a golden yellow fish jumping 
out of the water in a colorful loincloth. And the overall brand logo for community enterprises 
in Chorakhe Sam Phan looks like a crocodile with a patterned body and the heel color of a 
loincloth showing halfway above the water horizontally, with 2 fishes jumping up and facing 
each other. In terms of packaging design and development, packaging is divided into 3 types, 
namely 1  type of bag type, 2  types of box type, and 2  types of label type, with the 
arrangement of components on the packaging according to the identity of the enterprise. 
Community, 2  packs each and placement of components on overall packaging for a 
community enterprise in Chorakhe Sam Phan, 1 set of packaging. Satisfaction results showed 
that members of both community enterprise groups were satisfied with their own group's 
brand and overall brand at the highest level. In packaging It was found that members of 
Tambon Chorakhe Sam Phan Weaving Community Enterprise were most satisfied with type 
1 packaging in terms of suitability for packaging use. and creativity/attractiveness of the 
packaging While most of the members of the Muangne weaving community enterprise group 
were satisfied with the third type of packaging at the highest level. Emphasis is placed on 
the suitability of packaging formats for all types of packaging. 
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  การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    (12) 

กิตติกรรมประกาศ 

 
ชุดโครงการวิจัย เรื่องการเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพื่อพัฒนา

เศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วยโครงการวิจัยย่อย 3 
กิจกรรมย่อย คือ 1. นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอด้วยอัตลักษณ์
ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  2. การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์                  
จากผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนา ผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรม             
ร่วมสมัย 3. การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพ่ือสร้างภาพลักษณ์
สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  ซึ่งได้รับการสนับสนุน
จากส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรม กองทุนส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัย
และนวัตกรรม ประจ าปี พ.ศ. 2565  

คณะผู้วิจัย ขอขอบพระคุณคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรม กองทุน
ส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร สถาบันวิจัยและ
พัฒนา งานวิจัยและพัฒนา ฝ่ายวิชาการและวิจัย ที่สนับสนุนงบประมาณและให้ความอนุเคราะห์
สถานที่ รวมทั้งบุคลากร นักศึกษา ของคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ และสาขาวิชาออกแบบแฟชั่น
และการจัดการสินค้า ช่วยเหลือและเป็นก าลังใจตลอดการด าเนินงานวิจัย 

ขอขอบคุณ ผู้เชี่ยวชาญด้านต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยทั้ง 3 กิจกรรมย่อย รวมทั้งผู้ช่วย
ประสานงานกลุ่มชุมชน สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ทุกท่าน ที่มี             
ส่วนเกี่ยวข้อง และชาวบ้านทุกครัวเรือนที่ให้ความร่วมมือในการลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล และ             
สละเวลาในการสอบถามเป็นอย่างดี  และให้ความสนใจในการถ่ายทอดเทคโนโลยีน าความรู้สู่ ชุมชน
ในปีงบประมาณ 2565 ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อการวิจัย จนท าให้งานวิจัยส าเร็จได้ตามวัตถุประสงค์            
ของโครงการ รวมทั้งท่านที่มิได้กล่าวไว้ในที่นี้   

ขอขอบคุณทีมผู้ร่วมวิจัยทุกท่านที่มุ่งมั่นทุ่มเทแรงใจ แรงก าลัง ความสามารถ และคอยร่วม
แก้ไขทุกปัญหาและอุปสรรคที่เกิดขึ้นในระหว่างท าการวิจัยอย่างตั้งใจและเต็มก าลังความสามารถ          
จนสามารถจัดท าเป็นผลงานวิจัยฉบับสมบูรณ์  

ท้ายสุด คุณค่าและประโยชน์อันพึงมีจากงานวิจัยเล่มนี้  ผู้วิจัยขอมอบให้เป็นแนวทางเกี่ยวกับ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของทุกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี และใช้ประโยชน์จากงานวิจัยนี้
เพ่ือเป็นการสร้างความเข้มแข็ง เสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนา
เศรษฐกิจฐานราก ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจและการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมในภาพรวมอีกด้วย  

 

คณะผู้วิจัย 
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กิตติกรรมประกาศ กิจกรรมย่อยที่ 1 
 

โครงการวิจัย เรื่อง นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
ด้วยอัตลักษณ์ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ได้รับการสนับสนุนจากส านักงานคณะกรรมการ
ส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรม กองทุนส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรม ประจ าปี พ.ศ. 
2565  

ขอขอบคุณ  คณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรม กองทุนส่งเสริม
วิทยาศาสตร์วิจัยและนวัตกรรม มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร และคณะเทคโนโลยีคหกร
รมศาสตร์ ที่ให้การสนับสนุนงบประมาณ รวมทั้งให้ความอนุเคราะห์สถานที่ในการด าเนินงานวิจัย  

 ขอขอบคุณบุคลากรของคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่
ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ทุกท่านที่มีส่วนเกี่ยวข้อง  ที่กรุณาให้ความร่วมมือที่เป็นประโยชน์ต่อการวิจัย 
จนท าให้งานวิจัยส าเร็จได้ตามวัตถุประสงค์ของโครงการ 
 
 
 

          คณะผู้วิจัย  
2565 
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กิตติกรรมประกาศ กิจกรรมย่อยที่ 2 
 

การวิจัย เรื่อง การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น                     
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย ได้รับทุน
สนับสนุนจากส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม กองทุนส่งเสริม
วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  

 
คณะผู้วิจัย ขอขอบพระคุณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่มอบโอกาสและ

สนับสนุนทุนในการวิจัยนี้ ขอบคุณเพ่ือนร่วมงานสาขาวิชาออกแบบแฟชั่นและการจัดการสินค้า 
นักศึกษา และบุคลากรทุกท่านในคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร ที่ให้การสนับสนุน ช่วยเหลือ และเป็นก าลังใจตลอดการท าวิจัย  

 
ขอขอบพระคุณผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกท่านที่ท าให้การท าวิจัยนี้ส าเร็จตามวัตถุประสงค์ รวมถึง

ผู้ให้ค าแนะน าและช่วยเหลือด้านการออกแบบและการจัดท าผลิตภัณฑ์ ขอขอบพระคุณกลุ่มชุมชน               
ที่ให้ความร่วมมือในการลงพ้ืนที่เก็บรวบรวมข้อมูล และสละเวลาอันมีค่ายิ่งในการตอบแบบสอบถาม
เป็นอย่างดี อาทิ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน กลุ่มบ้านวังทอง กลุ่มบ้านวังหลุมพอง
ผ้าทอมือ คุณเกษม ศรีบุญเพ็ง และคุณภารดี วงศ์ศรีจันทร์ ตลอดจนผู้ที่ ให้ความช่วยเหลือ                      
ให้ความร่วมมือ และให้ความอนุเคราะห์ทุกท่านที่ไม่ได้กล่าวไว้ในที่นี้ 

 
คุณค่าและประโยชน์อันพึงมีจากงานวิจัยเล่มนี้ คณะผู้วิจัยขอมอบให้เป็นแนวทางเกี่ยวกับ               

การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น และใช้ประโยชน์จากงานวิจัยนี้                            
เพ่ือเป็นการสร้างความเข้มแข็งของผลิตภัณฑ์ชุมชนและกลุ่มชุมชนต่อไป 

 
 

คณะผู้วิจัย 
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การวิจัยเรื่อง การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพ่ือสร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ได้รับทุน
สนับสนุนจากส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์  วิจัยและนวัตกรรม กองทุนส่งเสริม
วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  คณะผู้วิจัย ขอขอบพระคุณมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคลพระนครส าหรับโอกาสและสนับสนุนทุนในการวิจัยนี้ ขอขอบพระคุณส าหรับความร่วมมือจาก
สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน และสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
ในการลงพ้ืนที่เก็บรวบรวมข้อมูล และสละเวลาอันมีค่ายิ่งในการตอบแบบสอบถาม ขอขอบพระคุณ
บุคลากรสาขาวิชาออกแบบแฟชั่นและการจัดการสินค้า ในคณะเทคโนโลยีคหกรรมศา สตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร  และผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทุกท่านที่ให้การสนับสนุน ช่วยเหลือ 
ให้ค าแนะน า และให้ความอนุเคราะห์ในการใช้เครื่องมือ  เครื่องใช้  อุปกรณ์  และสถานที่ในการ
ด าเนินงานวิจัย จนท าให้งานวิจัยส าเร็จได้ตามวัตถุประสงค์ของโครงการ 
 

คณะผู้วิจัย 
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 3.10 ก าหนดสีในลวดลายจากสถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง) 88 
 3.11 แบบร่างลวดลายจากขอกุด 89 
 3.12 คัดเลือกแบบร่างจากสถาปัตยกรรม เรือนชาติพันธุ์ไทยทรงด า จั่ว (ขอกุด)  

น ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat)  90 
 3.13 ก าหนดสีในลวดลายจากขอกุด 91 
 3.14 แบบร่างลวดลายจากสร้อยลูกปัด 92 
 3.15 คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat)  

จากวัฒนธรรม (สร้อยลูกปัด) 93 
 3.16 ก าหนดสีในลวดลาย จากวัฒนธรรม (สร้อยลูกปัด) 94 
 3.17 แบบร่างลวดลายจากหัวโตอู่ทอง 95 
 3.18 คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat)  

จากวัฒนธรรม (หัวโตอู่ทอง) 96 
 3.19 ก าหนดสีในลวดลาย จากหัวโตอู่ทอง   97 
 3.20 แบบร่างลวดลายจากจระเข้สามพัน 98 
 3.21 คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat)  

จากนิทานพ้ืนบ้าน (จระเข้สามพัน) 99 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี  (23) 

 

สารบัญภาพประกอบ (ต่อ) 
 
  ภาพที่ หน้า 

 3.22 ก าหนดสีในลวดลายจากจระเข้สามพัน 100 
 3.23 แบบร่างลวดลายจากแอบข้าว 101 
 3.24 คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากแอบข้าว 102 
 3.25 ก าหนดสีในลวดลาย จากเครื่องจักสาน (แอบข้าว) 103 
 3.26 แบบร่างลวดลายจากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ) 104 
 3.27 คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat)  

จากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ) 105 
 3.28 ก าหนดสีในลวดลาย จากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ)   106 
 3.29 แบบร่างลวดลายจากพวงมโหตร 107 
 3.30 คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากพวงมโหตร 108 
 3.31 ก าหนดสีในลวดลาย จากพวงมโหตร 109 
 3.32 สรุปลวดลายการออกแบบจากอัตลักษณ์อู่ทอง 110 
 3.33 สรุปลวดลายที่ได้รับการคัดเลือก จ านวน 15 ลวดลาย   112 
 3.34 ลวดลายที่ได้รับการคัดเลือก จ านวน 3 ลวดลาย 113 
 3.35 แบบร่างเสื้อผ้าสตรี 114 
 3.36 แบบร่างกระป๋า 115 
 3.37 แบบร่างผลงานจิตรกรรม 116 
 3.38 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบเสื้อผ้าสตรี 118 
 3.39 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบกระเป๋า 118 
 3.40 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบงานจิตรกรรม 119 
 3.41 ลวดลายผ้าขาวม้าท่ีใช้ในการออกแบบ 121 
 3.42 แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก 123 
 3.43 แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า 128 
 3.44 แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า 133 
 3.45 แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ 138 
 3.46 แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี 148 
 3.47 การคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 158 
 3.48  การลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูล 162 
 3.49 ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ที่มีในวิสาหกิจชุมชน 162 
 3.50 ลงพื้นที่คัดเลือกแบบ 163 
 3.51 ลงพื้นที่ส ารวจความพึงพอใจ 163 
 3.52 แบบร่างตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 164 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี  (24) 

 

สารบัญภาพประกอบ (ต่อ) 
 
  ภาพที่ หน้า 

 3.53 แบบร่างตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 164 
 3.54 แบบร่างบรรจุภัณฑ์ 165 
 3.55 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 1 165 
 3.56 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 2 166 
 3.57 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 3 166 
 3.58 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 4 166 
 3.59 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 5 167 
 3.60 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 1 167 
 3.61 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 2 167 
 3.62 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 3  168 
 3.63 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 4 168 
 3.64 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 5 168 
 3.65 ตราสินค้าส าหรับภาพรวมของต าบลจรเข้สามพัน 169 
 3.66 แบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 170 
 3.67 แบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 170 
 3.68 แบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 171 
 3.69 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 172 
 3.70 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 172 
 3.71 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 172 
 3.72 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 173 
 3.73 ชุดบรรจุภัณฑ์และฉลากส าหรับภาพรวมของต าบลจรเข้สามพัน   173 
 3.74 ชุดบรรจุภัณฑ์และฉลากส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 174 
 3.75 ชุดบรรจุภัณฑ์และฉลากส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 175 
 4.1 ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 

ประเภทหมวก 190 
 4.2 ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทหมวก 191 
 4.3 ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 

ประเภทกระเป๋า 192 
 4.4 ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทกระเป๋า 193 
 4.5 ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น  

ประเภทรองเท้า 194 
 4.6 ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทรองเท้า 195 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี  (25) 

 

สารบัญภาพประกอบ (ต่อ) 
 
  ภาพที่ หน้า 

 4.7 ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 
ประเภทเสื้อบุรุษ 196 

 4.8 ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทเสื้อบุรุษ 198 
 4.9 ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 

ประเภทเสื้อสตรี 200 
 4.10 ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทเสื้อสตรี 202 
 4.11 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันที่ได้รับคัดเลือก 209 
 4.12 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อที่ได้รับคัดเลือก 209 
 4.13 ตราสินค้าส าหรับภาพรวมของผ้าทอต าบลจรเข้สามพันที่ได้รับคัดเลือก 209 
 4.14 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะแบบถุงที่ได้รับคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ 210 
 4.15 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะแบบกล่องท่ีได้รับคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ 210 
 4.16 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะเป็นฉลากผลิตภัณฑ์ที่ได้รับคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ 211 
 4.17 บรรจุภัณฑ์ทั้ง 3 ระเภทส าหรับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน 215 
 4.18 บรรจุภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภทส าหรับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 222 
 4.19 ตัวอย่างการจัดวางส่วนประกอบอื่น ๆ  

บนบรรจุภัณฑ์ในภาพรวมของต าบลจรเข้สามพัน 226 
 4.20 ตัวอย่างการจัดวางส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์ 

ส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน 227 
 4.21 ตัวอย่างการจัดวางส่วนประกอบอื่น ๆ บนบรรจุภัณฑ์ 

ส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 228 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    (26) 

 

สารบัญตาราง 
 

ตารางท่ี  หน้า 
 3.1  แสดงผลการคัดเลือกลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทออัตลักษณ์อู่ทอง 112 
 3.2 แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี  

เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม 
 

117 
 4.1 ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ 178 
 4.2 ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 179 
 4.3 ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดับการศึกษา 179 
 4.4 ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม  จ าแนกตามอาชีพ 180 
 4.5 ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน 180 
 4.6 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ที่มต่ีอ ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง 
 

182 
 4.7 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ที่มตี่อผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง 
 

183 
 4.8 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ที่มีต่อผลิตภัณฑเ์ครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1 ลวดลาย 
อัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง 

 
 

184 
 4.9 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ที่มตี่อผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 2 ลวดลาย 
อัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง 

 
 

185 
 4.10 ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ที่มีต่อผลิตภัณฑผ์ลงานจิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร 
 

186 
 4.11 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ที่มีต่อผลิตภัณฑผ์ลงานจิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร 
 

187 
 4.12 ค่าเฉลี่ยรวมของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 188 
 4.13 ผลการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 189 
 4.14 ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 204 
 4.15 ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้านผลิตภัณฑ์   
 

205 
 4.16 ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้านการออกแบบ 
 

206 
 4.17 ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้านการเลือกใช้วัสดุ 
 

207 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    (27) 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

ตารางท่ี  หน้า 
 4.18 ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ 

จากผ้าทอพ้ืนถิ่น จ าแนกเป็นรายด้าน 
 

208 

 4.19 เพศของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 212 
 4.20 อายุของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 212 
 4.21 การมีส่วนร่วมในวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 212 
 4.22 รายได้ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 213 
 4.23 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

ผ้าทอต าบลจระเขส้ามพันที่มีต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 
ต าบลจรเข้สามพัน 213 

 4.24 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ผ้าทอต าบลจระเข้สามพันที่มีต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 
ต าบลจระเข้สามพัน 214 

 4.25 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
ผ้าทอต าบลจรเข้สามพันที่มีต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชน
ต าบลจรเข้สามพัน 214 

 4.26 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 
ต าบลจระเขส้ามพันที่มีต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชน 
ต าบลจรเข้สามพัน 215 

 4.27 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 
ประเภทที่ 1 ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

216 

 4.28 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1  
ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 216 

 4.29 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 
ประเภทที่ 2 ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน 217 

 4.30 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภท 2  
ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเขส้ามพัน 217 

 4.31 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 
ประเภทที่ 3 ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 218 

 4.32 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3  
ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 218 

 4.33 เพศของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 219 
 4.34 อายุของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 219 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

ตารางท่ี  หน้า 
 4.35 การมีส่วนร่วมในวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 219 
 4.36 รายได้ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 220 
 4.37 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 

เมืองเหน่อที่มีต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 220 
 4.38 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 

เมืองเหน่อที่มีต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 221 
 4.39 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 

เมืองเหน่อที่มีต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน 221 
 4.40 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 

เมืองเหน่อที่มีต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน 222 
 4.41 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 

ประเภทที่ 1 ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 223 
 4.42 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1  

ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 223 
 4.43 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 

ประเภทที่ 2 ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 224 
 4.44 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2  

ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 224 
 4.45 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 

ประเภทที่ 3 ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 225 
 4.46 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3  

ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 225 
 



บทท่ี  1 
 

บทน ำ 
 
  ปัจจุบันกลุ่มแม่บ้าน กลุ่มชุมชน วิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดย่อมและขนาดกลาง 
นับเป็นหน่วยงานระดับภาคครัวเรือนและภาคอุตสาหกรรมที่ส าคัญของประเทศไทยในด้านผลิตภัณฑ์
ชุมชน ที่มีผลต่อระบบและกลไกการจ้างงานในระดับท้องถิ่น เพ่ือสร้างความยั่งยืน ขับเคลื่อนและ
พัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให้ เกิดความเข้มแข็ง มีผลตอบแทนที่มั่นคง และสามารถพ่ึงพาตนเองได้                 
ซึ่งสอดคล้องกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 12 ดังนั้น  จึงจ าเป็นต้องอาศัย
นวัตกรรมจากหน่วยงานภาครัฐและเอกชน มุ่งเน้นให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ดีขึ้น ด้วยต้นทุนที่มี
อยู่เดิม โดยใช้บริบททางสังคม ชุมชน เศรษฐกิจ อาทิ องค์ความรู้ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ศิลปวัฒนธรรม 
ความเป็นเอกลักษณ์และก าลังคน เป็นแนวทางประกอบกันสร้างความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจชุมชน                
อย่างยั่งยืน เน้นการเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก                            
สู่ผู้ประกอบการ กลุ่มชุมชน วิสาหกิจชุมชน และวิสาหกิจขนาดย่อมและขนาดกลาง เพ่ือการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นให้มีอัตลักษณ์เฉพาะสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ การแปรรูปผลิตภัณฑ์ การเก็บรักษา
ผลิตภัณฑ์ การส่งเสริมการขาย โดยใช้เทคโนโลยีอย่างมีมาตรฐานครอบคลุมไปถึงกระบวนการ              
ทางการตลาด คือการสร้างตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ เพ่ือเชื่อมโยงและเข้าถึงผู้บริโภคอย่างเต็ม
รูปแบบ เพ่ือเข้าสู่มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ผลิตภัณฑ์หนึ่ งผลิตภัณฑ์หนึ่งชุมชน (OTOP)                
ที่ท าได้เองจากคนในชุมชน รวมทั้งตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป ตามคลื่นกระแส
ของวัฒนธรรมที่เข้ามา โครงการภายใต้แผนบูรณาการวิจัยและนวัตกรรม เรื่อง การเสริมสร้าง
ศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัด
สุพรรณบุรี  จะสร้างอัตลักษณ์ทางภูมิปัญญาท้องถิ่นและพัฒนาศักยภาพชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับความ
ต้องการของชุมชน ผู้ผลิตและกระแสผู้บริโภค  เมื่อเวลาผ่านไปผลิตภัณฑ์ชุมชนยังขาดการก าหนด
นิยามที่ถูกต้องและเหมาะสมตามบริบททางสังคม ส่งผลให้อัตลักษณ์ในงานออกแบบสินค้าชุนชน 
ได้รับความนิยมน้อยลงจนถูกกลืนหายไป โดยเฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์ประเภท ผ้าและเครื่องแต่งกาย   
ซึ่งจัดว่าพบปัญหามากท่ีสุด (อยู่ในอันดับที่ 2 ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่พบปัญหาจากท้ัง 6 กลุ่มผลิตภัณฑ์) 
โดยปัญหาที่พบ คือ ปัญหาด้านการตลาด ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ขาดการพัฒนา ขาดการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ที่มีความหลากหลาย ขาดความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน และมีช่องทางการจัดจ าหน่าย             
ที่จ ากัด ส่วนปัญหาด้านการผลิต พบว่าขาดวัตถุดิบ ขาดเครื่องมือการผลิตที่ทันสมัย และไม่มีทักษะ      
ในการผลิต ปัญหาด้านการเงินและบัญชีโดยระบบการลงบัญชียังไม่ครบถ้วน ไม่ค านึงถึงต้นทุนจริง 
(ธันยมัย, 2557) 

แนวทางการสร้างสินค้าเพ่ือให้มีคุณภาพ ได้มาตรฐาน และสามารถสร้างชื่อให้เป็นที่รู้จัก
อย่างกว้างขว้าง มีการสร้างตราสินค้า เป็นสัญลักษณ์ที่บ่งชี้และถ่ายทอดถึงคุณลักษณะ คุณประโยชน์ 
ความเชื่อและคุณค่าของสินค้านั้น ๆ และยังเป็นกลยุทธ์การสร้างภาพลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ และ
สามารถสื่อความหมายให้ผู้ซื้อรู้จักและจดจ าสินค้า ช่วย ในกระบวนการจัดจ าหน่ายสินค้า                    



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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สร้างแรงจูงใจในการซื้อให้กับลูกค้า รวมทั้งช่วยในการเพ่ิมมูลค่าสินค้า ให้ประสบความส าเร็จทั้งตลาด
ในประเทศและตลาดต่างประเทศได้ การสร้างตราสินค้าจึงเป็นกลยุทธ์หนึ่ง ที่มีบทบาทส าคัญในโลก
ธุรกิจปัจจุบัน การสร้างความสัมพันธ์เชิงบวกกับกลุ่มลูกค้าและช่วยสร้างความแตกต่างให้กับสินค้า 
ต้องอาศัยองค์ประกอบต่างๆ ในการสร้ างตราสิน ค้า  เช่น การท า โลโก้  หรือสัญลักษณ์  
(Logo/Symbol) ของสินค้าลงบนนามบัตร ป้ายฉลาก หรือบรรจุภัณฑ์ของสินค้า นั้นด้วย การสร้าง
บรรจุภัณฑ์ที่มีตราสินค้าเป็นสัญลักษณ์ ไม่ไดเ้ป็นแค่ประโยชน์ในการห่อหุ้มตัวสินค้า เพ่ือป้องกันรักษา
ไม่ให้ตัวสินค้าได้รับความเสียหายเพียงอย่างเดียว แต่สามารถสร้างเอกลักษณ์ และคุณค่าของสินค้า
นั้นได้เป็นอย่างดี และยังช่วยดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคมากขึ้นด้วย บรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์       
ที่ได้รับการรับรองตามมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน จะเป็นการสร้างอาชีพให้กับชุมชนให้มีความมั่นคง
มากขึ้น  

คณะผู้วิจัยจากคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
ซึ่งเป็นหน่วยงานทางการศึกษา ที่ส่งเสริมงานวิจัยเพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้กับชุมชนและสังคม              
อันรวมถึงการด าเนินงานที่เกี่ยวข้องกับการสร้างเครือข่ายการค้นคว้าและงานวิจัย เพ่ือตอบสนอง            
ต่อความต้องการของชุมชนและสังคม โครงการภายใต้แผนบูรณาการ ที่มุ่งเน้นการพัฒนาศักยภาพ
ของชุมชนด้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยี โดยใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นมา เสริมสร้างศักยภาพชุมชน                 
ด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี    
ด้วยการพัฒนาให้มีอัตลักษณ์และคุณภาพมากขึ้น ซึ่งสอดคล้องกันอย่างมีระบบและกลไก สามารถ
แก้ปัญหาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน และยังสอดคลองกับความต้องการของชุมชน เพ่ือน าไปสู่                  
ความยั่งยืนทางเศรษฐกิจชุมชน ได้เล็งเห็นปัญหาและทราบความประสงค์จากการลงพ้ืนที่ชุมชน จึงน า
ปัญหาต่างๆ มาวิเคราะห์ และบูรณาการนวัตกรรมกับภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ
เชิงสร้างสรรค์ตามภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือเพ่ิมศักยภาพชุมชนส าหรับวิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการ 
จังหวัดสุพรรณบุรี รวมทั้งการส่งเสริมภาพลักษณ์ทางธุรกิจด้วยตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ สามารถเป็น
อาชีพเสริมที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน 

ด้วยเหตุผลดังกล่าวมาข้างต้น การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย            
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชนอ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี โดยการใช้             
องค์ความรู้ด้านศิลปะ นวัตกรรม การสร้างสรรค์ และสร้างอัตลักษณ์ให้แก่ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมภายใน
ชุมชน คณะผู้วิจัยมีความเชื่อมั่ นว่าจะสามารถสร้างศักยภาพให้ชุมชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น                     
และมีความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืนจากทุนวัฒนธรรม 

เพ่ือตอบสนองต่อความต้องการของชุมชนและสังคม ผู้วิจัยจึงได้น าเสนอโครงการวิจัย เรื่อง  
การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจ
ชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี ก าหนดวัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย ประกอบด้วย 1) เพ่ือเสริมสร้าง
ศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัด
สุพรรณบุรี  2) เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายสิ่งทอ ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้วย                        
ทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยผ่านกระบวนการทางวิจัย เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมจังหวัด
สุพรรณบุรี 3) เพ่ือเพ่ิมศักยภาพชุมชนและสมาชิกชุมชนและพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากให้กับผลิตภัณฑ์
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อย่างยั่งยืน และ 4) เพ่ือเป็นแนวทางเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย                    
สู่เชิงพาณิชย์ โดยภายใต้โครงการวิจัยประกอบด้วย 3 กิจกรรมย่อย ได้แก่  

กิจกรรมย่อยที่ 1 นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอ                  
ด้วยอัตลักษณ์ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

กิจกรรมย่อยที่ 2 การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น                 
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 

กิจกรรมย่อยที่ 3 การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพ่ือสร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

 

 
 
ภำพที่ 1.1  แนวทางการเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพื่อพัฒนาเศรษฐกิจ 

 ฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี 
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ภำพที่ 1.2  กรอบแนวคิดของโครงการวิจัย 
 
1.1 กิจกรรมย่อยที่ 1 

1.1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
สังคมไทยเป็นสังคมที่อยู่ในช่วงของการพัฒนาเพ่ือน าไปสู่ความเท่าเทียมกับนานาประเทศ 

เมื่อประเทศมีความมั่นคง ทุกภาคส่วนก็สามารถน าพาประเทศไปสู่ความเท่าเทียมกับนานาประเทศได้ 
แต่ในปัจจุบันสังคมไทยยังไม่สามารถท่ีจะสร้างความเข้มแข็งได้ สืบเนื่องจากสภาพเศรษฐกิจ การเมือง 
และผลกระทบจากการแพร่หลายของโรคระบาดโควิด ที่ส่งผลต่อชีวิตมนุษย์ทุกคน ประชาชน                  
ส่วนใหญ่ต่างพากันดิ้นรนเพ่ือความอยู่รอด ดังนั้นการพัฒนาชุมชนจึงเป็นการพัฒนาพ้ืนฐานเพ่ือให้
ชุมชนได้มีอาชีพที่มั่นคงน าไปสู่ความเข้มแข็งในระดับประเทศต่อไป นอกจากนี้  สังคมไทยยังมี                 
ทุนทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ยากที่จะประเมินค่าได้จึงเป็นโอกาสดีที่จะหยิบเอาทุนทางวัฒนธรรม
มาประยุกต์ใช้เพ่ือก่อให้เกิดรายได้โดยไม่ต้องลงทุนมหาศาล เกิดการสร้างสรรค์ผลงานแนวร่วมสมัย  
ที่มีคุณค่า มีมูลค่า  มีประวัติยาวนาน และต่อยอดให้เป็นผลิตภัณฑ์สิ่งทอแนวร่วมสมัยสามารถ
จ าหน่ายได้ท้ังในและต่างประเทศ  
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อู่ทองเป็นอาณาจักรที่เก่าแก่ก่อนสมัยอยุธยา เป็นเมืองเก่ามีโบราณวัตถุต่าง ๆ มากมาย       
มีวัฒนธรรมและเป็นศูนย์กลางทางศาสนาพุทธและศาสนาพราหมณ์ เป็นยุคสมัยของศิลปะที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะ ส่งอิทธิพลไปยังเมืองต่าง ๆ ศิลปะอู่ทองที่ส าคัญได้แก่ งานประติมากรรมทางศาสนา 
ภาพลวดลายปูนปั้นประดับ ผลงานวรรณกรรมยอดเยี่ยม เรื่องขุนช้างขุนแผน เป็นต้น               สิ่ง
เหล่านี้จัดเป็นทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญของอู่ทอง ปัจจุบันอู่ทองเป็นอ าเภอหนึ่งของจังหวัด
สุพรรณบุรีที่มีประวัติศาสตร์มาอย่างยาวนาน มีกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่ผลิตผลงานทางด้านผ้าและสิ่งทอ 
แต่ยังขาดการน าเอาทุนทางวัฒนธรรมและศิลปะร่วมสมัยมาประยุกต์ใช้เพ่ือให้เกิดความหลากหลาย
และร่วมสมัยเป็นที่สนใจของผู้บริโภค  จากเหตุผลดังกล่าวนักวิจัยจึงเห็นความส าคัญที่จะน า                   
ทุนทางวัฒนธรรมและศิลปะร่วมสมัยมาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์โดยใช้นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย                  
มาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทางสิ่งทอที่มีความเป็นอัตลักษณ์เฉพาะให้เป็นสินค้าของวิสาหกิจชุมชน             
ในอ าเภออู่ทอง ชุมชนสามารถน าไปสร้างเป็นอาชีพที่มั่นคง สร้างรายได้ให้กับครอบครัวและชุมชน     
ซึ่งจะน าไปสู่ความเท่าเทียมกับนานาประเทศได้ 

 
1.1.2  วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

 1.1.2.1 เพื่อออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายสิ่งทอด้วยกระบวนการทางนวัตกรรมศิลปะ 
ร่วมสมัย 
 1.1.2.2 เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอร่วมสมัยตามอัตลักษณ์ชุมชนให้มีคุณค่าและ                 
ความเข้มแข็ง 
 

1.1.3 ขอบเขตของกำรวิจัย 
การสร้างสรรค์ลวดลายสิ่งทอ จ านวน 3 ประเภท ๆ ละ 2 รูปแบบ ประกอบด้วย  

1.1.3.1 เสื้อผ้าสตรี 
1.1.3.2 เครื่องประกอบการแต่งกาย  
1.1.3.3 ผลงานจิตรกรรม  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    6 

1.1.4 วิธีด ำเนินกำรวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
1.5  กรอบแนวควำมคิดในกำรวิจัย  
 
 
 
 
ภำพที่ 1.3  วิธีด าเนินการวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 

ศึกษากระบวนการทางนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย 
 

ผลิตลวดลายบนผืนผ้าด้วยกระบวนการทางนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย 
ประเภทละ 2 รูปแบบ  รวมทั้งสิ้น 6 รูปแบบ 

และพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้แก่ เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย และผลงานจิตรกรรม 

ออกแบบลวดลายสิ่งทอภายใต้อัตลักษณ์ชุมชนส าหรับผลิตภัณฑ ์จ านวน 3 ประเภท ได้แก่  
เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกายและผลงานจิตรกรรม ประเภทละ 5 รูปแบบ รวมทั้งสิ้น 15 รูปแบบ 

 

แนวคิด ทฤษฎี การออกแบบ วัสดุ เทคนิค กระบวนการ 

 

คัดเลือกลวดลายที่สะท้อนอัตลักษณ์ของกลุ่มอาชีพ  
โดยผู้เชี่ยวชาญและสมาชิกกลุ่มอาชีพ อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี 3 ประเภท ๆ ละ 2 รูปแบบ รวมทั้งสิ้น 6 รูปแบบ 

ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากการลงพ้ืนที่ เพ่ือหาจุดเด่นและอัตลักษณ์ของกลุ่มอาชีพ อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี 

ศึกษากระบวนการสร้างลวดลายสิ่งทอด้วยนวัตกรรมทางศิลปะร่วมสมัย 

รายงานผลการวิจัย 
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1.1.5 กรอบแนวควำมคิดในกำรวิจัย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภำพที่ 1.4  กรอบแนวความคิดในการวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 1 

 
1.1.6 ค ำส ำคัญของกำรวิจัย 

    นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอ จังหวัดสุพรรณบุรี 
Contemporary art innovation, textile product patterns, Suphanburi Province 

 
1.1.7 ประโยชน์ ที่คำดว่ำจะได้รับ 

 1.1.7.1 ลวดลายสิ่งทอภายใต้อัตลักษณ์ชุมชนช่วยเพ่ิมศักยภาพการผลิตสินค้าประเภทผ้า
ของกลุ่มอาชีพในอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี         
 1.1.7.2  เพิ่มผลิตภัณฑ์จากผ้าในรูปแบบอัตลักษณ์อู่ทอง 
 1.1.7.3  ลวดลายอัตลักษณ์อู่น าไปประยุกต์ใช้ได้หลากหลายช่องทาง 
 1.1.7.4  ผลการวิจัยสามารถน าไปสู่การผลิตในเชิงพาณิชย์ 

1.1.7.5  เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ลวดลายในรูปแบบใหม่ที่แตกต่างไปจากเดิม  
 1.1.7.6  ส่งเสริมภูมิปัญญาท้องถิ่น  สร้างอาชีพให้ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
 1.1.7.7  ส่งเสริมการท่องเที่ยวและชุมชนมีความเข้มแข็ง 

 
 
 
 
 
 

ผลิตภณัฑ์สร้างสรรค ์
(Creative product) 

คุณค่า / มลูค่า 
 

นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย ตามหลกัทฤษฎี 3R 
(Reduce   Reuse   Reconstruction) 

 

อัตลักษณ ์
(Identity) 

อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบรุ ี

ทุนทางวัฒนธรรม 
(Cultural capital) 

อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบรุ ี
 

เศรษฐกิจสร้างสรรค ์
(Creative Economy) 

ชุมชนเข้มแข็งและยั่งยืน  
(Strong and sustainable communities) 
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1.2 กิจกรรมย่อยที่ 2 
1.2.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

สังคมไทยจัดอยู่ในช่วงของการพัฒนาเพ่ือน าไปสู่ความมั่นคงของประเทศชาติ โดยอาศัย                 
ความร่วมมือจากทุกภาคส่วนในการน าพาไปสู่ความเท่าเทียมกับนานาประเทศ แต่จากการแพร่ระบาด
ของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 2019 (COVID-19) ที่มีการพบในประเทศไทยตั้งแต่                      
ต้นปี พ.ศ. 2563 ผนวกกับสถานการณ์ทางการเมือง และสภาพเศรษฐกิจ ล้วนมีผลกระทบ                        
ต่อการด าเนินชีวิตของประชาชนส่วนใหญ่ที่ต้องด้ินรนเพ่ือความอยู่รอด หลายคนต้องออกจากงาน
ประจ ากลับไปยังต่างจังหวัดเพ่ือลดภาระค่าใช้จ่าย ดังนั้น การพัฒนาชุมชนจึงเป็นฐานรากของ                  
การพัฒนาเพ่ือให้ชุมชนมีอาชีพที่มั่นคง น าไปสู่ความเข้มแข็งในระดับประเทศ ปัจจัยส าคัญที่มีอยู่              
ในชุมชนแต่ละแห่ง คือ ทุนทางวัฒนธรรมที่หลากหลาย ซึ่งคนในชุมชนเหล่านั้นสามารถน ามาประยุกต์                  
เพ่ือสร้างสรรค์ผลงานในหลายรูปแบบที่มีคุณค่า และต่อยอดเป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยสามารถจ าหน่าย
เพ่ือก่อให้เกิดรายได้แก่ชุมชน 

โครงการหนึ่ งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ เป็นโครงการที่รัฐบาลก าหนดขึ้นเ พ่ือต่อสู้                            
กับความยากจน เมื่อ พ.ศ. 2544 โดยมีแนวคิดในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ของชุมชนบนพ้ืนฐาน               
ของภูมิปัญญาชาวบ้าน วัฒนธรรมประเพณี และการใช้ทรัพยากรท้องถิ่น เพ่ือเสริมสร้างความเป็น
เอกลักษณ์ของชุมชน และกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพและมาตรฐาน
ตรงกับความต้องการของตลาด เพ่ือก่อให้เกิดรายได้ของชุมชน โดยน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาเป็นสินค้า
หรือบริการอย่างมีคุณภาพ ค านึงถึงเอกลักษณ์ของท้องถิ่นจนเป็นที่ยอมรับของสากล เป็นการน า
ศักยภาพของท้องถิ่น เช่น วัตถุดิบ หรือความช านาญที่มีอยู่มาพัฒนาเป็นสินค้า หรือการบริการ              
ด้วยความคิดอย่างสร้างสรรค์ น าไปสู่การพ่ึงพาตนเอง เกิดรายได้ให้กับคนในท้องถิ่น เมื่อเวลาผ่านไป               
อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชนอาจได้รับความนิยมน้อยลงจนถูกกลืนหายไป โดยเฉพาะกลุ่มผลิตภัณฑ์
ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย ซึ่งจัดว่าอยู่ในอันดับ 2 ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่พบปัญหาจากทั้ง 6 กลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ (ธันยมัย เจียรกุล, 2557) โดยปัญหาที่พบ คือ ด้านการตลาดมีช่องทางการจัดจ าหน่าย
จ ากัด ด้านผลิตภัณฑ์ ขาดการพัฒนาและแปรรูปผลิตภัณฑ์ รวมถึงขาดเอกลักษณ์ของสินค้า                   
ด้านบรรจุภัณฑ์ที่ไม่ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค ด้านการผลิตขาดวัตถุดิบและเครื่องมือการผลิต               
ที่ทันสมัย และปัญหาด้านการเงินและบัญชีที่ระบบการลงบัญชียังไม่ครบถ้วน สอดคล้องกับรายงาน
สรุปผลจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนตามโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี จังหวัด
สุพรรณบุรี ในปี พ.ศ. 2562 มีการด าเนินงานตามโครงการ จ านวน 42 กลุ่ม มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
จ านวน 420 ผลิตภัณฑ์ โดยในภาพรวมนั้นเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เป็นสินค้าชุมชนในพ้ืนที่ด าเนิน
โครงการแต่ไม่ได้มีพ้ืนฐานของการเป็นสินค้า OTOP หรือการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากต้นทุนของชุมชน             
ที่มีความหลากหลายและแตกต่างกันตามลักษณะพ้ืนที่ (ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดสุพรรณบุรี , 
2562)  

จังหวัดสุพรรณบุรี มีกลุ่มผู้ประกอบการในโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ประเภท
ผ้าและเครื่องแต่งกายหลายกลุ่ม ซึ่งในอ าเภออู่ทองที่เป็นอ าเภอหนึ่งของจังหวัดสุพรรณบุรี  
ประกอบด้วย 13 ต าบล มีกลุ่มคนดั้งเดิมที่อพยพมาจากประเทศเวียดนามและลาว จึงมีความ
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หลากหลายทางวัฒนธรรม อาชีพหนึ่งที่มีการท ามาหากินเพ่ือสร้างรายได้ให้ตนเอง คือ การทอผ้า       
โดยผ้าทอที่ผลิตจ าหน่าย ทั้งในชุมชนและพ้ืนที่ข้างเคียงมีหลายประเภท เช่น ผ้ามัดหมี่ลายสายฝน            
ผ้ามัดหมี่สี่ตะกอ ผ้ามัดหมี่น้ าไหล ผ้ามัดหมี่ลายเปลือกไม้สายรุ้ง ผ้ามัดหมี่สอดดิ้น ผ้าโสร่ง ผ้าขาวม้า 
ผ้าพ้ืน และการผลิตผ้าตามที่ลูกค้าต้องการ ลักษณะผ้าทอที่เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชน คือ สีไม่ตก                
ไม่หด ซักรีดง่าย อายุการใช้งานนาน  

ผลิตภัณฑ์ชุมชนจัดเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบเฉพาะของแต่ละท้องถิ่น เกิดจากการสั่งสม
ความรู้ ประสบการณ์ และภูมิปัญญา น ามาเลือกสรร ปรุงแต่ง พัฒนา และถ่ายทอดสืบต่อกันมา               
เพ่ือใช้แก้ปัญหาและพัฒนาคุณภาพชีวิตให้สมดุลกับสภาพแวดล้อมและยุคสมัย ท าให้ท้องถิ่นพ่ึงพา
ตนเองได้  (ศิริวรรณ  วิบูลย์มา, 2556) ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นในแต่ละท้องถิ่นนับเป็นงานหัตถกรรม
สวยงาม และมีคุณค่า เป็นการบันทึกรูปรอยแห่งความรู้สึกนึกคิดของผู้ท า ซึ่งได้สัมผัสผลิตภัณฑ์นั้น
ตั้งแต่เริ่มต้นจนส าเร็จ หากแต่ยังขาดรูปแบบที่ร่วมสมัยหรือสอดคล้องกับพฤติกรรมชุมชนเมือง (อรัญ  
วานิชกร, 2559) ทั้งนี้ ทิศทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ อาจท าการเปลี่ยนแปลงโดยอาศัยรูปแบบเดิม 
ซึ่งเป็นการเปลี่ยนอย่างช้า ๆ หรือเปลี่ยนแปลงโดยทิ้งเค้าโครงเดิม จัดเป็นการเปลี่ยนในรูปแบบ                   
ที่แปลกใหม่ โดยเฉพาะการออกแบบที่ใช้วัสดุในแต่ละท้องถิ่นมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์                          
อาจมีวัตถุประสงค์มาจากความพอใจ ความสวยงาม การใช้ประโยชน์ และการสนองความต้องการ                     
ของตลาด  (สถาพร  ดีบุญมี ณ ชุมแพ, 2550) นอกจากนี้ การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์                   
อาจมุ่งไปยังลูกค้ากลุ่มใหม่ เพ่ือเป็นการเพ่ิมฐานลูกค้าให้กับผลิตภัณฑ์ของตนเองได้ด้วย 

Gen Z หรือกลุ่ม Generation Z เติบโตมาในสังคมที่ก้าวสู่ยุคดิจิทัลแบบเต็มตัว                 
เป็นกลุ่มคนที่เปิดกว้างทางความคิดและวัฒนธรรมที่แตกต่างมากขึ้น ถูกตั้งเป็น “อนาคตของประเทศ
ไทย” และทั่วโลก เมื่อนับถึง พ.ศ. 2566 คนกลุ่มนี้จะมีอายุระหว่าง 13-25 ปี ไลฟ์สไตล์หรือรูปแบบ
การใช้ชีวิตของคนกลุ่ม Gen Z จะมีความชัดเจนในด้านการกล้าคิด กล้าท า กล้าเลือกสิ่งใหม่ ๆ และ
เลือกในสิ่งที่ดีที่สุดส าหรับตัวเอง เน้นความทันสมัย และถนัดในการใช้เทคโนโลยีหรือนวัตกรรม                  
ในการคน้หาข้อมูลที่ต้องการ     

จากเหตุผลดังกล่าว นักวิจัยจึงเล็งเห็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยน า                  
ทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนกลุ่มเป้าหมาย คือ ผ้าขาวม้าของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ทางสิ่งทอ ที่มุ่งเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์เดิม              
ของชุมชนให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีการออกแบบให้ทันสมัย สามารถใช้ได้หลายโอกาส แต่ยังคงอัตลักษณ์
ของผ้าทอในแหล่งชุมชนนั้น และเพ่ือเป็นการเพ่ิมกลุ่มผู้บริโภคนอกจากกลุ่มคนท างานที่มีการใช้งาน
ผ้าขาวม้าในปัจจุบันอยู่แล้ว ผู้วิจัยจึงเลือกออกแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับผู้บริโภคกลุ่มใหม่ ที่เป็นกลุ่ม               
คน Gen Z เพ่ือให้คนในชุมชนสามารถน าไปสร้างเป็นอาชีพที่มั่นคง สร้างรายได้ให้กับครอบครัว               
และชุมชน ซึ่งจะน าไปสู่ความเท่าเทียมกับนานาประเทศได้ 
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1.2.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

 1.2.2.1 เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นที่ผลิตจากวิสาหกิจชุมชน
ผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

1.2.2.2 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
ผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ในการสร้างศักยภาพชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี 

1.2.3 ขอบเขตของกำรวิจัย 
 1.2.3.1 ขอบเขตด้านเนื้อหา ศึกษาข้อมูลการออกแบบสร้างสรรค์ ไลฟ์สไตล์ของกลุ่ม 

Gen Z ผ้าทอพ้ืนถิ่นต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ 
ทุนทางวัฒนธรรม  

1.2.3.2 ขอบเขตด้านประชากร ในการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อ                 
การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่นเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ในการสร้างศักยภาพชุมชน ต าบล
จรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประชากรเป็นนักศึกษาคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชาสิ่งทอและการตัดเย็บ               
ภาคการศึกษาท่ี 1 ปีการศึกษา 2566 จ านวน 240 คน 

1.2.3.3 ขอบเขตด้านการออกแบบ ในการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ผู้วิจัย           
ท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ 5 กลุ่ม กลุ่มละ 10 แบบ ประกอบด้วย เสื้อผ้าสตรี เสื้อผ้าบุรุษ หมวก 
กระเป๋า และรองเท้า  

1.2.4 วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

1.2.4.1 ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากการลงพ้ืนที่ เ พ่ือหาจุดเด่นและอัตลักษณ์                         
ของวิสาหกิจชุมชน 

1.2.4.2 ออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน 5 กลุ่ม กลุ่มละ 10 แบบ รวมทั้งสิ้น 50 แบบ 

1.2.4.3 คัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ โดยผู้เชี่ยวชาญ และตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชน ให้เหลือเพียงกลุ่มละ 2 แบบ รวมทั้งสิ้น 10 แบบ 

1.2.4.4 จัดท าผลิตภัณฑ์ส าเร็จจากผ้าทอพ้ืนถิ่นของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้     
สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี รวมทั้งสิ้น 10 ผลิตภัณฑ์ 

1.2.4.5 จัดท าแบบสอบถามเพ่ือประเมินความพึงพอใจต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์
สร้างสรรค์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี             
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ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากการลงพ้ืนที่ เพ่ือหาจุดเด่นและความต้องการของผู้ผลิต 
ต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่นของวิสาหกิจชุมชน 

ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

ออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพื้นถิ่นของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ  
ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  

จ านวน 5 กลุ่ม กลุ่มละ 10 แบบ รวมทั้งสิ้น 50 แบบ 
 

คัดเลือกผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนถิ่นของวิสาหกิจชุมชน  
โดยผู้เชี่ยวชาญ และตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

เหลือกลุ่มละ 2 แบบ รวมทั้งสิ้น 10 แบบ 
 

จัดท าผลิตภัณฑ์ส าเร็จ จ านวน 10 แบบ 
 

ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
ที่มีต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่น 

 
วิเคราะห์ข้อมูล สรุปผล  

 
จัดท าเล่มรายงานวิจัยฉบับบสมบูรณ์ 

 
ภำพที่ 1.5  วิธีด าเนินการวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 2 

 
1.2.5 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1.2.5.1 สถานศึกษาได้องค์ความรู้ในการจัดการเรียนการสอนจากการบูรณาการออกแบบ 
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากชุมชนวิสาหกิจเพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 

1.2.5.2 ผู้ประกอบการด้านทอผ้าและการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า สามารถน าผลที่ได้              
จากการวิจัยไปใช้เป็นข้อมูลในการด าเนินงาน เพ่ือให้เหมาะสมกับผู้บริโภคกลุ่ม Gen Z และ                      
มีแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบผ่านการใช้องค์ความรู้ในการออกแบบเพ่ือเพ่ิมรายได้                
ให้แก่ชุมชน 

 1.2.5.3 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องสามารถน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ในการส่งเสริมและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ และการด าเนินงานของชุมชนที่มีลักษณะใกล้เคียงกันต่อไป 
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1.2.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
1.2.6.1 Gen Z หมายถึง กลุ่มผู้ที่มีอายุ 13-25 ปี ในปี พ.ศ. 2566 หรือเป็นผู้ที่เกิดระหว่าง

ปี พ.ศ. 2541-2553 

1.2.6.2 ไลฟ์สไตล์ (Lifestyle) หมายถึง การแสดงออกของคนผ่านพฤติกรรมต่าง ๆ เป็น     
สิ่งที่สามารถบ่งบอกอุปนิสัยของแต่ละคน เช่น อาหาร ที่อยู่อาศัย การแต่งกาย ความชอบ งานอดิเรก 
กีฬา อาชีพ การเข้าสังคม เป็นต้น บางครั้งเรียกว่า รูปแบบการใช้ชีวิต 

1.2.6.3 ผ้าทอพ้ืนถิ่น หมายถึง ผ้าขาวม้าที่ทอขึ้นโดยวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้   
สามพัน อ าเภอ อู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ที่น ามาใช้ในการออกแบบและตัดเย็บผลิตภัณฑ์แฟชั่น              
ไลฟ์สไตล์ 

1.2.6.4 ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทผ้าขาวม้า                      
ของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประเภทหมวก กระเป๋า 
รองเท้า เสื้อผ้าบุรุษ และเสื้อผ้าสตรี ซึ่งมีการออกแบบที่สะท้อนถึงการใช้ชีวิตและความชอบ                    
ของคนกลุ่ม Gen Z 

1.2.6.5 ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่น  หมายถึง                  
ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง ในด้านผลิตภัณฑ์ ด้านการออกแบบ และ
ด้านการเลือกใช้วัสดุ ต่อผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ จากผ้าขาวม้าของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้
สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  
 

1.3 กิจกรรมย่อยที่ 3 

1.3.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เ พ่ือสร้างภาพลักษณ์ให้ผลิตภัณฑ์ชุมชน ด้วยการพัฒนา                  
อัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ จากทุนวัฒนธรรม ซึ่งจะช่วยเสริมสร้างความโดดเด่นให้กับสินค้า
ของวิสาหกิจชุมชน ต.จรเข้สามพัน อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี โดยใช้แนวคิดทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น                  
ที่มีความเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน มาปรับใช้ให้เหมาะสมในการพัฒนาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน 
โดยการมีส่วนร่วมกับคนในพ้ืนที่ ซึ่งได้รับความร่วมมือจากส านักพัฒนาชุมชน อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี 
ที่เข้ามาช่วยประสานงานและเป็นสื่อกลางในการด าเนินงานวิจัยครั้งนี้ และในการด าเนินงานวิจัยนั้น 
เริ่มจากการศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวกับวัฒนธรรมชุมชน เศรษฐกิจและผลิตภัณฑ์ที่ผลิตและจ าหน่าย              
เพ่ือน ามาใช้ในการออกแบบและพัฒนาตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ ที่จะช่วยสร้างภาพลักษณ์               
ของผลิตภัณฑ์ชุมชน และมีการส ารวจความคิดเห็นและความพึงพอใจของผู้ผลิตและผู้บริโภค โดยการ
ด าเนินงานวิจัยและพัฒนาจะแบ่งเป็น 2 ระยะ เพ่ือน าข้อมูลมาวิเคราะห์และน าไปใช้ในการพัฒนา     
ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ส าหรับสร้างภาพลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชนอย่างเหมาะสม เพ่ือเป็น                 

การยกระดับสินค้าและสื่อให้ผู้บริโภคและประชาชนทั่วไปรับรู้ถึงความเป็นอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
ของวิสาหกิจชุมชน ซึ่งจะช่วยส่งเสริมความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจให้กับชุมชน ต.จรเข้สามพัน อ.อู่ทอง                
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จ.สุพรรณบุรี ต่อไป ซึ่งการวิจัยและพัฒนานวัตกรรมเป็นปัจจัยสนับสนุนที่ส าคัญในการด าเนินการ
ตามยุทธศาสตร์ชาติ ในด้านต่าง ๆ อาทิ ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขัน ด้านการพัฒนา
และเสริมสร้างศักยภาพ ทรัพยากรมนุษย์ ด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตร                  
ต่อสิ่งแวดล้อม ตลอดจนด้านการปรับสมดุล และพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ เพ่ือให้บรรลุ
วิสัยทัศน์ “ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนาแล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลัก
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” โดยการสร้างและสะสมองค์ความรู้ในด้านเป้าหมายต่าง ๆ ให้มีความ
ทันสมัยตลอดเวลา และพัฒนาประเทศจากประเทศที่ใช้แรงงานเข้มข้นไปเป็นประเทศที่มีระบบ
เศรษฐกิจและสังคมบนฐานความรู้ด้านการวิจัยและนวัตกรรม 

ดังนั้น จึงจ าเป็นต้องมีแผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ เรื่องการวิจัยและพัฒนา
นวัตกรรม โดยก าหนดเป้าหมายให้ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขันด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน
ทางเทคโนโลยีและด้านโครงสร้างพ้ืนฐานทางวิทยาศาสตร์ของประเทศเพ่ิมสูงขึ้น และมีมูลค่าการ
ลงทุนวิจัยและพัฒนา นวัตกรรมต่อผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง รวมทั้ง              
ก าหนดตัวชี้วัดผลการดาเนินงาน ที่ส าคัญ มุ่งเน้นการบูรณาการหน่วยงานด้านการวิจัย และพัฒนา
นวัตกรรม การบริหารจัดการงานวิจัย และการสร้างองค์ความรู้พ้ืนฐานต่าง ๆ ได้อย่าง มีประสิทธิภาพ 
เน้นประเด็นส าคัญทางสังคมของประเทศที่ต้องใช้การวิจัยและนวัตกรรม เป็นเครื่องมือในการ
ขับเคลื่อน สังคมไทย สร้างความเสมอภาคทางสังคม โดยการส่งเสริมการวิจัย พัฒนา และประยุกต์ใช้ 
นวัตกรรมในการแก้ปัญหาความเหลื่อมล้ าในสังคม เพ่ือลดความแตกต่างทางด้านรายได้ รายจ่าย            
การเข้าถึงบริการขั้นพ้ืนฐาน และเพ่ิมความเสมอภาคในกระบวนการยุติธรรม โดยมีประเด็นการวิจัย              

ที่ส าคัญ อาทิ การเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน 
 

1.3.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

 1.3.2.1 ออกแบบและพัฒนาตราสินค้าเพ่ือสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ชุมชนอู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี 

 1.3.2.2 ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส่งเสริมการขายให้ผลิตภัณฑ์จากชุมชนอู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี 

 1.3.2.3 ศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีต่อตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

1.3.3 ขอบเขตของกำรวิจัย 

1.3.3.1  พ้ืนที่ส าหรับเก็บข้อมูลงานวิจัย เป็นวิสาหกิจชุมชนที่มีการทอผ้าอยู่ในปัจจุบัน 
โดยมีการทอผ้าจ าหน่ายเป็นรายได้หลัก 

1.3.3.2  วัตถุดิบส าหรับบรรจุภัณฑ์ กระดาษคราฟ  

1.3.3.3  ผลิตภัณฑ์ที่ได้ คือ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  

1.3.3.4  การทดสอบความแข็งแรงของบรรจุภัณฑ์ในด้านการรับน้ าหนัก และการกดทับ 
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1.3.4 วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

1.3.4.1  ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากการลงพ้ืนที่ เพ่ือหาปัญหา อัตลักษณ์ วัฒนธรรม 
และบริบทสังคมของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

1.3.4.2  ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี การออกแบบ วัสดุ เทคนิค กระบวนการสร้างลวดลาย               
สิ่งทอดว้ยนวัตกรรมทางศิลปะร่วมสมัย และสร้างผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์จากผ้าพ้ืนถิ่น 

1.3.4.3  ออกแบบตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ 

1.3.4.4  จัดท าบรรจุภัณฑ์สร้างสรรค์ 

1.3.4.5  ปรับปรุงแบบสอบถาม เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง สอบถามความพึงพอใจ 
ประเมินความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่าง 

1.3.4.6  วิเคราะห์ และสรุปผลการด าเนินงานวิจัย และจัดท ารายงานวิจัยฉบับสมบูรณ์ 

1.3.4.7  ทดสอบผลิตภัณฑ์ สร้างแบบสอบถาม ทดสอบ 

 

1.3.5  กรอบแนวควำมคิดในกำรวิจัย 

ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากวิสาหกิจชุมชน ต.จรเข้สามพัน อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี 

↓ 

การพัฒนาอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

- ออกแบบและพัฒนา ตราสินค้า โลโก้ สัญลักษณ์ 
- ออกแบบและพัฒนา ป้าย ฉลากสินค้า 

- ออกแบบและพัฒนา บรรจุภัณฑ์สินค้า 

↓ 

ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะของชุมชน 

↓ 
การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สู่การจ าหน่าย 

↓ 
สร้างภาพลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์แปรรูปของวิสาหกิจชุมชน  

ต.จรเข้สามพัน อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี 
 

ภำพที่ 1.6  กรอบแนวความคิดในการวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 3 
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1.3.6 ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
1.3.6.1 ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากเศษวัสดุสิ่งทอเหลือใช้จากโรงงาน 

1.3.6.2 สร้างแนวทางในการส่งเสริมและพัฒนาอาชีพสู่ชุมชนเพ่ือการผลิตเชิงพาณิชย์ 
1.3.6.3 องค์ความรู้ด้านการสร้างตราสินค้า และการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์   

ที่มีประโยชน์ต่อวงการศึกษาและการวิจัย 



 

 

บทท่ี 2 
 

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

การด าเนินงานตามโครงการวิจัย เรื่อง การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรม                   
ร่วมสมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี มีการศึกษาข้อมูล   
และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินการวิจัย ในประเด็นต่าง ๆ ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

2.1 ข้อมูลพื้นที่วิจัย 
2.2 ทุนวัฒนธรรม 
2.3 วิสาหกิจชุมชน 
2.4 นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย  
2.5 การพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ  
2.6 การออกแบบและการสร้างสรรค์ลวดลาย 
2.7 ไลฟ์สไตล์ของกลุ่ม Gen Z 
2.8 ตราสินค้า อัตลักษณ์ และเอกลักษณ์ 
2.9 บรรจุภัณฑ์ 
2.10 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
2.1 ข้อมูลพื้นที่วิจัย 

2.1.1 ข้อมูลเกี่ยวกับอ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี เดิมเรียกว่า เมืองจรเข้สามพัน เพราะมีล าน้ าจรเข้สามพัน  

หรือบางทีเรียก แม่น้ าจรเข้สามพัน หมายถึง แม่น้ ามีจรเข้อยู่มาก (สุจิตต์ วงษ์เทศ, 2560) เป็นอ าเภอ
หนึ่งของจังหวัดสุพรรณบุรี ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของจังหวัด แบ่งเขตการปกครองออกเป็น 13 ต าบล 
ประกอบด้วย ต าบลกระจัน ต าบลจรเข้สามพัน ต าบลเจดีย์ ต าบลดอนคา ต าบลดอนมะเกลือ ต าบล
บ้านโข้ง ต าบลบ้านดอน ต าบลพลับพลาไชย ต าบลยุ้งทะลาย ต าบลสระพังลาน ต าบลสระยายโสม 
ต าบลหนองโอ่ง และต าบลอู่ทอง มีพ้ืนที่ประมาณ 641 ตารางกิโลเมตร ลักษณะภูมิประเทศของ
อ าเภออู่ทองแบ่งออกเป็น 2 ลักษณะได้แก่ ภูมิประเทศด้านภูเขาทางตะวันตก และโซนพ้ืนที่ราบลุ่ม    
ซึ่งอยู่ด้านตะวันออกของตัวจังหวัดสุพรรณบุรี ดังนี้ 

1) พ้ืนที่ราบลุ่ม อยู่ด้านตะวันออกของอ าเภอตลอดแนวจากด้านเหนือจรดด้านใต้ มีแม่น้ า
จรเข้สามพันไหลผ่าน เหมาะแก่การเพาะปลูกข้าวโดยเฉพาะข้าวนาปรังเนื่องจากอยู่ในเขตชลประทาน 
แต่บางพ้ืนที่ในฤดูน้ าหลาก มีน้ าท่วมขังสูง ได้แก่ พ้ืนที่ในเขตต าบลอู่ทอง ต าบลจรเข้สามพัน ต าบล
สระยายโสม ต าบลสระพังลาน ต าบลดอนมะเกลือ ต าบลยุ้งทลาย และต าบลเจดีย์ 

2) พ้ืนที่ภูเขาสลับกับพ้ืนที่ราบแบบลูกคลื่น อยู่ด้านตะวันตกยาวขึ้นไปถึงด้านตะวันตก
เฉียงเหนือ ซึ่ ง พ้ืนที่ภู เขาทั้ งหมดเป็นป่าเบญจพรรณที่มีสถานภาพเป็นป่าสงวนแห่งชาติ                          
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ตามพระราชบัญญัติป่าสงวนแห่งชาติ พ.ศ. 2507 ประกอบด้วย เขาทุ่งดินด า เขาพุทอง เขาตาเก้า    
เขาโกปิดทอง เขาพระ และเขารางกะเปิด รวมพ้ืนที่ 46,734 ไร่ และได้รับอนุญาตให้ด าเนินการจัดท า
ป่าชุมชนจ านวน 13 แปลง ประกอบด้วย ป่าชุมชนบ้านจร้าใหม่ ป่าชุมชนบ้านทุ่งดินด า ป่าชุมชน  
บ้านหนองตาลัย ป่าชุมชนบ้านเขาวงศ์ ป่าชุมชนบ้านหนองการ้อง ป่าชุมชนบ้านเขาทอก ป่าชุมชน
บ้านทรัพย์พุทองห้วยคู้ ป่าชุมชนบ้านห้วยหิน ป่าชุมชนบ้านพวน ป่าชุมชนบ้านศรีสรรเพชญ์ ป่าชุมชน
บ้านเขาพระ ป่าชุมชนบ้านเนินสมบัติ และป่าชุมชนบ้านหนองบัว รวมพ้ืนที่ป่าชุมชนทั้ง 13 แปลง 
จ านวน 12,308 ไร่ พื้นที่ภูเขามีความสูงเหนือระดับน้ าทะเลอยู่ระหว่าง 50-250 เมตร โดยส านักงาน
ทรัพยากรธรณีเขต 3 (ปทุมธานี) ได้เข้าส ารวจและศึกษาลักษณะทางธรณีวิทยาในเขตตะวันตกของ
อ าเภออู่ทอง ท าให้ทราบว่าพ้ืนที่บริเวณโดยรอบเป็นหินยุคออร์โดวิเชียน (ordovician rocks) ที่มีอายุ
ประมาณ 505-438 ล้านปี เช่น บริเวณวัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม วัดเขาถ้ าเสือ และวัดเขาดีสลัก 
(กรมทรัพยากรธรณี, 2557) จากความอุดมสมบูรณ์ของพ้ืนที่ท าให้อ าเภออู่ทองเป็นที่ตั้งของชุมชนที่มี
ประวัติศาสตร์มายาวนาน พบร่องรอยการอยู่อาศัยของชุมชนตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตร์ -ทวารวดี 
อายุประมาณ 1,500-2,500 ปี ภายในเมืองโบราณอู่ทอง อีกท้ังในพ้ืนที่อ าเภออู่ทองมีชาวไทยเชื้อสาย
ลาวอยู่หลายกลุ่ม ได้แก่ ลาวเวียง ลาวโซ่ง (ไทยทรงด า) และลาวครั่งซึ่งเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ปัจจุบันอ าเภออู่ทองส่วนหนึ่ง  ถูกยกให้เป็นพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยว                
อย่างยั่งยืนเมืองโบราณอู่ทอง เพ่ือพัฒนาฟ้ืนฟูเมืองโบราณให้กลับมาสู่ความรุ่งเรือง สมบูรณ์ไปด้วย
ทรัพยากร และเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ที่ส าคัญของจังหวัดสุพรรณบุรี (จรัญ ประจันบาล และ
คณะ, 2561)   

2.1.2 อัตลักษณ์อู่ทอง 

             อัตลักษณ์ (Identity) หมายถึง ลักษณะพิเศษเฉพาะตัว ที่บ่งบอกหรือชี้ชัดของบุคล ชุมชน 
สังคมหรือประเทศ เช่น เชื้อชาติ ภาษา ศาสนา และวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่ไม่มีทั่วไป และเป็นสากล              
กับสังคมอ่ืน ๆ หรือความเป็นหนึ่งเดียวที่ไม่มีผู้ใดเหมือน อัตลักษณ์ของอู่ทอง จึงหมายถึง สิ่งที่บ่งบอก
ถึงความเป็นอู่ทอง เช่น ภาษา ศิลปะ วัฒนธรรม อาหาร เป็นต้น แหล่งศูนย์รวมอัตลักษณ์ของอู่ทอง 
ส่วนใหญ่จะถูกรวบรวมอยู่ในแหล่งชุมชนเมืองโบราณทวารวดีอู่ทอง เป็นแหล่งโบราณคดีที่ส าคัญ                
แห่งหนึ่งของประเทศไทย ตั้งอยู่ทางฝั่งตะวันตกของแม่น้ าจรเข้สามพัน ต าบลอู่ทอง อ าเภออู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี ภายในตัวเมืองและบริเวณปริมณฑลพบโบราณสถานและโบราณวัตถุในวัฒนธรรม
แบบทวารวดีเป็นจ านวนมาก เมืองอู่ทองเป็นเมืองท่าโบราณมาตั้งแต่ก่อนประวัติศาสตร์ตอนปลาย 
เป็นรัฐโบราณรุ่นแรกในดินแดนเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ที่ได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมอินเดีย  (ศูนย์
เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์แห่งชาติ, ม.ป.ป) สิ่งที่บ่งบอกถึงความเป็นอัตลักษณ์อู่ทอง 
ประกอบด้วย ศิลปวัฒนธรรม สถานที่ส าคัญประจ าอ าเภออู่ทอง ได้แก่  (โครงการสร้างสรรค์ศิลปะ
ร่วมสมัยเพื่อต่อยอดทุนทางวัฒนธรรม, 2564) 

1) ศาลเจ้าพ่อพญาจักร    
2) พระพุทธรูปแกะสลักผาหินวัดเขาบางเนียน  
3) วัดเขาดีสลัก สักการะรอยพระพุทธบาท 
4) พิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติอู่ทอง 
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5) พิพิธภัณฑ์ชุมชน และวัดเขาพระศรีสรรเพชร 
6) เสื้อกระจกลายดอกเดียว  
7) หน่อไม้ต้ม  
8) วิถีชีวิตที่เก่ียวพันกับผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ในฤดูกาล 
9) เสื้อผ้าของคนของกลุ่มชนต่าง ๆ 
10) การละเล่นต่าง ๆ เช่น ลูกช่วง  
11) การเฉลิมภาษาได้แก่ภาษาไทยลาวไทยกลาง 
12) วัฒนธรรมประเพณีลอยกระทงสวรรค์บั้งไฟ 
13) ประเพณีเก่ียวกับบรรพบุรุษ  
14) อาหารต่าง ๆ ของชาติพันธุ์  
15) คนไทยถิ่นครบต าข้าว  
16) บวกข้าว 
17) ดนตรีอีสาน 
18) ศิลปินสังข์ทอง 
19) ไหว้พระ 5 ขุนเขา  
20) รอยพระพุทธบาท  
21) ธรรมจักร  
22) ผ้าทอ ผ้าย้อมสีธรรมชาติ ผ้าขาวม้า 10 สี 
23) จรเข้สัมพันธ์  
24) ประเพณีไทยทรงด า  

 

2.1.3 ข้อมูลเกี่ยวกับต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

จากนิทานพ้ืนบ้านอ าเภออู่ทองเกี่ยวกับบ้านจรเข้สามพัน กล่าวว่ามีสองสามีภรรยา
เดินทางไปพบเพ่ือนชาวประมงซึ่งเลี้ยงลูกจรเข้ไว้ตัวหนึ่ง สามีภรรยาได้ขอซื้อลูกจรเข้ตัวนั้นจากเพ่ือน
ในราคา 3,000 เบี้ย และน ามาเลี้ยงไว้ในบ่อขุดข้างบ้าน ต่อมาจระเข้ตัวนี้เจริญเติบโตขึ้นจนสองสามี           
ไม่สามารถจะหาอาหารมาให้กินได้ จึงตัดสินใจปล่อยจรเข้ลงไปหากินในแม่น้ าหน้าบ้าน เมื่อจระเข้               
หาอาหารกินจนอิ่มหน าส าราญแล้วก็จะกลับมานอนอยู่ใต้สะพานท่าน้ าของสองสามีภรรยาเป็นประจ า 
ต่อมาจรเข้ตัวนั้นเติบโตขึ้นทุกวัน แต่สามีภรรยาก็หาอาหารมาเพ่ิมเติมให้กินอยู่เสมอ และอาจจะเป็น
สัญชาตญาณ หรือการหิวอาหารของจรเข้ มันได้คาบเอาสามีลงไปกินในน้ า เมื่อภรรยาเห็นเหตุการณ์  
ก็เสียใจและโกรธมาก จึงร้องออกไปว่า “เมื่อกินผัวของข้าแล้ว ก็จงมากินข้าผู้เป็นเมียด้วยสิ จะได้ตาย
ไปด้วยกัน” ในที่สุดภรรยาก็ถูกจรเข้คาบเอาไปกินอีกคนหนึ่ง เมื่อชาวบ้านละแวกนั้นทราบเรื่องที่จรเข้
กินสองสามีภรรยาที่เลี้ยงมันมาตั้งแต่เด็ก ๆ จึงเรียกจรเข้ตัวนั้นว่า จรเข้สามพัน ซึ่งหมายถึงราคา               
ที่สามีภรรยาซื้อมาจากเพ่ือนชาวประมง และแม่น้ าที่จรเข้ตัวนั้นอาศัยอยู่ก็มีชื่อว่า แม่น้ าจรเข้สามพัน
จนกระทั่งปัจจุบันนี้ อีกต านานกล่าวว่า แม่น้ าจรเข้สามพันแห่งนี้ มีจรเข้อยู่ 3  พันธุ์ คือ พันธุ์ที่หนึ่ง            
มีเท้าเป็นผังผืดคล้ายตีนเป็ด พันธุ์ที่สอง “หน้าแด่น” คือ มีรอยสีขาวเป็นจุดบนหน้าผาก และพันธุ์               
ที่สามมีก้อนกลมเหมือนก้อนหูดติดอยู่บนหัว เรียกว่าพันธุ์ “ก้อนขี้หมา” ดังนั้น จึงเรียกว่า“แม่น้ า
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จรเข้สามพันธุ์”ต่อมาค าว่า “พันธุ์” ได้กลายมาเป็น “พัน” ดังปรากฏในปัจจุบัน (ส านักงานพ้ืนที่
พิเศษเมืองโบราณอู่ทอง, 2556) 

เทศบาลต าบลจรเข้สามพัน เดิมมีฐานะเป็น “องค์การบริหารส่วนต าบลจระเข้สามพัน” 
เป็นองค์การบริหารส่วนต าบลที่ได้เกิดขึ้นมาโดยการประกาศจัดตั้ง ของกระทรวงมหาดไทย เมื่อวันที่ 
2 มีนาคม 2538 ซึ่งเป็นองค์การบริหารส่วนต าบลในรุ่นแรกจ านวนทั้งสิ้น 612 แห่ง ต่อมาได้รับ                 
การเปลี่ยนแปลงยกฐานะเป็น "เทศบาลต าบลจรเข้สามพัน" ตามประกาศกระทรวงมหาดไทย เรื่อง 
จัดตั้งเป็นเทศบาลต าบล เมื่อวันที่ 7 ตุลาคม 2554 จ านวนประชากรในต าบลจรเข้สามพัน ทั้งสิ้น 
13,368 คน มี จ านวนครัวเรือน 4,973  ครัวเรือน  แยกเป็นชาย  6,420  คน หญิง  6,948  คน 
(ข้อมูล ณ สิงหาคม 2564) โดยบางหมู่มผีลิตภัณฑ์ของตนเอง ได้แก่  

 

กลุ่มตัดเย็บเสื้อด้นมือจากผ้าทอพ้ืนบ้าน หมู่ที่ 13  
ผลิตภัณฑ์ ตะกร้าท าจากหวายเทียม หมู่ที่ 2  
ผลิตภัณฑ์ ผ้ามัดย้อม และทอผ้ามัดหมี่ หมู่ที่ 13 
ผลิตภัณฑ์แปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่น หมู่ที่ 13 
ผลิตภัณฑ์ตะกร้าลายไทย เจ้าของผลิตภัณฑ์  
ผลิตภัณฑ์ไม้กวาดทางมะพร้าว เจ้าของผลิตภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนบ้าน เจ้าของผลิตภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์แชมพูสมุนไพร เจ้าของผลิตภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์จาก “กลุ่มแม่บ้านจรเข้สามพัน” 
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนบ้าน ผ้าขาวม้า เจ้าของผลิตภัณฑ์  
ผลิตภัณฑ์งอบปักลาย เจ้าของผลิตภัณฑ์ นางประนอม แผนสมบูรณ์ 
โฮมสเตย์เรือนไทยงามแม่น้ าจรเข้ ต าบลจรเข้สามพัน 
ผลิตภัณฑ์เสื้อ “จรเข้สามพัน” เจ้าของผลิตภัณฑ์ คุณล าพอง ศรีเหรา  

 

 
 

ภาพที่ 2.1 ตราสัญลักษณ์หน่วยงานเทศบาลต าบลจรเข้สามพัน 
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2.1.4 ที่ตั้งและพื้นที่ 

ต าบลจรเข้สามพัน มีพ้ืนที่ประมาณ 88.03 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 55,019 ไร่ 
ตั้งอยู่ห่างจากที่ว่าการอ าเภออู่ทอง ไปทางทิศใต้ประมาณ 6 กิโลเมตร ลักษณะเป็นที่ราบลุ่ม มีคลอง
ชลประทานผ่าน และมีน้ าส าหรับท าการเกษตรตลอดปี แบ่งเขตการปกครองออกเป็น 15 หมู่บ้าน 
(เทศบาลต าบลจระเข้สามพัน, 2564) ดังนี้  

หมู่ที่ 1 บ้านหนองบัว   หมู่ที ่2 บ้านวังหลุมพอง       หมู่ที่ 3 บ้านรางโพธิ์  
หมู่ที่ 4 บ้านจรเข้สามพัน หมู่ที่ 5 บ้านจรเข้สามพัน       หมู่ที่ 6 บ้านจรเข้สามพัน  
หมู่ที่ 7 บ้านหนองบอน  หมู่ที่ 8 บ้านเขาชานหมาก     หมู่ที่ 9 บ้านโพธิ์เงิน  
หมู่ที่ 10 บ้านทุ่งยายฟัก  หมู่ที่ 11 บ้านเขาวงพาทย์     หมู่ที่ 12 บ้านโพธิ์ทอง 
หมู่ที่ 13 บ้านวังทอง  หมู่ที่ 14 บ้านเนินสมบัติ       หมู่ที่ 15 บ้านวังขอน  

 

อาณาเขตต าบล มีดังนี้  
ทิศเหนือ ติดต่อ เทศบาลต าบลท้าวอู่ทอง อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุร ี
ทิศใต้ ติดต่อ เทศบาลต าบลตลาดเขต อ าเภอพนมทวน จังหวัดกาญจนบุรี 
ทิศตะวันออก ติดต่อ องค์การบริหารส่วนต าบลยุ้งทะลาย อ าเภออู่ทอง จังหวัดกาญจนบุรี 
ทิศตะวันตก ติดต่อ องค์การบริหารส่วนต าบลหนองประดู่ อ าเภอเลาขวัญ  

จังหวัดกาญจนบุรี 
 

สถานที่ส าคัญในเทศบาลต าบลจรเข้สามพัน ได้แก่ วนอุทยานพุม่วง  สวนเฉลิมพระเกียรติ
สมเด็จย่า คอกช้างดิน วัดเขาถ้ าเสือ  
 

2.1.5 ข้อมูลเกี่ยวกับบ้านวังหลุมพอง ต าบลจรเข้สามพัน   
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ กล่าวถึงความเป็นมาของ “บ้านวังหลุมทอง” ซึ่งเป็น

พ้ืนที่ในต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ว่าเป็นชุมชนเก่ามาแต่เดิมจากหลักฐาน
ภายในบริเวณวัดปทุมวนาราม เช่น โบสถ์เก่า ใบเสมา ธรรมจักร เจดีย์ นอกจากนี้ ยังมีการพบลูกปัด
โบราณในพ้ืนที่ด้วย 

ส าหรับชื่อ “วังหลุมทอง” นั้นได้ก าหนดตามลักษณะภูมิประเทศของพ้ืนที่ ซึ่งเป็นพ้ืนที่ลุ่ม 
มีน้ ามากจึงเป็นที่อาศัยของปลาสัตว์น้ านานาชนิด โดยพบคือปลาเนื้ออ่อนชนิดหนึ่งได้มากที่สุด 
ชาวบ้านในพื้นที่เรียกกันว่า ปลาหลุมพอง และเรียกชื่อตามลักษณะพ้ืนที่ว่า “วังหลุมพอง”  

ชาวบ้านในชุมชนบ้านวังหลุมพอง ส่วนมากประกอบอาชีพเกษตรกรรม ท าไร่  ท านา               
เป็นการท าการเกษตรตามฤดูกาล เมื่อว่างเว้นจากการท าเกษตร ผู้หญิงจะทอผ้า ผู้ชายเป็นช่างไม้              
ในสมัยก่อนสามารถหาไม้ได้ง่ายและมีช่างไม้ในชุมชนจ านวนมาก ท าให้การทอผ้าและการท ากี่กระตุก
ขายเป็นรายได้เสริมให้กับชุมชน ท าให้ชุมชนเสมือนเป็นศูนย์กลางการทอผ้าด้วยกี่กระตุก และได้รับ
การยอมรับโดยทั่วไปว่า เป็นแหล่งผลิตผ้าทอมือที่มีคุณภาพจากประสบการณ์ของคนในชุมชนที่สะสม
และถ่ายทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน 
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แม้ไม่สามารถรู้ชัดว่า เริ่มมีการทอผ้าในชุมชนวังหลุมพองมาตั้งแต่เมื่อใด แต่การทอผ้า
ด้วยมือแบบเก่าซึ่งปัจจุบันไม่สามารถหาดูได้แล้วนั้นมีมานาน ตั้งแต่ปี 2525 โดยกรมพัฒนาชุมชน              
ได้เข้ามาช่วยส่งเสริม พัฒนาการทอผ้าจากการทอแบบเก่าที่ทอผ้าได้ช้า  และความแน่นของเนื้อผ้า              
ไม่สม่ าเสมอ มาเป็นการทอผ้าด้วยกี่ทอผ้ากระตุก หรือเรียกสั้น ๆ ว่า “กี่กระตุก” ท าให้สามารถทอผ้า
เป็นผืนได้เร็วกว่าเดิม ได้ผ้าที่เนื้อแน่น มีคุณภาพ และสามารถผลิตได้จ านวมากขึ้น  

 

2.1.6 สรุปการสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้องจากการลงพื้นที่ 
จากการสัมภาษณ์ผู้น าชุมชน พบว่าแต่เดิมนั้นชาวบ้านจะมีการทอผ้ากระจายกัน                 

ตามบ้านเรือนต่าง ๆ ซ่ึงเป็นการทอผ้าจากใยฝ้ายที่ปลูกและปั่นเส้นด้ายเอง รวมถึงสร้างก่ีกระตุกข้ึนใช้
ส าหรับทอผ้าเอง จนกระทั่งปี พ.ศ. 2524 เริ่มมีการน าผ้าส าเร็จมาจ าหน่ายมากขึ้น ซึ่งสามารถ
จ าหน่ายได้ง่ายกว่า ประกอบกับชาวบ้านส่วนใหญ่ท าการเกษตรเป็นหลัก จึงไม่ได้มีการถ่ายทอด
วิธีการทอผ้าให้ลูกหลาน นอกจากคนที่ยังมีความสนใจ ช่างทอที่มีอายุมากก็เริ่มลดลง เด็กรุ่นใหม่                 
ก็นิยมเข้าไปหางานท าตามเมืองใหญ่ แม้ว่าจะมีการอบรมจากหน่วยงานต่าง ๆ ที่เข้ามาเป็นระยะ               
ท าให้มีผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่น่าสนใจเพ่ิมขึ้น เช่น ผ้าทอลายพระราชทาน ผ้ามัดย้อม การแปรรูปผ้าทอ
เป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น หน้ากากอนามัย พวงกุญแจ ถุงใส่แก้วน้ า กระเป๋าใส่เอกสาร เป็นต้น               
ในปัจจุบัน ในพ้ืนที่ต าบลจระเข้สามพัน มีกลุ่มทอผ้าเหลือเพียง 2 กลุ่มหลัก คือ วิสาหกิจชุมชนผ้าทอ
ต าบลจรเข้สามพัน และวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ  

การลงพ้ืนที่ เก็บข้อมูล ณ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน กลุ่มบ้าน               
วังทอง และบ้านวังหลุมพองผ้าทอมือ คุณเกษม  ศรีบุญเพ็ง ผู้เป็นประธานกลุ่ม กล่าวถึงชุมชนบ้าน   
วังหลุมพองเป็นชุมชนที่ทอผ้าไทยพ้ืนเมืองติดต่อกันมาเป็นระยะเวลา 40 ปีแล้ว ลักษณะชุมชน               
ของบ้านวังหลุมพองจัดเป็นชุมชนขนาดเล็ก ที่อยู่อาศัยในพ้ืนที่นี้มาเป็นระยะเวลานาน ท าให้คน                 
ในชุมชนมีความสนิทสนมกันจนอาจเรียกได้ว่ารู้จักกันทั้งชุมชน มีการพ่ึงพาอาศัยกันในกลุ่มญาติ              
อาจมีคนนอกพ้ืนที่เข้ามาอาศัยอยู่บ้าง แต่เป็นส่วนน้อย การรวมตัวของคนในชุมชนบ้านวังหลุมพอง
ท าให้เป็นชุมชนที่เข้มแข็ง และมีการพัฒนาที่สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของสังคมและวัฒนธรรม 
อาชีพหลักของคนในชุมชนบ้านวังหลุมพอง คือ การท าไร่ ท านา ซึ่งบางคนก็ใช้เวลาว่างมาทอผ้า               
เป็นอาชีพเสริม ทุกบ้านมีกี่ทอผ้า มักตั้งกี่ทอผ้าในบริเวณบ้าน เช่น บริเวณใต้ถุนบ้านที่ยกสูง หรือ 
บ้านชั้นเดียวที่มีส่วนส าหรับตั้งกี่ทอผ้าโดยเฉพาะ (เกษม  ศรีบุญเพ็ง, สัมภาษณ์, 19 มิถุนายน 2565)  

วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตผ้าขาวม้า เป็นเส้นใยไหมประดิษฐ์ทั้งด้ายยืนและด้ายพุ่ง ย้อมด้วย
สีเคมี ลวดลายการทอมักเป็นลายตาราง หรือที่ชาวบ้านเรียกว่า “ผ้าลายตาโก”้ ทางกลุ่มมีความพร้อม
ด้านบุคลากรที่ออกแบบผลิตภัณฑ์ และมีวัสดุที่เพียงพอต่อการผลิต แต่ยังขาดงบประมาณสนับสนุน
จากหน่วยงานภายนอก (เกษม  ศรีบุญเพ็ง, สัมภาษณ์, 19 มิถุนายน 2565) 

การทอผ้าของสมาชิกในกลุ่ม มี 2 ลักษณะ คือ การทอผ้ามัดหมี่และผ้าขาวม้า และ                  
การทอผ้าจกหรือผ้าตามที่ลูกค้าต้องการ ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ของกลุ่มที่มีการผลิต มีทั้งผ้าขาวม้า (ขนาด
ประมาณ 80×200 เซนติเมตร จ าหน่ายผืนละ 200-300 บาท) ผ้ามัดหมี่ (ขนาดประมาณ 100×180 
เซนติเมตร) ผ้าพ้ืน ผ้าทอปักตัวหนังสือชื่อหน่วยงานต่าง ๆ (ใช้ในการตัดเย็บเสื้อประจ าหน่วยงาน)            
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มีการน าผ้าที่ผลิตได้จ าหน่ายในลักษณะผ้าผืน และแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ (เกษม  ศรีบุญเพ็ง, 
สัมภาษณ์, 19 มิถุนายน 2565) 
 

   
   

   
 

ภาพที่ 2.2  การทอผ้าของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 
 

 

2.1.7  ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ในชุมชน 

ผ้าขาวม้าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนเนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าผืน
อเนกประสงค์ ทอลายเส้นแนวตั้งตัดแนวขวาง เป็นตารางมีทั้งเล็กหรือใหญ่ เลือกใช้สีอ่อนหรือสีหม่น
ในการทอได้ มีเนื้อผ้าแน่น เหนียว คงทน ใช้งานได้หลายปี สามารถปรับใช้ให้เหมาะสมกับวิถีชีวิต           
คนไทยได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นการใช้ในการแต่งกาย พาดไหล่ คาดเอว โพกศี รษะ ขึงบังแดด               
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เป็นผ้านุ่งส าหรับอาบน้ าหรือเปลี่ยนเครื่องแต่งกาย ใช้ห่อสิ่งของต่าง ๆ ผูกเปล มัดสิ่งของ ใช้ไล่แมลง 
น าไปตัดเย็บเป็นเครื่องแต่งกาย เครื่องใช้อื่น ๆ หรือเป็นของขวัญ ของฝาก 

ผลิตภัณฑ์ผ้ามัดหมี่เป็นผ้าที่มีการมัดย้อมเส้นด้ายให้เป็นลวดลาย จากนั้นจึงน ามาทอ              
เป็นผืนผ้า ต้องอาศัยความช านาญของผู้ทอในการจับลายผ้าให้ตรงขณะทอ จึงไม่ได้มีการทอมากนัก 
และมักใช้เป็นลายไทยประยุกต์ ทอเป็นผ้าผืน หรือผ้านุ่งมากกว่าการน าไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ  

 
ภาพที่ 2.3  ผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

 

สินค้าที่จัดว่ามีความโดดเด่นและเป็นที่รู้จักมากที่สุด คือ ผ้าขาวม้า โดยเฉพาะผ้าขาวม้า
เสริมราศีท่ีได้รับความสนใจจากกลุ่มลูกค้าเป็นอย่างมาก เนื่องจากมีสีสด สวยงาม (เกษม  ศรีบุญเพ็ง, 
สัมภาษณ์, 19 มิถุนายน 2565) โดยข้อมูลบนกล่องบรรจุภัณฑ์ของกลุ่ม ระบุว่า ผ้าขาวม้า                        
เป็นเอกลักษณ์อย่างหนึ่งของความเป็นไทย เป็นหนึ่งในความภาคภูมิใจที่อยู่กับเรามานานหลายยุค
หลายสมัย เกือบทุกท้องถิ่นต้องมีไว้ใช้จนกลายเป็นภาพสามัญประจ าบ้านที่ทุกคนต้องมี จากอดีต
จนถึงปัจจุบันทางกลุ่มได้มีการพัฒนาทั้งสีสัน ลวดลาย คุณภาพให้เหมาะกับการใช้งาน จนกลายเป็น                  
ของฝากของที่ระลึกท่ีสวยงามประจ าเมืองสุพรรณบุรี  

 
 

       
ภาพที่ 2.4  ตัวอย่างผ้าทอมือของกลุ่มบ้านวังหลุมพองผ้าทอมือ 
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การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ มีทั้งการน าไปออกร้านตามงานต่าง ๆ ศูนย์หัตถกรรม ร้านค้า
ชุมชน และการจ าหน่ายที่บ้านหรือแหล่งผลิตของกลุ่มทอผ้า สามารถสั่งซื้อทางโทรศัพท์และจัดส่งผ้า
ให้ทางไปรษณีย์ (เกษม  ศรีบุญเพ็ง, สัมภาษณ์, 19 มิถุนายน 2565) 
      

 
 

   
ภาพที่ 2.5  การจัดวางผลิตภัณฑ์เพ่ือจ าหน่ายของกลุ่มบ้านวังหลุมพองผ้าทอมือ 
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ภาพที่ 2.6  ตัวอย่างผลิตภัณฑ์จากผ้าทอมือของกลุ่มบ้านวังหลุมพองผ้าทอมือ 
 

ผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบเฉพาะของแต่ละท้องถิ่น เกิดจากการสั่งสม
ความรู้ประสบการณ์ และภูมิปัญญา น ามาเลือกสรร ปรุงแต่ง พัฒนา และถ่ายทอดสืบต่อกันมา    
เพ่ือใช้แก้ปัญหาและพัฒนาคุณภาพชีวิตให้สมดุลกับสภาพแวดล้อมและยุคสมัย ท าให้ท้องถิ่นพ่ึงพา
ตนเองได้ (ศิริวรรณ วิบูลย์มา, 2556) ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นในแต่ละท้องถิ่นนับเป็นงานหัตกรรมสวยงาม 
และมีคุณค่า เป็นการบันทึกรูปรอยแห่งความรู้สึกนึกคิดของผู้ท า ซึ่งได้สัมผัสผลิตภัณฑ์นั้นตั้งแต่
เริ่มต้นจนส าเร็จ แต่ยังขาดรูปแบบที่ร่วมสมัยหรือสอดคล้องกับพฤติกรรมชุมชนเมือง (อรัญ วานิชกร, 
2559) ทั้งนี้ ทิศทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ อาจท าการเปลี่ยนแปลงโดยอาศัยรูปแบบเดิม ซึ่งเป็นการ
เปลี่ยนอย่างช้า ๆ หรือเปลี่ยนแปลงโดยทิ้งเค้าโครงเดิมจัดเป็นการเปลี่ยนในรูปแบบที่แปลกใหม่ 
โดยเฉพาะการออกแบบที่ใช้วัสดุในแต่ละท้องถิ่นมาสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ อาจมาจากความพอใจ 
ความสวยงาม การใช้ประโยชน์ และความต้องการของตลาด (สถาพร ดีบุญมี  ณ ชุมแพ, 2550)  
 

2.2 ทุนวัฒนธรรม 

2.2.1 ความหมายของทุนทางวัฒนธรรม  
วัฒนธรรม (Cultural) หมายถึง ทุกสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นทั้งที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม 

และยังหมายถึง แบบแผนพฤติกรรมทั้งหมดของสังคมที่สืบทอดมานับตั้งแต่อดีต ผ่านการเรียนรู้ 
คิดค้น ดัดแปลง เพ่ือสนองความ ต้องการและพัฒนาชีวิตความเป็นอยู่ โดยมีวิวัฒนาการสืบทอด             
ต่อกันมาอย่างมีแบบแผนเพ่ือให้เกิดความ เจริญรุ่งเรืองและมั่นคงในสังคม (กรมส่งเสริมวัฒนธรรม 
กระทรวงวัฒนธรรม, 2559) 

ทุนทางวัฒนธรรม (Cultural Capital) คือ การสะสมความรู้ พฤติกรรม และทักษะ                
ที่บุคคลสามารถใช้เ พ่ือแสดงความสามารถทางวัฒนธรรมและสถานะทางสังคม ศัพท์ค านี้                          
ถูกบัญญัติ ศัพท์ขึ้ น ในปี  1973 ผ่ านบทความ เรื่ อง  “Cultural Reproduction and Social 
Reproduction” ของนักสังคมวิทยาชาวฝรั่งเศส ปีแยร์ โบร์ดิเยอ (Pierre Bourdieu) ซึ่งในช่วงแรก
ของการระบุถึงทุนทางวัฒนธรรมนั้น เป็นการเน้นถึงการสะสมความรู้  และมักถูกน าไปใช้                            
เพ่ือเสริมสร้างความแตกต่างทางชนชั้นที่มาจากตัวแปรต่าง ๆ เช่น เชื้อชาติ เพศ สัญชาติ และศาสนา  
ซึ่งเป็นสิ่งก าหนดว่าผู้ใดสามารถเข้าถึงความรู้ในรูปแบบต่าง ๆ ได้  ที่ส าคัญ ปีแยร์ โบร์ดิเยอ เน้นย้ าว่า
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ทุนทางวัฒนธรรมมีอยู่ในระบบการแลกเปลี่ยนกับทุนทางเศรษฐกิจและสังคม ทุนทางวัฒนธรรมจึงถูก
ใช้เพ่ืออ านวยความสะดวก และการแบ่งแยกทางสังคม จึงเป็นเรื่องส าคัญที่ต้องยอมรับและให้คุณค่า
กับทุนทางวัฒนธรรมที่มีความแตกต่างกันตามกลุ่มสังคม (Cole, 2019) นอกจากนี้ ทุนทางวัฒนธรรม
อาจจ าแนกความหมายเป็น 2 ความหมาย คือ ความหมายแรก เป็นทัศนคติทางวัฒนธรรมและค่านิยม
ร่วมกันที่สร้างสรรค์และมีประโยชน์ ค่านิยมทางวัฒนธรรมบางอย่างจูงใจให้บุคคลมีส่วนร่วมในการ
กระท าที่สร้างสรรค์หรือมีประสิทธิผลมากกว่าวัฒนธรรมอ่ืน และค่านิยม และความหมายที่สอง                  
เป็นการพิจารณาถึงลักษณะทางวัฒนธรรมที่วัฒนธรรมหนึ่ง ๆ ยึดถือ อาจเป็นหรือไม่เป็นลักษณะ               
ที่มีประสิทธิผล แต่ให้ประโยชน์แก่บุคคลที่ครอบครอง (Claridge, 2022)  

ทุนทางวัฒนธรรมจัดเป็นผลผลิตทางวัฒนธรรม มีทั้งที่จับต้องได้ เช่น โบราณสถาน 
มรดกทางวัฒนธรรม ภาพวาด หัตถกรรม ดนตรี ภาพยนตร์ วรรณกรรม เป็นต้น ซึ่งมักจะวัดมูลค่า
เป็นตัวเงินได้ ส่วนทุนทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้ ได้แก่ ความเชื่อ จารีต ประเพณี วิถีชีวิต เป็นต้น  
(ส่วนพัฒนาส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน ส านักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม, 2559) เกี่ยวข้องกับความถนัดทางวัฒนธรรมของบุคคลหรือกลุ่ม ประกอบด้วยความรู้ 
พฤติกรรม และทักษะของบุคคลที่แสดงความสามารถทางวัฒนธรรมของตน (Drew, 2023) เป็นการ
รวมกันของความรู้และทักษะทางปัญญา คุณค่าความรู้ ภูมิปัญญา และงานสร้างสรรค์ ที่ช่วยเพ่ิม
ความสามารถของบุคคลในการบรรลุสถานะทางสังคมที่สูงขึ้น หรือเพ่ือท างานที่เป็นประโยชน์                 
ทางเศรษฐกิจ เป็นเสมือนสินทรัพย์ที่ผ่านการสะสมและฝังตัวจนเกิดเป็นมูลค่า (แดน มองต่างแดน, 
2559) มีมูลค่าและคุณค่าต่อการพัฒนาสังคมและประเทศชาติ ที่ได้มีการสั่งสมสืบทอดมาตั้งแต่อดีต
จนถึงปัจจุบัน น ามาแปลงในรูปสินค้า และบริการ หรือแนวความคิด แบบแผนความประพฤติปฏิบัติ
ต่าง ๆ เพ่ือใช้ในการพัฒนาให้กลายเป็นสิ่งที่มีคุณค่าและมูลค่าในตัวเอง  เพ่ือขับเคลื่อนสังคมและ
ประเทศชาติต่อไป (กัญญารัตน์ แก้วกมล และคณะ , 2564) ซึ่งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติฉบับที่ 11 (2555- 2559) ได้ให้ความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยมุ่งไป               
ที่การเชื่อมโยงระหว่างทุน 6 ทุน คือ ทุนธรรมชาติ ทุนกายภาพ ทุนสังคม ทุนมนุษย์ ทุนการเงิน และ
ทุนทางวัฒนธรรม โดยทุนทางวัฒนธรรมเป็นหัวใจส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์  จัดเป็น              
จุดศูนย์กลางที่เชื่อมโยงกับทุนประเภทอ่ืน ๆ (ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว, 2544) การพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้
ทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา เป็นแนวคิดในการแปรยุทธศาสตร์แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม 
แห่งชาติ ฉบับที่ 11 เพ่ือให้เกิดการเชื่อมโยงกับหน่วยงานต่าง ๆ ทั้งหน่วยงานต้นน้ า กลางน้ า และ
ปลายน้ า กระทรวงวัฒนธรรมในฐานะหน่วยงานต้นน้ า ได้จ าแนกทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญาออกเป็น 
8 วิถี ได้แก่ อาหาร การแต่งกาย ที่อยู่อาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อ และศิลปะพ้ืนถิ่น               
(ส่วนพัฒนาส่งเสริมการตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน ส านักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน กรมส่งเสริม
อุตสาหกรรม, 2559) 

ทุนวัฒนธรรมสามารถแบ่งออกเป็นหลายประเภท เช่น ทุนการศึกษา ทุนสังคม ทุนเชิง
ประสบการณ์  

1) ทุนการศึกษา ประกอบด้วยความรู้และทักษะที่ได้รับจากการศึกษาตลอดชีวิต เช่น 
การอ่าน เขียน ค านวณ การเรียนรู้วิทยาศาสตร์ ศิลปะ วรรณกรรม ประวัติศาสตร์ และวัฒนธรรม 
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2) ทุนสังคม ประกอบด้วยความรู้และทักษะที่เกี่ยวข้องกับการปฏิสัมพันธ์และการเข้า
สังคม เช่น ทักษะการสื่อสาร การท างานเป็นทีม ความสามารถในการแก้ไขข้อขัดแย้ง การเข้าใจ
วัฒนธรรมและการปฏิบัติตามระเบียบวัฒนธรรมของกลุ่มหรือชนชาติอ่ืน 

3) ทุนเชิงประสบการณ์ ประกอบด้วยประสบการณ์ชีวิตและการเดินทางที่มีต่อการ
เรียนรู้และการเข้าใจวัฒนธรรมต่าง ๆ เช่น การท่องเที่ยว การเข้าร่วมกิจกรรมวัฒนธรรม การมีส่วน
ร่วมในกลุ่มองค์กร การเรียนรู้จากประสบการณ์ในการท างาน 

ทุนวัฒนธรรมมีบทบาทส าคัญในการรับรู้และเข้าใจโลกและสังคมที่แตกต่างกัน และมีผล
ต่อการก้าวข้ามเขตและภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมระหว่างกลุ่มคน นอกจากนี้ ทุนวัฒนธรรมยังส่งผลต่อ
โอกาสในการเข้าถึงทรัพยากรทางสังคม อาชีพ และความส าเร็จในชีวิตในรูปแบบต่าง ๆ 

Drew (2023) ระบุการแบ่งทุนทางวัฒนธรรม มี 3 ประเภท คือ  

1) ลักษณะที่เป็นตัวตนหรือการกระท าของบุคคล (Embodied  Cultural Capital) เช่น 
วัฒนธรรม การแต่งกาย ดนตรี กีฬา มารยาท ภาษาถ่ิน ส าเนียงการพูด เป็นต้น  

2) ลักษณะที่เป็นวัตถุ (Objectified Cultural Capital) เป็นความสามารถในการผลิต
หรือซื้องานศิลปะที่แสดงให้เห็นถึงความสามารถทางวัฒนธรรม เช่น ความเป็นเจ้าของงานศิลปะ การ
ถ่ายทอดความคิดเชิงศิลปะออกมาเป็นผลงานเชิงรูปธรรม ยี่ห้อของเสื้อผ้า เป็นต้น ซึ่งจัดเป็นทุนทาง
วัฒนธรรมในลักษณะที่เป็นตัวตนน ามาเปลี่ยนให้เป็นทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นวัตถุเพ่ือที่จะขาย ซึ่งจะ
เปลี่ยนทุนทางวัฒนธรรมนั้นให้กลายเป็นทุนทางเศรษฐกิจ  

3) ลักษณะที่เป็นสถาบัน (Institutionalized Cultural Capital) มักเป็นคุณค่าที่มีอยู่ใน                  
การได้รับการยอมรับจากหน่วยงาน องค์กร สถาบันการศึกษา หรือสถาบันคุณวุฒิที่มีชื่อเสียง                 
มายาวนาน และอยู่ในความทรงจ าของผู้คน เช่น การได้รับปริญญาจากมหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด 
(Harvard University) นอกจากนี้ยังรวมถึงกติกา ความเชื่อ อีกด้วย  

ทุนทางวัฒนธรรมทั้ง 3 ประเภท อาจกล่าวได้ว่าทุนทางวัฒนธรรมในลักษณะที่เป็นตัวตน
หรือการกระท าของบุคคล จัดเป็นประเภทที่ส าคัญที่สุด เพราะเป็นสิ่งที่จับต้องไม่ได้ และฝังลึกในตัว
คนหรือจิตใจคน  

2.2.2 การใช้ประโยชน์ของทุนทางวัฒนธรรม 

การน าทุนทางวัฒนธรรมมาใช้ประโยชน์ในการสร้างมูลค่าเพ่ิม เพ่ือผลด้านเศรษฐกิจและ
สังคมแก่ชุมชนและประชาชนนั้น ควรเป็นความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนที่มีความสนใจ             
ในการสร้างผลิตภัณฑ์ มีการร่วมกันคิด ร่วมกันท าอย่างจริงจัง โดยมีจุดมุ่งหมายเดียวกัน คือ การธ ารง
รักษาไว้ซึ่งศิลปวัฒนธรรมและเอกลักษณ์ดั้งเดิม และสามารถพัฒนาไปสู่ความยั่งยืนได้ในอนาคต                
(คัชพล จั่นเพชร และ พิทักษ์ ศิริวงศ์, 2560) การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์จัดเป็นแนวทางส าคัญ             
ในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยใช้การพัฒนาทุนวัฒนธรรมร่วมด้วย เมื่อสินค้าและบริการ
มีการฝังตัวของวัฒนธรรม จะเรียกสินค้านั้นว่า “สินค้าวัฒนธรรม” ซึ่งการน าความคิดสร้างสรรค์            
ไปเพิ่มคุณค่าในสินค้าและบริการให้มีความแตกต่างในตลาดโลก ท าให้การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
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ที่มีอุตสาหกรรมสร้างสรรค์เป็นตัวขับเคลื่อนที่ส าคัญ จึงกลายเป็นส่วนหนึ่งของเป้าหมายนโยบาย และ
ยุทธ์ศาสตร์หลักของประเทศต่าง ๆ (ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว , 2544) ชุมชนใดที่มีวัฒนธรรมหรือจารีต
ประเพณีที่แตกต่างชุมชนอ่ืนอย่างเด่นชัด จะสามารถสร้างสรรค์ผลงานที่มีความแปลกใหม่  และ
น่าสนใจ น าไปสู่กระบวนการสร้างสรรค์งาน (Creativity) เกิดขึ้น โดยเฉพาะประเทศไทยที่มีความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม มีความรู้ด้านภูมิปัญญาไทยกระจายอยู่ทุกพ้ืนที่ ในรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์
ของชาติ ค่านิยม ความเชื่อ ประเพณี และวัฒนธรรมที่ดีงาม ส่งผลให้ทุนทางวัฒนธรรมที่เป็น
องค์ประกอบหนึ่งของทุนทางสังคม มีความส าคัญต่อการพัฒนาประเทศอย่างมาก ทั้งนี้ หากมีการน า
ทุนทางวัฒนธรรมมาพัฒนาและใช้ประโยชน์ได้อย่างเต็มศักยภาพ จะน ามาซึ่งการสร้างคุณค่า และ
มูลค่าเพ่ิม น าไปสู่การคงอยู่ของวัฒนธรรมไทยและการสร้างความอยู่ดีมีสุขให้กับคนไทยต่อไป               
(อัญธิชา   มั่นคง, 2560) จากการวิเคราะห์ถึงทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน 
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มีลักษณะทุนทางวัฒนธรรมที่หลากหลายที่สามารถน าไปพัฒนาใน
ด้านต่าง ๆ ดังนี้  

1. ทุนด้านหัตถกรรม คือ การทอผ้า เช่น ผ้ามัดหมี่ ผ้าพ้ืน ผ้าขาวม้า รวมถึงผลิตภัณฑ์   
จากผ้าทอพ้ืนบ้าน เช่น ย่าม เสื้อ หมวก หน้ากาอนามัย พวงกุญแจ ปลอกหมอนอิง เป็นต้น ซึ่งเดิม
การทอผ้าของชุมชนเป็นการทอเพ่ือใช้ในครัวเรือน ต่อมาจึงมีการจ าหน่ายในชุมชนและพ้ืนที่ใกล้เคียง 
นอกจากนี้ยังมีผ้ามัดย้อม ตะกร้าสานจากหวายเทียม งอบปักลาย และไม้กวาดทางมะพร้าว  

2. ทุนด้านเกษตรกรรม คือ การท านา ท าไร่  

3. ทุนด้านการท่องเที่ยว การเป็นชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถีของชุมชนในต าบล
จระเข้ สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี จึงมีแหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติที่หลากหลาย เช่น                    
วนอุทยานพุม่วง วัดเขาถ้ าเสือ สวนเฉลิมพระเกียรติสมเด็จย่า ตลาดชุมชนริมน้ าบ้านจรเข้สามพัน 
วิหารทองวัดโพธาราม การท่องเที่ยวเกษตรอินทรีย์ 

4. ทุนทางวัฒนธรรม ประเพณี การละเล่นพื้นถ่ิน เช่น งานบุญสารทเดือนสิบ  

5. ทุนทางอาหาร ขนมมพ้ืนบ้าน เช่น ขนมกระยาสารท กล้วยม้วน ไข่เค็ม ขนมไทย              
บ้านจรเข้สามพัน  

การฝังตัวของวัฒนธรรมที่แตกต่างในสินค้าหรือบริการท าให้เกิดความแตกต่างของสินค้า
(Product Differentiation) ซึ่งจะช่วยกระตุ้นให้เกิดความต้องการของสินค้า ซึ่งสินค้าหรือบริการ            
บางประเภทจะเห็นความเกี่ยวพันของวัฒนธรรมที่ชัดเจน เช่น งานฝีมือ อาหารพื้นบ้าน ตลาดน้ า ฯลฯ 
ในขณะที่สินค้าหรือบริการบางประเภทจะเห็นความเกี่ยวพันของวัฒนธรรมที่ไม่ชัดเจน เช่น หีบห่อ
ผลิตภัณฑ์ การออกแบบสินค้า ฯลฯ (ไกรฤกษ์ ปิ่นแก้ว, 2544)  

แนวทางการพัฒนาวัฒนธรรมให้เป็นทุนวัฒนธรรม นวัตกรรมสู่ Thailand 4.0 ผ่าน            
การเสริมสร้างค่านิยมและพฤติกรรมการอนุรักษ์วัฒนธรรมให้เกิดขึ้นกับประชาชนในพื้นที่ การร่วมกัน
รักษาขบบธรรมเนียมประเพณีที่ดีงามอย่างต่อเนื่องและเป็นระบบ การส่งเสริมการสร้างคุณภาพ 
มาตรฐาน และสร้างวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น ท าให้มีจุดเด่นที่สามารถสร้างมูลค่า     
ของวัฒนธรรมนั้น รวมถึงการค านึงถึงความต้องการทางการตลาด การเห็นความส าคัญหรือเห็นคุณค่า              



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     29 

ของวัฒนธรรม (ช่อพฤกษ์ ผิวกู่, 2560) ธุรกิจต่าง ๆ สามารถน าทุนทางวัฒนธรรม เช่น เรื่องราว 
(Story) เนื้อหา (Content) ของวัฒนธรรมไทย มาเป็นส่วนหนึ่งในการเพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการ 
หรือสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าหรือบริการของตนเพ่ือสร้างจุดขายได้อีกทางหนึ่งด้วย (ไกรฤกษ์ 
ปิ่นแก้ว, 2544) 

2.3 วิสาหกิจชุมชน 

2.3.1 ความหมายของวิสาหกิจชุมชน 

วิสาหกิจชุมชน  คือ  กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิตสินค้า  การให้บริการ  หรือการ
อ่ืน ๆ  ที่ด าเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพันกัน  มีวิถีชีวิตร่วมกันและรวมตัวกันประกอบกิจการ 
เพ่ือสร้างรายได้และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชน และระหว่างชุมชน 

วิสาหกิจชุมชน (Community Enterprise) หมายถึง กิจการของชุมชนเกี่ยวกับการผลิต
สินค้า การให้บริการหรือการอ่ืน ๆ ที่ด าเนินการโดยคณะบุคคลที่มีความผูกพัน มีวิถีชีวิตร่วมกันและ
รวมตัวกันประกอบกิจการดังกล่าว ไม่ว่าจะเป็นนิติบุคคลในรูปแบบใด หรือไม่เป็นนิติบุคคล เพ่ือสร้าง
รายได้และเพ่ือการพ่ึงพาตนเองของครอบครัว ชุมชนและ ระหว่างชุมชน ความหมายของวิสาหกิจ
ชุมชนโดยสรุป คือ การประกอบการเพ่ือการจัดการ “ทุนของชุมชน” อย่างสร้างสรรค์ เพ่ือการ
พ่ึงตนเอง “ทุนของชุมชน” ไม่ได้หมายถึงแต่เพียงเงิน แต่รวมถึงทรัพยากร ผลผลิต ความรู้ ภูมิปัญญา 
ทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางสังคม (กฎเกณฑ์ทางสังคมที่ร้อยรัดผู้คนให้อยู่ร่วมกันเป็นชุมชน เป็นพ่ี           
เป็นน้องไว้ใจกัน)  

เครือข่ายวิสาหกิจชุมชน  คือ  คณะบุคคลที่รวมตัวกัน  โดยมีวัตถุประสงค์ในการจัดท า
กิจกรรมอย่างหนึ่งอย่างใดเพ่ือประโยชน์ในการด าเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในเครือข่าย 

วิสาหกิจชุมชนมีลักษณะส าคัญคือมีชุมชนเป็นเจ้าของและผู้ดาเนินการ มีผลผลิตมาจาก
กระบวนการในชุมชน ไม่ว่าจะเป็นวัตถุดิบ ทรัพยากร ทุน แรงงาน รวมถึงความคิดริเริ่มสร้างสรรค์ซ่ึง
เป็นนวัตกรรมของชุมชนที่เกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นผสมผสานกับภูมิปัญญาสากล อาจมีการเชื่อมโยง
กับกิจกรรมต่างๆ ให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ ให้สามารถพ่ึงพาตนเองได้  

2.3.2  วิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์ส าหรับการจ าหน่ายของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 
จะเป็นลักษณะของการรับจ้างทอผ้า ส่วนมากเป็นผ้าขาวม้า แต่ก็มีการทอลวดลายอ่ืนตามค าสั่งซื้อ
ด้วยเช่นกัน ผู้จ้างงานก็มักจะน าวัตถุดิบมาให้ทางชุมชนช่วยทอให้ และในบางกรณี ทางชุมชนก็สั่งซื้อ
จากจังหวัดอ่ืน ขึ้นกับความต้องการของผู้จ้าง ช่วงที่มีค าสั่งซื้อไม่มากนัก ทางชุมชนก็ยังคงทอผ้าเก็บไว้ 
และมีการน ามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ เช่นกัน 

ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ ในเชิงสัญลักษณ์จากการที่มีชาวบ้านปั้นสัญลักษณ์เป็นรูป
จระเข้ตัวหนึ่งไว้ตรงทางเข้าตลาดน้ า จึงมีการน ามาท าเป็นตราสินค้าส าหรับผลิตภัณฑ์ โดยเป็นกล่องสี
ส้มพิมพ์รูปจระเข้ยิ้มสีด า ซึ่งจะใช้ส าหรับการร่วมงานแสดงสินค้า ส าหรับการใช้งานทั่วไปจะใส่ถุง
กระดาษโดยตรงเพราะมีความสะดวกกว่า 
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เนื่องจากผลิตภัณฑ์ของทางวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน เป็นการผลิตตาม
ค าสั่งซื้อมากกว่าการผลิตเพ่ือจ าหน่ายเองโดยตรง ด้วยจ านวนช่างทอที่มีไม่มากนัก และส่วนใหญ่เป็น
ผู้อาวุโส เจาะจงการท าเกษตรกรรมส าหรับบริโภคในครัวเรือนและจ าหน่ายในพ้ืนที่ใกล้เคียงมากกว่า 
จึงไม่ได้มีการติดตามเทคโนโลยี ไม่มีช่องทางการจ าหน่ายที่หลากหลาย มีการออกร้านในบางครั้ง เช่น 
งานเทศกาล หรืองานแสดงสินค้าในบางโอกาส 

2.3.3 วิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
ส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ มีการร่วมงานแสดงสินค้าเป็นประจ า จากการ

สัมภาษณ์ผู้น ากลุ่ม มีการสร้างเป็นศูนย์การเรียนรู้ในลักษณะของ Homestay ที่อยู่ในอีกพ้ืนที่นอก
เขตจังหวัดสุพรรณบุรีด้วย แต่การผลิตบางส่วนยังคงท าอยู่ในพ้ืนที่ต าบลจรเข้สามพัน จังหวัด
สุพรรณบุรี เนื่องจากเป็นแหล่งผลิตดั้งเดิม และเป็นสถานที่ที่ใช้จดทะเบียน OTOP  

เนื่องด้วยปัจจุบันมีเทคโนโลยีที่ทันสมัย และเข้าถึงได้ง่าย ท าให้ทางวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ
เมืองเหน่อใช้โอกาสนี้ในการสร้างตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ส าหรับการขยายช่องทางการขาย สร้าง
การจดจ า มีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เพ่ิมเติมทั้งในเรื่องของความสวยงาม ความคงทนความแข็งแรง 
ความเหมาะสมกับขนาดในการน าไปใช้ในโอกาสต่าง ๆ  

จากการที่วิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อให้ความสนใจกับเทคโนโลยีต่าง ๆ โดยเฉพาะ
การหาโอกาสในการขยายช่องทางการจัดจ าหน่าย นอกจากการจ าหน่ายในงานเทศกาลต่าง ๆ เช่น 
สงกรานต์ ลอยกระทง  ในสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัก ร้านค้าภายในตัวเมืองจังหวัดสุพรรณบุ รี ไป
จนถึงการออกบูธประชาสัมพันธ์ในงานที่หน่วยงานต่าง ๆ จัดขึ้นแล้ว ยังมีการจ าหน่ายผ่าน Line และ 
Facebook โดยอาจมีการขยายช่องทางไปยังแพลตฟอร์มเชิงพาณิชย์อ่ืน ๆ เช่น Shopee หรือ 
Amazon 

 

2.4 นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย  
นวัตกรรม หมายถึง แนวความคิด การปฏิบัติหรือสิ่งประดิษฐ์ใหม่ ๆ ที่ยังไม่เคยมีใช้มาก่อน หรือ

เป็นการพัฒนาดัดแปลงจากของเดิมที่มีอยู่แล้วให้ทันสมัยและใช้ได้ผลดียิ่งขึ้น เมื่อน านวัตกรรมมาใช้
จะช่วยให้การท างานนั้นได้ผลดีมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงกว่าเดิม ทั้งยังช่วยประหยัดเวลาและ
แรงงานได้ด้วย (กิดานันท์  มลิทอง, 2543) 

2.4.1 ศิลปะร่วมสมัย (Contemporary art) 
ศิลปะร่วมสมัย (Contemporary art) หมายถึง ศิลปะที่เกิดขึ้นในช่วงชีวิตของคนเรา               

ณ ปัจจุบัน เริ่มต้นขึ้นในช่วงปลายศตวรรษที่ 20 หรือช่วงต้นศตวรรษที่ 21 รูปแบบศิลปะแบบดั้งเดิม
ที่ได้รับความนิยมในศตวรรษที่ 20 ในหลากหลายรูปแบบศิลปะร่วมสมัย มักเป็นผลงานที่ได้รับอิทธิพล
อย่างกว้างขวางในยุคโลกาภิวัตน์ ทั้งความก้าวหน้าทางวัฒนธรรมและเทคโนโลยีที่หลากหลาย มีการ
ผสมผสานของวัสดุ วิธีการ แนวคิด รูปแบบ โครงสร้าง หลักการ ในบริบทที่กว้างขึ้น ได้แก่ อัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรม ครอบครัว สังคม และชาติ มันเป็นงานศิลปะที่สร้างขึ้นในยุคปัจจุบันของเรา 

Contemporary ร่วมสมัย หมายถึง ค าที่แสดงว่าอยู่ในยุคสมัยเดียวกันในเวลาเดียวกัน
เช่นศิลปินปอนโกแกงเป็นศิลปินร่วมสมัยกับปอนด์เซซาน แฟรงค ์ลอย ไรท้์ เป็นสถาปนิกร่วมสมัยกับ                   
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เลอกอร์บูซีเย หรือสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอเจ้าฟ้ากรมพระยานริศรานุวัดติวงศ์ทรงเป็นนักปราชญ์
ร่วมสมัยกับสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระยาด ารงราชานุภาพ ค าว่าร่วมสมัยถ้าไม่ได้ระบุว่าร่วม
สมัยกับใครหรือสิ่งใด มักหมายถึง สมัยปัจจุบันหรือสมัยใหม่ เช่นค าว่าศิลปะร่วมสมัย มักหมายถึง
ศิลปะที่มีกระบวนแบบหรือแนวความคิดของสังคมปัจจุบัน (พจนานุกรมศัพท์ศิลปะอังกฤษ-ไทยฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน, 2541) 

ศิลปะร่วมสมัย เกิดจากการผสมผสานระหว่างศิลปะนามธรรมและศิลปะแนว 
expressionist มีการพัฒนามาจากผลงานของคันดิสกี้ซึ่งมีการท างานศิลปะแนวนี้มาตั้งแต่ปีค.ศ 
1913 มีการแสดงออกอย่างอิสระเสรีและใช้สีที่ค่อนข้างสดใสแสดงภาวะทางอารมณ์ของศิลปินที่
เกิดขึ้นโดยฉับพลันโดยที่ไม่ได้มีการเตรียมการหรือวางแผนล่วงหน้ามาก่อน ซึ่งท าให้มีการค้นพบ
องค์ประกอบบริสุทธิ์เป็นการปราศจากเรื่องราวรูปทรงที่ดูรู้เรื่องด้วยหลักการหลุดพ้นจากการพ่ึงพา
อาศัยธรรมชาติที่เป็นตัวส่งเสริมให้เกิดงานศิลปะ ศิลปะร่วมสมัยเป็นการน า แนวสี และรูปทรงมาใช้
ในการแสดงความรู้สึกในการสร้างสรรค์งานศิลปะออกมาโดย โดยจิตไร้ส านึกซ่ึงองค์ประกอบแนวนี้ใช้
รูปทรงแบบเรขาคณิตไม่ใช่ความคิดสมัยใหม่ การสร้างงานศิลปะจะอยู่บนพ้ืนฐานเพียงจิตบริสุทธิ์
อย่างเดียวย่อมไม่มีความเจริญงอกงามเหมือนพอจะเริ่มต้นก็จะถูกวิธีท ามืดเสียแล้วนอกจากเนื่องจาก
ปราศจากการเรียนรู้ศิลปินต้องฝึกฝนไม่เพียงแต่เรื่องของดวงตา หากวิญญาณจะต้องได้รับการฝึกฝน
ด้วยเช่นกัน (ก าจร สมพงษ์ศรี, 2558)  

ศิลปะร่วมสมัย คือศิลปะที่พัฒนาสร้างสรรค์ขึ้นในยุคสมัยเดียวกันหรือในช่วงเวลาเดียวกัน 
ศิลปะที่สร้างขึ้นใหม่หรือประยุกต์จากมรดกทางวัฒนธรรมดั้งเดิม โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือรับใช้สังคม 
เกิดขึ้นจากพ้ืนฐานแนวคิดทางสังคมและวัฒนธรรมที่สัมพันธ์ซึ่งกันและกัน  (บุญรอง ชาวบ้านกร่าง, 
2564) 

ดังนั้น ศิลปะร่วมสมัย จึงหมายถึง งานศิลปะประเภทต่าง ๆ ที่สร้างขึ้นด้วยเทคนิค 
กระบวนการต่างๆ ที่ศิลปินต้องการน าเสนอแนวคิด โดยใช้สื่อ วัสดุ สื่อ ที่หลากหลาย อาจน าและ
เทคโนโลยี หรือหลักการทางวิทยาศาสตร์ เช่น การทดลอง การค้นคว้าวิจัย การตั้งโจทย์หรือ
สมมุติฐาน การน าเสนอทฤษฎี ควบคู่ไปกับการสร้างสรรค์ผลงาน  

 

 
ภาพที่  2.7  ตัวอย่างงานศิลปะร่วมสมัย  
ที่มา : https://www.prestigeonline.com/th/lifestyle/art-plus-design/bangkok-best-

contemporary-art-galleries/ 
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2.4.1.1 ประเภทของศิลปะร่วมสมัย หากจะพูดถึงประเภทของงานศิลปะมีการแบ่ง
ออกเป็นประเภทต่างๆเช่น แบ่งตามหลักทฤษฎี แบ่งตามหน่วยงานต่าง ๆ ได้แก่ ส านักงาน
ศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย กระทรวงวัฒนธรรม มีการแบ่งสาขาหรือประเภทของงานศิลปะร่วมสมัย 
ออกเป็น 9 ประเภท ดังนี้ (Artopia, 2020) 

1) ทัศนศิลป์ (Visual Art) ประกอบด้วยงานศิลปะที่สร้างขึ้นมาเพ่ือถ่ายทอดการ
รับรู้ด้วยประสาทสัมผัสทางตา หรือการมอง เน้นการแสดงออกด้าน อารมณ์ ความรู้สึก และเรื่องราว
ต่างๆโดยการใช้ เส้น รูปร่าง รูปทรง สี แสงเงา และพ้ืนผิว มาสร้างสรรค์ผลงานด้วยวิธีการ เขียนภาพ 
ระบายสี ปั้นและสลัก หรืองานโครงสร้างต่างๆ ผู้ชมจะรับรู้ได้จากการมอง แล้วน ามาคิด ส่งผลให้เกิด
คุณค่า และ ความรู้สึกทางสุนทรียะ  

2) วรรณศิลป์ (Literature) เป็นศิลปะที่ใช้ภาษามาสร้างสรรค์ในรูปแบบของบท
กวี เรื่องสั้น นวนิยาย โคลง ฉันท์ กาพย์ กลอน เป็นต้น รับรู้ความงานของศิลปะจากอารมณ์ความรู้สึก
ทางสุนทรียะเช่นเดียวกับงานทัศนศิลป์  

3) ดุริยางคศิลป์ (Arts of playing music) ศิลปะที่ถ่ายทอดเสียงจากเครื่อง
ดนตรีชนิดต่าง ๆ โดยการบรรเลง พร้อมกับการแสดงท่าทาง ใช้ความรู้สึกจากเสียงในการรับรู้  
ความรู้สึก ซ่ึงสามารถคล้อยตามเสียงดนตรีได้หลากหลายอารมณ์  

4) ศิลปะการแสดง (Performing arts) เป็นศิลปะของการถ่ายทอดอารมณ์และ
ความรู้สึก ถือเป็นการสื่อสาร ด้วยการใช้ค าพูดถ่ายทอดอารมณ์และความคิด เพ่ือถ่ายทอดความ
บันเทิง การแสดงบทบาทสมมุติหรือละคร ที่มีการแสดงต่อหน้าผู้ชมและการบันทึกในรูปแบบวีดีโอ 
เช่นการแสดงดนตรี การเต้นร า ละครเวที ล าตัด โขน ลิเก ละครร้อง เป็นต้น   

5) สถาปัตยกรรม (Architecture) เป็นผลงานศิลปะที่แสดงออกถึงความงามของ
สิ่งก่อสร้าง และสิ่งแวดล้อม โดยอาศัยความรู้ทางด้านศิลปะผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์ เช่น
โครงสร้างของอาคารสถาปัตยกรรม ทีส่ื่อถึงแนวคิด และสัญลักษณ์ทางวัฒนธรรมของสังคม ในยุค
สมัยต่าง ๆ จนกลายเป็นเอกลักษณ์ที่ส าคัญของชาติจนถึงความเป็นสถาปัตยกรรมร่วมสมัย 

6) ภาพยนตร์ (Movies) หรือ หนัง เป็นรื่องราวการน าเสนอภาพเคลื่อนไหวที่
ปรากฏบนแผ่นฟิล์มภาพยนตร์ ซึ่งเนื้อหาส่วนใหญ่จะเป็นการน าเสนอเรื่องราวในรูปแบบการเล่าเรื่อง
ทีม่ีการผสมผสานระหว่างการด ารงชีวิต วัฒนธรรมทางสังคม การด ารงชีวิตในยุคปัจจุบัน ซ่ึงเป็น
ศิลปะท่ีสามารถเข้าถึงผู้คนได้มากที่สุดในยุคสมัยนี้ ในอดีตภาพยนตร์ถือเป็นเรื่องน่าตื่นเต้นของคนใน
ยุคก่อน เพราะการที่จะเข้าใจได้ว่า ภาพยนตร์เป็นกระบวนการบันทึกภาพด้วยฟิล์ม แล้วน าออกฉาย
ให้เห็นเป็นภาพเคลื่อนไหว ดูจะเป็นเรื่องน่าตื่นตาตื่นใจของคนสมัยก่อน แตใ่นยุคปัจจุบันภาพยนตร์มี
การพัฒนามาอย่างต่อเนื่อง กลายเป็นกลายเป็นการสร้างสรรค์งานศิลปะดี ๆ ออกมาให้ผู้ชมได้ชมใน
อีกรูปแบบหนึ่งให้กับสังคม จนกลายเป็นสิ่งที่สนุกของผู้สร้างหนัง จนถึงขั้นเป็นศิลปะที่จรรโลงใจผู้ชม
ได้ในเวลาอันรวดเร็ว และเป็นที่นิยมของผู้คนมากท่ีสุดจนถึงทุกวันนี้   

7) มัณฑนศิลป์ (interior design) เป็นศาสตร์แห่งการจัดวางการออกแบบพ้ืนที่
ภายในอาคารให้น่าอยู่ และถูกใจผู้อยู่ เป็นศาสตร์แห่งศิลปะการออกแบบ สามารถสร้างสรรค์งาน
ออกแบบตกแต่งพ้ืนที่ภายในและภายนอกอาคาร ทั้งสิ่งแวดล้อม และอาคารสถาปัตยกรรม โดยอาศัย
อารมณ์ ความรู้สึกทางจิตวิทยา ตลอดจนการน าหลักการออกแบบผลิตภัณฑ์รวมเข้าด้วยกัน  



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     33 

8) เรขศิลป์หรือกราฟิกดีไซน์  (Graphic design) งานกราฟิกดีไซน์ ถือเป็น
ทัศนศิลป์อย่างหนึ่ง ถือเป็นการออกแบบโดยใช้หลักทางศิลปะ ที่มีการออกแบบทางสัญลักษณ์ ซึ่ง
สามารถสร้างสรรค์ได้ด้วยมือโดยใช้ดินสอ ปากกา และพู่กัน การใช้คอมพิวเตอร์เป็นเครื่องมือเป็นการ
ออกแบบสร้างสรรค์ในเชิงสามมิต ิ(แอนนิเมชั่น)  

9) แฟชั่นดีไซน ์(Fashion Design) แฟชั่นเปรียบเสมือนฤดูกาล ที่มีการหมุนเวียน 
เปลี่ยนแปลง และ สามารถย้อนกลับมาใหม่ได้ในทุกเมื่อ แฟชั่นเป็นศิลปะที่มีบทบาทจากนักออกแบบ
(ดีไซเนอร์) ผ่านการออกแบบสร้างสรรค์ผลงานที่เกี่ยวข้องกับผู้คนในชีวิตประจ าวัน กับความชอบตาม
สมัยนิยม ซึ่งมีมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน การออกแบบแฟชั่นมีบทบาทและมีอิทธิพลต่อคนส่วนใหญ่
ตั้งแต่สมัยรัชกาลที่ 5 ซึ่งถือว่าแฟชั่นที่ทันสมัยที่สุดคือแฟชั่นที่มากจากราชส านัก                ใน
ปัจจุบันเมื่อเมื่อสังคมมีการพัฒนา มีการศึกษาวิทยาการต่าง ๆ ล้ าสมัย และก้าวไกล จึงมี                   
นักออกแบบแฟชั่นที่สามารถสร้างผลงานให้มคีวามนิยมอย่างแพร่หลาย  
  

2.4.2 นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย 
นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย หมายถึง รูปแบบที่ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะร่วมสมัย 

เช่น แนวคิด โครงสร้าง วัสดุ เทคนิค วิธีการ สี ลวดลาย เป็นต้น ซึ่งศิลปะร่วมสมัยประเภทต่าง  ๆ            
จะมีกระบวนการสร้างงานที่แตกต่างกันออกไป เช่น 

ด้านทัศนศิลป์ (Visual Arts) เป็นงานศิลปะที่ใช้ตาในการรับรู้  ได้แก่ งานจิตรกรรม 
ประติมากรรม สถาปัตยกรรม วรรณกรรม นาฏกรรม เป็นต้น การสร้างสรรค์ผลงานที่ใช้กระดาษ สี 
ดินสอ ปากกา พู่กัน โดยวิธีการขีด เขียน วาด ระบายฯลฯ ปัจจุบันมีการน าเทคโนโลยีเข้ามาใช้ใน
สร้างสรรค์ผลงานส่งเสริมให้วงการศิลปะมีเทคนิคในการสร้างงานศิลปะเพ่ิมมากขึ้น ท าให้ผู้สร้างสรรค์
มีประสบการณ์ใหม่ ๆ ในการผลิตผลงานในรูปแบบสื่อที่แตกต่างจากเดิม เช่น การใช้เทคโนโลยี AR 
และ VR ในการจัดแสดงผลงาน นิทรรศการและพิพิธภัณฑ์ Re-Imagine Performing Arts เริ่ม
พัฒนาการน าเสนอที่ผสมผสานศิลปะ ดนตรี การแสดง และเทคโนโลยีใหม่ๆ เช่น โครงการโรงละคร
โพธิ์ (Bodhi Theatre) ซึ่งใช้การฉายภาพ 3 มิติ หรือเทคโนโลยีในการจัดนิทรรศการศิลปะสามมิติ 
การใช้โปรเจ็กเตอร์เพ่ือแสดงภาพเคลื่อนไหว และกราฟิกทุกชนิดจนกระทั่งแสง สี เสียง บนพ้ืนผิว             
ท าให้วัตถุหรือสถานที่ท่ีเคลื่อนไหวดูมีชีวิตขึ้นมา (อธิชา ชูสุทธิ์, 2564) 

จากทิศทางเศรษฐกิจโลกที่มีความผันผวน ท าให้อัตราการขยายตัวของอุตสาหกรรมสิ่งทอ
ชะลอตัวลงทั่วโลก แต่ในชณะเดียวกัน กลุ่มสินค้าเพ่ือสุขภาพ การแพทย์และการออกก าลังกาย                
ซึ่งเป็นกลุ่มที่เน้นสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีกลับมีอัตราการขยายตัวที่เพ่ิมชี้นอย่างต่อเนื่อง ท าให้เกิด
โอกาสใหม่ๆจากการเปลี่ยนแปลงวิถีชีวิต และการเข้าสูงยุคผู้สูงอายุ ผลิตภัณฑ์ในกลุ่มสุขภาวะ หรือ 
wellness จึงมีโอกาสทางการตลาดอยู่ การขยายตัวของตลาดในแนวนี้จึงส่งผลโดยตรงต่อการ
ออกแบบและพัฒนาสินค้าเครื่องแต่งกาย ซึ่งแต่เดิมจะเน้นการออกแบบเพ่ือให้เกิดความสวยงาม               
มาเป็นการออกแบบที่มีคุณสมบัติพิเศษ สามารถแก้ปัญหาและตอบโจทย์ของผู้บริโภคได้ครบทุกด้าน 
(Design for Wellness: นวัตกรรมแนวคิดและการออกแบบ, 2559) 
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2.5 การพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง การผสมผสานของสินค้าและบริการที่กิจการเสนอต่อตลาด

เป้าหมาย ประกอบด้วยความหลากหลายคุณภาพ การออกแบบ รูปแบบ ตราผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์  
การบริการหรือสิ่งใด ๆ ที่เสนอออกสู่ตลาดเพ่ือการรูจักการเป็นเจ้าของ การใชหรือการบริโภคและ
สามารถตอบสนองความจ าเป็นและความตองการของตลาดได้ ประกอบด้วยสินคา บริการ ความคิด 
สถานที่ องคกรหรือบุคคลโดยผลิตภัณฑ์ตองมีอรรถประโยชน (Utility) มีคุณคา (Value) ในสายตา
ของลูกคาจึงจะมีผลท าใหผลิตภัณฑ์สามารถขายได ้(ภัทรา เตชะธนเศรษฐ์, 2022) 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือการท าให้เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่มีแนวคิดใหม่ หรือ
เป็นการเปลี่ยนแปลงบางอย่างในผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่แล้ว ซึ่งการเปลี่ยนแปลงดังกล่าวจะต้องมีผล             
ให้ผู้บริโภคพึงพอใจผลิตภัณฑ์มากขึ้นกว่าการบริโภคผลิตภัณฑ์เดิม หรืออาจจะเป็นผลิตภัณฑ์เดิม          
ทีน าเสนอในตลาดใหม่ (MCCarthy and Perreault, 1991) การออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือ               
การปรับปรุงเปลี่ยนแปลงสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่ก่อนให้ต่างจากเดิม เช่น สินค้าเดิมแต่มีการขยาย
ผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือเป็นสินค้าเก่าแต่เพ่ิมการเปลี่ยนแปลงในสายผลิตภัณฑ์ หรือเป็นสินค้าใหม่                  
ที่เกิดจากการน าสินค้าเก่ามาเพ่ิมคุณค่า ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่มักมีที่มาของแนวคิดจากปัจจัย
ภายใน เช่น สินค้าเดิมที่มียอดขายหรือก าไรลดลง หรือค้นพบสินค้าที่ตอบสนองความต้องการ                  
ของผู้บริโภคดีกว่า หรือมาจากคู่แข่งทางการค้า เช่น มีการพัฒนาสินค้าที่ดีกว่าออกสู่ผู้บริโภค                 
ส่วนแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ เกิดจากผู้บริโภค คือ ผู้บริโภคมีรูปแบบการด าเนินชีวิต
เปลี่ยนไป ผู้บริโภคมีความรู้เกี่ยวกับสินค้ามากขึ้น มีการเปลี่ยนแปลงค่านิยมส่งผลให้สินค้าบางอย่าง    
ที่ไม่จ าเป็น กลายเป็นสิ่งจ าเป็น รวมถึงการที่ผู้บริโภคมีรายได้เพ่ิมขึ้น ย่อมต้องการสินค้า หรือ
ผลิตภัณฑ์ใหม่มากขึ้น (อุษณีย์  จิตตะปาโล และ นุตประวีร์  เลิศกาญจนวัติ, 2549) แม้ว่าการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จะมีวัตถปุระสงคมากมาย และมีลักษณะครอบคลุมกว้างขวาง แต่มีจุดมุ่งหมายเดียวกัน 
คือ ตองการผลิตภัณฑ์ใหม่ที่สร้างผลก าไร และเพ่ือความอยู่รอดของบริษัท(Fuller, 1994) ในปัจจุบัน
สภาพตลาดมีการแข่งขันสูง และความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีเป็นไปอย่างรวดเร็ว ท าให้มีผลิตภัณฑ์
ใหม่ในตลาดจ านวนมาก ส่งผลให้วงจรชีวิตผลิตภัณฑ์สั้นลง ดังนั้นผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ออกสู่ตลาด และ  
จะอยู่รอดได้ ต้องเป็นผลิตภัณฑ์ที่มี “ความใหม”่ ที่แตกต่าง และสาระส าคัญของผลิตภัณฑ์สอดคล้อง
กับลักษณะความต้องการของผู้บริโภค (ค านาย อภิปรัชญาสกุล, 2559) 

การสร้างสรรค์ท าให้เกิดผลิตภัณฑ์หรือสินค้าใหม่ หากผู้ผลิตที่มีความรู้เกี่ยวกับสินค้า และกลุ่ม
ลูกค้าของตนน าความรู้นั้นมาสร้างสรรค์ก็จะเกิดสินค้าใหม่ขึ้นมา เช่น การตรวจสอบคุณสมบัติของ
สินค้าเดิมแล้วหาทางเพ่ิมเติมปรับปรุงเปลี่ยนแปลงให้สอดรับกับความต้องการของผู้บริโภค หรือการ
มองไปที่ผู้บริโภคกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง แล้วท าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่จะช่วยให้ผู้บริโภคกลุ่มนั้นสนใจ  แต่
สิ่งที่คิดขึ้นมาใหม่ ไม่ได้หมายความว่าทุกสิ่งจะมีความเหมาะสมหรือจะประสบความส าเร็จเสมอไป 
ความคิดบางอย่างต้องผ่านการทดสอบจึงจะน ามาใช้งานได้ สินค้าท่ีจะน ามาเลือกใช้นั้นต้องมียอดขาย
เพียงพอต่อการลงทุน มีแนวโน้มที่จะเติบโตในตลาด และควรสอดคล้องกับทรัพยากรที่มีอยู่  
นอกจากนี้ การวิจัยเกี่ยวกับผู้บริโภคจะท าให้ผู้ผลิตมีความรู้ ความเข้าใจ ความต้องการ และแรงจูงใจ
ในการซื้อและการใช้ของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย รวมถึงยังท าให้ทราบทัศนคติ ค่านิยม บุคลิกภาพ 
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รูปแบบการด าเนินชีวิตที่เกี่ยวข้องกับสินค้าและพฤติกรรมการซื้อ นอกจากนี้ ต้องค านึงถึงปริมาณ         
และคุณภาพของวัตถุดิบ เพราะมีผลต่อการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ ช่วยเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ 
และสร้างรายได้ให้กับคนในท้องถิ่น (อุษณีย์  จิตตะปาโล และ นุตประวีร์  เลิศกาญจนวัติ, 2549) 

การจ าแนกผลิตภัณฑ์ใหม่ แบ่งได้ 3 ลักษณะ คือ (ค านาย อภิปรัชญาสกุล, 2559)    
1) ผลิตภัณฑ์จากนวัตกรรม (Innovative Product) ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ยังไม่มีผู้ใดน าเสนอในตลาด

มาก่อนหรือเป็นแนวคิดใหม่ที่ผู้บริโภคอาจยังคาดไม่ถึง 
2) ผลิตภัณฑ์ทดแทนของผลิตภัณฑ์ที่ดัดแปลง (Replacement Product of Modify Product) 

ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนาเปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ขายอยู่แล้วในตลาด ท าให้สามารถ
ตอบสนองความต้องการและสร้างความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากข้ึนกว่าเดิม 

3) ผลิตภัณฑ์เลียนแบบ (Imitative or Me-too Product) ผลิตภัณฑ์นี้อาจจัดว่าใหม่ส าหรับ
กิจการตนเอง แต่ไม่ใหม่ในท้องตลาด เกิดจากการที่กิจการเห็นว่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการยอมรับ
และเป็นที่นิยมของผู้บริโภคท าให้กิจการมีโอกาสท าก าไรสูง จึงเสนอผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาดเพ่ือขอส่วน
แบ่งตลาด 

 

2.5.1 เครื่องประกอบการแต่งกาย 
เครื่องแต่งกายเป็นสิ่งที่ใช้ห่อหุ้มร่างกายของมนุษย์อยู่ควบคู่กับมนุษย์มาช้านาน และเป็น

หนึ่งในปัจจัย 4 ที่มีความจ าเป็นเช่นเดียวกับปัจจัยอื่น ๆ การแต่งกายของมนุษย์แต่ละเผ่าพันธุ์สามารถ
ค้นคว้าได้จากหลักฐานทางวรรณคดีและประวัติศาสตร์ เพ่ือให้เป็นเครื่องช่วยชี้น า ให้รู้และเข้าใจถึง
แนวทางการแต่งกาย ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงสภาพการด ารงชีวิตของมนุษย์ในยุคสมัยนั้น ๆ  

  ในยุคก่อนประวัติศาสตร์ มนุษย์ใช้เครื่องแต่งกายจากสิ่งที่ได้มาจากธรรมชาติ เช่น ใบไม้ 
ใบหญ้า หนังสัตว์ ฯลฯ ต่อมามนุษย์มีการเรียนรู้ถึงวิธีที่จะดัดแปลงการใช้เครื่ องห่อหุ้มร่างกายจาก
ธรรมชาติ   ให้มีความเหมาะสมและสะดวกต่อการแต่งกาย เช่น มีการผูก มัด สาน ถัก ทอ  เป็นต้น 
เครื่องแต่งกายมีการวิวัฒนาการเรื่อยมาจนถึงการรู้จักใช้วิธีตัดและเย็บ จนในที่สุดได้กลายมาเป็น
เทคโนโลยีจนกระท่ังถึงปัจจุบันนี้ (พวงผกา คุโรวาท, 2530)  

2.5.1.1 เสื้อผ้าสตรี หมายถึง เครื่องแต่งกายส าหรับสตรี ในช่วงอายุต่าง ๆ เช่น วัยเด็ก 
วัยรุ่น วัยท างาน ฯลฯ ประกอบด้วย เสื้อ กระโปรง กางเกง และชุดติดกัน ซึ่งการออกแบบชุดสตรีต้อง
มีความสัมพันธ์กับเสื้อผ้า เนื้อผ้า เป็นการก าหนดลักษณะของเสื้อผ้าหรือของชิ้นงานประเภทผ้า              
ตามแนวความคิดหรือจินตนาการ ซึ่งผลงานที่ปรากฏจะสวยงาม มีคุณค่านั้น ผู้ออกแบบต้องมีความรู้ 
ความเข้าใจในหลักของการออกแบบ และรู้จักน าองค์ประกอบทางศิลปะมาใช้  เพ่ือให้การออกแบบ              
ที่ปรากฏออกมามีความสวยงาม เหมาะสมกับรูปร่างของสตรี โดยแต่ละประเภทมีรายละเอียดดังนี้ 
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 1) เสื้อ หมายถึง เครื่องแต่งกายท่อนบน มีความหลากหลาย และแตกต่างของ             
คอเสื้อ ปกเสื้อ แขน และรูปทรงของเสื้อท่ีเข้ารูปและเสื้อตัวหลวม 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.8  เสื้อสตรี 
ที่มา :  https://www.pinterest.com 

 
2) กระโปรง หมายถึง เครื่องแต่งกายท่อนล่าง มีความแตกต่างของความสั้น ยาว 

รูปร่างลักษณะจะแตกต่างตามการออกแบบ 
 

ภาพที่ 2.9 แบบกระโปรง 
ที่มา : aliceincosplayland.com 
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3) กางเกง หมายถึง เครื่องแต่งกายท่อนล่าง มีขาสองข้าง เพ่ือสวมใส่ได้สะดวก    
ในการเดิน 
 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.10 กางเกง 
ที่มา : https://www.modaoperandi.com/women/designer/martin-grant 

 
 

4) ชุดเดรส เครื่องแต่งกายที่น าเสื้อท่อนบนและกระโปรง มาผสมผสานตัดต่อ
บริเวณเอวหรือไม่มีการตัดต่อที่เอวก็ได้  
 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพที่ 2.11 ชุดเดรส 
ที่มา : https://www.saksfifthavenue.com 

 

https://www.saksfifthavenue.com/
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2.5.1.2 ชุดท างาน เป็นผลิตภัณฑ์ประเภทหนึ่งที่ใช้ผ้าเป็นวัตถุดิบ ในการน าไปตัดเย็บ                
ชุดท างานในส านักงานและชุดท างานอาชีพ มีความหมายหลากหลายในด้านคุณภาพ สีสัน และ
ลวดลาย ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับจุดประสงค์ในการน าไปใช้ บางหน่วยงานอาจก าหนดให้เป็นสัญลักษณ์เฉพาะ
หน่วยงาน เป็นแบบฟอร์ม เครื่องแบบ ซึ่งหน่วยงาน สถานประกอบการ องค์กรหรือสถาบันนั้น  ๆ ได้
ก าหนดขึ้น หากเป็นแบบอิสระสามารถใส่เสื้อผ้ารูปแบบใดก็ได้ ควรเลือกหรือออกแบบชุดท างานให้มี
รูปแบบเรียบร้อย เป็นชุดตามสมัยนิยม เหมาะกับสถานภาพการปฏิบัติงาน (ไอรดา สุดสังข์, 2557) 
ควรใช้สีสุภาพ สีอ่อนสดใส ลักษณะของแบบชุดต้องมีประโยชน์ใช้สอยสอดคล้องกับอาชีพ บางครั้ง
การแตง่กายของชุดท างานต้องแสดงให้ผู้อ่ืนรู้ถึงหน้าที่ สถาบัน หรือกลุ่มเพื่อให้คนในสังคมรับรู้ (เจียม
จิต เผือกศรี, 2545) ส าหรับการเลือกแบบเสื้อผ้า และการตกแต่งต้องเหมาะสมกับอาชีพนั้น ๆ ด้วย               
เช่น อาชีพรับราชการ แบบเสื้อควรเป็นแบบเรียบ สีไม่ฉูดฉาดเนื้อผ้าทรงตัว ส่วนอาชีพท างาน              
ในส านักงาน เช่น ธนาคาร บริษัทห้างร้านต่าง ๆ งานประเภทนี้ต้องติดต่อกับบุคคลภายนอกมากมาย 
แบบเสื้อควรมีส่วนดึงดูดความสนใจของลูกค้า สีผ้าควรใช้สีสดใส ให้ความสดชื่นสบายตาต่อผู้พบเห็น 

 
ประเภทของชุดท างานสตรีมีหลายประเภท ดังนี้ (ไอรดา สุดสังข,์ 2557) 
1) ชุดท างานแบบเป็นทางการ คือ ชุดที่เป็นเครื่องแบบเฉพาะหน่วยงาน โดยให้

สวมใส่เหมือนกันทั้งองค์กร อาจะเป็นสูท เสื้อเชิ้ตแขนสั้นหรือแขนยาว ข้อดีของชุดท างานแบบนี้ คือ 
ไม่ต้องหาชุดท างานบ่อย ๆ 

 
ภาพที่ 2.12  ตัวอย่างชุดท างานแบบเป็นทางการ 
ที่มา : G2000 (2019) 
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2) ชุดท างานแบบแฟชั่น คือ ชุดท างานที่ไม่เป็นทางการ แต่จะเป็นการ
เลือกหรือออกแบบชุดท างานให้เป็นแนวแฟชั่น และก าหนดให้ใช้เป็นยูนิฟอร์ม ซึ่งปัจจุบันนิยมกันมาก 
เนื่องจากพนักงานได้ใส่ชุดสวย ๆ ไม่น่าเบื่อ เหมือนกับเสื้อสูทหรือยูนิฟอร์มแบบเป็นทางการ 
 

 
ภาพที่ 2.13 ตัวอย่างชุดท างานแบบแฟชั่น 
ที่มา : THAI Smile Airways (2019) 

 
3) ชุดท างานแบบเสื้อโปโล บริษัทหรือออฟฟิศส่วนใหญ่จะมีการสวมใส่

เสื้อโปโลที่ออกแบบเฉพาะบริษัท เนื่องจากใส่ง่ายและสบาย ท างานคล่องตัวกว่าชุดท างานออฟฟิศ
แบบอ่ืน 

 
ภาพที่ 2.14  ตัวอย่างชุดท างานแบบเสื้อโปโล 
ที่มา : Lacoste (2017) 
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4) ชุดท างานแบบฟรีสไตล์ คือ การแต่งตัวตามสบาย หรือตามแฟชั่น              
เป็นแบบที่ชื่นชอบส าหรับคนที่ชอบแต่งตัว เพราะจะได้สวมเสื้อผ้าแบบใหม่ๆ ไม่ตกเทรนด์ 
 

 
ภาพที่ 2.15  ตัวอย่างชุดท างานแบบฟรีสไตล์ 
ที่มา : Uniqlo  (2019) 
 

2.5.1.3 กระเป๋าสะพาย กระเป๋าเป็นเครื่องประกอบการแต่งกาย และใช้ส าหรับบรรจุ
สิ่งของต่าง ๆ และยังช่วยในการเก็บของมีค่า ของส าคัญ และป้องกันไม่ให้สูญหาย ช่วยให้เกิดความ
สะดวกในการหยิบของใช้ในแต่ละครั้ง นอกจากนี้ กระเป๋ายังช่วยสร้างความมั่นใจให้กับผู้ใช้อีกด้วย 
รูปแบบของกระเป๋าสตรีมีความแตกต่างกันออกไปขึ้นอยู่กับการออกแบบ วัสดุที่ใช้ แบรนด์ ความ
หรูหรา ราคา แฟชั่นความนิยม ลักษณะการใช้งาน ความคงทนถาวร ฯลฯ กระเป๋าแต่ละแบบจึงมี
เอกลักษณ์ต่างกัน  

1) ประเภทของกระเป๋า  กระเป๋าได้ถูกออกแบบมาเพ่ือการใช้ประโยชน์และเพ่ือ
ความงาม ตามแฟชั่น มีมากมายหลากหลายแบบ นักออกแบบ ไดส้ร้างสรรค์ผลงานแฟชั่นของกระเป๋า
ไว้อย่างน่าสนใจ กระเป๋าจึงถูกจ าแนกออกเป็นหมวดหมู่ตามรูปทรง คุณลักษณะเฉพาะ และการใช้
งานของกระเป๋านั้น 

1.1) กระเป๋าสะพายสะพาย รูปทรงเหมาะแก่การสะพายหลัง จุดเด่นของ
กระเป๋าคือ มีสายสะพาย 2 เส้น สามารถสะพายไหล่ได้ ทั้งข้างเดียวและ 2 ข้าง  

1.2) กระเป๋าทรงยาว กระเป๋ามีรูปร่างยาว ซึ่งหมายความว่าความยาวของ
กระเป๋ามักจะมากกว่าความสูง ส่วนใหญ่มาในถุงขนาดเล็กถึงขนาดกลาง 

1.3) กระเป๋าทรงถุงครึ่งวงรี มีลักษณะคล้ายถุงโบว์ลิ่ง ที่จับกระเป๋ามักท าจาก
สายหนังที่แข็งแรงและทนทาน  
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1.4) กระเป๋าทรงถุงทรงกล่องมีรูปทรงเหมือนกล่องธรรมดา มีสองแบบ ทรง
สี่เหลี่ยมและทรงกลม ตัวกระเป๋ามีความแข็งแรง ส่วนใหญ่ออกแบบมาส าหรับกระเป๋าขนาดเล็กถึง
ขนาดกลาง 

1.5) กระเป๋าเอกสาร มีรูปร่างแบน ก้นแคบ คล้ายกล่อง จุดประสงค์ในการวาง
เอกสารมักจะเป็นกระเป๋าสไตล์นี้ออกแบบมาเพ่ือการพกพา แต่อาจมีบางแบบที่มีสายสะพายเพ่ิมเติม 
เพ่ือความสะดวกยิ่งขึ้น 

1.6 กระเป๋าถุงทรงถังมีรูปร่างคล้ายถัง และอาจมีหูจับ หรือหูจับ และบางครั้ง
อาจใช้รวมกันโดยน าถุงผ้ามาตกแต่ง 

1.7) กระเป๋าใส่เงินใบเล็ก บางครั้งอาจประกอบด้วยกระเป๋าเงินที่มีช่องส าหรับ
เก็บเงินทอน ตัวอย่างที่ให้ที่นี่คือกระเป๋าเงินเหรียญ  

1.8) กระเป๋าถือใบเล็กไม่มีสายหรือหูหิ้ว รูปร่างส่วนใหญ่จะกว้างกว่าความสูง 
และด้านบนของกระเป๋ามักจะมีตัวปิด สไตล์นี้ออกแบบมาส าหรับการใช้งานทั้งกลางวันและกลางคืน 
แม้แต่ในงานปาร์ตี้ โดยส่วนใหญ่มักจะซุกไว้ใต้แขนหรือถือตามปกติ 

1.9) กระเป๋าเดินทางขนาดเล็กมักมีรูปร่างคล้ายถุงกล่อง 
1.10) กระเป๋าถือที่มีหูจับด้านบนหรือสายสะพายยาวพอที่จะสะพายไหล่ได้ 

แต่ก็ไม่ยาวเท่าสไตล์กระเป๋าถือ กระเป๋าแพทย์ 
1.11) กระเป๋าแกลดสโตน ได้รับการออกแบบให้ดูเหมือนกระเป๋าแพทย์ มี

รูปทรงสามเหลี่ยม โดยปกติกระเป๋าสไตล์นี้จะมีหูหิ้วสั้นหนึ่งหรือสองหูส าหรับถือ และส่วนใหญ่ได้รับ
การออกแบบให้มีช่องเปิดที่ด้านบน เพ่ือการจัดวางที่ง่ายขึ้น - หาสิ่งของในกระเป๋าได้ง่าย และช่วยให้
มีที่เก็บของมากขึ้น 

1.12) กระเป๋าคาดเอว กระเป๋าประเภทนี้ออกแบบให้มีสายสะพายหรือเข็มขัด
คาดเอวได้ 

1.13) กระเป๋าสะพาย กระเป๋าประเภทนี้มีส่วนยื่นออกมาด้านนอกของกระเป๋า 
จึงสามารถพับลงมาเป็นส่วนเปิดปิดของกระเป๋าได้ 

1.14) กระเป๋าทรงพระจันทร์ ส่วนใหญ่ออกแบบมาส าหรับกระเป๋าสะพายไหล่ 
Mid-Large เมื่อมองลงมาจากด้านบนของกระเป๋าสายสะพายทรงพระจันทร์เสี้ยวจะมีความยาวปาน
กลาง ท าให้กระเป๋าดูยับๆ  

1.15) กระเป๋าทรงสามเหลี่ยม กระเป๋าทรงสามเหลี่ยม มีหูหิ้ว 1 ข้าง ปิดด้วย
โลหะ  

1.16) กระเป๋าสะพาย กระเป๋าประเภทนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือรองรับการใช้งาน
ของบริษัทขนส่งในการส่งจดหมาย เอกสาร หรือหนังสือพิมพ์ ดังนั้นกระเป๋าจะต้องมีขนาดใหญ่และมี
สายสะพายยาวส าหรับสะพาย มีฝาปิดด้านหน้าที่พับลงมาเพ่ือเปิดปิดกระเป๋าได้ แต่บางครั้งก็พบว่าใช้
ซิปแทนการเปิดปิดถุงได้ 

 
 การใช้ผ้าเป็นวัตถุดิบในการสร้างสรรค์ผลงานอีกประเภทหนึ่ง คือ ภาพจิตรกรรมส าหรับ
แต่งบ้าน ผลงานจิตรกรรม (painting) หมายถึง งานศิลปะที่สร้างขึ้นโดยการวาดภาพ การเขียน ลาก 
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ป้าย ขีด ขูด การวาดภาพระบายสีลงบนพ้ืนระนาบรองรับ เช่น กระดาษ ผ้า สิ่งทอ ฯลฯ โดยใช้
หลักการจัดองค์ประกอบ เพ่ือให้เกิดความงาม ในลักษณะภาพ 2 มิติ ไม่มีความลึกหรือนูนหนา งาน
จิตรกรรมเป็นแขนงหนึ่งของงานทัศนศิลป์ ประเภทของงานจิตรกรรม ได้แก่ การเขียนภาพด้วยสี
ประเภทต่างๆ เช่น สีน้ า (Water Colour Painting) สีน้ ามัน (Oil Painting) สีอะครีลิก (Acrylic 
Painting) เป็นต้น จุดประสงค์ของการสร้างงานจิตรกรรม คือ ส าหรับตกแต่งบ้าน ของตกแต่งอาคาร 
สถานที่ โรงแรม รีสอร์ท เป็นต้น ซึ่งถือว่าต้องมีส าหรับคนรักบ้าน ทุกห้องในบ้านก็ต้องตกแต่ง               
ด้วยภาพผลงานจิตรกรรม การเลือกรูปประดับบ้านส่วนใหญ่เลือกเป็นผลงานจิตรกรรม สีน้ า สีน้ ามัน 
ภาพถ่าย และผลงานศิลปะจากสิ่งทอ  
 

  
ภาพที่ 2.16  ภาพจิตรกรรมส าหรับแต่งบ้าน 
ที่มา : https://www.singulart.com 

รูปภาพตกแต่งบ้านช่วยส่งเสริมบารมีของเจ้าของบ้าน ซึ่งการเลือกภาพตกแต่งบ้าน   
อาจมีทั้งข้อดีและข้อเสียส าหรับเจ้าของบ้านรวมทั้งคนในครอบครัว ภาพที่น ามาตกแต่งบ้าน              
มีผลกระทบโดยตรงต่อทุกคนที่อาศัยอยู่ในบ้านโดยเฉพาะเจ้าของบ้าน ให้ความรู้สึกแปลกใหม่ สิ่งดี ๆ
จะเกิดขึ้นในบ้านส่งผลให้มีความสุขและเจริญรุ่งเรืองอย่างแน่นอน 

 

2.5.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน 
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน โดยใช้วัสดุที่มีอยู่ในชุมชนน ามาผสมผสาน

กับภูมิปัญญาท้องถิ่น ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นควรสื่อให้เห็นถึงผลิตภัณฑ์ที่เกิดมาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น 
และสามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ได้ จะส่งผลให้เศรษฐกิจของคนในชุมชนแข็งแรงขึ้น น ารายได้
ให้กับชาวบ้านมากยิ่งขึ้น โดยผลิตภัณฑ์ควรดูมีคุณค่า มีมาตรฐาน มีเอกลักษณ์โดดเด่น เน้นเรื่องราว
วิถีการด าเนินชีวิตของชาวบ้าน และอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และให้แนวทางการจัดการผลิตภัณฑ์            
จากภูมิปัญญาท้องถิ่น แบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ ส่วนแรก เป็นการเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน 
(ประกอบด้วยการเรียนรู้ ภูมิปัญญา การรวมกลุ่ม และการเป็นน้ าหนึ่งใจเดียวกัน) ส่วนที่สอง คือ 
กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยพิจารณาถึงทุนของชุมชน และการส ารวจตลาด และ               
ส่วนสุดท้าย คือ การจัดการชุมชนเพ่ือรองรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ที่เกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วม               
ในกิจกรรมของชุมชน และระบบการเรียนรู้โดยมีภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นแกนกลาง (จิตพนธ์  ชุมเกตุ, 
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2560) ทั้งนี้ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นในแต่ละชุมชนที่มีสินค้าหรือผลิตภัณฑ์หลากหลาย ผู้ผลิต
ควรเริ่มจากภูมิปัญญาท้องถิ่นและความเชี่ยวชาญเฉพาะตัว รู้จักการพัฒนาแรงงาน วัตถุดิบ และ
เทคโนโลยีที่ต้องใช้ในการผลิตผลิตภัณฑ์นั้น รวมถึงการพิจารณาพฤติกรรมการซื้อของกลุ่มลูกค้า เช่น 
วัยรุ่น อายุ 13-18 ปี จะมีการตัดสินใจซื้อง่าย ในขณะที่วัยท างาน อายุ 19-30 ปี จะตัดสินใจซื้อ              
ตามกระแสตลาดและเป็นกลุ่มที่ชอบแฟชั่นทันสมัย ส่วนวัยผู้ใหญ่  อายุ 31-50 ปี การตัดสินใจซื้อ            
มาจากความคุ้มค่า ความมีเหตุมีผล และดูดี มีรสนิยม เป็นต้น (อุษณีย์  จิตตะปาโล และ นุตประวีร์  
เลิศกาญจนวัติ, 2549) ผลการศึกษาความพึงพอใจที่มีตอผลิตภัณฑ์จากการแปรรูปผาฝ้ายทอมือ      
ที่ได้รับการออกแบบและพัฒนาแลว ภาพรวมกลุมตัวอย่างมีทัศนคติเชิงบวกในระดับมากที่สุดตอ   
ผลิตภัณฑ์ โดยประเด็นที่กลุมตัวอยางเห็นดวยสูงที่สุด ไดแก ผลิตภัณฑจากผาฝายทอมือสามารถ            
ตอยอดพัฒนารูปแบบและลวดลายในอนาคตได สะทอนการพัฒนาผลิตภัณฑตนแบบใหมีมูลคาเพ่ิม
มากขึ้น มีรูปแบบและการประยุกตที่สวยงามและเป็นที่ดึงดูดใจ เป็นการใชเทคนิคภูมิปัญญาทองถิ่น
แบบเดิมมาใชในการสร้างผลิตภัณฑ์ใหม ่(กิตติพงษ์ เกียรติวิภาค, 2555)   

จากความส าเร็จของโครงการผ้าขาวม้าท้องถิ่นหัตถศิลป์ไทย ที่มีจุดเริ่มต้นในปี 2559       
เป็นการสร้างความร่วมมือระหว่างหลายภาคส่วน ทั้งหน่วยงานรัฐและเอกชน ในการผลักดัน และ               
ต่อยอดเพ่ือการพัฒนาชุมชนอย่างเป็นรูปธรรม การที่ชุมชนผู้ผลิตผ้าขาวม้าพร้อมที่จะเรียนรู้  พัฒนา 
และสร้างสรรค์สิ่งใหม่ ๆ เพ่ือสร้างความยั่งยืนให้กับตนเองนั้น ส่งผลให้การผลิตและการตลาด                
ของสินค้าจากผ้าขาวม้ากลับมามีความร่วมสมัย และอยู่ในความสนใจของผู้บริโภค ซึ่งการสืบสาน
วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นควรด าเนินควบคู่ไปกับบริบทของสังคมที่เปลี่ยนไป การส่งต่อ                
ภูมิปัญญาที่ตกทอดจากรุ่นสู่รุ่น การพัฒนาคุณภาพการผลิต การออกแบบ การสอดแทรกเรื่องราว
วัฒนธรรมพ้ืนถิ่นของชุมชน การมีส่วนร่วมของคนรุ่นใหม่ รวมถึงการให้เยาวชนหันมาสนใจเลือกใช้
ผ้าขาวม้า ท าให้สินค้าจากผ้าขาวม้าของชุมชนมีการต่อยอดต่อไป (คณะท างานการพัฒนาเศรษฐกิจ
ฐานรากและประชารัฐ, 2562) 

ประวัติศาสตร์ผ้าทอของไทย ผ้าขาวม้าเป็นหนึ่งในมรดกทางวัฒนธรรมของไทยที่เริ่มต้น
จากการทอเพ่ือนุ่งห่มและใช้สอยเป็นผ้าสารพัดประโยชน์ ไปสู่การพัฒนารูปแบบและคุณภาพให้มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว มีความร่วมสมัย การทอผ้าแต่เดิมที่มุ่งใช้สอยเพียงอย่างเดียว มีการสั่งสม               
องค์ความรู้ ในเรื่องวัสดุ  เทคนิคการทอ ลวดลาย ผ่านการถ่ายทอดจากรุ่นสู่ รุ่น  ท าให้ เกิด                  
การสร้างสรรค์ผลงานที่แฝงด้วยอารมณ์ ความรู้สึก ผสานกับความประณีต จึงกลายมาเป็นคุณค่า              
ของผลงานผ้าทอ ผ้าขาวม้าส่วนใหญ่มักทอจากเส้นด้ายฝ้าย ทอสลับสีเป็นลายตาหมากรุก หรือ             
ลายทาง ใช้ได้ทั้งชายและหญิง โดยเฉพาะในสังคมเกษตรกรรม มักใช้ผ้าขาวม้าโพกศีรษะ ซับเหงื่อ    
แต่เนื่องจากผ้าขาวม้าเป็นผ้าที่มีภาพลักษณ์ของความล้าสมัย ไม่เป็นที่นิยมเหมือนผ้าทอมือชนิดอ่ืน 
ท าให้ความนิยมในการใช้ผ้าขาวม้าลดลง ภายหลังที่ได้มีการพัฒนารูปลักษณ์ และลวดลายให้ทันสมัย 
ผ้าขาวม้าจึงถูกน ามาปรับรูปแบบเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ มากขึ้น เช่น เสื้อผ้า หมวก กระเป๋า รวมถึง
ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ และมีผู้น าแฟชั่นหลายคน มองเห็นเสน่ห์และคุณค่าของผ้าขาวม้า น ามา
สร้างสรรค์เป็นผลงานในรูปแบบต่างกันออกไป ซึ่งจัดเป็นการน าผ้าขาวม้ามาเชื่อมโยงกับโลกปัจจุบัน 
(คณะท างานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ, 2562)  
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ตัวอย่างการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้า เช่น การพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทกระเป๋า
ส าหรับสุภาพสตรีเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมเชิงพาณิชย์ โดยน าอัตลักษณ์ผ้าขาวม้าของกลุ่มที่ศึกษา  คือ 
ผ้าขาวม้าลายแตงโมของกลุ่มกี่กระตุกบ้านสะแกราย จังหวัดนครปฐม ผ้าขาวม้าลายน้ าไหลของกลุ่ม
หนองเครือบุญ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ผ้าขาวม้าลายไส้ปลาไหลของกลุ่มบ้านพวน จังหวัด
ลพบุรี  ผ้าขาวม้าลายตาจักของกลุ่มผ้าขาวม้าร้อยสีบ้านหนองขาว จังหวัดกาญจนบุรี และผ้าขาวม้า
ลายสกอตของกลุ่มผ้าทอมือบ้านไร่ จังหวัดราชบุรี มาออกแบบกระเป๋ารูปแบบต่าง ๆ เช่น กระเป๋า
สะพายทรงมน ทรงสี่เหลี่ยม กระเป๋าถือ กระเป๋าสะพายหลัง กระเป๋าใส่คอมพิวเตอร์ ตกแต่งด้วยหนัง 
(ประภาศรี  จันทร์โอ, 2563) การอนุรักษ์และพัฒนาผ้าขาวม้าร้อยสีของชุมชนบ้านหนองขาว จังหวัด
กาญจนบุรี โดยเฉพาะลายอัตลักษณ์ คือ ลายตาจัก ลายตาคู ่และลายตาหมากรุก เพ่ือส่งเสริมแนวคิด
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ในการน าภูมิปัญญาพ้ืนถิ่นมาพัฒนาใหม่ ให้เหมาะสมกับความต้องการผู้บริโภค
ในปัจจุบัน และเป็นแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าเชิงพาณิชย์ให้กับผ้า พบว่าควรมีการออกแบบลวดลาย
ผ้าที่ประยุกต์จากอัตลักษณ์ผ้าขาวม้าร้อยสี มีการใช้วัสดุใหม่ผสมผสานวัสดุเดิม มีการเลือกกลุ่มสีของ
ลวดลายตามเทรนด์แฟชั่น การใช้เทคนิคการทอให้มีพ้ืนผิวพิเศษ รวมถึงการทอให้มีสีผสมเหลือบกัน                   
ในผืนผ้า โดยมีการถ่ายทอดความรู้แก่ชุมชนผู้ผลิต เพ่ือน าใช้เป็นแนวทางในออกแบบ พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ของชุมชนต่อไป (ใจภักดิ์  บุรพเจตนา, 2562) 

รูปแบบการด าเนินชีวิตของคนในปัจจุบันท าให้ความสนใจของผู้บริโภคต่อผ้าขาวม้าลดลง 
สวนทางกับความสนใจในผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน ๆ ที่เหมาะกับยุคสมัยมากขึ้น ผู้ประกอบการจึงควรสร้าง
การรับรู้ผ่านการท าตลาดเพ่ือให้ผู้บริโภคเห็นประโยชน์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์มากขึ้น โดยอาจเน้นในเรื่อง
ของคุณสมบัติในการนุ่งห่ม ความสะดวกสบาย และประโยชน์ที่ได้รับจากผ้าขาวม้า ตามรูปแบบ              
การด าเนินชีวิตและบุคลิกภาพของกลุ่มผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย การออกแบบลวดลายของ
ผ้าขาวม้าควรมีความสอดคล้องกับปัจจุบันและในอนาคตมากยิ่งขึ้น มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์                
ให้สอดคล้องกับบุคลิกภาพของ การตั้งราคาจ าหน่ายให้รับรู้ถึงความคุ้มค่าต่ออายุการใช้งาน              
อาจมีราคาที่หลากหลายให้ผู้บริโภคได้เลือก เมื่อผู้บริโภคได้รับสิ่งที่ต้องการตามความพึงพอใจ           
จะท าให้เกิดพฤติกรรมการซื้อ และการใช้ผ้าขาวม้ามากยิ่งขึ้น และเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมไทย       
ให้คงอยู่ต่อไปได้อีกด้วย (อารียา  กองกาญจนาทิพย์, 2553) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ผ่านการน า
คนรุ่นใหม่ เข้าไปช่วยออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมายใหม่ซึ่งเป็นวัยรุ่น ซึ่งชุมชน             
กลุ่มทอผ้าบ้านหนองลิงเป็นไทยเชื้อสายมอญ มีการทอผ้าขาวม้า “ร้อยลายดี” เป็นผ้าขาวม้าทอมือ
ด้วยลวดลายเอกลักษณ์ที่ได้รับอิทธิพลมาจากชาวมอญ ใช้การย้อมสีธรรมชาติ และมีการสืบทอด             
ภูมิปัญญาการทอผ้าพ้ืนเมืองสู่ลูกหลาน ตั้งแต่การปลูกฝ้าย การปั่นฝ้าย การทอผ้า การตัดเย็บ
เครื่องนุ่งห่มตามเอกลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์ ในการออกแบบครั้งนี้มีการก าหนดแนวโน้มให้อยู่ใน     
ชาติพันธุ์ ศิลปวัฒนธรรม และประวัติศาสตร์ของชุมชน โดยทั่วไปแล้วกระบวนการในการท าผ้าทอมือ
ในแต่ละพ้ืนที่ มีความคล้ายคลึงกันแต่สิ่งที่ท าให้ผ้าทอมือในแต่ละพ้ืนที่มีความแตกต่างออกไป 
นอกจากวัตถุดิบที่แตกต่างกัน คือ ลวดลาย และเทคนิคการทอผ้า ซึ่งปัจจัยเหล่านี้มีรากฐานมาจาก
วิถีทางวัฒนธรรมของ แต่ละชุมชน ความเชื่อของกลุ่มชนนั้น ๆ รวมไปถึงแรงบันดาลใจ                           
จากสภาพแวดล้อม จินตนาการของผู้ทอท าให้ผ้าทอแต่ละผืนมีความแตกต่างและสามารถสะท้อน               
ถึงเอกลักษณ์ของชุมชนได้อย่างชัดเจน (Valaikorn, 2023) ผลที่เกิดจากการพัฒนาผ้าขาวม้า และการ
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ออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้าที่สวยงาม เหมาะกับการน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน จะช่วยให้
ผู้บริโภคมีความพึงพอใจและเกิดพฤติกรรมการใช้ผ้าขาวม้ามากยิ่งขึ้น จัดเป็นหนทางหนึ่งในการท าให้
ผ้าขาวม้าคงอยู่กับชีวิตและวัฒนธรรมไทยต่อไป 

2.5.3 แนวโน้มของสีปี 2023  
การใช้สีจัดเป็นองค์ประกอบส าคัญในการท าผลิตภัณฑ์เพ่ือจ าหน่าย เพราะสีมีพลัง          

ในตนเองจึงช่วยดึงดูดความสนใจจากผู้พบเห็นผลิตภัณฑ์ได้แตกต่างกัน แนวโน้มของสีจึงมีความส าคัญ
ต่อนักออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้ผลิตเป็นอย่างมาก จากแนวโน้มของสีแห่งปี 2023 ที่ถูกนิยามว่า 
“CO-TOPIA” จะเป็นกลุ่ม “สีแนวออร์แกนิค” และ “สีเฉดเข้ม” ที่ให้ความรู้สึกของพลัง อารมณ์แห่ง
ความหวังและความมั่นคง จัดเป็นยุคแห่งการฟ้ืนฟู เยียวยา และรับมือกับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึน  
และเกิดเป็นรูปแบบใหม่ในการแสดงออก เป็นสีที่สะท้อนบรรยากาศโลกและผู้คนที่ก าลังถูกปลุก                
ให้ตื่นขึ้น และปรับตัวหลังจากอยู่ภายใต้ข้อจ ากัดและความไม่แน่นอนเป็นเวลาหลายปี ซึ่งแนวโน้ม
ของสีปี 2023 มีทั้งหมด 7 สี ประกอบด้วย (ส านักงานเศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2565; Jin, 2565) 

2.5.3.1 สีเหลืองอ่อน (Elfin Yellow) เป็นเฉดสีที่อยู่ในเทรนด์มาโดยตลอด จึงมักน ามา
จับคู่กับสีอ่ืน ๆ เพราะเป็นสีที่ให้ความรู้สึกอ่อนโยน สบายตา มีความเป็นออร์แกนิคสื่อถึงการรักษ์โลก 
และมีความเป็นธรรมชาติสูง ท าให้เฉดสีเหลืองกลายเป็นภาพแทนแสดงถึงการสร้างสิ่ งใหม่               
เปี่ยมไปด้วยสุนทรียภาพ ความผูกพัน ให้ความรู้สึกเรียบง่าย เป็นตัวเลือกส าหรับคนที่ต้องการเลือกใช้
สินค้าท่ีให้ความสบายใจมากกว่าสีสันที่ฉูดฉาด 

2.5.3.2 สีส้มแอปริคอต (Golden Apricot) สีแห่งยุค 80 สไตล์เรโทร ให้ความรู้สึก
อบอุ่น สนุกสนาน อิสระ เป็นสีที่ชวนให้ระลึกถึงวันวานหรือความสุขที่เกิดขึ้นกับตัวเองในอดีต                 
ความนิยมสไตล์ย้อนยุคกลับมาเป็นที่นิยมอีกครั้งทั้งเสื้อผ้า ของตกแต่ง ของสะสม หรือสไตล์เพลง 
และผสมผสานกับความทันสมัยในยุคดิจิทัล  

2.5.3.3 สีเขียวมะนาว (Lime Green) เป็นเฉดของสีเขียวที่ถูกลดทอนความสว่างลงมา
จากสีเขียวนีออน เพ่ือให้สามารถน ามาใช้ในชีวิตประจ าวันได้ง่ายขึ้น ให้ความรู้สึกสดใส เจิดจ้า              
มีชีวิตชีวา สื่อถึงการท้าทายค่านิยมของคนรุ่นใหม่ จัดเป็นสีที่นักออกแบบนิยมหยิบมาใช้กันมาก
ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา เชื่อมโยงระหว่างสิ่งแวดล้อมและสุนทรียภาพบนโลกดิจิทัล ซึ่งคน Gen Z              
ใช้สื่อถึงความสดชื่น สนุกสนาน สดใส  

2.5.3.4 สีเขียวอมฟ้า (Deep Lake) เป็นเฉดสีที่มีการผสมสีน้ าตาล ให้ความรู้สึกของการ
มีพลัง กล้าหาญ เป็นสีของธรรมชาติยุคใหม่ผสานกับโลกแห่งอนาคตอันใกล้ สื่อความหมายถึงผู้น า
เยาวชนที่ไม่ยอมแพ้เพ่ือความก้าวหน้าของสังคม ในขณะเดียวกันก็ถูกจัดให้เป็นสีที่สร้างความรู้สึก
ปลอบประโลม แสดงถึงความหวัง การฟ้ืนฟู และการเปิดใจ สร้างความรู้สึกผ่อนคลายท่ามกลาง    
ความจริงจัง  

2.5.3.5 สีแดงก่ า (Scarlet Sage) ให้ความรู้สึกถึงสีสัน ความดึงดูด น่าหลงใหล สื่อถึง       
การสร้างพลังที่ยิ่งใหญ่ เพราะเป็นสีที่สื่อถึงความปรารถนา ปลุกกระตุ้นอารมณ์ เป็นการเติมพลัง และ
ท าให้รู้สึกถึงความน่าหลงใหล ตัวสีที่เข้มและสดท าให้มีความโดดเด่นมาก ใช้ดึงดูดความสนใจได้ง่าย
และช่วยตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ โดยเฉพาะเมื่ออยู่ร่วมกับสีอ่ืน ๆ จะยิ่งท าให้สีแดงก่ า
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มีความสะดุดตามากกว่าเดิม เป็นสีที่ถูกใช้เชื่อมโยงกับมรดกทางความคิดและภูมิปัญญาท้องถิ่น              
ที่ตกทอดมาจากบรรพบุรุษ  

2.5.3.6 สีม่วงเข้ม (Phlox) ให้ความรู้สึกที่เหนือจริง ลึกลับ และน่าค้นหา สื่อถึงโลก            
ยุคดิจิทัลที่ก าลังถูกพัฒนา เป็นสีที่อยู่ในแนวคิดด้านดิจิทัล  

2.5.3.7 สีด าเทา (Moonless Night) ให้ความรู้สึกชัดเจน ซื่อตรง หรูหรา เย้ายวน สื่อถึง
พลังการเปลี่ยนแปลงที่ดีแม้มีอุปสรรค เรียกว่าสีด านับเป็นหนึ่งในสีสุดคลาสสิกที่ได้รับความนิยม             
อยู่ตลอดมา และมักเป็นตัวแทนของความลึกลับ  

การออกแบบ ควรวางแผนสร้างสรรครูปแบบโดยวางแผนจัดสวนประกอบของการ
ออกแบบใหสัมพันธ์กับประโยชนใชสอย วัสดุ และการผลิตของสิ่งที่ตองการออกแบบนั้น เชน การ
ออกแบบหมวก คือ การวางแผนสร้างหมวกในรูปแบบใหม่ โดยเนนความเหมาะสมของรูปทรง 
ลวดลาย (พัชรา อักษินิตยกุล, 2555) ดังนั้น ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้ผลิตที่ต้องการ
พัฒนาสินค้าของตนขึ้นใหม่ จึงควรเริ่มต้นจากการแสวงหาแนวความคิดใหม่ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ทั้งที่
มีอยู่เดิม และผลิตภัณฑ์ที่เป็นคู่แข่ง รวมถึงการก าหนดกลุ่มลูกค้าของผลิตภัณฑ์นั้น ให้ได้มากที่สุด 
ก่อนเริ่มต้นออกแบบเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่  
 
2.6  การออกแบบและการสร้างสรรคล์วดลาย  
 2.6.1 ความหมายของการออกแบบและการสร้างสรรค์ 

2.6.1.1 การออกแบบ (Design) เป็นกระบวนการสร้างสรรค์ของมนุษย์ จัดเป็น              
การสร้างสรรค์สิ่งใหม่ รวมไปถึงการปรับปรุงของเดิมที่มีอยู่แล้วดัดแปลงให้เหมาะสมยิ่งขึ้น โดย          
มีวัตถุประสงค์ เ พ่ือประโยชน์และความงาม ด้วยการน าทัศนธาตุทางศิลปะและหลักการจัด
ส่วนประกอบของการออกแบบมาใช้ ผนวกกับการใช้ทฤษฎีต่าง ๆ เป็นแนวทาง และใช้วัสดุนานาชนิด
เป็นวัตถุดิบในการสร้างสรรค์ โดยผู้ออกแบบจะต้องมีขั้นตอนในการออกแบบตลอดกระบวนการ
สร้างสรรค ์(มาโนช กงกะนันทน์, 2538 และ สืบสิริ  แซ่ลี้, 2554) 

ความหมายของการออกแบบ มีค านิยามที่กว้างขวางและหลากหลาย ทั้งใน
ลักษณะที่เป็นค านาม และค ากริยา ซึ่งการออกแบบเป็นศาสตร์แห่งความคิดและศิลปะร่วมกัน                   
เป็นการสร้างสรรค์ และแก้ไขปัญหาที่มีอยู่  เพ่ือสนองตอบจุดมุ่งหมาย และน ากลับมาใช้งานได้                  
อย่างน่าพอใจ โดยแบ่งความน่าพอใจเป็น 3 ประการ ดังนี้ (Allalike-Design, 2553) 

ประการแรก ความสวยงาม เป็นสิ่งแรกที่สัมผัสได้ก่อน แต่ละคนต่างมีความ
รับรู้ความสวยงาม กับความพอใจไม่เท่ากัน ไม่มีเกณฑ์ในการตัดสินที่ก าหนดอย่างชัดเจน ดังนั้น  งาน
ที่มีการจัดองค์ประกอบที่เหมาะสมจะมองว่าสวยงามได้เช่นกัน 

ประการที่สอง มีประโยชน์ใช้สอยที่ดี เป็นเรื่องที่ส าคัญมากในงานออกแบบทุก
ประเภท เช่น การออกแบบเก้าอ้ี โซฟา ต้องออกแบบให้นั่งสบาย ไม่ปวดเมื่อย หรือการออกแบบงาน
สื่อสิ่งพิมพ์ ตัวหนังสือจะต้องอ่านง่าย เข้าใจง่าย จึงจะเป็นงานออกแบบที่มีประโยชน์ใช้สอยที่ดีได้ 
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ประการที่สาม มีแนวความคิดในการออกแบบที่ดี เพ่ือท าให้ผลงานหรือสิ่งที่
ออกแบบมีคุณค่ามากข้ึน  

การออกแบบ ความหมายตามพจนานุกรม หมายถึง การประดิษฐ์แบบ 
ประดิษฐ์รูปลักษณะ การออกแบบ การใช้ความคิดในการเลือกใช้วัสดุเพ่ือสร้างสรรค์งานศิลปะให้มี
หน้าที่ใช้สอยตามความต้องการทั้งในด้านประโยชน์ละความงามในรูปร่างลักษณะและรูปทรง               
การออกแบบทางศิลปะเป็นการรวมมูลฐานทางศิลปะเข้าด้วยกัน ด้วยการเลือกหรือการจัดด้วยวัสดุใด 
ผู้ออกแบบจะต้องน าเอาสิ่งนั้นไปใช้ (ท านอง จันทิมา, 2535) 

การออกแบบ คือ การสร้างสรรค์ผลงานในรูป 2 มิติ และ 3 มิติ ให้เกิดความ
สวยงามและถ่ายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเป็นผลงานที่ผู้อ่ืนสามารถมองเห็น รับรู้หรือสัมผัสได้
เพ่ือให้มีความเข้าใจในผลงานร่วมกัน และเป็นการสร้างสรรค์ผลงานขึ้นโดยไม่ได้ลอกเลียนของเดิม
หรือความคิดเดิมที่มีมาก่อนเพ่ือตอบสนองความต้องการด้านประโยชน์ใช้สอยหรือความต้องการด้าน
อ่ืน ๆ (Chanat, 2559) 

งานออกแบบ หมายถึง สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น การออกแบบเป็นความพยายาม
สร้างให้เกิดความเปลี่ยนแปลง โดยการจัดระเบียบความมุ่งหมายที่จะแก้ปัญหาเพ่ือสนองประโยชน์    
ทั้งของตนเองและของคนในสังคม คุณสมบัติของนักออกแบบควรเป็นผู้ที่มี ความรู้ความช านาญ 
ตลอดจนประสบการณ์ที่ส าคัญคือเป็นผู้ที่มีความคิดและมีจินตนาการซึ่งการออกแบบอาจจะสรุป
ขอบเขตของการออกแบบได้เป็น 2 ลักษณะคือ 1 การออกแบบเป็นค านามที่หมายถึงผลหรือ
ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นจาก 2 กระบวนการ คือ กระบวนการออกแบบซึ่งยังอยู่ในรูปแบบของแนวความคิด
แบบร่างตลอดจนต้นแบบ และกระบวนการผลิตซึ่งอยู่ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์หรือวัตถุสิ่งของต่าง ๆ 
(นวลน้อย บุญวงศ์, 2539) 

ดั งนั้น  การออกแบบจึ ง เป็นการใช้ความคิด ในการจัดระบบส าหรับ                            
การสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ โดยใช้แรงบันดาลใจจากสิ่งต่าง ๆ รอบตัว หรือจากการจินตนาการ               
ตามหลักทางศิลปะและองค์ประกอบ เพ่ือให้ผลงานออกแบบเหมาะสมกับการใช้งาน และมีความงาม
ทางสุนทรียภาพ 

การออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องแต่งกายมีความสัมพันธ์กับกระบวนการทางการ
ตลาด โดยมีเป้าหมายร่วมกันที่จะมีคอลเลคชั่นสินค้าเพ่ือขายในอนาคตตามเวลาที่ก าหนด และ
สามารถท าการตลาดได้อย่างเหมาะสม โดยมีวัตถุประสงค์หลักคือการมีคอลเลคชั่นสินค้าค้าที่เสี่ยงต่ า
ที่สุด และได้ผลตอบแทนสูงสุด นักวิชาชีพด้านการออกแบบท าหน้าที่พัฒนาสินค้าให้ทั้งด้าน                   
การออกแบบเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือให้เกิดคุณค่าด้านความงามแก่ผู้บริโภค ควบคู่กับการออกแบบ             
เชิงวิศวกรรมที่สร้างคุณค่าที่เกิดจากประโยชน์การใช้งาน การดูแลรักษาที่เหมาะสม และเป็นไปได้
ด้านการผลิต แนวทางการออกแบบจึงประกอบด้วย การเข้าใจกลุ่มเป้าหมายและระดับคุณภาพ                  
ที่กลุ่มเป้าหมายคาดหวัง การวางแผนคอลเลคชั่น การเลือกใช้องค์ประกอบของการออกแบบ รูปร่าง
ของผู้สวมใส่ ช่วงขนาดที่ เลือกผลิต และการค านึงถึงปัจจัยภายนอกที่มีผลต่อการออกแบบ                   
ซึ่งกระบวนการดังกล่าวทั้งหมดต้องสอดประสานกันเป็นหนึ่งเดียว จึงจะท าให้เกิดผลิตภัณฑ์ที่มีคุณค่า
แก่ผู้บริโภค และเกิดมูลค่าเพ่ิมแก่นักออกแบบและผู้ผลิต  องค์ประกอบของการออกแบบ เช่น                  



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     48 

ส่วนต่าง ๆ ของเสื้อผ้าหรือเสื้อนอก ส่วนต่าง ๆ ของเสื้อผ้า เสื้อท่อนบนสตรี องค์ประกอบของ                
การออกแบบ (Design Variation) และเส้นกรอบนอก/โครงเสื้อผ้า (Silhouette/Outline) (ฝ่ายวิจัย
นโยบายและบริการสารสนเทศ อุตสาหกรรมสิ่งทอ, 2559) 

2.6.1.2 การสร้างสรรค์  คือ ความสามารถของมนุษย์ที่จะคิดแก้ปัญหาและพัฒนาจน
สามารถประดิษฐ์ผลิตผลใหม่ๆ การคิดริเริ่มในสิ่งที่แปลกใหม่ เพ่ือสนองความต้องการของตนเองและ
สังคม ดังนั้น การริเริ่มสร้างสรรค์จึงเป็นการกระท าให้ก้าวหน้าแปลกจากเดิม ดีขึ้น งดงามยิ่งขึ้น หรือ
มีคุณค่ายิ่งขึ้น การที่มนุษย์รู้จักการสร้างสรรค์ ท าให้โลกได้รับการพัฒนาในด้านต่าง  ๆ มีความ
เจริญก้าวหน้าจนถึงปัจจุบัน และเชื่อว่าโลกจะเปลี่ยนไปสู่ความเจริญทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
ต่อไปในอนาคตอย่างไม่หยุดยั้ง ตราบใดที่ยังมีการสร้างสรรค์อย่างต่อเนื่อง  จุดเริ่มต้นของการ
สร้างสรรค์สิ่งต่าง ๆ ในโลกนี้ เกิดจากความคิดสร้างสรรค์ ซึ่งเป็นคุณสมบัติพิเศษของมนุษย์ จึงมี
การศึกษาและพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ของคนเราให้เจริญงอกงาม เพ่ือเป็นพ้ืนฐานน าไปสู่ความ
เจริญก้าวหน้าของชาติบ้านเมือง เนื่องจากความคิดสร้างสรรค์สามารถที่จะฝึกฝน ทดลอง ปฏิบัติจน
เกิดประสบการณ์ และน าไปสู่การค้นพบแนวทางใหม่ ๆ เพื่อการสร้างงานต่อไป 

2.6.2 ประเภทของการออกแบบและสร้างสรรค์ (Creative)  
การออกแบบสร้างสรรค์ เป็นการออกแบบเพ่ือน าเสนอความงามความพึงพอใจ                   

เน้นความคิดสร้างสรรค์ แปลก ใหม่ ให้เกิดความสะเทือนใจ เร้าใจ ซึ่งการสร้างสรรค์นี้อาจเป็นการ
พัฒนาจากสิ่งที่มีอยู่เดิมหรือสร้างขึ้นใหม่ก็ได้ (สมาคมออกแบบสร้างสรรค์, 2555) การออกแบบ
จัดเป็นงานศิลปะที่สร้างสรรค์มาเพ่ือประโยชน์ในการใช้งานควบคู่กับความงามทางศิลปะ ซึ่งสามารถ
แบ่งออกเป็น 10 ประเภท ได้แก่ (พรทิพย์ เรืองธรรม, 2556) 

1. การออกแบบสร้างสรรค์ 
2. การออกแบบสัญลักษณ์และเครื่องหมาย 
3. การออกแบบโครงสร้าง 
4. การออกแบบหุ่นจ าลอง 
5. การออกแบบสิ่งพิมพ์ 
6. การออกแบบผลิตภัณฑ์ 
7. การออกแบบโฆษณา 
8. การออกแบบพาณิชย์ศิลป์ 
9. การออกแบบศิลปะประดิษฐ์ 
10. การออกแบบตกแต่ง  

 
ความคิดสร้างสรรค์แบ่งออกเป็น 3 ประเภท ได้แก่ 
ความคิดสร้างสรรค์ทางความคิด (Creative in thinking) คือ การคิดแสวงหาแนวทาง

แก้ปัญหาและพัฒนางาน หรือการบริหารงานให้ประสบความส าเร็จ และเจริญก้าวหน้า รู้จักการศึกษา 
วิเคราะห์ปัญหา สาเหตุของปัญหา และแนวทางแก้ปัญหาเพ่ือน ามาวางแผนงานต่อไป 
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ความคิดสร้างสรรค์ทางความงาม (Creative in beauty) คือ การสร้างสรรค์ความงาม              
ที่แปลกใหม่ให้งดงามและมีคุณค่ายิ่งขึ้น ซึ่งเป็นความคิดสร้างสรรค์ในทางปฏิบัติ เช่น การสร้างสรรค์
งานศิลปะ การตกแต่งบ้าน ห้องเรียน ส านักงาน ให้มีความแปลกใหม่ 

ความคิดสร้างสรรค์ทางประโยชน์ใช้สอย (Creative in function) คือ การสร้างสรรค์
ดัดแปลงสิ่งต่าง ๆ ให้มีคุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย เช่น งานสิ่งประดิษฐ์ งานศิลปะที่น าวัสดุต่าง  ๆ 
ผลิตผลงานขึ้นให้เกิดประโยชน์ใช้สอย เป็นต้น 

 
 

2.6.3 หลักเบื้องต้นในการออกแบบ 
2.6.3.1 หลักเบื้องต้นในการออกแบบ ในการด าเนินงานและการวางแผนขั้นต้นของ               

การออกแบบ ควรค านึงถึงวัตถุประสงค์ของผลิตภัณฑ์ และกลุ่มเป้าหมายที่ต้องการใช้ผลิตภัณฑ์นั้น 
ปัจจุบันผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายได้ดีต้องเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีการออกแบบดี มีรูปร่างที่สวยงาม และมีการใช้
งานที่ดี หลักเบื้องต้นในการออกแบบ มีดังนี้ (วรพงศ์ วรชาติอุดมพงศ์, 2538; จารุพรรณ  ทรัพย์ปรุง, 
2543; Pramote, 2557) 

1) เส้น จัดเป็นส่วนประกอบพ้ืนฐานของงานศิลปะทุกแขนง เป็นส่วนส าคัญใน
การออกแบบ ท าให้เกิดรูปทรงและรูปร่าง เส้นแต่ละลักษณะจะก่อให้เกิดความรู้สึกที่แตกต่างกัน เช่น 
เส้นตรงแนวตั้ง ให้ความรู้สึกแข็งแรง แน่นอน จริงจัง มั่นคง เป็นต้น ในการออกแบบเครื่องแต่งกาย 
เส้นถูกน ามาใช้เป็นกรอบนอกของเสื้อผ้า และเส้นด้านในของเสื้อผ้า เช่น แนวตัดต่อ หรือแนวเกล็ด 
ซึ่งมีผลต่อบุคลิกลักษณะของผู้สวมใส่ 

2) รูปทรง เกิดจากการน าเส้นตรงหรือเส้นโค้งมาประกอบกัน เป็นลักษณะ 3 มิติ 
การน ารูปทรงมาประกอบกันเป็นกลุ่มต้องค านึงถึงความสัมพันธ์และความขัดแย้งของรูปทรง                    
ส่วนรูปร่าง เป็นการประกอบกันของเส้นโค้งหรือเส้นตรง เป็นลักษณะ 2 มิติ การแบ่งรูปทรง รูปร่าง 
อาจแบ่งออกเป็นทรงเรขาคณิต ธรรมชาติ และอิสระ  

3) แสง เงา มีผลต่อก าหนดสีที่น ามาประกอบกัน 

4) เนื้อที่ และช่องไฟ หรือช่องว่าง และระยะ เป็นช่องว่างรอบ ๆ วัตถุ และ
ช่องว่างของวัตถุในการออกแบบต้องให้ช่องว่างและระยะมีความสัมพันธ์กัน เพ่ือความเป็นระเบียบ 
และเห็นถึงความเด่นชัดของผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบ 

5) ผิวสัมผัส ท าให้เกิดความงามแตกต่างกันตามลักษณะของผิวสัมผัสนั้น เช่น  
ผิวสัมผัสหยาบ ขรุขระ ละเอียด  

6) ขนาด และสัดส่วน เป็นความสัมพันธ์ของความกว้าง ความยาว ความสูง 
ความลึก ความใหญ่ หรือความเล็ก ของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งจะก าหนดความเหมาะสมตามหน้าที่การใช้
งาน ในการออกแบบ การสร้างความสัมพันธ์ของสัดส่วนให้มีความเหมาะเจาะความเหมาะสมกัน 
เพ่ือให้เกิดความงามของงานออกแบบนั้น 

7) ความสมดุล เป็นความรู้สึกที่เกิดจากการมองสิ่งใดสิ่งหนึ่งแล้วมีความรู้สึกว่า
เห็นเท่ากันสองข้าง  
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8) การเน้น เป็นการสร้างจุดเด่นให้กับการออกแบบแต่ละชนิด อาจเน้นด้วย
รูปทรง ที่แตกต่าง การใช้สี หรือการใช้วัสดุที่แตกต่างกัน 

9) สี จัดเป็นปรากฏการณ์ธรรมชาติที่มนุษย์รับรู้จากความถี่ หรือความยาวคลื่น
แสง การรับรู้สีได้เนื่องจากสภาพความเข้มของแสงจากวัตถุสะท้อนเข้าสู่ดวงตา ถ้าแสงมากจะท าให้
มองเห็นสีได้ชัดเจน ถ้าแสงน้อยจะมองเห็นสีหม่นลง สีที่แตกต่างกันท าให้เกิดการรับรู้และความรู้สึก
ต่างกัน  

การน าสีมาใช้ในการออกแบบเครื่องแต่งกายมีความจ าเป็นอย่างยิ่ง เพราะจัดเป็น
สิ่งแรกที่ท าให้เกิดการสะดุดตา ในการออกแบบเครื่องแต่งกายมีหลักพิจารณาในการน าสีมาใช้ร่วมกัน 
4 วิธี คือ (จารุพรรณ  ทรัพย์ปรุง, 2543) 

9.1) การใช้สีคู่ประกอบ เป็นสีที่อยู่ตรงข้ามกันในวงจรสี เป็นสีที่ตัดกันอย่าง
รุนแรง เช่น สีเขียวกับสีแดง หรือสีเหลืองกับสีม่วง เป็นต้น 

9.2) การใช้สีข้างเคียง เป็นสีที่อยู่ใกล้กันในวงจรสี ท าให้เกิดความกลมกลืน
ของสี เช่น สีเขียว สีเขียวน้ าเงิน และ สีน้ าเงิน เป็นต้น 

9.3) การใช้ 3 สี เป็นสีที่อยู่ในกรอบสามเหลี่ยมของวงจรสี เช่น สีม่วง สีส้ม 
และสีเขียว เป็นต้น 

9.4) การใช้สีเอกรงค์ เป็นการใช้สีแท้โทนเดียวแต่มีความหลากหลายในความ
เข้มของสีนั้น เช่น เลือกใช้สีน้ าเงิน แต่ท าให้มีสีน้ าเงินอ่อน สีน้ าเงินเข้ม เป็นต้น 

 
2.6.3.2 องค์ประกอบของการออกแบบลวดลาย (การออกแบบงานศิลปะ, 2559; Chanat, 

2559) 
1) ความเป็นหน่วย หรือ เอกภาพ (Unity) ในการออกแบบ ผู้ออกแบบจะต้อง

ค านึงถึงงานทั้งหมดให้อยู่ในหน่วยงานเดียวกันเป็นกลุ่มก้อน หรือมีความสัมพันธ์กันทั้งหมดของงาน
นั้นๆ และพิจารณาส่วนย่อยลงไปตามล าดับในส่วนย่อย ก็คงต้องถือหลักการนี้เช่นกัน การสร้าง
เอกภาพในทางปฏิบัติติมี 2 แบบ 

1.1) Static unity การจัดกลุ่มของ form และ shape ที่แข็ง เช่น รูปทรง
เรขาคณิต จะให้ผลทรงพลังเด็ดขาด แข็งแรง และ แน่นอน    

1.2) Dynamic unity เป็นการเน้นไปทางอ่อนไหวการเคลื่อนไหว ซึ่งอยู่รูปใน
ลักษณะ Gradation or harmony or contrast อย่างใดอย่างหนึ่งให้แสดงออกมาจากงานชิ้นนั้นด้วย
จะท าให้งานสมบูรณ์ขึ้น การจัดองค์ประกอบที่ดีนั้นควรให้ส่วนประกอบรวมตัวเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน
ไม่แตกกระจาย การรวมตัวกันจะท าให้เกิดหน่วยหรือเอกภาพ จะได้ส่วนประธานเป็นจุดสนใจ       
และมีส่วนประกอบต่าง ๆ ให้น่าสนใจ 

2) ความสมดุล (Balance) คือ ความเท่ากันหรือเท่าเทียมกันทั้งสองข้าง  
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2.1) สมดุลแบบทั้ง 2 ข้างเหมือนกัน (Symmetrical balance) ทั้งซ้ายขวา
เหมือนกัน การสมดุลแบบนี้จะท าให้ดูมั่นคงหนักแน่น ยุติธรรม เช่น งานราชการ ใบวุฒิบัตร 
ประกาศนียบัตร การถ่ายรูปติดบัตรเป็นต้น 

2.2) สมดุลแบบ 2 ข้างไม่เหมือนกัน (Asymmetrical balance) ด้านซ้าย
และขวาจะไม่เหมือนกัน แต่มองดูแล้วเท่ากันด้วยน้ าหนักทางสายตา เช่น สมดุลด้วยน้ าหนักและ
ขนาดของรูปทรง ด้วยจุดสนใจ ด้วยจ านวน ด้วยความแตกต่างของรายละเอียด ด้วยค่าความเข้มจาง
ของสี   
  3) การเน้นให้เกิดจุดเด่น (Emphasis) ในการออกแบบจะประกอบด้วยจุดส าคัญ
หรือส่วนประธานในภาพ จุดรองลงมาหรือส่วนรองประธาน ส่วนประกอบหรือพวกรายละเอียด
ปลีกย่อยต่าง ๆ หลักและวิธีในการใช้การเน้น เช่น การใช้หลักเรื่องความขัดแย้ง การจัดกลุ่มในส่วนที่
ต้องการเน้น การใช้สี การใช้ขนาด การท าจุดรวมสายตา เป็นต้น 

4) เส้นแย้ง (Opposition) เป็นการจัดองค์ประกอบโดยการน าเอาเส้นในลักษณะ
แนวนอนและแนวตั้งฉากมาประกอบกันให้เป็นเนื้อหาที่ต้องการ มีลักษณะของภาพแบบเส้นแย้งใน
ธรรมชาติรอบ ๆ ตัวเราอยู่มากมาย นับว่าเป็นรากฐานของการจัดองค์ประกอบ ท าให้เกิดความ
แตกต่างเพ่ือดึงดูดความสนใจหรือให้เกิดความสนุก ตื่นเต้น น่าสนใจ ลดความเรียบ น่าเบื่อ            
ให้ความรู้สึกฝืนใจ ขัดใจ แต่ชวนมอง 

5) ความกลมกลืน (Harmony) การจัดองค์ประกอบที่ใกล้เคียงกันหรือคล้ายๆ 
กัน มาจัดภาพท าให้เกิดความนุ่มนวลกลมกลืนกันมี 3 แบบดังนี้ 

5.1) กลมกลืนในด้านประโยชน์ใช้สอย คือ ท าให้เป็นชุดเดียวกัน 
5.2) กลมกลืนในความหมาย เช่น การออกแบบเครื่องหมายการค้า และ โลโก้ 
5.3) กลมกลืนในองค์ประกอบ ได้แก่  

- กลมกลืนด้วยเส้น ทิศทาง 
- กลมกลืนด้วยรูปทรง - รูปร่าง 
- กลมกลืนด้วยวัสดุ - พ้ืนผิว 
- กลมกลืนด้วยสี มักใช้โทนสีที่ใกล้กัน 
- กลมกลืนด้วยขนาด - สัดส่วน 
- กลมกลืนด้วยน้ าหนัก 

6) จังหวะ (Rhythm) จังหวะเกิดจากการต่อเนื่องกันหรือซ้ าซ้อนกัน จังหวะที่ดี
ท าให้ภาพดูสนุก เปรียบได้กับเสียงเพลงอันไพเราะในด้านการออกแบบ แบ่งจังหวะ เป็น 4 แบบคือ  
    6.1) จังหวะแบบเหมือนกันซ้ า ๆกัน เป็นการน าเอาองค์ประกอบหรือรูปที่
เหมือนๆ กันมาจัดวางเรียงต่อกัน ท าให้ดูมีระเบียบ (order) เป็นทางการ การออกแบบลายต่อเนื่อง 
เช่น ลายเหล็กดัด ลายกระเบื้องปูพ้ืนหรือผนัง ลายผ้า เป็นต้น  
     6.2) จังหวะสลับกันไปแบบคงที่ เป็นการน าองค์ประกอบหรือรูปที่ต่างกันมา
วางสลับกันอย่างต่อเนื่อง เป็นชุด เป็นช่วง ให้ความรู้สึกเป็นระบบ สม่ าเสมอ ความแน่นอน 
     6.3) จังหวะสลับกันไปแบบไม่คงที่ เป็นการน าองค์ประกอบหรือรูปที่ต่างกัน
มาวางสลับกัน อย่างอิสระ ทั้งขนาด ทิศทาง ระยะห่าง ให้ความรู้สึกสนุกสนาน  
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    6.4) จังหวะจากเล็กไปใหญ่ หรือจากใหญ่ไปเล็ก เป็นการน ารูปที่เหมือนกัน 
มาเรียงต่อกันแต่มีขนาดต่างกัน โดยเรียงจากเล็กไปใหญ่หรือจากใหญ่ไปเล็กอย่างต่อเนื่อง ท าให้ภาพ
มีความลึก มีมิติ  

7) ความลึก หรือ ระยะ (Perspective) ให้ภาพดูสมจริง คือ ภาพวัตถุใดอยู่ใกล้
จะใหญ่ ถ้าอยู่ไกลออกไปจะมองเห็นเล็กลงตามล าดับ จนสุดสายตา ซึ่งมีมุมมองหลัก 3 ลักษณะ  คือ 
วัตถุอยู่สูงกว่าระดับสายตา วัตถุอยู่ในระดับสายตา และวัตถุอยู่ต่ ากว่าระดับสายตา  

8) ความขัดแย้ง (Contrast) คือ ความไม่ลงรอยกันเข้ากันไม่ได้ ไม่ประสาน
สัมพันธ์กัน ขององค์ประกอบศิลป์ท าให้ขาดความกลมกลืน ในเรื่องรูปทรง สี ขนาดลักษณะผิวที่
แตกต่างกัน ดังนั้นนักออกแบบที่ดี จะต้องลดความขัดแย้งดังกล่าว ให้เป็นความกลมกลืน จึงจะท าให้
งานออกแบบมีคุณค่า ลักษณะของความขัดแย้ง เช่น ความขัดแย้งของรูปร่าง ความขัดแย้งของขนาด
ต่าง ๆ เป็นต้น  

9) การซ้ า (Repetition) คือ การปรากฎตัวของหน่วยที่เหมือนกันตั้งแต่ 2 หน่วย
ขึ้นไป เป็นการรวมตัวกันของสิ่งที่มีอยูฝ่ายเดียวเข้าด้วยกัน เช่น การซ้ าของน้ าหนัก การซ้ าของเส้นตั้ง   
การซ้ าของน้ าหนักเทา การซ้ าของรูปทรงที่เหมือนกัน เป็นต้น การซ้ าสามารถใช้ประกอบโครงสร้างสิ่ง
ต่าง ๆ ให้มีคุณค่ามากยิ่งขึ้น เช่น กราฟฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ลวดลายผ้า เป็นต้น สิ่งส าคัญของการซ้ า 
คือ ส่วนประกอบของการซ้ าและหลักการจัดองค์ประกอบของการซ้ า เพ่ือใช้เป็นข้อมูล ในการสร้าง
และต้องเข้าใจในหลักการประกอบส่วนย่อยนั้นเข้าด้วยกัน ตัวอย่างการซ้ า เช่น การเรียงล าดับ การ
สลับซ้ายขวา การหมุนรอบจุด การเรียงล าดับสลับจังหวะ เป็นต้น  

2.6.3.3 สีในการออกแบบและสร้างสรรค์ สี คือ ลักษณะของแสงที่ปรากฏแก่สายตาเรา            
ให้เห็นเป็นสี เช่น ขาว ด า เขียว ฯลฯ ซึ่งสามารถมองเห็นได้ด้วยจักษุสัมผัส  หรือการสะท้อนรัศมี        
ของแสง (Spectrum) มาสู่ตาเรา สามารถแยกได้เป็น 2 ประเภท คือ สีธรรมชาติ เป็นสีที่เกิดขึ้นเอง
ตามธรรมชาติ และสีที่มนุษย์สร้างขึ้น หรือสังเคราะห์ขึ้น เช่น สีวิทยาศาสตร์ ซึ่งมนุษย์ได้ทดลอง            
จากแสงต่าง ๆ น ามาผสมโดยการทอแสงประสานกัน มีหลายประเภท เช่น  

สีน้ า (Water Color) มีคุณสมบัติโปร่งแสง ระบายค่อนข้างยาก 
สีน้ ามัน (Oil Color) เป็นสีประเภททึบแสง เกิดจากการผสมของเนื้อสีฝุ่นกับ               

สีน้ ามัน  
สีฝุ่น (Tempera) เป็นสีเริ่มแรกของช่างเขียน สีจะได้มาจากธรรมชาติท าให้

ละเอียด ผสมกับกาวและน้ า สีชนิดนี้เป็นสีทึบแสง เนื้อสีค่อนข้างหนา  
สีโปสเตอร์ (Poster Color) เป็นสีชนิด Tempera ที่ผสมน้ าในขวดส าเร็จรูป              

ใช้น้ าผสมเหมือนสีน้ า ใช้สีขาวผสมแบบสีน้ ามัน เขียนได้ 2 ลักษณะ เขียนทับซ้อนได้แบบสีน้ ามัน  
สีเทียน (Crayon, Wax Oil Pastel) เป็นสีผงละเอียด ผสมกับไขสัตว์ (เทียน)                

อัดเป็นแท่ง มีหลายสี ภาพที่เขียนหรือระบายด้วยสีชนิดนี้จะมีความมันวาว สามารถระบายทับกันได ้
สีชอล์ก (Chalk Color, Oil Pastel) สีเป็นผงละเอียด ผสมกับยางไม้ ท าให้เป็น

แท่งกลม-เหลี่ยมเล็ก ๆ มีหลายสี กระดาษท่ีใช้มักมีพ้ืนหยาบ  
สีหมึก (Water Proof) มีหลายชนิด มีทั้งชนิดที่กันน้ าและละลายน้ าได้ ที่เป็นแท่ง

ใช้ฝนกับหมึก  



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     53 

สีอะครีลิค (Acrylic Color) มี 2 ชนิด คือ ทึบแสง และโปร่งแสง สามารถผสมได้
ด้วยน้ า หรือน้ ายามีเดียมและวานิช ลักษณะเด่นของสีอะครีลิค คือ มีความคงทนต่อสภาพดินฟ้า
อากาศได้ดีกว่าสีน้ ามัน สามารถเก็บได้นาน โดยสีไม่เปลี่ยนแปลง ระบายง่าย แห้งเร็ว  
 

สีในงานออกแบบสร้างสรรค์มีความส าคัญในการช่วยให้เกิดความงามของผลงาน
สร้างสรรค์ และให้ความรู้สึกทางสุนทรียภาพ บางครั้งอาจจะไม่มีค าอธิบาย เช่น การใช้สีเพ่ือสื่อ
อารมณ์ในงานศิลปะ สีกับความรู้สึกในด้านต่าง ๆ มีดังนี้  

1. เกี่ยวกับขนาด สีอ่อนท าให้รู้สึกกว้างใหญ่ สีเข้มหรือมืดท าให้รู้สึกแคบ เล็กลง  
2. เกี่ยวกับความสะอาด สีผสมขาวหรือสีนวล ๆ ให้ความรู้สึกสะอาดตา น่าจับ    

น่าใช้ มากกว่าสีเข้ม หรือสีแท้ 
3. เกี่ยวกับพลัง สีแท้จะให้พลังสดใส แข็งแกร่งมากกว่าสีที่ถูกผสมแล้ว เช่น สีแดง            

มีพลังมากกว่าสีชมพูหรือสีน้ าตาล ซึ่งสีชมพูมาจากการผสมของสีแดงและสีขาว ส่วนสีน้ าตาลมาจาก
การผสมสีแดงกับด า สีที่ให้ความรู้สึกร้อนแรงจะให้พลังมากกว่าสีที่ให้ความรู้สึกเย็น เช่น สีแดง                
ม่วงแดง ส้ม มีพลังมากกว่าสีเขียว สีน้ าเงิน สีที่ผสมสีด าให้ความรู้สึกมีน้ าหนักมากกว่าสีที่ผสมขาว
   4. เกี่ยวกับความเคลื่อนไหว สีกลุ่มร้อนเคลื่อนไหวดีกว่าสีเย็น ความเคลื่อนไหวของสี
แต่ละสีรับรู้ได้ด้วยสายตาและจิต สีแต่ละสีเปล่งประกายออกมาในลักษณะของความสั่นสะเทือนของสี 
เช่น สีน้ าเงิน สงบ มั่นคง มีแนวโน้มที่จะเคลื่อนไหวในตัวเอง ในขณะที่สีเหลือง สดใส ชัดเจน           
มีแนวโน้มที่จะเคลื่อนไหวสู่ภายนอก และสีเขียว สดใส ร่มเย็น  

5. เกี่ยวกับระยะ สีแต่ละสีให้ความรู้สึกเกี่ยวกับระยะใกล้ไกลต่างกัน เช่น ระยะหน้า 
(Foreground) เหลือง ส้ม แดง ระยะกลาง (Middle ground) ส้มแดง เขียว น้ าเงิน ระยะหลัง (Back 
ground) ม่วง ม่วงน้ าเงิน   

2.6.3.4 การออกแบบลวดลาย การออกแบบ หมายถึง กระบวนการที่สนองความต้องการ 
ในสิ่งใหม่ ๆ ของมนุษย์ ส่วนใหญ่เพ่ือการด ารงชีวิตให้อยู่รอด และสร้างความสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น  
หรือออกแบบให้มีคุณค่ามากขึ้นก็ได้ นักออกแบบ (Designer) เป็นผู้ที่พยายามค้นหาและสร้างสรรค์             
สิ่งใหม่ หาวิธีการแก้ไข หรือหาค าตอบใหม่ ๆ ส าหรับปัญหาต่าง ๆ หรือมีการปรับปรุงแบบ ผลงาน 
หรือสิ่งต่าง ๆ ที่มีอยู่แล้วให้เหมาะสม มีความแปลกใหม่เพ่ิมขึ้น ทั้งนี้ความเหมาะสม ความ
สะดวกสบายในการใช้งานยังคงเหมือนเดิม หรือดีกว่าเดิม (ชูศักดิ์  ไทยพาณิชย์, 2556)  
 กล่าวถึงการออกแบบว่า นักออกแบบต้องรู้จักการวางแผนจัดตั้งขั้นตอน รู้จัก
เลือกใช้วัสดุวิธีการเพ่ือท าตามที่ต้องการให้สอดคล้องกับลักษณะรูปแบบและคุณสมบัติของวัสดุแต่ละ
ชนิดตามความคิดสร้างสรรค์ การจัดระบบความคิดผ่านกระบวนการสร้างสรรค์เป็นลวดลายต่าง  ๆ 
โดยอาศัยองค์ประกอบของการออกแบบประยุกต์ให้เข้ากับวัสดุ เทคนิควิธีการ และรูปแบบของงาน             
ที่จะออกแบบอย่างมีชั้นเชิง (อ้อยทิพย์ พลศรี, 2545; ท านอง จันทิมา, 2564) 
 2.6.3.5 การออกแบบลวดลายสิ่งทอ (ลายผ้า) ลวดลายสิ่งทอเกิดจากการน าลักษณะ                 
ของทัศนธาตุ เช่น จุด เส้น รูปร่าง รูปทรง สี เป็นต้น ที่ปรากฏอยู่บนพ้ืนผิวทั้ง 2 มิติ และ 3 มิติ                
ซึ่งความหมายจากพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน หมายถึง ลายต่าง ๆ ที่เขียนหรือแกะสลัก หรือ
ความหมายด้านฝีมือ ความสามารถที่แสดงให้ปรากฏ เช่น นักฟุตบอลมีลวดลายในการส่งลูก โดย
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ปริยายหมายความว่ามีลูกไม้หรือชั้นเชิงต่าง ๆ เช่น เขามีลวดลายในการพูดให้คนฮาได้ เขามีลวดลาย
ในการเต้นร า (ส านักงานราชบัณฑิตยสภา, 2554)  

1) ที่มาหรือแรงบันดาลใจของลวดลาย ประกอบด้วย (ดุษฎี สุนทราชุน, 2531) 
1.1) แรงบันดาลใจจากลวดลายจากธรรมชาติ ได้แก่ ลวดลายจากวัตถุทาง

ธรรมชาติ เช่น ก้อนหิน แร่ธาตุ ฯลฯ ลวดลายจากพืช เช่น ดอกไม้ ใบไม้ ผลไม้ หรือลวดลายจากสัตว์ 
เป็นต้น  

1.2) แรงบันดาลใจจากลวดลายจากเรขาคณิต ได้แก่ ลวดลายจากเส้น รูปร่าง
รูปทรงเรขาคณิต ซึ่งเกิดจากการดัดแปลงหรือเลียนแบบจากธรรมชาติ และการใช้เครื่องมือในการ
สร้างลวดลาย เช่น วงเวียน ไม้บรรทัด  

1.3) แรงบันดาลใจจากลวดลายอิสระ หรือนามธรรม มีลักษณะที่ไม่แน่นอน 
หรือตายตัว เกิดจากการสร้างสรรค์จากการเลียนแบบหรือประยุกต์จากลวดลายธรรมชาติ  และ
ลวดลายเรขาคณิต โดยการออกแบบลายพิมพ์ผ้าหรือลวดลายสิ่งทอ จุดมุ่งหมายเพ่ือให้เกิดลวดลาย
แปลกใหม่ตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ที่แตกต่างกัน เพ่ือการขยายธุรกิจการพิมพ์ผ้าในตลาด
ต่างประเทศ และสามารถพิมพ์ลวดลายในปริมาณท่ีมากได้ โดยใช้การพิมพ์ในระบบอุตสาหกรรม  

2) การต่อลายและจัดวางลวดลาย ลักษณะของลวดลายพิมพ์ผ้าประกอบด้วยส่วน
ส าคัญ 2 ส่วน ได้แก่ (ดุษฎี สุนทราชุน, 2531) 

2.1) ลวดลายตกแต่ง หมายถึงลวดลายที่น ามาใช้ในการสร้างสรรค์บนผืนผ้าให้
ปรากฏเป็นลวดลาย รูปลักษณ์แปลกๆของผืนผ้า ประกอบด้วย ลวดลายดอกไม้ ลวดลายสัตว์ 
ลวดลายเรขาคณิต ลวดลายนามธรรม ลวดลายภาพของจริง 

 2.2) การจัดวางลวดลายเป็นการจัดภาพโดยอาศัยหลักองค์ประกอบ               
มี 2 ระบบ คือ ระบบเนื้อที่จ ากัด เป็นการจัดองค์ประกอบของลายที่มีเนื้อที่ของลวดลายน้อยกว่า             
เนื้อที่ของพ้ืนผ้า หรือลายเฉพาะที่ อาจเป็นลวดลายริมลายขอบ หรือเชิงผ้า และระบบเนื้อที่ไม่จ ากัด 
คือ การจัดองค์ประกอบของลายให้กระจายเต็มผืนผ้า โดยเนื้อที่ของลายมีมากกว่าเนื้อที่ของพ้ืนผ้า 
ลวดลายอาจเป็นลายเดียว หน่วยเดียว หรือลายรวมเป็นกลุ่มต่อเนื่องกัน การต่อลวดลายส าหรับงาน
พิมพ์สิ่งทอมีการต่อในลักษณะต่าง ๆ ได้แก่  

(1) การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวนอน เป็นการน าลักษณะส่วนหนึ่ง  ของ
ลวดลายมาเรียงต่อกันตามแนวนอน และเรียงซ้ ากันในแต่ละแถวต่อกันไปให้ขนานกับแถวแรกก็จะได้
ลวดลายอีกชนิดเป็นแถวยาว เรียกว่าลวดลายทริพ (Stripe)  
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ภาพที่ 2.17  การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวนอน 
ที่มา :  https://www.megapixl.com 
 

 (2) การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวตั้ง เป็นการออกแบบให้ลวดลายมีแถว
ยาวในแนวดิ่งลงมาตามแนวตั้ง (Vertical) ลักษณะเหมือนการลากเส้นลงมาตั้งฉากกับพ้ืน โดยวาง
ลวดลายให้ต่อกันตามแนวตั้งเป็นแถวยาวเรียงลงมา 

 

 
ภาพที่ 2.18  การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวต้ัง 
ที่มา : https://www.spoonflower.com 
 

(3) การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวซิกแซก เป็นการวางลวดลายในลักษณะ
ท ามุมต่อกันในแถวเดียวกัน โดยให้แนวที่หักขึ้นและลงขนานกับแถวแรก จะได้ลวดลายที่แตกต่างไป
จากแนวนอนและแนวตั้ง ซึ่งจะให้ความรู้สึกแปลกตา 

https://www.megapixl.com/
https://www.spoonflower.com/


การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     56 

 
ภาพที่ 2.19  การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวซิกแซก 
ที่มา: https://www.pinterest.com 

 
 (4) การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวเฉียง เป็นการวางลวดลายแนวเส้น

เฉียงหรือเอียง ติดต่อกันและซ้ าๆ กันในแถวต่อๆไป โดยให้เอียงขนานกับแถวเดิมตามแนวของเส้น
เฉียง จะได้ลวดลายที่มีลักษณะเป็นแนวเส้นทแยงมุม 

 
ภาพที่ 2.20  การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวเฉียง 
ที่มา: https://www.pinterest.com 

 
(5) การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวตาหมากรุก เป็นการแบ่งพ้ืนที่เป็น

ตารางสี่เหลี่ยมเล็กๆ เท่ากัน ในลักษณะตาหมากรุก เป็นการวางลวดลายเรียงแบบสลับกันในแต่ละ
แถวแบบช่องเว้นช่อง เรียงลวดลายในแต่ละแถวสลับกัน แถวแรกสลับกับแถวที่สองแต่ซ้ ากับแถวที่
สาม แถวที่สองจะซ้ ากับแถวที่สี่ วางในลักษณะนี้ไปเรื่อย ๆ ลักษณะของลวดลายที่ปรากฏจะแตกต่าง
กันทางสายตา  
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ภาพที่ 2.21  การต่อลวดลายพิมพ์ในแนวตาหมากรุก 
ที่มา : https://www.pinterest.com 
 

(6) การต่อลวดลายพิมพ์แบบขั้นบันได เป็นการวางลวดลายแบบ
ยกระดับขึ้นครั้งละเท่า ๆ กันไปตามแนวเฉียง โดยยึดโครงสร้างสี่เหลี่ยมให้มุมต่อมุมเชื่อมกัน ลวดลาย
จะปรากฏขึ้นภายในสี่เหลี่ยมแต่ละช่อง  

 
ภาพที่ 2.22  การต่อลวดลายพิมพ์แบบขั้นบันได 
ที่มา: https://www.pinterest.com 

 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     58 

3) เทคนิคการต่อลายพิมพ์ในขั้นตอนการพิมพ์ลักษณะต่าง ๆ โดยอาศัยรูปทรง
เรขาคณิต มีดังนี ้(ดุษฎี สุนทราชุน, 2531) 

 
3.1) การต่อในลักษณะสี่เหลี่ยม 

 
 
 
 
ภาพที่ 2.23  การต่อในลักษณะสี่เหลี่ยม 
 

3.2) การต่อแบบเรียงอิฐ แนวนอนและแนวตั้ง 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.24  การต่อแบบเรียงอิฐ แนวนอนและแนวตั้ง 
 

3.3) การต่อแบบเหลี่ยมเพชร สี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.25  การต่อแบบเหลี่ยมเพชร สี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน 

 
3.4) การต่อแบบสามเหลี่ยม 

 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.26  การต่อแบบสามเหลี่ยม 
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3.5) การต่อแบบลวดตาข่าย 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.27  การต่อแบบลวดตาข่าย 

 
3.6) การต่อแบบหกเหลี่ยม 

 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.28  การต่อแบบหกเหลี่ยม 
 

3.7) การต่อแบบรูปพัด 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.29  การต่อแบบรูปพัด 
 

3.8) การต่อแบบวงกลม  
 

 
 
 
ภาพที่ 2.30  การต่อแบบวงกลม 
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4) เทคนิคที่ใช้ในการสร้างสรรค์ลวดลาย 
4.1) เทคนิคการสร้างลวดลาย ตั้งแต่การสร้างสรรค์ด้วยมือ เช่น ด้วยวิธีการวาด 

เช่น การวาดด้วยดินสอ ปากกา สี ระบายสี และการใช้ โปรแกรมคอมพิวเตอร์ เช่น  Sketch Book 
Photoshop เป็นต้น 

4.2) เทคนิคการสร้างลวดลายด้วยวิธีการพิมพ์ ในการพิมพ์สิ่งทอคือการท าให้
ลวดลาย และสี เกิดข้ึนบนสิ่งทอ มีเทคนิคที่สามารถน ามาใช้ในการพิมพ์หลากหลายวิธี กรรมวิธี ความ
ยาก ง่ายแตกต่างกันไป ได้แก่ การพิมพ์โดยใช้แม่พิมพ์แบบ การพิมพ์แบบสกรีน การพิมพ์แบบลูกกลิ้ง 
การพิมพ์แบบดิจิทัล เป็นต้น  

 
2.7 ไลฟ์สไตล์ของกลุม่ Gen Z 

2.7.1 การแบ่งกลุ่มประชากรตามช่วงอายุ 
การแบ่งกลุ่มประชากรตามช่วงอายุของประชากร หรือที่เรียกว่า “Generation” เป็น    

การใช้ช่วงเวลามาอธิบายพฤติกรรมและลักษณะของคนในกลุ่มนั้น ๆ ท าให้สามารถทราบถึง
พฤติกรรม แนวโน้มการใช้ชีวิต ความคิด และทัศนคติ เพ่ือประโยชน์ในการผลิตสินค้าและบริการ 
รวมถึงการบริหารจัดการในด้านต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มคน โดยแบ่งกลุ่ม
ประชากรออกเป็น 4 กลุ่ม ดังนี้ (กฤชธิวัช ศุภเวชรักษากุล , 2566; Parker and Igielnik, 2020; 
Atthachai, 2022) 

2.7.1.1 Baby Boomer (เกิดระหว่าง ค.ศ. 1946-1964 หรือ พ.ศ. 2489-2507) จัดเป็น
กลุ่มคนที่มองโลกในแง่ดี จัดล าดับความส าคัญกับคุณค่า กลยุทธ์การใช้ชีวิต และความม่ันคงในชีวิต 

2.7.1.2 Generation X (เกิดระหว่าง ค.ศ. 1965-1980 หรือ พ.ศ. 2508-2523) เป็นกลุ่ม
ที่มีความระมัดระวังในการใช้ชีวิต สนใจนวัตกรรมแต่อยู่บนพื้นฐานข้อมูลเชิงปริมาณ  

2.7.1.3 Generation Y หรือ Millennial (เกิดระหว่าง ค.ศ. 1981-1997 หรือ พ.ศ. 
2524-2540) คนกลุ่มนี้ใช้ชีวิตอยู่ท่ามกลางสื่อและปรากฏการณ์ทางสังคม มีส่วนร่วม มีการเรียนรู้
ตลอดชีวิต และมีการใกล้ชิดกับคนรอบข้าง 

2.7.1.4 Generation Z (เกิดระหว่าง ค.ศ. 1998-2010 หรือ พ.ศ. 2541-2553)  
 

2.7.2 ไลฟ์สไตล์ของกลุ่ม Gen Z 
เมื่อกล่าวถึง “ไลฟ์สไตล์” หรือที่เรียกกันว่า “วิถีชีวิต หรือรูปแบบการใช้ชีวิต” จัดเป็น

ศิลปะอย่างหนึ่งของมนุษย์ ที่มีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรม และรูปแบบของชีวิตไปตามสภาพแวดล้อม 
ธุรกิจ เทคโนโลยี และกระแสสังคม ดังจะเห็นได้จากการปรับตัวในรูปแบบชีวิตปกติใหม่ (New 
Normal) ภายหลังการระบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 (COVID 19) ที่ผู้บริโภคหันมาซื้อ
สินค้าผ่านทางออนไลน์มากขึ้น เนื่องจากต้องการหลีกเลี่ยงจากสภาพแวดล้อมที่มีคนแออัด หรือ
เสียเวลาในการเดินทาง ส่งผลให้สินค้าออนไลน์กลายเป็นทางเลือกหนึ่งที่ตอบสนองความต้องการ  
ของคนยุคใหม่ หรือสิ่งที่สะท้อนตัวตน หรือบุคลิกภาพของคนแต่ละยุคสมัยได้ชัดเจน โดยเฉพาะ               
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คนในยุคปัจจุบัน หรือที่เรียกว่า “คนยุคใหม่” ที่มีวิถีชีวิตดิจิทัลไลฟ์สไตล์ผ่านการใช้เทคโนโลยี หรือ
นวัตกรรม มีความชัดเจนในด้านการกล้าคิด กล้าท า กล้าเลือกสิ่งใหม่ ๆ และเลือกในสิ่งที่ดีที่สุด
ส าหรับตัวเอง เน้นความทันสมัย จัดว่าเป็นคนที่ใช้ชีวิตแบบเรียบง่าย แต่เต็มไปด้วยคุณภาพ ทั้งนี้               
คนในแต่ละกลุ่มอายุจะมีรูปแบบการใช้ชีวิตที่หลากหลาย เป็นผลเนื่องจากประสบการณ์ที่พบเจอ                
และความชอบส่วนตน 

คนกลุ่ม Generation Z เมื่อนับถึง พ.ศ. 2566 คนกลุ่มนี้จะมีอายุระหว่าง 13-25 ปี 
กลุ่ม Gen Z ถูกตั้งให้เป็น “อนาคตของประเทศไทย” และทั่วโลก เนื่องจากวัยรุ่นกลุ่มนี้ก าลังเติบโต
มากับบริบทสังคมยุคใหม่ที่เปลี่ยนผันเข้าสู่ยุคดิจิทัลแบบเต็มตัว เป็นกลุ่มคนที่เปิดกว้างทางความคิด
และวัฒนธรรมที่แตกต่างมากขึ้น มีความคิดที่ทันสมัย มีแนวโน้มที่จะปรับทัศนคติได้ดี ชอบเรียนรู้                 
ทั้งในชีวิตจริงและโลกออนไลน์ กล้าแสดงออก ชอบโชว์ มีความมั่นใจสูง มองความเท่าเทียมกัน                
ในสังคมเป็นเรื่องส าคัญ และไม่ยอมให้ใครมาเอาเปรียบได้ง่าย ๆ ท าให้เกิดมุมมองการใช้ชีวิต และ    
การท างานที่เปลี่ยนไปจากเดิม คนกลุ่ม Gen Z ส่วนใหญ่มีพฤติกรรมการใช้ชีวิตและการสื่อสารสังคม
ออนไลน์เป็นหลัก มีการรับข้อมูลข่าวสารที่รวดเร็ว จากสื่อและเทคโนโลยี เมื่อต้องการสินค้า               
และบริการใด มักมีการค้นหาข้อมูลด้วยตนเองผ่านระบบอินเทอร์เน็ต ท าให้เกิดการตัดสินใจซื้อได้ง่าย               
ไม่ ยึ ดติดกับสินค้ าที่ มี ยี่ ห้ อหรื อสินค้ าแบรนด์ เนม แต่จะนิยมใช้สิ นค้ าที่ ส ามารถใช้ งาน                                   
ได้หลากหลาย ต้องการสินค้าเฉพาะเจาะจงที่แสดงความเป็นตัวของตัวเอง ผู้ผลิตจึงควรออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของตนเองให้มีความคิดสร้างสรรค์ แตกต่างจากผู้ผลิตอ่ืน เพ่ือดึงดูดให้ผู้บริโภคกลุ่ม Gen Z 
เห็นความแตกต่างของผลิตภัณฑ์และเลือกใช้สินค้าด้วยความเต็มใจ นอกจากนี้ผู้ผลิตควรปรับเปลี่ยน
รูปแบบของการประชาสัมพันธ์สินค้าด้วยข้อความที่สั้นและกระชับ หรือเป็นรูปภาพแบบอินโฟกราฟิก 
(กฤชธิวัช ศุภเวชรักษากุล , 2566; Krungsri Guru, 2564) และผลจากการที่คนกลุ่มนี้ชอบค้นหา
ข้อมูล ข่าวสาร จึงท าให้มีข้อดีในด้านการพัฒนาตนเองทั้งเรื่องการศึกษา การท างาน และเรื่องส่วนตัว 
ในการท างาน คนกลุ่ม Gen Z มักถูกมองว่าเป็นคนที่เกียจคร้าน ไม่สนใจกิจกรรมใด ๆ และไม่ทุ่มเท
แรงกายและแรงใจ ในขณะเดียวกันก็ไม่สร้างสรรค์สิ่งใหม่ ไม่ขัดขืน และไม่มีการแสดงความคิดเห็นใด 
ๆ การใช้โทรศัพท์มือถือและคอมพิวเตอร์เป็นเครื่องมือสื่อสารและการค้นหาข้อมูล ท าให้เวลาที่ไม่มี
การเชื่อมต่อออนไลน์ จะเกิดความรู้สึกเหมือน “คนตาบอด” นอกจากนี้ ด้านความคิดของคนกลุ่ม 
Gen Z นั้น จะมีความคิดว่า การมีอิสระเป็นสิ่งที่มีค่ามากส าหรับตนเอง ดังนั้น จึงกลัวความขัดแย้งใน
การท างานโดยเฉพาะการท างานเป็นทีม แม้จะท างานได้หลายอย่างและมีความเชื่อมั่นในตนเอง และ
คนกลุ่มนี้จะมีความพอใจกับต าแหน่งงาน และการได้รับค่าจ้างหรือค่าตอบแทนที่สูง (Niezurawska, 
Kycia and Niemczynowicz, 2023)  

ปัจจุบัน ข้อมูลข่าวสารที่ปรากฏทางอินเทอร์ เน็ต มักมีเรื่องราวของคนที่ประสบ
ความส าเร็จตั้งแต่อายุยังน้อย สิ่งเหล่านี้อาจท าให้สังคมมองคนในกลุ่ม Gen Z ต้องเร่งสร้างตนเองเพ่ือ
ไปสู่การประสบความส าเร็จเหมือนคนอ่ืน แต่แท้จริงแล้วคนกลุ่ม Gen Z นั้นต้องการใช้ชีวิตในทุก ๆ 
วันของตนให้มีความสุขอย่างคนธรรมดา โดยไม่ต้องกดดันชีวิตของตัวเอง เป็นคนที่ใส่ใจต่อภาพลักษณ์
ของตนเอง แม้จะเป็นคนที่ชอบท างานหลายอย่างในเวลาเดียวกัน แต่จัดว่ามีความอดทนต่ า และ            
มีความคิดว่าสิ่งที่ผ่านเข้ามาในชีวิตต้องเป็นเหตุ เป็นผล จึงต้องการค าอธิบายในทุกเรื่อง  
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     62 

2.8 ตราสินค้า อัตลักษณ์ และเอกลักษณ ์

การตลาดเป็นกระบวนการทางด้านบริหารที่รับผิดชอบต่อกลุ่มเป้าหมายโดยการค้นหาความ
ต้องการและสนองความต้องการนั้น เพ่ือบรรลุถึงก าไรตามที่ต้องการ ประกอบด้วยองค์ประกอบส าคัญ 
3 ประการ คือ กลุ่มเป้าหมาย การสนองความต้องการ และก าไร การก าหนดกลุ่มเป้าหมายเฉพาะนั้น 
จ าเป็นต้องหาข้อมูลจากตลาด พร้อมทั้งค้นหาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในรูปของการบริโภค
สินค้าหรือบริการ ส่วนการตอบสนองความต้องการนั้น ต้องใช้กลไกทางด้านส่วนผสมทางการตลาด 
เพ่ือชักจูงให้กลุ่มเป้าหมายหรือผู้ซื้อให้เลือกซื้อสินค้าเราแทนที่จะซื้อของคู่แข่งเพ่ือบรรลุก าไรที่ได้
ก าหนดไว้ 

การตลาดเป็นกระบวนการทางสังคมและการจัดการที่บุคคลและองค์กรได้รับสิ่งที่ต้องการ
ผ่านการสร้างและแลกเปลี่ยนคุณค่ากับผู้ อ่ืน การตลาดจึงเกี่ยวข้องกับการสร้างความสัมพันธ์
แลกเปลี่ยนที่ให้ผลก าไรและคุณค่ากับลูกค้า ดังนั้นเราจึงนิยามการตลาดว่าเป็นการมีส่วนร่วมระหว่าง
บริษัทกับลูกค้า สร้างความสัมพันธ์อันแน่นแฟ้นและสร้างคุณค่าแก่ลูกค้าเพ่ือดึงคุณค่าจากลูกค้าเป็น
การตอบแทน ตราสินค้าเป็นองค์ประกอบส าคัญในการสร้างความสัมพันธ์นี้ผ่านการรับรู้และความรู้สึก
ของผู้บริโภคเก่ียวกับผลิตภัณฑ์และประสิทธิภาพของผลิตภัณฑ์ คุณค่าของตราสินค้า (Brand Equity) 
คือผลจากการรู้จักชื่อตราสินค้ามีต่อการตอบสนองของลูกค้าต่อผลิตภัณฑ์และการตลาด (Armstrong 
& Kotler, 2022)  

2.8.1 ความหมายของอัตลักษณ์ และเอกลักษณ์ 

อัตลักษณ์ (อ่านว่า อัด-ตะ-ลัก) ประกอบด้วยค าว่า อัต (อัด-ตะ) ซึ่งหมายถึง ตน หรือ 
ตัวเอง กับ ลักษณ์ ซึ่งหมายถึง สมบัติเฉพาะตัว โดยตามความหมายของคณะกรรมการบัญญัติศัพท์
ของราชบัณฑิตยสถาน (2550) ตรงกับค าภาษาอังกฤษว่า identity (อ่านว่า ไอ-เด็น-ติ-ต้ี) หมายถึง 
ลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่ท าให้สิ่งนั้นเป็นที่รู้จักหรือจดจ าได้  

อัตลักษณ์ หมายถึง สมบัติเฉพาะตัว หากมองเพียงแค่รูปศัพท์ “อัตลักษณ์” จึงเหมาะ
จะน ามาใช้หมายถึงลักษณะเฉพาะตัวของสิ่งใดสิ่งหนึ่งมากกว่า ส่วนค าว่า “เอกลักษณ์” มีค าว่า 
“เอก” ซึ่งหมายถึง หนึ่งเดียว จึงน่าจะหมายความว่าลักษณะหนึ่งเดียว (ของหลายๆ สิ่ง) หรือลักษณะ
ที่ของหลายๆ สิ่งมีร่วมกัน ซึ่งเป็นความหมายแรกตามพจนานุกรมนั่นเอง 

ต าราหลายเล่มให้ความหมายค าว่า “อัตลักษณ์” ไว้ว่าเป็นคุณลักษณะเฉพาะตัว ซึ่ง
เป็นตัวบ่งชี้ของลักษณะเฉพาะของบุคคล องค์กร สังคม ชุมชน หรือประเทศนั้น ๆ ซึ่งมีลักษณะที่ไม่
เหมือนกับของคนอ่ืน ๆ หรือกลุ่มอื่้น ๆ 

การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์เกิดจากการเข้าใจตลาดและกลุ่มเป้าหมาย โดยการ
วิเคราะห์ความต้องการ ความชื่นชอบ และปัญหาที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์เพ่ือหาคุณลักษณะที่
เหมาะสม เช่น ลักษณะ สีสัน และสัญลักษณ์ที่สื่อถึงคุณค่าและความหมายของผลิตภัณฑ์ จากนั้น
น ามาวางแนวคิดหลัก ใช้เป็นแนวทางในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ น าไปสู่การวางแผนการ
ผลิต การเลือกวัสดุ ให้ผลิตภัณฑ์นั้น ๆ สามารถสร้างความรู้สึกและประสบการณ์ร่วมให้กับ
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กลุ่มเป้าหมายได้ ทั้งนี้ ทางผู้ผลิตก็ต้องมีการสื่อสาร การตลาด รวมถึงการเลือกใช้สื่อที่เหมาะสมใน
การสร้างความน่าสนใจในผลิตภัณฑ์ด้วย ดังนั้น การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์จึงเป็นกระบวนการที่
ซับซ้อน มีผลต่อความรู้สึก ความหมาย และความรู้สึกที่ต่างไปในใจของผู้บริโภค ซึ่งเป็นส่วนที่ส าคัญ
ในการสร้างความส าเร็จของธุรกิจ  

ค าว่า เอกลักษณ์ ประกอบด้วยค าว่า เอก ตรงกับค าภาษาอังกฤษว่า uniqueness ซ่ึง
หมายถึง หนึ่ง และ ลักษณ์ ซึ่งหมายถึง สมบัติเฉพาะตัว ค าว่า เอกลักษณ์ พจนานุกรมฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน (2550) ให้ความหมายว่า หมายถึง ความเป็นหนึ่งเดียว หรือสภาวะที่ ไม่มีผู้ใด
เหมือน เช่น กรุงเทพฯ เป็นเมืองหลวงที่มีเอกลักษณ์ไม่เหมือนเมืองหลวงใด ๆ ในโลก การท า
ทองรูปพรรณของช่างทองเมืองเพชรถือเป็นงานหัตถกรรมที่มีเอกลักษณ์ไทย. นักท่องเที่ยวทั่วโลก
ประทับใจในเอกลักษณ์ความมีน้ าใจของคนไทย 

ค าว่า “เอกลักษณ์” มีความหมายตามบัญญัติศัพท์ของราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 
๒๕๔๒ ว่า ลักษณะที่เหมือนกันหรือมีร่วมกัน เช่น ชุมชนนี้มีเอกลักษณ์อยู่ที่การทอผ้าจก คนในชุมชน
นี้มีอาชีพทอผ้าจกเหมือน ๆ กันหมด อย่างไรก็ดี คนไทยส่วนใหญ่นิยมใช้ค าว่า “เอกลักษณ์” ใน
ความหมายว่าลักษณะอันเป็นเฉพาะ มีหนึ่งเดียวของสิ่ง ๆ หนึ่งดังที่ผมกล่าวไปแล้วข้างต้น เช่น 
ภาษาไทยเป็นเอกลักษณ์ของชาติไทย 

อย่างไรก็ดี คนไทยโดยส่วนใหญ่ยังนิยมใช้ค าว่า “เอกลักษณ์” ในความหมายว่า
ลักษณะเฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใครอย่างกว้างขวาง ส่วนค าว่า “อัตลักษณ์” นั้นมักจะใช้ในวงแคบ ๆ 
เช่นแวดวงวิชาการเท่านั้น และบางครั้งก็ใช้แบบมีความหมายโดยนัย(แฝง) เช่น “เอกลักษณ์” เป็นสิ่ง
ตายตัวไม่สามารถเปลี่ยนแปลงได้ ส่วน “อัตลักษณ์” สามารถเปลี่ยนแปลงได้ มีหลายสิ่งตามความจริง
ที่ปรากฎ  ดูหลาย ๆ ด้าน หลาย ๆ มิติ ของสิ่งนั้น 

 

2.8.2 ความหมายของตราสินค้า 
ตราสินค้า (Brand) หมายถึง ชื่อ ตรา รูปแบบ สัญลักษณ์ หรือ คุณลักษณะอ่ืน ๆ ที่ระบุ

ว่าผลิตภัณฑ์ของผู้ขายรายหนึ่งที่แตกต่างจากผู้ขายอ่ืน ๆ โดยมีตราสัญลักษณ์ (Logo) สาหรับใช้ใน
การตลาดและการโฆษณา เช่น ตราสินค้า ZARA  

Philip Kotler (2003) กล่าวว่า ตราสินค้า หมายถึง ชื่อ ค าพูด สัญลักษณ์ รูปลักษณ์ ซึ่ง
ถูกสร้างขึ้น เพ่ือระบุถึงสินค้าหรือบริการของผู้ขายรายใดรายหนึ่งหรือกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง ถือเป็นสิ่งที่
สร้างให้สินค้ามีความแตกต่างจากคู่แข่ง ประกอบด้วยองค์ประกอบ 6 อย่างด้วยกัน คือ  

1) ลักษณะภายนอกของสินค้า (Attribute) ที่สามารถทาให้เกิดการจดจ าได้  
2) คุณประโยชน์ของสินค้า (Benefit)  
3) คุณค่าของสินค้า (Value) ที่ท าให้เกิดความรู้สึกภาคภูมิใจ  
4) วัฒนธรรม (Culture) ของตราสินค้าท่ีต้องให้ผู้บริโภครับรู้  
5) บุคลิกภาพของสินค้า (Personality) ที่ส่งเสริมผู้ใช้งาน  
6) ผู้ใช้ (User) ที่สามารถบอกกลุ่มเป้าหมายหลักได้  
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นอกจากนี้ Dave Doluk (2003) ได้กล่าวถึงภาพลักษณ์ของตราสินค้าในแง่ของจิตวิทยา
ว่า ตราสินค้าจะสร้างความผูกพันทางอารมณ์และความไว้วางใจติดไปกับตัวสินค้าและบริษัท ตรา
สินค้าที่แข็งแกร่งจะท าให้ลูกค้ามีความมั่นใจและสร้างความคาดหวั งในสินค้า ได้คุณค่าทางจิตใจ 
(Mind Share) ที่มีผลต่อส่วนแบ่งทางการตลาด (Market Share) เมื่อลูกค้าคิดถึงตามสินค้านั้น ๆ 
ของบริษัทเป็นอันดับแรก ๆ ซึ่งเกิดจากการสร้างความประทับใจที่อาศัยระยะเวลาในการสร้างความ
ภักดีและการจดจ า (Recognition) ดังนั้น ตราสินค้าจึงต้องมีความชัดเจนในการสะท้อนถึงคุณค่าของ
สินค้า  

2.8.3  การสร้างตราสินค้า (Branding) 
ธุรกิจปัจจุบันมีขอบเขตของช่องทางการจ าหน่ายสินค้าไม่จ ากัดเหมือนสมัยก่อน โดย

บุคคลทั่วไปสามารถน าไปจ าหน่ายในอีกมุมหนึ่งของโลกด้วยการสร้างบุคลิกที่เป็นเอกลักษณ์ 
(Identity) พร้อมกับสร้างภาพสินค้าที่สามารถสร้างการจดจ าได้ง่าย (Recognition) การสร้างตรา
สินค้า จึงเป็นการน าสินค้าที่เห็นอยู่ทั่วไปมาเพ่ิมคุณค่าผ่านการก าหนดภาพของสินค้าด้วยการตั้งชื่อ 
การใช้บรรจุภัณฑ์ที่ทันสมัย วางกลยุทธ์ทางการตลาด และการโฆษณามาส่งเสริมการสร้างตราสินค้ า 
โดยเฉพาะการสร้างเครือข่ายการขายเพื่อการจัดส่งตรงเวลา ขั้นต่อในการพัฒนาตราสินค้าคือการแยก
ประเภทของสินค้าให้เจาะจงกลุ่มเป้าหมายที่แตกต่างกันมากขึ้น หรือกระจายกลุ่มเป้าหมายให้
ครอบคลุมทุกเพศทุกวัย  

เมื่อกล่าวถึงตราสินค้า (Brand) การสร้างตราสินค้า หมายถึง การสร้างการจดจ าให้กับ                
ผู้ซื้อ ในอดีตค าว่า Branding มาจากการตีตราบนสัตว์ด้วยแผ่นเหล็กที่เผาร้อนจนแดงในปศุสัตว์                   
เพ่ือเป็นการบ่งบอกว่าสัตว์นั้นเป็นของคอกใดเจ้าของใด และได้น ามาใช้บนบรรจุภัณฑ์ เพ่ือบ่ งบอก
ผลิตภัณฑ์อุปโภคบริโภคที่อยู่ภายใน ตราสินค้าจึงรวมถึงรูปทรง โครงสร้าง และการออกแบบของ
บรรจุภัณฑ์อุปโภคบริโภคท้ังหมด  

การสร้างตราสินค้าจนเป็นที่ยอมรับแก่กลุ่มเป้าหมายเป็นสิ่งที่ต้องใช้เวลาและเงินทุน
พอสมควร หากผู้ผลิตสามารถสร้างตราสินค้าจนเป็นที่ยอมรับของกลุ่มเป้าหมายได้แล้ว (Brand 
Loyalty) ตราสินค้าจะเป็นสินทรัพย์ขององค์กรนั้น ๆ งานที่ยากที่สุดในการออกแบบตราสินค้าจึงเป็น
การสร้างภาพลักษณ์ของบรรจุภัณฑ์และตัวสินค้า  

นอกจากตราสินค้าจะช่วยให้กลุ่มเป้าหมายเกิดการจดจ าแล้ว ภาพของบรรจุภัณฑ์ที่สร้าง
ขึ้นก็ต้องให้กลุ่มเป้าหมายจดจ าได้ง่ายด้วยเช่นกัน ซึ่งต้องมีชื่อ สัญลักษณ์ทางการค้า และรูปภาพ โดย
ตราสินค้าที่ดีจะสื่อให้ถึงกลุ่มสินค้า ช่องทางการจัดจ าหน่าย และสร้างความรู้สึกท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์  

สัญลักษณ์ทางการค้า (Logo) มาจาก Logotype เป็นสัญลักษณ์พิเศษที่ออกแบบมาแทน
องค์กรโดยเฉพาะเพ่ือใช้ในการโฆษณา ส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าและบริการ สัญลักษณ์ทางการค้าจึง
เปรียบเสมือนลายเซ็นประจ าองค์กรที่มีขนาดและลักษณะเฉพาะที่ไม่ซ้ าใคร เพ่ือใช้ในด้านการตลาด
ต่างสถานที่ด้วยวิธีการแตกต่างกันให้กลุ่มเป้าหมายจ าได้ว่าเป็นกิจกรรมขององค์กรนั้น ๆ กล่าวโดย
สรุป ตราสินค้าจะใช้กับสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง ในขณะที่สัญลักษณ์ทางการค้าจะเป็นเครื่องหมาย
ตัวแทนขององค์กร ดังนั้น หากมีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ ตราสินค้าก็จะได้รับการออกแบบใหม่
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ด้วย โดยใช้สัญลักษณ์ทางการค้าเดิม ทั้งนี้ สัญลักษณ์ทางการค้าก็สามารถเปลี่ยนแปลงได้เพ่ือให้มี
ความทันสมัย ซึ่งช่วยสร้างความประทับใจให้กับกลุ่มเป้าหมายที่อาจมีการขยายจากฐานเดิม 

การใช้ตราสินค้าในเมืองไทยในอดีตนิยมใช้รูปของเจ้าของกิจการมาเป็นสัญลักษณ์ทาง
การค้า ในปัจจุบันนี้รูปเจ้าของกิจการอาจสร้างการจดจ าได้ยากหากไม่ได้เป็นที่เป็นรู้จักของคนทั่ว
ประเทศหรือท่ัวโลก จึงมีการออกแบบตราสินค้าที่สามารถจดจ าได้ง่าย 

อัตลักษณ์ของตราสินค้าจึงเป็นการสร้างภาพลักษณ์หรือภาพจ าให้กับแบรนด์ โดยมี
องค์ประกอบส าคัญได้แก่ ชื่อ สี สัญลักษณ์ และองค์ประกอบในการออกแบบอ่ืน ๆ เมื่อองค์ประกอบ
เหล่านี้รวมกันท าหน้าที่สร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์และบริการ สร้างความเชื่อมโยงทาง
อารมณ์กับผู้บริโภค ไม่ว่าจะสื่อถึงแนวคิดนามธรรมหรือรูปธรรมเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ตัวตนจะ
กลายเป็นภาพหรือการรับรู้ของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ ความแข็งแกร่งของของตราสินค้านั้นเห็นได้
จากมุมมองของผู้บริโภคที่มีต่อองค์ประกอบที่ส าคัญในการออกแบบ การเชื่อมสัมพันธ์ระหว่างสินค้า
กับผู้บริโภคเป็นสิ่งที่จ าเป็นส าหรับความส าเร็จทางการตลาดของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

การสร้างแบรนด์เป็นการรวมสิ่งที่มองเห็นจับต้องได้ (Tangible Features) และสิ่งที่ไม่
สามารถจับต้องแต่รู้สึกได้ (Intangible Features) โดยแนวคิดเบื้องต้นของการออกแบบตราสินค้าคือ
การสร้างลักษณะเสมือนมีกรอบอยู่ เช่น กรอบสี่เหลี่ยม วงกลม สามเหลี่ยม แม้ว่าตราสินค้ามักจะมี
การออกแบบในลักษณะไม่มีกรอบก็ตาม รูปแบบที่ดีที่สุดของตราสินค้านั้นไม่มีข้อสรุป บางบริษัทใช้
การเขียนชื่อด้วยรูปแบบอักษรที่ออกแบบมาใช้เป็นตราสินค้าโดยเฉพาะ เช่น IBM หรือ Sony ขณะที่
ตราสินค้าบางลักษณะก็มีทั้งชื่อและสัญลักษณ์ หรือตราสินค้าท่ีมีการรับรู้ที่แข็งแกร่งมาก ๆ เช่น Nike 
ก็อาจใช้เพียงสัญลักษณ์ ตราสินค้าในอดีตมักมีลักษณะที่ปรับเปลี่ยนไม่ได้ แต่ในปัจจุบันมีความ
ยืดหยุ่นมากขึ้น มีการปรับเปลี่ยนสี หรือออกแบบตราสินค้าใหม่ สิ่งที่ต้องค านึงคือการจัดวางตรา
สินค้าเมื่อน าไปใช้ในสื่อต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นกระดาษหัวจดหมาย นามบัตร กล่องบรรจุภัณฑ์ หรือบน
ตัวสินค้าเพราะตราสินค้าบางลักษณะอาจดูสวยเมื่ออยู่ล าพังแต่เมื่อน ามาใส่กับบรรจุภัณฑ์แล้วท าให้ดู
ไม่ลงตัว  

การสร้างตราสินค้าจึงเริ่มจากการออกแบบสัญลักษณ์ทางการค้า (Logo) ซึ่งเป็นการรวม
ส่วนประสมของ ชื่อ (Name) ค า (Term) เครื่องหมาย (Sign) สัญลักษณ์ (Symbol) การออกแบบ 
(Design) เข้าด้วยกันเพื่อแสดงให้เห็นถึงความแตกต่างของสินค้าหรือบริการของผู้ขาย นอกจากนี้ อาจ
มีการส ารวจความคิดเห็นเกี่ยวกับองค์ประกอบของตราสินค้า ท าให้ผู้ซื้อเรียกชื่อสินค้าได้ถูกต้อง 
ทราบถึงคุณสมบัติและความแตกต่างของสินค้า ท าให้ผู้ขายสามารถแนะน าสินค้าให้กับผู้ซื้อได้ และ
สามารถใช้ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายได้ชัดเจนขึ้น 

ชื่อเป็นองค์ประกอบของตราสินค้าที่ส าคัญที่สุด โดยมีหลักการส าคัญคือสั้น กระชับ มี
ความหมายในตัวเอง ออกเสียงง่าย สะท้อนความคิดและตัวตนของตราสินค้านั้น ๆ สีของตราสินค้าถือ
ว่าเป็นสิ่งส าคัญมากในยุคนี้ หลายองค์กรพยายามสร้างจุดจดจ าแห่งสีให้ชัดเจน เช่น KBank คือ       
สีเขียว SCB และการบินไทยคือ สีม่วง 
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สีเป็นองค์ประกอบหลักที่ท าให้สินค้ามีความโดดเด่น เห็นชัด สามารถน าไปใช้ในการสื่อ
อ่ืน ๆ ไม่ว่าจะเป็น เว็บไซต์ เครื่องแบบพนักงาน ของที่ระลึกแจกลูกค้า นอกจากนี้ ยังมีการใส่เรื่องราว
เข้าไปในตราสินค้า หรือผลิตภัณฑ์  

การออกแบบสัญลักษณ์ทางการค้า หรือโลโก้ (Logo) มีกระบวนการคิดที่ซับซ้อนกว่าการ
ออกแบบทั่วไป ต้องคิดถึงความหมายแฝง สี รูปร่าง เพ่ือให้เหมาะสมกับภาพลักษณ์ของธุรกิจนั้น ๆ 
สิ่งที่ต้องพิจารณาในการออกแบบสัญลักษณ์ทางการค้า มีดังนี้  

1)  สร้างการจดจ าได้ง่าย สัญลักษณ์ทางการค้าเป็นตัวบ่งบอกถึงความแตกต่างของแต่ละ
ธุรกิจ สามารถสร้างการจดจ าได้ จึงจ าเป็นจะต้องมีความเป็นเอกลักษณ์ ท าให้ผู้พบเห็นสามารถท า
เข้าใจได้ว่านี่คือรูปอะไร มีส่วนประกอบของอะไร หรืออ่านว่าอะไร และสามารถนึกถึงผลิตภัณฑ์หรือ
การบริการภายใต้สัญลักษณ์ทางการค้านั้น ๆ ในการออกแบบสัญลักษณ์ทางการค้าที่ดีนั้น ไม่
จ าเป็นต้องมีความสวยงาม ใส่ทั้งตัวหนังสือ และกราฟิกต่างๆ ให้ดูมีรายละเอียดเยอะ แต่ในความเป็น
จริงการออกแบบสัญลักษณ์ทางการค้าที่ใช้ได้ดีและได้ผลคือสัญลักษณ์ทางการค้าที่มีความเรียบง่าย มี
ความชัดเจน และมีความสวยงามพอดี  

2)  ให้ความส าคัญกับตัวอักษร ตัวอักษรในสัญลักษณ์ทางการค้าสามารถส่งเสริมหรือ
ท าลายภาพลักษณ์ได้ การเลือกใช้ตัวอักษรควรจะใช้ไม่เกิน 10 – 20 ตัวอักษร เพ่ือไม่ให้รกและดูอึด
อัดจนเกินไป โดยก าหนดขนาด ระยะห่าง และน้ าหนักของตัวอักษรให้เหมาะสม กลมกลืนกัน เลือกใช้
แบบอักษรที่มีความเรียบง่าย สื่อความหมายที่ช่วยสร้างการจดจ าได้ง่าย หลีกเลี่ยงการใช้ตัวอักษร
ลักษณะแปลก ๆ เพราะอาจเป็นการลดความน่าเชื่อถือ  

3)  ใช้พ้ืนหลังสีขาว การออกแบบบนพ้ืนหลังสีขาวจะสามารถท าให้เห็นองค์ประกอบต่าง 
ๆ ได้ชัดมากขึ้น และสะดวกในการน าไปต่อยอดอย่างอ่ืน เช่น พิมพ์ลงพ้ืนหลังสีด าหรือลายไม้ 
นอกจากนี้ สัญลักษณ์ทางการค้าบนพ้ืนหลังสีขาวก็ถือเป็นการเล่นกับพ้ืนที่ว่าง สามารถตรวจสอบ
ความสมดุลของการจัดวางได้ง่าย โดยเฉพาะหากมีการใช้อักษรร่วมด้วย สัญลักษณ์ทางการค้าก็จะไม่
ดูอึดอัดจนเกินไป 

4)  เลือกสีให้เหมาะสม สีมีความหมาย สามารถสร้างความรู้สึกถึงสิ่งที่ก าลังถูกสื่อออกมา 
ดังนั้น ควรเลือกสีให้เหมาะสมและบ่งบอกถึงธุรกิจ เพราะในระยะยาว ผู้พบเห็นจะจดจ าจากสีที่
เลือกใช้ โดยเทคนิคง่าย ๆ ของการเลือกใช้สีในการออกแบบสัญลักษณ์ทางการค้าคือ ต้องเข้าใจ
ทฤษฎีการใช้สี และความหมายของแต่ละสี เพ่ือเลือกใช้ได้เหมาะสมกับธุรกิจหรือกลุ่มผลิตภัณฑ์ การ
ใช้สีสันที่หลากหลายในงานแม้ว่าจะดูสวยงาม แต่หากมีการใช้สีหลากหลายเกินไปในการออกแบบ
สัญลักษณ์ทางการค้านั้นอาจท าลายความน่าเชื่อถือของธุรกิจได้ ดังนั้น ในการออกแบบสัญลักษณ์
ทางการค้ามักใช้สีไม่เกิน 1 – 2 สี ซึ่งสร้างการจดจ าได้ง่ายกว่า   

5)  มีการคิดอย่างรอบคอบ สัญลักษณ์ทางการค้าเป็นหน้าตาของธุรกิจจึงไม่จ าเป็นต้อง
ออกแบบให้สวยงาม มีรายละเอียดมากมาย แต่ควรสื่อความหมายและท าให้คนจดจ าได้ง่าย การ
ออกแบบสัญลักษณ์ทางการค้าจึงต้องมีจุดประสงค์ แนวความคิด หรือแรงบันดาลใจ มีการคิดอย่าง
รอบคอบในทุก ๆ องค์ประกอบเสียก่อน หากคิดไม่ออกก็ไม่ควรจะไปคัดลอกผลงานของคนอ่ืน เพราะ
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โลกอินเทอร์เนตท าให้มีการตรวจสอบในภายหลังได้หากมีใครเกิดความสงสัย ซึ่งมีผลต่อความ
น่าเชื่อถือทั้งธุรกิจ ผลิตภัณฑ์ ไปจนถึงตัวผู้ออกแบบด้วย 
 

2.9  บรรจุภัณฑ์ 

2.9.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ์ 

ชีลาพร (2541) กล่าวว่า การบรรจุภัณฑ์ เป็นกระบวนการหรือวิธีการในการห่อหุ้มสินค้า
เพ่ือการขนส่งที่ปลอดภัยไปยังผู้บริโภคสุดท้าย ในสภาวะแวดล้อมต่างๆโดยเสียต้นทุนต่าที่สุด หรือ
เป็นกิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบและผลิตภาชนะบรรจุ หรือสิ่งห่อหุ้มสินค้า ซึ่งเป็นสิ่ง
ที่มีความเก่ียวพันอย่างใกล้ชิดกับฉลาก (Label) และตราสินค้า (Brandname)  

ศัพท์ค าว่า "บรรจุภัณฑ์" ได้รับการกล่าวถึงอย่างกว้าง ๆ แต่มักจะมีการใช้ค าว่าภาชนะ
บรรจุกับบรรจุภัณฑ์อย่างสับสน ค าถามมีอยู่ว่าภาชนะบรรจุกับบรรจุภัณฑ์นั้นแตกต่างกันอย่างไร 
ขอให้พิจารณาบรรจุภัณฑ์น้ าปลา การซื้อน้ าปลามาขวดหนึ่งจากร้านขายของช าตัวขวดนั้นย่อมเป็น
บรรจุภัณฑ์ แต่เมื่อน ามาถึงบ้านเวลาบริโภคจะเทน้ าปลาใส่ถ้วยเล็ก ๆ ตามสัดส่วนที่ต้องการใช้บริโภค 
ถ้วยเล็ก ๆ ดังกล่าวนี้กลายมาเป็นภาชนะบรรจุ ในบางกรณีครอบครัวใหญ่อาจซื้อน้ าปลาเป็นขวดลิตร
แล้วน ามากรอกใส่ขวดเล็กท่ีบ้าน แม้ว่าน้ าปลาจะใส่ขวดเหมือนกัน แต่ขวดใหญ่ที่ซื้อมาจากร้านค้านั้น
จะถือเป็นบรรจุภัณฑ์ ในขณะที่ขวดเล็กที่กรอกใส่ที่บ้านนั้นจะถือว่าเป็นภาชนะบรรจุ เพราะไม่ได้ท า
หน้าที่เอ้ืออ านวยความสะดวกในการขนย้ายและไม่ได้มีบทบาทการส่งเสริมการจ าหน่ายเมื่อวางขาย
บนชั้นหิ้ง ณ จุดขาย  

อีกตัวอย่าง การรับประทานอาหารตามร้านนอกบ้าน จาน ชาม หรือถาดท่ีใส่มาบริการที่
โต๊ะนั้นจะถือว่าเป็นภาชนะบรรจุ แต่เมื่อไรก็ตามที่ภาชนะบรรจุนั้น มีการปิดผนึกและน าส่ง เช่นน าไป
รับประทานที่บ้าน หรือบนรถ ภาชนะบรรจุนั้นจะกลายมาเป็นบรรจุภัณฑ์ แม้ว่าจะไม่มีการพิมพ์ยี่ห้อ
หรือฉลากก็ตาม จากตัวอย่างจะเห็นได้ว่าภาชนะบรรจุจะกลายมาเป็นบรรจุภัณฑ์เมื่อมีบทบาทและ
หน้าที่บางอย่าง นอกเหนือจากการบรรจุผลิตภัณฑ์เท่านั้น 

นอกจากศัพท์ค าว่า ภาชนะบรรจุ และบรรจุภัณฑ์ในภาษาไทย ศัพท์ภาษาอังกฤษค าว่า 
Packing และ Packaging อาจจะก่อให้เกิดความสับสนได้เช่นกัน โดยปกติค าว่า Packing จะมี
ความหมายใกล้เคียงกับการบรรจุหีบห่อ กล่าวคือ Packing สื่อความหมายถึงการบรรจุห่อเพ่ือการ
ขนส่ง ในขณะที่ศัพท์ค าว่า Packaging มีความหมายกว้างกว่า และตรงกับศัพท์ค าว่า บรรจุภัณฑ์ใน
ไทย กล่าวอีกนัยหนึ่งได้ว่า Packing นับเป็นส่วนหนึ่งของ Packaging นั่นเอง 

 

2.9.2 บทบาทหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ 

บทบาทหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์นอกเหนือจากการบรรจุและปกป้องผลิตภัณฑ์แล้ว ยังมี
บทบาทหน้าที่ในด้านการสื่อสารทางการตลาดไปยังผู้บริโภคได้หลายทาง ได้แก่ 
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2.9.1.1 การบ่งชี้ (Identity) เพ่ือบอกให้ผู้บริโภคทราบว่า สินค้าคืออะไรเป็นสินค้าของ
บริษัทใด ปริมาณขาย โดยเฉพาะหากมีหน่วยย่อยในบรรจุภัณฑ์อีกชั้นหนึ่ง เช่น กาแฟส าเร็จรูปแบบ
พกพาในซองใหญ่ทั่ระบุต านวนซองย่อย หรือการขายน้ ายาท าความสะอาดแบบเติมใส่ในขวด เป็นต้น 
รวมถึงสัญลักษณ์แสดงการรณรงค์เรื่องต่าง ๆ เช่น สัญลักษณ์รีไซเคิล ฉลากเขียว กีฬา ท่องเที่ยว กิน
ของไทยใช้ของไทย เป็นต้น 

2.9.2.2 การให้ข้อมูล (Inform) ส่วนของฉลาก (Label) ช่วยให้ข้อมูลกับผู้บริโภคในด้าน
ต่างๆ เช่น สรรพคุณ ส่วนผสม วิธีการใช้งาน หรือข้อควรระวังอ่ืนๆ อาจมีการใส่ข้อมูลที่จูงใจ หรือ
สร้างความม่ันใจ นอกจากนี้ยังช่วยสร้างความถูกต้องรวดเร็วในการขายด้วยการพิมพ์บาร์โค้ดบนบรรจุ
ภัณฑ์ 

2.9.2.3 การแสดงสินค้า และบรรจุภัณฑ์ แสดงถึงบุคลิกภาพของสินค้า ภาพลักษณ์ของ
สินค้า โดยผ่านรูปร่างลักษณะ การออกแบบ การใช้สีหรือพ้ืนผิวต่าง ๆ ตัวอย่างเช่น ขวดแชมพูส าหรับ
เด็ก Johnson Kid ที่ใช้สีสดใส 

2.9.2.4 การดึงดูดความสนใจ กระตุ้นและดึงดูดความสนใจจากผู้บริโภคได้ สามารถทา
ให้ผู้ซื้อหยุดดู หยิบชม และเลือกซื้อสินค้าได้ เพราะบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบสวยงามสามารถใช้เป็นสื่อ
โฆษณาได้ด้วยตัวเอง อาจมีการน ารูปภาพดาราที่ก าลังได้รับความนิยมมาประกอบในการออกแบบ  
 

2.9.3  ประเภทของบรรจุภัณฑ์ 
บรรจุภัณฑ์น าผลผลิตจากกระบวนการผลิตผ่านการขนย้าย เก็บในคลังสินค้า ระบบการ

ขนส่ง ระบบการจัดจ าหน่าย ขยายโอกาสในการจ าหน่าย เอ้ืออ านวยความสะดวกในการบริโภค จาก
ขั้นตอนต่าง ๆ นี้ จึงมีการแยกประเภทของบรรจุภัณฑ์ได้หลายลักษณะตามจุดมุ่งหมาย ได้แก่  

 

2.9.3.1 การแยกประเภทของบรรจุภัณฑ์ตามการออกแบบ 
1) บรรจุภัณฑ์ชั้นในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ผู้ซื้อ

จะได้สัมผัสเวลาที่จะบริโภค บรรจุภัณฑ์นี้จะได้รับการโยนทิ้งเมื่อมีการเปิดและบริโภคสินค้าภายในจน
หมด เช่น ซองบรรจุน้ าตาล เป็นต้น บรรจุภัณฑ์นี้เป็นบรรจุภัณฑ์ที่อยู่ชั้นในสุดติดกับตัวสินค้า 

2) บรรจุภัณฑ์ชั้นที่สองหรือทุติยภูมิ (Secondary Packaging) เป็นบรรจุภัณฑ์
ที่รวบรวมบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกเข้าด้วยกัน เพ่ือป้องกัน เพ่ิมจ านวนจ าหน่ายสินค้าได้มากขึ้น หรือสะดวก
ในการขนส่ง เช่น กล่องกระดาษแข็งของหลอดยาสีฟัน ถุงพลาสติกใส่ซองน้ าตาล 50 ซอง เป็นต้น 

3) บรรจุภัณฑ์ชั้นที่สามหรือตติยภูมิ (Tertiary Packaging) หน้าที่หลักของ
บรรจุภัณฑ์นี้คือการป้องกันระหว่างการขนส่ง มักเป็นบรรจุภัณฑ์ที่ใช้จากแหล่งผลิตถึงแหล่งขายปลีก
ก่อนที่จะมีการน าสินค้าไปจัดเรียงวางบนหิ้ง ได้แก่ แคร่และกะบะ (Pallet) ลังใส่ซองเครื่องปรุง
ส าหรับร้านขายอาหาร ถุงต่างๆ ที่ร้านค้าใส่สินค้าให้ผู้ซื้อ 

2.9.3.2 การแยกประเภทของบรรจุภัณฑ์ตามวัสดุที่ใช้ผลิต 
1) เยื่อและกระดาษ มีหลายรูปแบบ ได้แก่ ซองกระดาษ ถุงกระดาษ ส่วนใหญ่

ใช้กระดาษคราฟท์ที่มีความเหนียว ท าจากเส้นใยยาว อาจมีการเคลือบไข/พลาสติกขึ้นกับตัวสินค้า 
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นิยมใช้กับขนม แบบเยื่อกระดาษขึ้นรูป (Moulded Pulp Container) ท าจากเยื่อบริสุทธิ์ ใช้บรรจุ
อาหารได้ มักท าเป็นวัสดุกันกระแทก สะดวกต่อการขนส่ง รีไซเคิลได้ง่าย มีหลายประเภท สามารถ
พิมพ์ตกแต่งให้มีความสวยงามได้ ใช้ใส่ผลไม้ ผัก อาหารส าเร็จรูป อุปกรณ์ไฟฟ้า แบบกระป๋อง
กระดาษ (Paper/Composite Can) มักเคลือบอลูมิเนียมฟอยล์หรือพลาสติกเพ่ือช่วยรักษาคุณภาพ
ของสินค้า โดยเฉพาะอาหารได้ดี  พิมพ์ได้ง่าย มีต้นทุนน้อยกว่าโลหะ กล่องกระดาษแข็ง 
(Paperboard Box) มีทั้งแบบกระดาษขาวเคลือบ พิมพ์ได้ประณีต เพ่ิมมูลค่าสินค้า และไม่เคลือบ มี
ราคาถูกส าหรับงานที่ไม่เน้นความประณีต กล่องกระดาษลูกฟูก (Corrugated Fiberboard Box) 
น้ าหนักเบา แข็งแรง ออกแบบให้รับน้ าหนักหรือรูปแบบได้ตามความต้องการโดยใช้ขนาดกระดาษให้
เหมาะสม มักใช้ท าบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขนส่ง โดยเรียกตามจ านวนของแผ่นลูกฟูกที่น ามาประกบ เช่น 
กระดาษลูกฟูก 2 ชั้น กระดาษลูกฟูก 5 ชั้น กระดาษลูกฟูก 5 ชั้นลอน หรือกระดาษลูกฟูก 7 ชั้น และ
กระดาษแก้วหรือเซลโลเฟน (Cellophane) ใช้กับลูกอม ขนม ป้องกันชื้นพมสมควร ใช้ห่อขนมบิด
ปลาย (Twist Wrap) 

2) พลาสติก มีหลายประเภท ได้แก่ พลาสติกกลุ่ม PETE หรือ PET โพลิเอทิลิน 
เทอพาทาเลท (PET: Polyethylene Terephthalate) มีลักษณะใส แข็งแรง ทนทาน มีความเหนียว 
คงรูป ป้องกันการผ่านของก๊าซได้ แต่ไม่ควรน ามาใช้ซ้ าบ่อย พลาสติกกลุ่ม HDPE โพลีเอทิลีนชนิด
ความหนาแน่นสูง (PE: Polyethylene) ลักษณะนิ่มเหนียว มักใช้ท าถุงซองนิ่มแชมพู ถุงร้อนขุ่น ถุง
ซิป พลาสติกกลุ่ม PVC โพลีไวนิลครอไรด์ (Polyvinyl Chloride) มีทั้งชนิดแข็งและชนิดนิ่ม สีสัน
สวยงาม พลาสติกกลุ่ม LDPE โพลีเอทิลีนชนิดความหนาแน่นต่ า (PE : Polyethylene) มีความนิ่ม ใส 
เหนียว ยืดหยุ่นได้เล็กน้อย ราคาถูก ปิดผนึกด้วยความร้อนได้ง่าย มักใช้เป็นแผ่นฟิล์ม ถุงก็อบแก็บ 
พลาสติกกลุ่ม PP โพลิโพรพิลีน (PP : Polypropylene) มีลักษณะแข็ง เหนียว คงรูป ทนต่อความ
ร้อนและสารเคมี ไขมัน ป้องกันความชื้นดี เพ่ิมมูลค่าสินค้า ปิดผนึกด้วยความร้อนยาก นิยมใช้ท าถุง
ร้อนชนิดใส ฝาปิดถัง ถุงปุ๋ย พลาสติกกลุ่ม PS โพลีสไตรีน (PS : Polystyrene) ลักษณะโปร่ง ใส 
เปราะ ทนกรด ด่าง อากาศซึมผ่านได้พอสมควร นิยมใช้ท าวัสดุกันกระแทก แผ่นฉนวน แก้วน้ าดื่ม 
ถาดใส่อาหาร และ พลาสติกกลุ่มอ่ืน ๆ เช่น โพลีคาร์บอเนต (PC : Polycarbonate) มีลักษณะใส 
แข็ง ทนความร้อน ใช้ท าบรรจุภัณฑ์ส าหรับเก็บอาหารในตู้เย็นและอุ่นในไมโครเวฟได้ หรือโพลียูรีเทน 
(PU:Polyurethane) ลักษณะเหนียว ยืดหยุ่น ส าหรับผลิตเป็นโฟมกันกระแทกในบรรจุภัณฑ์  

3) แก้ว มีทั้งแบบแก้วใส ลักษณะใส มองเห็นด้านใน ทนความร้อนน ากลับมาใช้
ใหม่ได้ แก้วสีอ าพัน (น้ าตาล) และสีเขียว ป้องกันแสง UV ได้ดี ส าหรับบรรจุภัณฑ์ยา เบียร์ และแก้ว
ทึบ มีราคาถูก หลอมละลายง่าย ใส่ให้ดูทึบ ป้องกันการเปลี่ยนสภาพได้ดี  บรรจุภัณฑ์ส าหรับ
เครื่องส าอาง 

4) โลหะ ได้แก่ กระป๋อง มีทั้งแบบเหล็กเคลือบดีบุก สามารถรักษาผลิตภัณฑ์ได้
ดี ทนความร้อนในการฆ่าเชื้อ ท าได้หลายรูปแบบ พิมพ์ได้ดี แข็งแรงทนทาน นิยมใช้ท าบรรจุภัณฑ์
ส าหรับยา ผักผลไม้ส าเร็จรูป กาวน้ ามัน แบบอลูมิเนียม ทนทานกับน้ ามันและไขมัน ไม่เป็นสนิม น า
กลับมาใช้ใหม่ได้ ออกแบบให้ส่งเสริมเพ่ิมมูลค่าสินค้าได้ง่าย จึงนิยมใช้ท าบรรจุภัณฑ์ส าหรับเครื่องดื่ม 
โลหะเออโรโซล (Aerosols or Pressurized Containers) เป็นวัสดุที่มีความทนทาน ป้องกันการ



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     70 

รั่วซึมสารที่เป็นของเหลวและก๊าซได้ จึงใช้ในการผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์ส าหรับยาฆ่าแมลง เครื่องส าอาง 
ยาบางชนิด สารที่ เป็นของเหลวผสมก๊าซส าหรับฉีดเป็นฝอย โลหะชนิดคอลลับซิ เบิ้ลทูบ 
(Collapsibletubes) มีความนิ่ม ยืดหยุ่น บีบพับได้ นิยมใช้ท าบรรจุภัณฑ์ส าหรับยาสีฟัน เครื่องส าอาง 
กาว ของเหลวชนิดหนืด และอลูมิเนียมแผ่นเปลว (Aluminum Foil) ใช้ห่อแบบบิดเกลียวได้ เก็บ
ความเย็น ความร้อน และความชื้นได ้มักใช้เป็นฝาบรรจุภัณฑ์   

2.9.4 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์เป็นส่วนหนึ่งที่แสดงถึงภาพลักษณ์ของตราสินค้าที่ผู้บริโภครับรู้ถึงคุณค่า 
คุณภาพ คุณสมบัติ และคุณลักษณะ การออกแบบจึงต้องมีความเชื่อมโยงของบรรจุภัณฑ์กับ
ผลิตภัณฑ์ ตั้งแต่โครงสร้างทางกายภาพและเอกลักษณ์ทางภาพ ไปจนถึงความเชื่อมโยงทางอารมณ์ที่
จับต้องไม่ได้ของผู้บริโภค ซึ่งมีผลต่อความน่าเชื่อถือ ดังนั้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ นอกจากจะต้อง
เหมาะสมกับลักษณะของบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ ให้ข้อมูลที่จ าเป็นแล้ว ยังรวมถึงการออกแบบให้
เหมาะสมกับต้นทุนและการใช้งานด้วย  

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ท าให้เกิดความสะดุดตาและสร้างความสนใจให้แก่กลุ่มเป้าหมาย
อาจมีการออกแบบเป็นชุดด้วยกราฟฟิกง่ายๆ เช่น จุด เส้น และภาพ มาจัดเป็นรูปบนบรรจุภัณฑ์ 
สร้างอารมณ์ร่วมจากการสัมผัสด้วยสายตา โดยมีหลักการออกแบบคือดูสะอาดตา แต่ทันสมัยและ
เหมาะกับการใช้งาน เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกว่าคุ้มค่าและมั่นใจในตัวสินค้า หรือการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ที่สามารถส่งเสริมสินค้า โดยให้นักท่องเที่ยวซื้อกลับไปเป็นของฝาก หรือการใช้กราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์สื่อความหมายในลักษณะของการเป็นของขวัญหรือของฝาก ซึ่งนิยมใช้สิ่งที่รู้จักกันดีใน
ท้องถิ่นนั้น เช่น รูปจระเข้ของชาละวันของจังหวัดพิจิตร รถม้าของจังหวัดล าปาง หรือภาพภูมิประเทศ
ในท้องถิ่น เป็นต้น 

การออกแบบทั้งบรรจุภัณฑ์ และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ยังมีส่วนช่วยส่งเสริมการยอมรับ
และการซื้อซ้ า โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่ต้องมีการระบุรายละเอียดอย่างชัดเจน มีการบอกประโยชน์หรือ
คุณสมบัติของตัวสินค้า โดยการออกแบบทั้งหมดนี้ ไปจนถึงการเลือกใช้วัสดุส าหรับท าบรรจุภัณฑ์ต้อง
อยู่ในต้นทุนที่เหมาะสม เนื่องจากการผลิตสินค้าเพ่ือการจัดจ าหน่ายย่อมต้องการสินค้าที่มีต้นทุนต่ า
ที่สุดเท่าที่จะต่ าได้ แต่ไม่ก่อให้เกิดความเสียหายกับผลิตภัณฑ์ได้ง่าย การออกแบบจึงต้องคิดถึง
ผลกระทบของความเสียหายที่อาจจะเกิดขึ้นด้วย 

แม้ว่าต้นทุนบรรจุภัณฑ์ในทางปฏิบัติจะประเมินได้ยาก และมักจะมีค่าใช้จ่ายที่สูงกว่า
ต้นทุนของตัวสินค้า แต่หากบรรจุภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ได้รับความนิยม ผลก าไรที่ได้ย่สามารถท าให้
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้รองรับกับความต้องการของผู้ซื้อและหรือผู้บริโภคได้ โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์ที่
วางขายบนหิ้งโดยตรง ซึ่งมักจะเป็นบรรจุภัณฑ์ชั้นที่สอง ที่ต้องมีการออกแบบให้มีความสวยงาม 
ความหมายของผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายใน และสะท้อนภาพลักษณ์ของตราสินค้า 

ในส่วนของบรรจุภุณฑ์ชั้นใน และชั้นที่สาม เป็นส่วนที่ไม่มีความจ าเป็นในด้านความ
สวยงามมากนัก เพราะเน้นความจ าเป็นในด้านการปกป้องตัวสินค้าเป็นหลัก โดยบรรจุภัณฑ์ชั้นในใช้
ปกป้องตัวผลิตภัณฑ์โดยตรง เช่น ป้องกันความชื้น ป้องกันการขูดขีด ในขณะที่บรรจุภัณฑ์ชั้นที่สาม
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เป็นการปกป้องความเสียหายของสินค้าท่ีอาจเกิดจากการขนส่ง บรรจุภัณฑ์ชั้นนี้จึงมีเพียงข้อมูลที่ระบุ
ผู้ผลิต ชนิดของสินค้า จ านวน ไปจนถึงสัญลักษณ์ต่าง ๆ ที่จ าเป็นส าหรับสื่อสารกับผู้ให้บริการด้าน
การขนส่ง  

2.9.5  การทดสอบบรรจุภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ ควรมีความแข็งแรงที่สามารถรองรับเงื่อนไข
สภาพแวดล้อมในระหว่างการขนส่งได้ เพ่ือรักษาความปลอดภัยให้กับผลิตภัณฑ์และอ านวยความ
สะดวกแก่ผู้ใช้ปลายทาง ดังนั้น การทดสอบบรรจุภัณฑ์ช่วยยืนยันความสามารถของบรรจุภัณฑ์ในการ
ปกป้องความเสียหายหรือการสึกกร่อนระหว่างขั้นตอนการขนส่งให้กับผลิตภัณฑ์จากและแจกจ่าย
สินค้า  

ความเข้าใจในด้านการใช้งานของวัสดุบรรจุภัณฑ์และระดับการป้องกันที่เหมาะสมช่วย
ลดปริมาณวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ต้องใช้ ซึ่งท าให้ลดค่าใช้จ่ายในการบรรจุสินค้าไปด้วย  

ในการทดสอบบรรจุภัณฑ์ มีการทดสอบที่ช่วยตรวจสอบความเหมาะสมในการใช้งาน
ของวัสดุบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด ในหลาย ๆ ด้าน จึงจ าเป็นต้องเข้าใจถึงรูปแบบของ
สภาวะแวดล้อมในระหว่างการขนส่ง  เช่น ความชื้น สภาพอากาศ อุณหภูมิ ไปจนถึงรูปแบบการ
ล าเลียงที่มีความเสี่ยงต่อความเสียหายจากการตกกระแทก การสั่นสะเทือน และการกดทับ แม้ว่าผล
จากห้องปฏิบัติการเป็นการคาดคะเนเบื้องต้น ในขณะที่สภาวะเเวดล้อมในกระบวนการขนส่งจริงมี
ความแปรปรวน การทดสอบบรรจุภัณฑ์ก่อนการขนส่งจริงจึงเป็นตัววัดประสิทธิภาพเบื้องต้นของ
บรรจุภัณฑ์ได้ในระดับหนึ่ง แต่ผลจากการทดสอบท าให้การใช้งาบรรจุภัณฑ์ขนส่งนั้นมีประสิทธิภาพ
และน่าเชื่อถือยิ่งขึ้น  

เนื่องจากการทดสอบมีหลายวิธี แต่ละวิธีมีมาตรฐานและวิธีการทดสอบที่แตกต่างกัน 
แม้ว่าจะใช้เครื่องมือทดสอบอย่างเดียวกัน ก่อนการทดสอบวัสดุและบรรจุภัณฑ์ จึงต้องรู้ถึง
จุดประสงค์ในการทดสอบ  โดยทั่วไปแล้วการทดสอบอาจมีจุดประสงค์ดังต่อไปนี้ 

1. การทดสอบเพื่อเปรียบเทียบวัสดุต่างชนิดกัน 

2. การทดสอบด้านคุณภาพของวัสดุที่ใช้จริงกับผลที่เกิดจากการทดสอบวัสดุที่เคยผ่าน
การทดสอบมาแล้ว  

3. การทดสอบคุณสมบัติการใช้งานของวัสดุหรือตัวบรรจุภัณฑ์ เช่น การทดสอบ
ความสามารถทนแรงกดในแนวดิ่ง เพ่ือจ าลองการรับน้ าหนักขณะเรียงซ้อนของสินค้า เป็นต้น 

จุดประสงค์ที่ 3 เป็นการทดสอบที่ส าคัญที่สุด เนื่องจากเป็นการทดสอบเพ่ือจ าลองการ
ใช้งานของวัสดุและบรรจุภัณฑ์ โดยการทดสอบคุณลักษณะเฉพาะของวัสดุ เป็นการทดสอบวัสดุที่ใช้
ผลิตตัวบรรจุภัณฑ์เพ่ือหาคุณลักษณะเฉพาะของวัสดุนั้น เช่น กระดาษมักใช้ค่าน้ าหนักมาตรฐาน 
ในขณะที่พลาสติกจะใช้ความหนาแน่นเป็นเกณฑ์ ซึ่งการทดสอบคุณลักษณะของวัสดุบางประเภท มี
ความเกี่ยวข้องกับการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ เช่น อัตราการซึมผ่านของน้ าและก๊าซ หรือความสามารถ
รับแรงกดในแนวดิ่งของกล่องลูกฟูก เป็นต้น 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี     72 

 2.9.6 มาตรฐานการทดสอบ 

จ านวนตัวอย่างที่ใช้ในการทดสอบและวิธีการทดสอบจะขึ้นอยู่กับมาตรฐานที่ใช้ในการ
ทดสอบ เช่น หากใช้มาตรฐานของส านักงานมาตรฐานอุตสาหกรรมไทยหรือที่เรียกย่อว่า สมอ. ก็
สามารถใช้รายชื่อมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เป็นแนวทางการทดสอบกว้าง ๆ ได้ 
โดยมาตรฐานการทดสอบมีการแบ่งออกไปได้หลายระดับ ดังนี้ 

1) มาตรฐานของแต่ละองค์กร บริษัทหรือหน่วยงานที่มีการจัดซื้อจัดหาวัสดุบรรจุภัณฑ์
และระบบบรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ จะก าหนดมาตรฐานการทดสอบของตัวเอเพ่ือให้ได้คุณภาพของบรรจุ
ภัณฑ์ตามความเหมาะสมในการใช้งาน ซึ่งแต่ละองค์กรจะมีความต้องการหรือรายละเอียดในการ
ทดสอบท่ีเฉพาะเจาะจงมากท่ีสุด 

2) มาตรฐานของกลุ่มอาชีพเดียวกัน เป็นกลุ่มที่มีความพร้อมในห้องปฏิบัติการและนักวิจัย 
มีการจัดตั้งในแต่ละประเทศเพ่ือถ่ายทอดแลกเปลี่ยนความรู้ทาวิชาการและก าหนดมาตรฐานการ
ทดสอบใหม่ ๆ ขึ้นเพ่ือยกระดับมาตรฐานในการประกอบวิชาชีพ องค์กรต่าง ๆ เหล่านี้ส่วนมากึงเป็น
องค์กรเอกชนที่ไม่ได้แสวงหาก าไร แต่เป็นการเผยแพร่ความรู้ให้กับกลุ่มอาชีพเดียวกัน  ได้แก่ 

- FEFCO, Federation Europeene des Fabricants de Carton Ondule Test 
Metohds (มาตรฐานทดสอบของสหพันธ์แปรรูปกล่องกระดาษลูกฟูกของยุโรป) 

- TAPPI ห รื อ  The Technical Association of Pulp and Paper Industry, 
Atlanta. 

- Uniform Freight Classification Committee, Atlanta. 
- The American Society of Mechanical Engineers, New York. 
- INCPEN, Industry Council for Packaging in the Environment, London. 
- USDA, Forest Products Laboratory, Madison, Wisconsin. 
- BPBMA, British Paper of Board Manufacturers Association. 

3) มาตรฐานขององค์กรระดับประเทศและระหว่างประเทศ องค์กร สมอ. ของไทยเป็น
องค์กรหนึ่งที่จัดอยู่ในประเภทนี้ ซึ่งประสานงานโดยตรงกับ ISO หรือ International Standard 
Organization โดยวงการบรรจุ ภัณฑ์มี อ งค์ กรที่ เ รี ยกว่ า  ISTA (International Safe Transit 
Association) ที่มีเครือข่ายทั่วโลก เน้นในเรื่องการทดสอบก่อนขนส่งเพ่ือลดความเสียหายที่อาจ
เกิดข้ึน องค์กรแต่ละประเทศท่ีมีร่างมาตรฐานเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ 

- ASTM, American Society for Tasting and Materials 
- BS, British Standard. 
- JIS, Japan Institute of Standard. 
- Normes Francaise (มาตรฐานฝรั่งเศส) 
- Deutsche Industrie Normen (มาตรฐานเยอรมันท่ีรู้จักกันในนาม DIN) 
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การเลือกใช้มาตรฐานใดเป็นแนวทางในการทดสอบต้องขึ้นอยู่กับการใช้งาน มาตรฐาน
การทดสอบของประเทศปลายทาง การใช้มาตรฐานการทดสอบเปรียบเทียบวัสดุต่างชนิดหรือคุณภาพ
ของวัสดุเพ่ือเป็นแนวทางในการก าหนดมาตรฐานส าหรับใช้ในองค์กรของตัวเอง  
 

2.10 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 ฤทัยทิพย์ รัตนพันธ์ (2019) ศึกษาวิจัยเรื่องการออกแบบลวดลายผ้าเพ่ือต่อยอดสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์จากข้อมูลท้องถิ่นวัฒนธรรม จังหวัดเพชรบูรณ์ โดยมีวัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือออกแบบ
ลวดลายผ้าด้วยเทคนิคจิตรกรรมจากข้อมูลท้องถิ่นวัฒนธรรมของจังหวัดเพชรบูรณ์ และเพ่ือ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต่อยอดจากผ้าทอดั้งเดิมของเมืองเพชรบูรณ์และเพ่ือเป็นต้นแบบให้กับผู้ที่สนใจ
น าไปประกอบอาชีพสืบไป โดยการน าผ้าทอสีพ้ืนขาวที่สามารถซึมซับสีเฉดต่าง ๆ ได้ดี มาสร้าง
ลวดลายด้วยกระบวนงานจิตรกรรม ซึ่งได้แรงบันดาลใจจากข้อมูลทางสุนทรียภาพ ความงาม             
ทางศิลปะ ประวัติศาสตร์ มรดกวัฒนธรรม และได้ตระหนักถึงคุณค่าความงดงามทางด้านวิถีชีวิตความ
เป็นอยู่ การสร้างคุณค่าทางศิลปะและการอนุรักษ์ท้องถิ่นวัฒนธรรม ทั้งสามารถเป็นแหล่งทัศนียภาพ
ผ่านผลงานลวดลายผ้าที่มีเนื้อหาของเอกลักษณ์ท้องถิ่นและวิถีชีวิต จากข้อมูลจึงน าสู่จินตนาการ
ลวดลายไทยประยุกต์ ที่บ่งบอกถึงความเป็นพ้ืนถิ่นเพชรบูรณ์ ผลงานชุดนี้บรรลุวัตถุประสงค์และ
แนวความคิด สามารถสร้างสรรค์ผลงานที่ถ่ายทอดรูปลักษณ์ถึงจังหวัดเพชรบูรณ์และเป็นแนวทางใน
การต่อยอดของผู้ที่สนใจสืบไป 

  อติกานต์ สุทธิวงษ์ และ ศุภรัก สุวรรณวัจน์ (2559) ศึกษาวิจัย เรื่อง การออกแบบลายพิมพ์
ผ้าตีนจกส าหรับสร้างสรรค์แฟชั่นร่วมสมัยจากภูมิปัญญาไทยพวน จังหวัดสุโขทัย โดยมีวัตถุประสงค์ 
1) เพ่ือออกแบบลายพิมพ์ผ้าตีนจก จากภูมิปัญญาไทยพวน จังหวัดสุโขทัย 2) เพ่ือประเมินคุณภาพ
ของลายพิมพ์ผ้าตีนจก จากภูมิปัญญาไทยพวน จังหวัดสุโขทัย และ 3) เพ่ือประเมินระดับความ                 
พึงพอใจรูปแบบแฟชั่นร่วมสมัยจากลายพิมพ์ผ้าตีนจกไทยพวน จังหวัดสุโขทัยของผู้บริโภค จ าแนก
ตามอายุเพศ รายได้ของตนเอง จากการศึกษารวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับ อัตลักษณ์และภูมิปัญญาจาก
ลายผ้าตีนจก ชาวไทยพวน จังหวัดสุโขทัย น าผลของการศึกษาจากการวิเคราะห์ด้านโครงสร้างลาย สี 
ความหมาย ถอดแบบลายผ้าตีนจกแบบดั้งเดิม จ านวน 9 ลาย ร่วมกับการออกแบบลวดลาย            
ที่ประยุกต์อีก 9 ลาย รวมเป็นงานออกแบบลายพิมพ์ผ้าตีนจก 9 รูปแบบ ประกอบด้วย ลายเครือน้อย
และลายเครือน้อยประยุกต์ ลายเครือกลางและลายเครือกลางประยุกต์ ลายเครือใหญ่และลายเครือ
ใหญ่ประยุกต์ ลายสี่ขอและลายสี่ขอประยุกต์ ลายแปดขอและลายแปดขอประยุกต์ ลายน้ าอ่างและ
ลายน้ าอ่างประยุกต์ ลายมนสิบหกและลายมนสิบหกประยุกต์ ลายสิบสองหน่วยตัดและลายสิบสอง
หน่วยตัดประยุกต์ ลายสองท้องและลายสองท้องประยุกต์ จากนั้นน ารูปแบบลายไปประเมินคุณภาพ
เบื้องต้นโดยผู้เชี่ยวชาญและผู้ประกอบการก่อนน าไปผลิตเป็นลายพิมพ์ผ้าตีนจกต้นแบบ เพ่ือน า                
ลายพิมพ์ผ้าตีนจกต้นแบบทั้ง 9 รูปแบบ มาประเมินคุณภาพวิเคราะห์จาก โครงสร้างลาย                           
สี ความหมาย วัสดุ โดยผู้เชี่ยวชาญและผู้ประกอบการ พบว่าด้านโครงสร้างลวดลาย สี  อยู่ในระดับ                   
มีคุณภาพมากที่ค่าเฉลี่ยที่ 4.10 ด้านความหมายโดยรวมอยู่ในระดับมีคุณภาพมากที่ค่าเฉลี่ย 4.18 
และด้านวัสดุอยู่ในระดับมีคุณภาพมากที่ค่าเฉลี่ย 3.99 ผู้วิจัยน ารูปแบบลายพิมพ์ผ้าตีนจกจากผลการ
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ประเมินคุณภาพอยู่ในระดับมากท่ีสุด 5 อันดับแรก น ามาสร้างสรรค์แฟชั่นเครื่องแต่งกายสตรีจ านวน 
5 รูปแบบ คือ เครื่องแต่งกายส าหรับท างานชุดกระโปรง เครื่องแต่งกายส าหรับท างานชุดเสื้อสูท 
กางเกง เครื่องแต่งกายส าหรับงานเลี้ ยงสั งสรรค์  เครื่องแต่งกายล าลองชุดเสื้อ กางเกง                                 
และเครื่องแต่งกายล าลองเสื้อคลุม น าไปประเมินความพึงพอใจจากกลุ่มตั วอย่าง คือ ผู้บริโภคและ
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาพิพิธภัณฑ์ผ้าสาธร อ าเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย จ านวน 108 คน 
ผลการวิจัย พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจในรูปแบบแฟชั่นโดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อจ าแนก
ตามอายุ พบว่า ช่วงอายุ 50 ปีขึ้นไป มีความพึงพอใจในรูปแบบแฟชั่นมากกว่า ค่าเฉลี่ยที่ 4.17 เพศ
หญิงมีความพึงพอใจในรูปแบบแฟชั่นมากกว่า ค่าเฉลี่ยที่ 4.10 และช่วงรายได้มากกว่า 20,000 บาท 
มีความพึงพอใจในรูปแบบแฟชั่นมากกว่าค่าเฉลี่ยที่ 4.09 และพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจ
แตกต่างในเรื่องรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นมีความร่วมสมัย โดดเด่น เป็นที่สนใจแก่ผู้พบเห็น รูปแบบเสื้อผ้า
แฟชั่นมีสีสันสวยงาม คมชัด เสื้อผ้าแฟชั่นสามารถน าไปสวมใส่ได้เหมาะสมกับรูปแบบที่ต้องใช้ 
รูปแบบแฟชั่นมีความสวยงาม ประณีต ลวดลายสื่อถึงภูมิปัญญาศิลปะการทอผ้าตีนจกไทย การจัด
องค์ประกอบของลวดลายมีความประณีตสวยงาม เชื่อมโยงสัมพันธ์หรือประสานกันอย่างลงตัว 
ลวดลายที่มีการประยุกต์มีองค์ประกอบที่เหมาะสมและสมดุลกันอย่างลงตัว ลวดลายสื่อถึงภูมิปัญญา
ศิลปะการทอผ้าตีนจกไทยพวน ลวดลายสามารถสื่อความหมายของลายหลักได้เหมาะสม ลวดลาย
สามารถสื่อความหมายของลายหลักได้เหมาะสม ต่างกันที่ 0.05 แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 

  ศิริเพ็ญ ภู่มหภิญโญ (2563) ศึกษาวิจัย เรื่อง การออกแบบลวดลายเรขศิลป์ผ้าพิมพ์ลายจาก  
อัตลักษณ์ผ้าทอกะเหรี่ยงอ าเภอหนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษา
วิเคราะห์อัตลักษณ์ของลายผ้าทอกะเหรี่ยง วิถีชีวิต ประเพณี และวัฒนธรรมกะเหรี่ยง อ า เภอ                 
หนองหญ้าปล้อง จังหวัดเพชรบุรี  2) ศึกษาแนวทางสร้างสรรค์งานศิลปะร่วมสมัยในรูปแบบ                 
การออกแบบลวดลายเรขศิลป์ผ้าพิมพ์ลายจากอัตลักษณ์ผ้าทอกะเหรี่ยงอ า เภอหนองหญ้าปล้อง 
จังหวัดเพชรบุรี โดยการประยุกต์ศิลปะแขนงเรขศิลป์ด้วยเทคนิคการพิมพ์แบบดิจิทัล 3) ทดลอง
สร้างสรรค์ผลงานตามแนวคิดที่ก าหนด ผลการวิจัยพบว่า 1) อัตลักษณ์ผ้าทอกะเหรี่ยงยังคงสืบทอด
การใช้กี่เอวตามภูมิปัญญากะเหรี่ยงแบบดั้งเดิม และลวดลายบนผืนผ้าทอกะเหรี่ยงสามารถแบ่ งออก
ได้ 4 กลุ่ม คือ (1) ลายอองกึ๊ย หรือลายจก (2) ลายอองทา หรือลายยกดอก (3) ลายหนึ่ยไคย หรือ
ลายมัดย้อม และ (4) ลายเฉะหรือลายปก โดยสืบทอดรูปแบบจากบรรพบุรุษ และคิดดัดแปลง                
จากธรรมชาติ ลวดลายผ้าทอส่วนใหญ่สร้างขึ้นจากรูปร่างเรขาคณิต โดยใช้เส้นประเภทต่าง ๆ สร้าง
จังหวะของลวดลาย นิยมใช้สีแดง สีเขียว สีเหลือง สีขาว และสีด าบนลาย 2) วิถีชีวิตของชาวกะเหรี่ยง
ยังคงมีการสืบสานประเพณี วัฒนธรรมกะเหรี่ยง เช่น ประเพณีเวียนศาลา ประเพณีกินข้าวห่อ และ
พิธีกรรมต่าง ๆ เป็นต้น 3) ผู้วิจัยใช้ข้อมูลเบื้องต้นจากการศึกษาวิเคราะห์ เป็นแรงบันดาลใจในการ
ออกแบบ โดยใช้เอกลักษณ์บนลวดลายผ้าทอกะเหรี่ยงและรูปสัญลักษณ์แสดงวิถีชีวิต ประเพณี 
วัฒนธรรมกะเหรี่ยง จ านวน 5 ผลงาน ประกอบด้วย (1) ชาติพันธุ์กะเหรี่ยง (2) หญิงสาวกะเหรี่ยง
หมายเลข 1 (3) หญิงสาวกะเหรี่ยง หมายเลข 2  (4) หญิงสาวกะเหรี่ยง หมายเลข 3 (5) ข้าวห่อ
กะเหรี่ยง โดยผลการศึกษาความ พึงพอใจจากผู้เชี่ยวชาญ พบว่าอยู่ในระดับมากทุกด้าน ได้แก่ ด้าน
คุณค่าและการสื่อความหมาย(X̅=4.44, S.D.=0.72) 1) ด้านการแสดงเอกลักษณ์ท้องถิ่น (X̅=4.42, 
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S.D.=0.75) 2) ด้านความงามตามหลักจัดองค์ประกอบ (X̅ =4.24, S.D.=0.95) 3) และ 4) ด้านความ
ร่วมสมัย (X̅ =4.22, S.D.=1.02) ตามล าดับ 

  อินทิรา พงษ์นาค และ ศุภกรณ์ ดิษฐพันธุ์ (2558) ศึกษาวิจัย เรื่อง อัตลักษณ์ชุมชนเมือง
โบราณอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี และเพ่ือศึกษาแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยใช้อัตลักษณ์เมือง
โบราณอู่ทอง ซึ่งการศึกษาครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ การเก็บรวบรวมข้อมูลมีวิธีการส า คัญ 
คือ การสัมภาษณ์เชิงลึก การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง การสังเกตแบบมีส่วนร่วม การสังเกตแบบ            
ไม่มีส่วนร่วม และการประชุมสนทนากลุ่ม ผลการวิจัยพบว่า คนในพ้ืนที่เห็นว่าอัตลักษณ์ที่มีลักษณะ
จับต้องได้ของชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง ได้แก่ 1) มีผังเมืองโบราณเป็นรูปวงรี มีคูน้ าคันดินล้อมรอบ
สภาพภูมิศาสตร์ด้านหนึ่งเป็นภูเขาอีกด้านหนึ่งเป็นน้ า 2) มีหลักฐานที่แสดงถึงการเป็นศูนย์กลาง
พระพุทธศาสนาแรกเริ่ม 3) มีโบราณสถาน เช่น เจดีย์ วัด 4) มีโบราณวัตถุ เช่น พระพุทธรูปสมัยทวาร
วดีธรรมจักร ลูกปัด 5) มีมรดกทางธรรมชาติ คือสวนหินธรรมชาติพุหางนาค ส่วนอัตลักษณ์ที่มี
ลักษณะจับต้องไม่ได้ ได้แก่ 1) มีประเพณีตักบาตรเทโวโรหณะ ณ วัดเขาท าเทียม 2) มีประเพณี              
ลอยกระทงสวรรค์ 12 นักษัตร ณ วัดเขาพระศรีสรรเพชญาราม 3) มีเทศกาลกินเจ และงานงิ้วของ
ชาวไทยเชื้อสายจีน 4) มีพิธีกรรมไหว้ผีเจ้านาย ผีเทวดา และงานประเพณีแห่ธงสงกรานต์ของลาวครั่ง 
5) มีประเพณีวัฒนธรรมชาติพันธุ์ 5 ชนเผ่าอู่ทอง ได้แก่ ไทยพ้ืนถิ่น ไทยจีน ไทยเวียง ไทยทรงด า และ
ลาวครั่ง ส่วนแนวทางพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยใช้อัตลักษณ์เมืองโบราณอู่ทอง มีดังนี้          
1) กลยุทธ์การพัฒนาพ้ืนที่ชุมชนเมืองโบราณอู่ทอง ด้วยการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูตัวโบราณสถาน  และ
สภาพแวดล้อมรอบ ๆ พ้ืนที่ การจัดการภูมิทัศน์ในพ้ืนที่โบราณสถานและชุมชนโบราณ พัฒนาล าน้ า 
เพ่ือรองรับการล่องเรือชมเมือง เป็นต้น 2) กลยุทธ์การส่งเสริมและพัฒนาเรื่องราวที่บ่งบอกอัตลักษณ์
เมืองโบราณอู่ทองด้วยการจัดตั้งศูนย์ข้อมูลส าหรับนักท่องเที่ยว จัดตั้งพิพิธภัณฑ์ชาติพันธุ์ต่าง ๆ จัดตั้ง
หมู่บ้านวัฒนธรรม และแหล่งเรียนรู้/พิพิธภัณฑ์ลูกปัด เป็นต้น และ 3) กลยุทธ์สื่อสารเพ่ือการตลาด 
ด้วยการสร้างตราสินค้าการท่องเที่ยวชุมชนเมืองโบราณอู่ทองให้เป็นที่รู้จัก และใช้การสื่อสาร
การตลาดแบบบูรณาการที่ผสมผสานสื่อต่าง ๆ เป็นต้น 

  สุดถนอม ตันเจริญ และ สุริยา พันธ์โกศล (2021) ศึกษาวิจัยเรื่องอัตลักษณ์กลุ่มชาติพันธุ์ 
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ของกลุ่ม
ชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง ลาวครั่ง และไทยพ้ืนถิ่น 2) เปรียบเทียบและจ าแนกอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติ
พันธุ์ 3) แนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ และ          4) 
ศึกษาความต้องการของชาติพันธุ์ในการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของกลุ่มชาติพันธุ์กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
นวัตกรรมให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด โดยการสัมภาษณ์และจัดสนทนากลุ่มสมาชิกแต่ละ
ชาติพันธุ์เกี่ยวกับลักษณะเฉพาะด้านภาษา การแต่งกาย อาหารการกิน ที่อยู่อาศัย ประเพณีและ
พิธีกรรม ผลการวิจัยพบว่า ลาวโซ่งหรือไทยทรงด ามีอัตลักษณ์ที่โดดเด่นคือ การแต่งกายและลายผ้า
ทอ ลาวเวียงและลาวครั่งมีอัตลักษณ์คล้ายคลึงกันคือ การแต่งกาย ผู้หญิงนุ่งผ้าซิ่นตีนจก แต่ขาดอัต
ลักษณ์ของลายผ้าที่แตกต่างจากชาติพันธุ์อื่น ส่วนไทยพื้นถ่ินเป็นคนไทยโดยก าเนิดที่จังหวัด 
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สุพรรณบุรี มีอัตลักษณ์ด้านภาษาคือ ส าเนียงพูดเหน่อ ส่วนแนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดอัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์คือ การสร้างความตระหนักรู้ในคุณค่าของวัฒนธรรมในกลุ่มชาติพันธุ์ 
ผู้น ากลุ่มหรือผู้น าชุมชนมีบทบาทส าคัญอย่างยิ่ง และจ าเป็นต้องได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงาน
ภายนอก ส่วนความต้องการของชาติพันธุ์ในการเชื่อมโยงอัตลักษณ์ของผ้าทอกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
นวัตกรรมให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาด สมาชิกของกลุ่มชาติพันธุ์ลาวโซ่ง ลาวเวียง           
ลาวครั่ง และไทยพ้ืนถิ่น ต้องการพัฒนากระเป๋าที่มีประโยชน์หลากหลายและสื่ออัตลักษณ์ชาติพันธุ์ได้ 
แต่ชาติพันธุ์ลาวเวียง ลาวครั่งและไทยพ้ืนถิ่นยังขาดอัตลักษณ์ของผ้าทอ จึงเป็นอุปสรรคในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 

คัชพล จั่นเพชร และ พิทักษ์ ศิริวงศ์  (2560) ผลงานเชิงประจักษ์ในการน าบริบทจาก                     
ทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น สู่การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้ประสบความส าเร็จอย่างยั่งยืน 
ด้วยกระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนจีนโบราณบ้านชากแง้ว อ าเภอบางละมุง จังหวัดชลบุรี จากเดิม
ที่เป็นชุมชนจีนโบราณได้รับการพัฒนาให้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวแห่งใหม่ที่ได้รับความนิยม 
โดยเฉพาะถนนคนเดินในวันเสาร์ อาทิตย์ ความส าเร็จดังกล่าวเกิดจากการที่ชุมชนเห็นประโยชน์
ร่วมกัน จนน าไปสู่ความร่วมมือในการพัฒนา จนเกิดองค์ความรู้และทุนทางวัฒนธรรมที่มีคุณค่าและ
น่าหวงแหน เมื่อชุมชนมีความเข้มแข็งมากขึ้นจะท าให้ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานต่าง ๆ ซึ่ง
การบูรณาการความร่วมมือระหว่างชุมชน และหน่วยงานที่มีส่วนเกี่ยวข้อง ส่งผลให้เกิดประสิทธิภาพ
สูงสุดในการจัดการขึ้น และหากชุมชนดังกล่าวได้รับการสนับสนุนอย่างต่อเนื่องเกี่ยวกับองค์ความรู้
ด้านการจัดการทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น จะท าให้ชุมชนเกิดความตื่นตัวและสนใจในประโยชน์ของสิ่งนั้น  

กลวัชร อัตเนตร์ และคณะ (2563) ศึกษาแนวทางการอนุรักษ์ผ้าทอมืออู่ทองบ้านวังทอง ต าบล
จรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนบ้านวังทองที่มีประวัติ
ความเป็นมาอายุกว่า 200 ปี ได้รับการส่งเสริมสนับสนุนการอนุรักษ์ผ้าทอมือชุมชนบ้านวังทอง                
จากชาวชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน ลูกหลานชาวชุมชน และหน่วยงานของภาครัฐ ในเรื่องลวดลายดั้งเดิม
และลายประยุกต์ เนื่องจากผ้าทอมือชุมชนบ้านวังทอง เกิดจากการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น                   
จากบรรพบุรุษเป็นผู้สร้าง ผู้คิดค้น เพ่ือแก้ไขปัญหา และพัฒนาความเป็นอยู่ของคนในชุมชนมีอาชีพ 
ก่อให้เกิดรายได้จากผ้าทอมือ และปรับเปลี่ยนให้เข้ากับเหตุการณ์และยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไป 
เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงของสังคมในแต่ละยุคสมัย เป็นส่วนท าให้วิถีชีวิตของการเปลี่ยนแปลง                 
ไปจากเดิม วิถีชีวิตของชุมชนย่อมเกิดมาจากการจัดการทรัพยากรของคนท้องถิ่น ด้วยความรู้ของคน
ในท้องถิ่นนั้น การอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่นในระดับท้องถิ่นอาจอาศัยการปลูกจิตส านึกให้กับเยาวชน
รุ่นใหม่ หรือส่งเสริมสนับสนุนการจัดกิจกรรมตามประเพณีและวัฒนธรรมต่าง ๆ นิทรรศการ รวมถึง
พิพิธภัณฑ์ซึ่งเป็นแหล่งการเรียนรู้  การร่วมกันอนุรักษ์ภูมิปัญญาที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น                    
การสนับสนุนให้มีพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นหรือพิพิธภัณฑ์ชุมชนขึ้น เป็นการแสดงสภาพชีวิตและ              
ความเป็นมาของชุมชน ส่งผลให้เกิดการสร้างความรู้ และความภูมิใจในชุมชนท้องถิ่นด้วย  

ภัทรานิษฐ์  สิทธินพพันธ์ (2564) พัฒนารูปแบบและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสิ่งทอชุมชนพ้ืนที่
จังหวัดสุพรรณบุรี (วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าพ้ืนเมืองลายโบราณบ้านสระบัวก่ า ) เพ่ือตอบสนอง          
ความต้องการของชุมชนและตลาดให้มีอัตลักษณ์ที่โดดเด่น ผ่านการถ่ายทอดความรู้ในการย้อม                     
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สีธรรมชาติจากวัตถุดิบที่มีในท้องถิ่น ได้แก่ ใบมะม่วง ใบขี้เหล็ก ดอกอัญชัน และใช้สารช่วยย้อม 
(Mordant) จากธรรมชาติ 3 ชนิด ได้แก่ สนิมเหล็ก น้ าขี้เถ้า (น้ าด่าง) และน้ าปูนใส ท าการออกแบบ
โครงสร้างสีผ้ามัดหมี่จากลายประจ าท้องถิ่น คือ ลายคอกม้า น ามาพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่                 
เป็นชุดท างานส าหรับบุรุษและสตรีที่มีการออกแบบทันสมัย น าไปถ่ายทอดความรู้ในการตัดเย็บ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ให้แก่สมาชิกกลุ่ม ซึ่งรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นใหม่นี้มีความแตกต่างจาก
กลุ่มสินค้าเดิมที่ชุมชนผลิต และจ าหน่ายมาเป็นระยะเวลานาน ได้แก่  ผ้าพันคอ ผ้าซิ่น ผ้าผืน 
ผ้าขาวม้า เสื้อพ้ืนเมือง เป็นต้น รูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนาขึ้นจะมีการผลิตเป็นสินค้าสร้างรายได้
ให้กับชุมชน  

สุพิศ  เสียงก้อง (2021) กล่าวถึงหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือมวลชนที่มีความเหมาะสม 
ส าหรับการน าไปใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผู้สูงอายุ ซึ่งภายใต้หลักการออกแบบ                        
บรรจุภัณฑ์เพ่ือมวลชนทั้ง 2 หลักการ ได้แก่ ง่ายต่อการรับรู้และจ าแนกผลิตภัณฑ์ สะดวกในการ              
จับถือ เปิดใช้งานง่าย หยิบหรือเครื่องออกได้ง่าย มีความเข้าใจได้ง่าย ใช้งานง่าย เก็บรักษาได้ง่าย  
ก าจัดทิ้งได้ง่าย ๆ มีความปลอดภัยในการใช้งาน สอดคล้องกับคุณสมบัติของบรรจุภัณฑ์ที่ผู้สูงอายุ
ต้องการ และยังสอดคล้องกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เข้าถึงการใช้งานได้ อย่างไร้อุปสรรค                
ทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านความง่าย ด้านการรับรู้ไว และด้านความปลอดภัย เพ่ือประโยชน์ต่อความ 
เปลี่ยนแปลงทางด้านร่างกาย และการรับรู้ของผู้สูงอายุที่มีความเสื่อมถอยลง ดังนั้น การออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ส าหรับผู้สูงอายุจะต้องให้ความส าคัญทั้งการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ เช่น การเลือก 
รูปทรงและขนาดที่เหมาะสมต่อการหยิบจับ ใช้งานและเปิดปิดได้ง่าย ส่วนการออกแบบกราฟิก              
บนบรรจุภัณฑ์ที่ตอบสนองการใช้งานบรรจุภัณฑ์ของผู้สู งอายุต้องค านึงถึงขนาดตัวอักษร     
ภาพประกอบที่สื่อสารได้ชัดเจน สีที่ ใช้ไม่มีผลต่อการมองเป็นคลาดเคลื่อน และการแจ้งข้อมูล                     
ที่เข้าใจง่าย ชัดเจน เป็นต้น เหล่านี้ก็จะท าให้ผู้สูงอายุมีการ ใช้งานบรรจุภัณฑ์ได้สะดวกสบาย              
เป็นบรรจุภัณฑ์เพ่ือมวลชนและผู้สูงอายุได้อย่างแท้จริง 

กนกอร วิเศษโวหาร (2021) ศึกษาเรื่อง การรับรู้คุณค่าบรรจุภัณฑ์กระดาษต่อการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ์อาหารบรรจุภัณฑ์กระดาษของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร ในมุมมองของผู้บริโภคว่า                
การรับรู้คุณค่าบรรจุภัณฑ์กระดาษของ ผู้บริโภคมีผลต่อการตัดสินใจซื้ออาหารบรรจุภัณฑ์กระดาษ
หรือไม่ โดยศึกษาการรับรู้คุณค่า 4 ด้าน คือ การรับรู้คุณค่าด้านการใช้งาน ด้านอารมณ์ ด้านสังคม 
และด้านสิ่งแวดล้อม และเนื่องจากกรุงเทพมหานครมีร้านอาหารจ านวนมากที่ขายในรูปแบบ
ร้านอาหาร และมีการผ่านบริการ food delivery ประกอบกับเป็นจังหวัดที่มีผู้บริโภคอาศัย หรือ          
เข้ามาท างานเป็นจ านวนมาก จึงเลือกกลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยท าการ
ส ารวจและเก็บข้อมูลผ่านแบบสอบถามออนไลน์ จ านวน 400 ชุด จากผลวิจัยพบว่า จากการศึกษา
ปัจจัยการรับรู้คุณค่า 4 ด้าน มีเพียงปัจจัยการรับรู้คุณค่า 2 ด้านที่มีผลต่อการตัดสิน ใจซื้อผลิตภัณฑ์
อาหารบรรจุภัณฑ์กระดาษอย่างมีนัยส าคัญ คือ ปัจจัยการรับรู้คุณค่าด้านสังคม และการรับรู้คุณค่า
ด้านสิ่งแวดล้อม 

ณัฏฐริกา กงสะกุ, ปอยหลวง บุญเจริญ และ จิรวัฒน์ จันทร์สว่าง (2022) ศึกษาเรื่องการพัฒนา
บรรจุภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน จ.นครราชสีมา โดยการเก็บข้อมูลที่เกี่ยวข้องจากเอกสาร   
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การสัมภาษณ์ ลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล สอบถามความคิดเห็น และน าข้อมูลมาสรุป และท าการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน โดยโครงสร้างกล่องสี่เหลี่ยมแบบมีหูหิ้ว ใช้วัสดุกันกระแทก 
และออกแบบกราฟิก 3 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบกราฟิกประตูชุมพล รูปแบบกราฟิกวิถีชีวิตชุมชน             
ด่านเกวียน และรูปแบบกราฟิกร้านค้าเครื่องปั้นดินเผา ผลการวิจัยมีดังนี้ การทดสอบประสิทธิภาพ
บรรจุภัณฑ์ด้านการต้านความสั่นสะเทือน บรรจุภัณฑ์ วัสดุกันกระแทกและสินค้าไม่ปรากฏ                    
ความเสียหาย การสอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ พบว่ากราฟิกบรรจุภัณฑ์
รูปแบบวิถีชีวิตชุมชนด่านเกวียน มีความเหมาะสมอยู่ ในระดับมาก (X̅=4.23, S.D.=0.40)                   
การสอบถามความคิดเห็นของผู้ประกอบการและกลุ่มตัวอย่าง พบว่า กราฟิกบรรจุภัณฑ์รูป แบบ                   
วิถีชีวิตชุมชนด่านเกวียนสื่อถึงสินค้าเครื่องปั้นดินเผา และสื่อถึงแหล่งที่มาของชุมชนด่านเกวียน          
ได้อย่างชัดเจน โดยมีภาพวาดเรื่องราวเล่ารายละเอียดวิถีชีวิตการท าเครื่องปั้นดินเผาของชุมชน                
ในอดีต มีความเหมาะสมกับการเป็นบรรจุภัณฑ์ของฝากของที่ระลึกของชุมชนอย่างชัดเจน 

อนันธิตรา ดอนบรรเทา, เพ็ญศรี จันทร์อินทร์, วรรณวณัช ด่อนคร้าม, พัตราภรณ์ อารีเอ้ือ,   
คุณัญญา เบญจวรรณ และ มัทรี ขาวจุ้ย (2023) ผลการศึกษาการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์
ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแม่บ้านท่าช้างต าบลคลองน้ าไหล อ าเภอคลองลาน จังหวัดก าแพงเพชร พบว่า 
1) บรรจุภัณฑ์น้ าพริกเดิมเป็นรูปแบบพลาสติกอ่อนที่แตกง่าย หกเลอะเทอะง่าย ไม่มีตราสัญลักษณ์
เป็นของตนเอง ต้องการปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์ที่มีความแข็งแรง มีฝาปิดมิดชิด ไม่หกเลอะเทอะ และ
มีตราสัญลักษณ์ที่เป็นรูปแบบของกลุ่ม 2) ปรับเปลี่ยนบรรจุภัณฑ์เป็นกระปุกพลาสติกแข็ง มีฝาสีทอง 
และเป็นซองซิปล็อคพลาสติก ตราสัญลักษณ์เป็นรูปช้างยิ้มสีเทา หูและปากสีชมพู สวมหมวกพ่อครัว 
3) ยอดการสั่งซื้อเพ่ิมขึ้น จาก 50 กระปุก เป็น 250 กระปุก ต่อ 1 สัปดาห์ หรือมากกว่า  ช่องทาง             
การจัดจ าหน่ายมีทั้งทางออนไลน์ ทางโทรศัพท์ และขายในตลาดทั่วไป 4) ความพึงพอใจในภาพรวม
อยู่ในระดับมากที่สุดในด้านตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ รองลงมาคือ ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์มีความ
สวยงาม และตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์สามารถบ่งบอกได้ถึงคุณสมบัติที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์ได้ 
ตามล าดับ 

ชุลี กอบวิทยาวงศ์ และ สราวุธ อนันตชาติ  (2566) ศึกษาผลกระทบหลักและผลกระทบ                
เชิงปฏิสัมพันธ์ของสีบรรจุภัณฑ์ (สีโทนร้อน และสีโทนเย็น) และประเภทสินค้า (สินค้าที่ตอบสนอง
ความต้องการด้านอารมณ์ความรู้สึก และสินค้าที่ตอบสนองความต้องการด้านประโยชน์ใช้สอย)                 
ที่ส่งผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค ตัวแปรย่อยประกอบด้วย การรับรู้ความอร่อย การรับรู้ความมีประโยชน์
ต่อสุขภาพ ทัศนคติต่อบรรจุภัณฑ์ ทัศนคติต่อตราสินค้า ทัศนคติต่อสินค้า และความตั้งใจซื้อ                 
ด้วยวิธีการวิจัยเชิงทดลองรูปแบบ 2x2 แฟคทอเรียล เก็บข้อมูลกับนักศึกษาระดับปริญญาตรีที่มีอายุ
ระหว่าง 18-24 ปี จ านวน 137 คน พบว่าสีบรรจุภัณฑ์ส่งผลกระทบหลักต่อทัศนคติต่อบรรจุภัณฑ์ 
และประเภทสินค้าส่งผลกระทบหลักต่อการรับรู้ความมีประโยชน์ต่อสุขภาพ และทัศนคติต่อสินค้า 
ในขณะที่สีบรรจุภัณฑ์และประเภทสินค้าส่งผลกระทบเชิงปฏิสัมพันธ์ต่อพฤติกรรมผู้บริโภคอย่างไม่มี
นัยส าคัญทางสถิติ 

 



บทท่ี  3 
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
 
 โครงการวิจัย เรื่อง การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี มีการด าเนินการวิจัยในแต่ละกิจกรรม
ย่อยภายใต้กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย ดังนี้     
 

3.1 วิธดี ำเนินกำรวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 1 
3.1.1 ศึกษำข้อมูลที่เกี่ยวข้อง 

3.1.1.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์อู่ทอง นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยและผลิตภัณฑ์
เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย และผลงานจิตรกรรม โดยการรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร 
และการลงพื้นทีส่ ารวจข้อมูล 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 3.1  กิจกรรมลงพ้ืนที่เพ่ือส ารวจข้อมูล 
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3.1.1.2 ศึกษาอัตลักษณ์ของอ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี น ามาใช้ในการออกแบบ
ลวดลาย อัตลักษณ์ของอ าเภออู่ทองประกอบไปด้วยค าขวัญของได้แก่ แหล่งรอยพระพุทธบาท เกียรติ
ประกาศเรื่องทอผ้า เจ้าพ่อพระยาจักร ถิ่นรักไทยทรงด า ถ้ าเสือพระดี มีคอกช้างดิน ถิ่นเก่าน้ าตก 
มรดกเมืองอู่ทอง  ซึ่งมีอัตลักษณ์ที่ส าคัญๆได้แก่ วัดเขาดีสลัก ธรรมจักรศิลาทวาราวดี ลอยกระทง
สวรรค์ (โครงการสร้างสรรค์ศิลปะร่วมสมัยเพ่ือต่อยอดทุนทางวัฒนธรรม, 2564 : 219) นอกจากนี้ยัง
มีแหล่งโบราณคดีที่ส าคัญคือแหล่งโบราณคดีอู่ทอง มีโบราณวัตถุและโบราณสถานจ านวนมากที่เป็น
ศิลปะในแบบทวารวดี เช่น เจดีย์อู่ทอง ธรรมจักร พระพุทธรูป สร้อยลูกปัด เป็นต้น จากการศึกษา  
อัตลักษณ์ของอู่ทอง พบว่ามีงานจิตรกรรม ประติมากรรม (ธรรมจักร) สถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง) 
ดนตรีพ้ืนบ้าน ศิลปหัตถกรรม ภาษา เครื่องประกอบการแต่งกาย อาหารและสมุนไพรพ้ืนบ้าน 
เทศกาลหัวโตอู่ทอง นิทานพ้ืนบ้าน (จรเข้สามพัน) พวงมโหตร จักสาน ตะกร้าบุญ จักสาน พัดโบก 
ก่องข้าว หรือแอ๊บข้าว ขมุก กะเหล็บ จึงน ามาจัดกลุ่มของอัตลักษณ์ออกเป็น 3 กลุ่ม ดังภาพที่ 3.2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภำพที่ 3.2  แสดงที่มาของอัตลักษณ์อู่ทอง 
 

 3.1.1.3 ศึกษานวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย ในด้านรูปแบบ วัสดุ เทคนิค และกระบวนการ  
โดยศึกษาและรวบรวมเทคนิคจากการสร้างสรรค์งานศิลปะ ผลงานวิจัย เอกสาร ต ารา และภาพถ่าย
ผลงานศิลปะจากแหล่งต่างๆ ศิลปะร่วมสมัยประกอบด้วย 

1) งานทัศนศิลป์ ศิลปะท่ีมีการสร้างงานด้วยวิธีการการเขียน การวาด การขีด  
การระบาย การพ่น โดยใช้ดินสอ ปากกา พู่กัน สี เป็นต้น เพ่ือให้เกิดลวดลาย  เป็นศิลปะที่มี 2 มิติ                
ใช้การรับรู้โดยการมอง 

2) วรรณศิลป์ ศิลปะที่ใช้หลักการเขียน การพิมพ์ข้อความ โดยใช้ตัวอักษรเป็น
ภาพเพ่ือให้เกิดเรื่องราว 

3) ดุริยางคศิลป์ ศิลปะท่ีใช้เครื่องดนตรีสร้างสรรค์เป็นผลงานขึ้นมา อาศัยเสียง 
จากเครื่องดนตรี และการใช้ร่างกายในการน าเสนอผลงาน 

4) ศิลปะการแสดง เป็นศิลปะที่อาศัย 

งานศิลปะ 
 

วัฒนธรรม 
 

ภูมิปัญญา 

- ภาษา 

- เครื่องประกอบการแต่งกาย 

- อาหารและสมุนไพรพ้ืนบ้าน 

- เทศกาลหัวโตอู่ทอง 

- นิทานพื้นบ้าน (จรเข้สามพัน) 

- พวงมโหตร 

- จักสาน ตะกร้าบุญ  
- จักสาน พัดโบก 

- ก่องข้าว หรือแอ๊บข้าว 

- ขมุก, กะเหล็บ 

อัตลักษณ์อู่ทอง 

- จิตรกรรม 

- ประติมากรรม (ธรรมจักร) 
- สถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง) 
- ดนตรีพื้นบ้าน 

- ศิลปะหัตถกรรม 
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5) สถาปัตยกรรม 
6) ภาพยนตร์ 
7) มัณฑนศิลป์ 
8) เรขศิลป์ 
9) แฟชั่น การย้อม การทอ การปัก ใหเ้กิดลวดลาย โดยการน าแนวคิดของการ 

สร้างงานศิลปะสมัยเก่ากลับมาใช้ใหม่ มีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลงเรื่องราวหรือลวดลายบางส่วน
เพ่ือให้มีความทันสมัยหรือร่วมสมัย  
 3.1.1.4 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย และ
ผลงานจิตรกรรม  
 

3.1.2 คัดเลือกนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย  
คัดเลือกนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย จ านวน 1 ประเภทได้แก่งานทัศนศิลป์ ประเภท

จิตรกรรมและภาพพิมพ์ ประกอบด้วย 
 3.1.2.1 การเขียนการวาด การวาดลวดลายโดยใช้ปากกา พู่กัน  
 3.1.2.2 การระบาย การะบายสีแบบเรียบ ระบายแบบเน้นน้ าหนักและแสงเงา ระบาย                  

สีเดียว ระบายหลายสีเพ่ือให้เห็นความแตกต่างของสีในลวดลาย 
 3.1.2.3 การพิมพ์ เป็นการสร้างแม่พิมพ์และน ามาพิมพ์ลงบนผืนผ้า ประกอบด้วย                

การพิมพ์แบบสกรีน การพิมพ์แบบปั๊ม การพิมพ์โดยใช้บล็อกพิมพ์ การพิมพ์แบบลูกกลิ้ง การพิมพ์
แบบดิจิทัล การพิมพ์แบบถ่ายเทความร้อน  

     
 3.1.3 ออกแบบลวดลำย  
   3.1.3.1 จากอัตลักษณ์อู่ทอง 3 กลุ่ม 15 อัตลักษณ์ น ามาคัดเลือกอัตลักษณ์ 9 อัตลักษณ์ 
เพ่ือออกแบบลวดลาย โดยใช้หลักทฤษฎี 3R ประกอบด้วย Reduce (การลดทอนรายละเอียด) 
Reuse (การน าแบบเดิมกลับมาใช้ซ้ า) Reconstruction (การออกแบบขึ้นมาใหม่) โดยการน า R ทั้ง 
3 มาผสมผสานในการออกแบบ ดังนี้ 
   กลุ่มศิลปะ ประกอบด้วย ประติมากรรม ได้แก่ธรรมจักร สถาปัตยกรรม ได้แก่ 
เจดีย์อู่ทอง และเรือนชาติพันธุ์ไททรงด า (ขอกุด)  
  กลุ่มวัฒนธรรม ประกอบด้วย เครื่องประกอบการแต่งกาย (สร้อยลูกปัด) เทศกาล
หัวโตอู่ทอง นิทานพื้นบ้าน (จรเข้สามพัน)  
                  กลุ่มภูมิปัญญา ประกอบด้วย พวงมโหตร จักสาน (ตะกร้าบุญ) ก่องข้าว หรือ                
แอ๊บข้าว  
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   ภำพที่ 3.3  แสดงที่มาของอัตลักษณใ์นการออกแบบลวดลายอู่ทอง 
 

3.1.3.2 แบบร่างลวดลายจากอัตลักษณ์ จากอัตลักษณ์อู่ทองทั้ง 3 กลุ่ม คัดเลือกกลุ่มละ 3 
อัตลักษณ์ส าหรับน ามาใช้ในการออกแบบลวดลายสิ่งทอประกอบด้วยโดยออกแบบร่างจ านวน 10 
แบบ คัดเลือกจ านวน 5 แบบ ดังนี้  

1) กลุ่มศิลปะ ลวดลายอัตลักษณ์จากงานประติมากรรม (ธรรมจักร) และ
สถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง, เรือนชาติพันธุ์ไททรงด า) โดยน ารายละเอียดโครงสร้าง และลวดลายของ
ธรรมจักรอู่ทอง ซึ่งมีการจัดแสดงในพิพิธภัณฑ์สถานแห่งชาติอู่ทองมาเป็นแรงบันดาลใจในการ
ออกแบบ และ ส่วนสถาปัตยกรรมน าโครงสร้างของเจดีย์อู่ทองในมุมมองด้านบนและด้านหน้าของ
เจดีย์มาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ ส่วนเรือนชาติพันธ์ไททรงด าน าส่วนหลังคาจั่ว  ซึ่งเรียกว่า  
ขอกุด เป็นอัตลักษณ์ของชาวไททรงด ามาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ ดังต่อไปนี้ 

1.1) อัตลักษณ์จากงานประติมากรรม (ธรรมจักรในพิพิธภัณฑ์อู่ทอง)  
   
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภำพที่ 3.4  ภาพต้นแบบ ธรรมจักรในพิพิธภัณฑ์อู่ทอง 
 

งานศิลปะ 
 

วัฒนธรรม 
 

ภูมิปัญญา 

- เครื่องประกอบการแต่งกาย 

   (สร้อยลูกปัด) 
- เทศกาลหัวโตอู่ทอง 

- นิทานพื้นบ้าน (จรเข้สามพัน) 

- จักสาน (ตะกร้าบุญ) 
- พวงมโหตร 

- แอบข้าว 

- ประติมากรรม     
   (ธรรมจักร) 
- สถาปัตยกรรม 

  (เจดีย์อู่ทอง)  
- สถาปัตยกรรม (ขอกุด) 
 

อัตลักษณ์อู่ทอง 
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ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 ลวดลายที่ 3 

   
 
 
 
 
 
 

  

ลวดลายที่ 4 ลวดลายที่ 5 ลวดลายที่ 6 

 
 
 
 
 
 

  

ลวดลายที่ 7 ลวดลายที่ 8 ลวดลายที่ 9 

  
 
 

 
 
 

 

 
 

ลวดลายที่ 10  

 
ภำพที่ 3.5  แบบร่างลวดลายจากอัตลักษณธ์รรมจักรอู่ทอง 
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คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) ส าหรับลวดลาย            
สิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย คัดเลือกลวดลายที่ 1 2 5 6  และ 10 น ามาเรียงล าดับใหม่ เป็น
ลวดลายที่ 1-5 ดังภาพ ที่ 3.6 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

  

 
ลวดลายที่ 1 

 

ลวดลายที่ 2 

 

ลวดลายที่ 3 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

     ลวดลายที่ 5 
 

ภำพที่ 3.6 คัดเลือกแบบร่างมาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากอัตลักษณ์ธรรมจักรอู่ทอง 
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ก าหนดสีในลวดลาย โดยการใช้สีไทยกลุ่มไทยโทนมาก าหนดลงใน
ลวดลายทั้ง 5 ลวดลาย  
 

   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 ลวดลายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

ลวดลายที่ 4  ลวดลายที่ 5 
 

 

ภำพที่ 3.7  ก าหนดสีในลวดลายจากอัตลักษณ์ธรรมจักรอู่ทอง 
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1.2) อัตลักษณ์จากงานสถาปัตยกรรม  (เจดีย์อู่ทอง)  
 

   
 

 
 
 
1 

 
 
 
2 

 
 
 
3 
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ภำพที่ 3.8  แบบร่างลวดลายจากเจดีย์อู่ทอง 
 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    87 

อัตลักษณ์จากสถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง) คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวาง
เป็นแม่ลาย (Repeat) ส าหรับลวดลายสิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย คัดเลือกลวดลายที่ 2 4 6 7
และ 8 น ามาเรียงล าดับใหม่ เป็นลวดลายที่ 1-5 ดังภาพ ที่ 3.9 
 

  

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบที่ 1 แบบที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

              แบบที่ 3                                   แบบที่ 4                       แบบที่ 5 
 

 
ภำพที่ 3.9 คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากสถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง) 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    88 

อัตลักษณ์จากเจดีย์อู่ทอง มีการใช้สีไทย กลุ่มไทยโทนมาก าหนดลงใน
ลวดลาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

แบบที่ 1  แบบที่ 2 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

 

แบบที่ 3 แบบที่ 4 แบบที่ 5 
 

 

ภำพที่ 3.10 ก าหนดสีในลวดลายจากสถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง) 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    89 

1.3) อัตลักษณ์จากงานสถาปัตยกรรม เรือนชาติพันธุ์ไทยทรงด า จั่ว (ขอกุด)  
โครงสร้างหลังคาที่อยู่อาศัยของชาติพันธุ์ใน อ.อู่ทอง 
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 ภำพที่ 3.11  แบบร่างลวดลายจากขอกุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    90 

อัตลักษณ์จากสถาปัตยกรรม เรือนชาติพันธุ์ไทยทรงด า จั่ว (ขอกุด) 
คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) ส าหรับลวดลายสิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย 
คัดเลือกลวดลายที่  4 5 8 9 และ 10 น ามาเรียงล าดับใหม่ เป็นลวดลายที่ 1-5 ดังภาพที่ 3.12 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่ 3 ลวดลายที่ 4 
 
 
 
 

 
 
 
 

     ลวดลายที่ 5 
 

ภำพที่ 3.12  คัดเลือกแบบร่างจากสถาปัตยกรรม เรือนชาติพันธุ์ไทยทรงด า จั่ว (ขอกุด)  
                 น ามาจัดวางเปน็แม่ลาย (Repeat)  



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    91 

อัตลักษณ์จากขอกุด มีการใช้สีไทย กลุ่มไทยโทนมาก าหนดลงในลวดลาย
ทั้ง 5 ลวดลาย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ลวดลายที่1 ลวดลายที่2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่3 ลวดลายที่4 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลวดลายที่5 
 

ภำพที่ 3.13 ก าหนดสีในลวดลายจากขอกุด 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    92 

2) กลุ่มวัฒนธรรม คัดเลือกลวดลายจากเครื่องประกอบการแต่งกาย (สร้อย
ลูกปัด) เทศกาลหัวโตอู่ทอง และ นิทานพื้นบ้าน (จรเข้สามพัน)  

2.1) อัตลักษณ์จากลวดลายจากเครื่องประกอบการแต่งกาย (สร้อยลูกปัด)  
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ภำพที่ 3.14  แบบร่างลวดลายจากสร้อยลูกปัด 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    93 

อัตลักษณ์จากวัฒนธรรม (สร้อยลูกปัด) คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็น    
แม่ลาย (Repeat) ส าหรับลวดลายสิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย คัดเลือกลวดลายที่   3 4 5 6 และ 
10 น ามาเรียงล าดับใหม่ เป็นลวดลายที่ 1-5 ดังภาพที่ 3.15   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ลวดลายที่ 3 ลวดลายที่ 4 

 
 
 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 5 
 

 

ภำพที่ 3.15  คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากวัฒนธรรม (สร้อยลูกปัด) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    94 

อัตลักษณ์จากเครื่องประกอบการแต่งกาย (สร้อยลูกปัด) น ามาก าหนดสี
โดยใช้สีไทย กลุ่มไทยโทนมาก าหนดลงในลวดลายทั้ง 5 ลวดลาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่ 3 ลวดลายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 

      ลวดลายที่ 5 

 
ภำพที่ 3.16  ก าหนดสีในลวดลาย จากวัฒนธรรม (สร้อยลูกปัด) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    95 

2.2) อัตลักษณ์จากเทศกาลหัวโตอู่ทอง 
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ภำพที่ 3.17  แบบร่างลวดลายจากหัวโตอู่ทอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    96 

อัตลักษณ์จากวัฒนธรรม (หัวโตอู่ทอง) คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็น    
แม่ลาย (Repeat) ส าหรับลวดลายสิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย คัดเลือกลวดลายที่  1 4 5 9 และ 
10 น ามาเรียงล าดับใหม่ เป็นลวดลายที่ 1-5 ดังภาพที่ 3.18   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่ 3 ลวดลายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 

 
ลวดลายที่ 5 

 
ภำพที่ 3.18  คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากวัฒนธรรม (หัวโตอู่ทอง) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    97 

อัตลักษณ์จากหัวโตอู่ทอง น ามาก าหนดสีโดยใช้สีไทย กลุ่มไทยโทนมา
ก าหนดลงในลวดลายทั้ง 5 ลวดลาย  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่ 3 ลวดลายที่ 4 
 
 
 
 
 
 
 

 
ลวดลายที่ 5 

 
ภำพที่ 3.19  ก าหนดสีในลวดลาย จากหัวโตอู่ทอง   



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    98 

2.3) อัตลักษณ์จากนิทานพ้ืนบ้าน (จระเข้สามพัน) 
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ภำพที่ 3.20  แบบร่างลวดลายจากจระเข้สามพัน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    99 

อัตลักษณ์จากนิทานพ้ืนบ้าน (จระเข้สามพัน) คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวาง
เป็นแม่ลาย (Repeat) ส าหรับลวดลายสิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย คัดเลือกลวดลายที่  2 3 6 7  
และ 8  น ามาเรียงล าดับใหม่ เป็นลวดลายที่ 1-5 ดังภาพที่ 3.21    
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ลวดลายที่ 3 ลวดลายที่ 4 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 5 
 
ภำพที่ 3.21  คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากนิทานพ้ืนบ้าน (จระเข้สามพัน) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    100 

อัตลักษณ์จากจระเข้สามพัน น ามาก าหนดสีโดยใช้สีไทย กลุ่มไทยโทนมา
ก าหนดลงในลวดลายทั้ง 5 ลวดลาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
ลวดลายที่ 1 

 
ลวดลายที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่ 3 ลวดลายที่ 4 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลวดลายที่ 5 
 
ภำพที่ 3.22  ก าหนดสีในลวดลายจากจระเข้สามพัน 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    101 

3) กลุ่มภูมิปัญญา ประกอบด้วย พวงมโหตร จักสาน ตะกร้าบุญ จักสาน พัดโบก  
ก่องข้าว หรือแอ๊บข้าว ขมุก กะเหล็บ ก่องข้าวเป็นเครื่องจักสานไทยทรงด า เป็นภาชนะที่สานด้วยไม้
ไผ่รูปทรงเหมือนตุ่มคอสูง มีฝาสวมครอบ มีฐานสี่เหลี่ยม มีสายสะพายสานแบบลายฟองดีหล่ม ใช้
ส าหรับใส่ข้าวเหนียวที่นึ่งแล้ว ไว้ส าหรับใส่อาหารหิ้วไปรับประทาน เวลาออกไปท านา แอบข้าว      
บางแบบท าด้วยไม้ทองหลางหรือไม้ต้นนุ่น ขุดถากให้เป็นรูปคล้ายตุ่ม แต่มีฝาครอบ 
 

3.1) อัตลักษณ์จากแอบข้าว 
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ภำพที่ 3.23  แบบร่างลวดลายจากแอบข้าว 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    102 

อัตลักษณ์จากแอบข้าว คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) 
ส าหรับลวดลายสิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย คัดเลือกลวดลายที่  1 3 7  8  และ 10 น ามา
เรียงล าดับใหม่ เป็นลวดลายที่ 1-5 ดังภาพที ่3.24  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

            ลวดลายที่ 3                        ลวดลายที่ 4                         ลวดลายที่ 5 

 
ภำพที่ 3.24  คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากแอบข้าว 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    103 

อัตลักษณ์จากเครื่องจักสาน (แอบข้าว) น ามาก าหนดสีโดยใช้สีไทย กลุ่ม
ไทยโทนมาก าหนดลงในลวดลายทั้ง 5 ลวดลาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ลวดลายที่ 1 ลวดลายที่ 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

            ลวดลายที่ 3          ลวดลายที่ 4   ลวดลายที่ 5 

 
ภำพที่ 3.25  ก าหนดสีในลวดลาย จากเครื่องจักสาน (แอบข้าว) 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    104 

3.2) อัตลักษณ์จากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ) สานตะกร้าบุญ บ้านเขาพระ 
เครื่องจักสานที่เป็นเอกลักษณ์ของบ้านเขาพระชุมชนของชาติพันธุ์ไทพวนในอู่ทอง ตะกร้าตากะแหลว 
เป็นเครื่องจักสานขนาดใหญ่ 1-2 เมตร สานขึ้นจากตอกไม้ไผ่ ประกอบด้วย ส่วนฐาน ส่วนตัวตะกร้า 
และส่วนยอดท่ีมียอดทั้งหมด 6 ยอด มีคานหามเป็นไม้ไผ่ 2 คาน ภายในตะกร้ามีเครื่องสังฆทาน และ
อาหารแห้ง ประดับด้วยพวงมโหตรและธงหลากสี เพ่ือน ามาถวายพระ (ย้อนรอยทวารวดี ชุมชนเมือง
โบราณอู่ทอง) (Navanurak https://shorturl.at/dAG14) 
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ภำพที่ 3.26  แบบร่างลวดลายจากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ) 
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อัตลักษณ์จากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ) คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็น
แม่ลาย (Repeat) ส าหรับลวดลายสิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย คัดเลือกลวดลายที่  2 3 4 5 และ 
9 น ามาเรียงล าดับใหม่ เป็นลวดลายที่ 1-5 ดังภาพที่ 3.27 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

        
            ลวดลายที่ 1                 ลวดลายที่ 2      ลวดลายที่ 3 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

           ลวดลายที่ 4    ลวดลายที่ 5 

 

ภำพที่ 3.27  คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ) 
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อัตลักษณ์จากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ)  น ามาก าหนดสีโดยใช้สีไทย กลุ่ม
ไทยโทนมาก าหนดลงในลวดลายทั้ง 5 ลวดลาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

     ลวดลายที่ 1   ลวดลายที่ 2          ลวดลายที่ 3 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ลวดลายที่ 4    ลวดลายที่ 5  

 
 
ภำพที่ 3.28  ก าหนดสีในลวดลาย จากเครื่องจักสาน (ตะกร้าบุญ)   
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3.3) อัตลักษณ์จากพวงมโหตร 
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ภำพที่ 3.29  แบบร่างลวดลายจากพวงมโหตร 
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อัตลักษณ์จากพวงมโหตร คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย  
(Repeat) ส าหรับลวดลายสิ่งทอ และก าหนดสีในลวดลาย คัดเลือกลวดลายที่  1 5 6 7 และ 10 
น ามาเรียงล าดับใหม่ เป็นลวดลายที่ 1-5 ดังภาพที ่3.30 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
            ลวดลายที่ 1         ลวดลายที่ 2     ลวดลายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   ลวดลายที่ 4      ลวดลายที่ 5 
 

 
ภำพที่ 3.30  คัดเลือกแบบร่างน ามาจัดวางเป็นแม่ลาย (Repeat) จากพวงมโหตร 
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อัตลักษณ์จากพวงมโหตร น ามาก าหนดสีโดยใช้สีไทย กลุ่มไทยโทนมา
ก าหนดลงในลวดลายทั้ง 5 ลวดลาย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
            ลวดลายที่ 1         ลวดลายที่ 2     ลวดลายที่ 3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   ลวดลายที่ 4      ลวดลายที่ 5 
 

 
ภำพที่ 3.31  ก าหนดสีในลวดลาย จากพวงมโหตร 
 

3.1.4 ผลกำรออกแบบลวดลำย 
ผลการออกแบบลวดลายทั้ง 3 กลุ่มแต่ละกลุ่ม มาก าหนดลวดลายใหม่โดยก าหนดเป็น

ลวดลายที่ 1-15 รวมทั้งสิ้น 45 ลวดลาย ดังภาพที่ 3.32 
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กลุ่ม
ลวดลาย 

ผลการออกแบบ 

 
 
 
 
 

ศิลปะ 
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วัฒนธรรม 
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ภำพที่ 3.32  สรุปลวดลายการออกแบบจากอัตลักษณ์อู่ทอง 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    111 

กลุ่ม
ลวดลาย 

ผลการออกแบบ 

 
 
 
 
 
 
 
ภูมิปัญญา 
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ภำพที่ 3.32 สรุปลวดลายการออกแบบจากอัตลักษณ์อู่ทอง (ต่อ) 
 
 

3.1.5 กำรคัดเลือกลวดลำย 
คัดเลือกลวดลายกลุ่มละ 5 ลวดลายโดยสมาชิกกลุ่มอาชีพอ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

และเรียงล าดับจากคะแนน 5 ล าดับแรก ส าหรับเป็นลวดลายต้นแบบ รวมจ านวน 15 ลวดลาย ผล
การคัดเลือกลวดลาย สรุปได้ดังนี้ อัตลักษณ์จากกลุ่มงานศิลปะ ได้แก่ ลวดลายที่ 2 4 6 14 และ15 
อัตลักษณ์จากกลุ่มวัฒนธรรม ได้แก่ลวดลายที่ 1 2 4 5 และ10 อัตลักษณ์จากกลุ่มภูมิปัญญาได้แก่
ลวดลายที่ 2 4 5 11 และ 15 และน ามาก าหนดลวดลายใหม่เป็นลวดลายที่ 1-15  
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ตำรำงท่ี 3.1 แสดงผลการคัดเลือกลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทออัตลักษณ์อู่ทอง 

กลุ่ม ลวดลาย 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

งานศิลปะ                
วัฒนธรรม                
ภูมิปัญญา                

 

 
 
 
 
 

กลุ่ม ลวดลาย 
 
 
งานศิลปะ 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 2 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 4 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 6 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 14 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 15 
 
 
วัฒนธรรม 

 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 1 

 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 2 

 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 4 

 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 5 

 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 10 
 
 
ภูมิปัญญา 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 2 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 4 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 5 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 11 

 
 
 
 
 
 

ลวดลายที่ 15 
 
ภำพที่ 3.33  สรุปลวดลายที่ได้รับการคัดเลือก จ านวน 15 ลวดลาย   
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คัดเลือกลวดลายจาก 15 ลวดลายเพียง 3 ลวดลาย โดยผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 5 คน คัดเลือก
เพียงกลุ่มละ 1 ลวดลาย น ามาสร้างลวดลายลงบนผืนผ้า ผลการคัดเลือกลวดลาย ได้แก่ กลุ่มงาน
ศิลปะคือลวดลายที่ 1 (อัตลักษณ์จากเจดีย์อู่ทอง) กลุ่มวัฒนธรรม ได้แก่ลวดลายที่ 2 (อัตลักษณ์จาก
สร้อยลูกปัดอู่ทอง) และกลุ่มภูมิปัญญาได้แก่ลวดลายที่ 4 (อัตลักษณ์จากพวงมโหตร) ดังภาพที ่3.34 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

กลุ่มศิลปะ ลวดลายที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
กลุ่มวัฒนธรรม ลวดลายที่ 2 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
กลุ่มภูมิปัญญา ลวดลายที่ 5 

 
ภำพที่ 3.34  ลวดลายที่ได้รับการคัดเลือก จ านวน 3 ลวดลาย 

 
น าลวดลายมาจัดวางบนรูปแบบผลิตภัณฑ์ 3 ชนิด ได้แก่ เสื้อผ้าสตรี กระเป๋าสะพาย  และ

ภาพงานศิลปะส าหรับตกแต่งบ้าน โดยจัดท าแบบร่างชนิดละ 10 รูปแบบ รวมแบบร่างทั้งสิ้น 30 
รูปแบบ และคัดเลือกเพ่ือจัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผลิตภัณฑ์ละ 2 รูปแบบ และจัดท าผลิตภัณฑ์ โดย
ออกแบบรูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าพิมพ์ลวดลายอัตลักษณ์อู่ทอง 3 ประเภท ๆ ละ 1 ลวดลาย จ านวน 
3 ลวดลาย 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    114 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 

แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 

แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบร่างที่ 6 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 

แบบร่างที่ 7 แบบร่างที่ 8 แบบร่างที่ 9 
 
 
 
 
 

 
 

แบบร่างที่ 10 

 
ภำพที่ 3.35  แบบร่างเสื้อผ้าสตรี 
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แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

แบบร่างที่ 4 แบบร่างที่ 5 แบบร่างที่ 6 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 

แบบร่างที่ 7 แบบร่างที่ 8 แบบร่างที่ 9 
 
 
 
 
 

แบบร่างที่ 10 

 
ภำพที่ 3.36  แบบร่างกระป๋า 
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แบบร่างที่ 1 แบบร่างที่ 2 แบบร่างที่ 3 แบบร่างที่ 4 
 
 
 
 
 

   

แบบร่างที่ 5 แบบร่างที่ 6 แบบร่างที่ 7 แบบร่างที่ 8 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

แบบร่างที่ 9 แบบร่างที ่10 
 

ภำพที่ 3.37  แบบร่างผลงานจิตรกรรม 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    117 

3.1.6 ศึกษำควำมคิดเห็นของผู้เชี่ยวชำญ 
    การศึกษาความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ประกอบด้วย เสื้อผ้า
สตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม น าแบบร่างผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี 
เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรมทั้ง 30 รูปแบบ ไปสอบถามความพึงพอใจ 
และความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 5 คน โดยคัดเลือก ชนิดละ 2 รูปแบบ เพ่ือน าไปจัดท าเป็น
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  ผู้เชี่ยวชาญมีความคิดเห็นและความพึงพอใจในรูปแบบผลิตภัณฑ์ทั้ง 3 ชนิด ดังนี้   

3.1.6.1 เสื้อผ้าสตรี ผู้เชี่ยวชาญ มีความพึงพอใจรูปแบบที่ 6 และ 9 มากที่สุด  
3.1.6.2 เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) ผู้เชี่ยวชาญ มีความพึงพอใจรูปแบบที่ 4 

และ 7 มากที่สุด 
3.1.6.3 ผลงานจิตรกรรม ผู้เชี่ยวชาญ มีความพึงพอใจรูปแบบที่ 5 และ 8 มากที่สุด 

 
ตำรำงท่ี 3.2  แสดงผลการประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย 

(กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม 
 

ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ รูปแบบ 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
1. เสื้อผ้าสตรี           
2. เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า)                
3. ผลงานจิตรกรรม           

 
 3.1.7 จัดท ำผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 

การจัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบทั้ง 3 ประเภท ตามที่ได้รับการคัดเลือก  มีการด าเนินงาน 
ดังนี้ 

3.1.7.1 การจัดวางลวดลายบนแบบร่าง น าลวดลายที่ได้จากการออกแบบมาท าต้นแบบ
โดยใช้โปรแกรม Sketch Book 

3.1.7.2 การสร้างสรรค์ลวดลายเลือกใช้เทคนิคการพิมพ์แบบดิจิทัล 
3.1.7.3 จัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  

  



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    118 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

เสื้อผ้าสตรี ต้นแบบที่ 1 เสื้อผ้าสตรี ต้นแบบที่ 2 
 

ภำพที่ 3.38 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบเสื้อผ้าสตรี 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

กระเป๋า ต้นแบบที่ 1 กระเป๋า ต้นแบบที่ 2 
 

ภำพที่ 3.39  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบกระเป๋า 
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ต้นแบบงานจิตรกรรม ชิ้นที่ 1 ต้นแบบงานจิตรกรรม ชิ้นที่ 2 

 

ภำพที่ 3.40  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบงานจิตรกรรม  
 

3.1.8 กำรวิเครำะห์ข้อมูล  
 ในการสอบถามความพึงพอใจของบุคคลทั่วไปที่มีต่อลวดลายสิ่งทอและผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

จากอัตลักษณ์อู่ทอง ใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการรวบรวมข้อมูล 
 3.1.8.1 แบบสอบถาม แบ่งออกเป็น 3 ตอน ประกอบด้วย 

ตอนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไป 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบลวดลายจาก              

อัตลักษณ์อู่ทอง 
ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ 

                   
ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบลวดลายจากอัตลักษณ์            

อู่ทอง มีเกณฑ์การให้คะแนนระดับความพึงพอใจเป็น 5 ระดับ (ชูศรี, 2562) ดังนี้ 
5 หมายถึง มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 
4 หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 
3 หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 
2 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อย 
1 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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3.1.8.2 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลที่ใด้จากแบบสอบถาม แบ่งเป็น 

2 ตอน ดังนี้ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานทั่วไป  วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ค่าความถ่ีและค่าร้อยละ   
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบลวดลายจาก                     

อัตลักษณ์อู่ทองวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ ค่าความถ่ี  ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย (X)  และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(S.D.) และส าหรับเกณฑ์ที่ใช้ในการเปลี่ยนแปลงระดับค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ (ชูศรี, 2562) ดังนี้ 
               คะแนนเฉลี่ย 4.51 - 5.00 หมายถึง มีระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
             คะแนนเฉลี่ย 3.51 - 4.50 หมายถึง มีระดับความพึงพอใจมาก 
              คะแนนเฉลี่ย 2.51 - 3.50 หมายถึง มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
              คะแนนเฉลี่ย 1.51 - 2.50 หมายถึง มีระดับความพึงพอใจน้อย 
             คะแนนเฉลี่ย 1.00 - 1.50 หมายถงึ มีระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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3.2 วิธดี ำเนินกำรวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 2 
การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์                 

สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย  เป้าหมาย คือ การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นจากผ้าทอพ้ืนถิ่นส าหรับวัยรุ่นกลุ่ม Gen Z เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research) โดยมีวิธีด าเนินการ ดังนี้ 

 

3.2.1 กำรเลือกผ้ำและวัสดุที่ใช้ในกำรออกแบบ 
3.2.1.1 การเลือกลวดลายผ้า การลงพ้ืนที่ส ารวจข้อมูลเบื้องต้น ณ หมู่ที่ 2 บ้านวังทอง 

และหมู่ที่ 13 บ้านวังหลุมพอง ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ผ้าทอกลุ่มทอผ้า
บ้านวังทอง และบ้านวังหลุมพองมีหลายลักษณะ เช่น ผ้ามัดหมี่ ผ้าจก ผ้าทอปักตัวหนังสือ (เทคนิค
การขิด) และผ้าขาวม้าซึ่งผ้าที่ได้รับความนิยมจากลูกค้ามากที่สุด คือ ผ้าขาวม้า ผู้วิจัยจึงน าผ้าขาวม้า
มาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์  

ลักษณะผ้าขาวม้าที่ผู้วิจัยน ามาใช้ในการออกแบบ เป็นผ้าทอลายขัด ใช้
เส้นด้ายไหมประดิษฐ์ ย้อมด้วยสีเคมี  จึงท าให้ผ้ามีสีสดหรือสีเข้มจัด เนื้อผ้าทนทานต่อการใช้งาน 
ลวดลายผ้าขาวม้าเป็นลายตาราง ชาวบ้านเรียกว่า ผ้าลายตาโก้ ซึ่งผ้าขาวม้าที่ทางกลุ่มผลิตนั้นจะมี
การใช้เส้นด้ายยืนเป็นแถบสลับกัน 3 สี คือ สีเขียว สีชมพูเข้ม และสีเหลือง มีเส้นด้ายคั่นแต่ละแถบ
ของด้ายยืน ความกว้างของหน้าผ้ามีแถบสีประมาณ 3 ชุด รวม 10 แถบ (รวมแถบริมผ้าแล้ว) แต่ละ
แถบกว้างประมาณ 5 เซนติเมตร และแถบด้ายคั่นกว้างประมาณ 3 เซนติเมตร เมื่อสอดเส้นด้ายพุ่ง 
และด้ายคั่นเพ่ือทอลายตาราง ท าให้ได้ลวดลายขนาดใหญ่ ยากต่อการน ามาออกแบบและจัดวาง
ลวดลาย ผู้วิจัยจึงแนะน าให้ทางกลุ่มลดขนาดความกว้างของลายลงเพ่ือให้ลวดลายมีขนาดเล็กลง โดย
ผ้าที่ทอเสร็จแล้ว ความกว้างของหน้าผ้าจะมีแถบสีประมาณ 5 ชุด รวม 16 แถบ (รวมแถบริมผ้าแล้ว)              
แต่ละแถบกว้างประมาณ 3 เซนติเมตร และแถบด้ายคั่นกว้างประมาณ 2 เซนติเมตร จึงสะดวก       
ต่อการจัดวางลวดลาย และการออกแบบผลิตภัณฑ์  

 

     
         ขนาดลวดลายผ้าขาวม้าเดิม          ขนาดลวดลายผ้าขาวม้าใหม่ 

ภำพที่ 3.41  ลวดลายผ้าขาวม้าท่ีใช้ในการออกแบบ 
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3.2.1.2 การเลือกสีและวัสดุประกอบในการออกแบบ จากแนวโน้มแฟชั่น ปี 2023 สีที่
อยู่ในความนิยม คือ โทนสีพาสเทล และโทนสีสดใสซึ่งผ้าขาวม้าที่เลือกใช้ในการออกแบบเป็นวัสดุ
หลัก มีการใช้เส้นด้ายในโทนสีสด คือ ชมพูเข้ม เหลือง และเขียว ซึ่งเป็นสีที่อยู่ในแนวโน้มแฟชั่น ปี 
2023 ส่วนวัสดุประกอบที่เลือกใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ครั้งนี้ ผู้วิจัยเลือกใช้ผ้าพ้ืนสีกรมท่าเข้ม สี
น้ าตาลอ่อน และหนังแท้สีขาว สีครีม และสีกรมท่าเข้ม เพ่ือเน้นลวดลายผ้าขาวม้าให้เด่นขึ้น เนื่องจาก
การใช้ผ้าขาวม้าเต็มผืน อาจไม่เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายที่ก าหนดไว้ จึงต้องมีการใช้วัสดุประกอบใน
การปรับเปลี่ยนรูปแบบเพ่ือให้เหมาะกับกลุ่มเป้าหมายมากขึ้น 
 

3.2.2 กำรออกแบบร่ำงผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จำกผ้ำทอพื้นถิ่นของวิสำหกิจชุมชน 
3.2.2.1 แรงบันดาลใจที่ใช้ในการออกแบบ มาจากความต้องการของสมาชิกวิสาหกิจชุมชน 

หมู่ที่ 2 บ้านวังทอง และหมู่ที่ 13 บ้านวังหลุมพอง ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
ซึ่งมีทักษะการทอผ้าและแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า แต่รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่สมาชิกจัดท านั้นมีรูปแบบไม่
มากและเป็นรูปแบบที่ซ้ ากับชุมชนอ่ืน ซึ่งผ้าขาวม้าที่สมาชิกทอขึ้นมักทอเป็นลวดลายตารางที่จัดเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะ ประกอบกับกลุ่มลูกค้าที่ซื้อผ้าขาวม้าไปใช้จะเป็นคนในวัยท างานหรือวัยผู้ใหญ่ ซึ่ง
ทางสมาชิกเล็งเห็นถึงลูกค้ากลุ่มใหม่ที่อยู่ในช่วงวัยรุ่น ที่มีความเป็นตัวของตัวเอง ชอบความท้าทาย 
แปลกใหม่ ซึ่งสามารถสืบสานการใช้ผ้าขาวม้าผ่านรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับวัยรุ่นต่อไปได้ 

แนวคิดในการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นของ
วิสาหกิจชุมชน ประเภทผ้าขาวม้า ได้แรงบันดาลใจมาจากความตื่นตัว การมีความหวัง ความ
กระฉับกระเฉง และมีชีวิตชีวาภายหลังจากผ่านเหตุการณ์การแพร่ระบาดของโควิด 19 มานานหลาย
ปี ก าหนดกลุ่มเป้าหมายของการออกแบบเป็นวัยรุ่นในยุค Gen Z ที่มีความคิดและความมั่นใจใน
ตนเอง ซึ่งในปี 2566 จะมีอายุระหว่าง 13-25 ปี คนในกลุ่มนี้จะมีพฤติกรรมการใช้ชีวิตและความคิดที่
ทันสมัย เก่งเรื่องเทคโนโลยี ชอบเรียนรู้ทั้งในชีวิตจริงและโลกออนไลน์ มีการรับข้อมูลข่าวสารที่
รวดเร็ว และตัดสินใจซื้อได้ง่าย  

ผู้วิจัยได้น าแนวคิดของแรงบันดาลใจดังกล่าวมาผสมผสานเพ่ือแสดงถึงอารมณ์
และความรู้สึกของคนกลุ่ม Gen Z ผ่านรูปแบบของผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ที่สื่อถึงความเป็นตัวเอง
ภายใต้การใช้ผ้าขาวม้าที่มีลวดลายเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน ให้สามารถสวมใส่ได้หลายโอกาส และ
ออกแบบที่มีความแปลกใหม่ตามกระแสแฟชั่นในปัจจุบัน และมีความทันสมัย 
 

3.2.2.2 แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ท าการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ 
5 ประเภท คือ หมวก รองเท้า กระเป๋า เสื้อผ้าบุรุษ และเสื้อผ้าสตรี ประเภทละ 10 แบบร่าง รวม
ทั้งสิ้น 50 แบบร่าง ดังนี้ 
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1) ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก  
 

 

 
แบบที่ 1 

 

 
แบบที่ 2 

 
ภำพที่ 3.42  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก 
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แบบที่ 3 

 

 
แบบที่ 4 

 
ภำพที่ 3.42  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก (ต่อ) 
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แบบที่ 5 

 

 
แบบที่ 6 

 
ภำพที่ 3.42  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก (ต่อ) 
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แบบที่ 7 

 

 
แบบที่ 8 

 
ภำพที่ 3.42  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    127 

 
แบบที่ 9 

 

 
แบบที่ 10 

 
ภำพที่ 3.42  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    128 

2) แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า  
 

 

 
แบบที่ 1 

 

 
แบบที่ 2 

 
ภำพที่ 3.43  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    129 

 
แบบที่ 3 

 

 
แบบที่ 4 

 
ภำพที่ 3.43  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    130 

 
แบบที่ 5 

 

 
แบบที่ 6 

 
ภำพที่ 3.43  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    131 

 
แบบที่ 7 

 

 
แบบที่ 8 

 
ภำพที่ 3.43  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    132 

 
แบบที่ 9 

 

 
แบบที่ 10 

 
ภำพที่ 3.43  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    133 

3) แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า ออกแบบ
รองเท้าส าหรับสตรี จ านวน 5 แบบร่าง และรองเท้าส าหรับบุรุษ จ านวน 5 แบบร่าง  

 
 

 
แบบที่ 1  

 
 

 
แบบที่ 2 

 

ภำพที่ 3.44  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    134 

 
แบบที่ 3 

 

 
แบบที่ 4 

 
ภำพที่ 3.44  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า  (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    135 

 
แบบที่ 5 

 

 
แบบที่ 6 

 
ภำพที่ 3.44  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    136 

 
แบบที่ 7 

 

 
แบบที่ 8 

 
ภำพที่ 3.44  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    137 

 
แบบที่ 9 

 

 
แบบที่ 10 

 
ภำพที่ 3.44  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    138 

4) แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ 
 

 
แบบที่ 1 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    139 

 
แบบที่ 2 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    140 

 
แบบที่ 3 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    141 

 
 

แบบที่ 4 
 

ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    142 

   
แบบที่ 5 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    143 

 
แบบที่ 6 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    144 

 
แบบที่ 7 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    145 

 
แบบที่ 8 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    146 

      
แบบที่ 9 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    147 

 
แบบที่ 10 

 
ภำพที่ 3.45  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    148 

5) แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี 
 

 
แบบที่ 1 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    149 

 
แบบที่ 2 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี  (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    150 

   
แบบที่ 3 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี  (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    151 

 
แบบที่ 4 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี  (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    152 

  
แบบที่ 5 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี  (ต่อ) 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    153 

 
แบบที่ 6 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี  (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    154 

   
แบบที่ 7 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    155 

 
แบบที่ 8 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี (ต่อ) 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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แบบที่ 9 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี (ต่อ) 
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แบบที่ 10 

 
ภำพที่ 3.46  แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี (ต่อ) 
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3.2.2.3 การคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น น าแบบร่าง
ผลิตภัณฑ์ไปให้ผู้เชี่ยวชาญและตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน หมู่ที่ 2 บ้านวังทอง และหมู่ที่ 13 
บ้านวังหลุมพอง ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  จ านวน 12 คน ท าการคัดเลือก
แบบร่างผลิตภัณฑ์ ประเภทละ 2 แบบ รวม 10 แบบร่าง เพ่ือน าแบบร่างที่ผ่านการคัดเลือกไปจัดท า
ผลิตภัณฑ์ส าเร็จต่อไป 

 

   
 

   
 

       
   
ภำพที่ 3.47  การคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น 
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3.2.2.4 การจัดท าผลิตภัณฑ์ส าเร็จ แบบร่างที่ผ่านการเลือก น าไปจัดท าผลิตภัณฑ์ส าเร็จ 
โดยใช้สัดส่วนมาตรฐาน Size M   ในการสร้างแบบตัด และท าการตัดเย็บผลิตภัณฑ์พร้อม
รายละเอียดต่าง ๆ ตามแบบร่าง  
 

3.2.3 ควำมพึงพอใจต่อกำรออกแบบสร้ำงสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ จำกผ้ำทอพื้นถิ่น
เพื่อพัฒนำผลิตภัณฑ์สู่กำรส่งเสริมอำชีพเพิ่มศักยภำพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 

3.2.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประชากร เป็นนักศึกษาคณะเทคโนโลยีคหกรรม
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชาสิ่งทอและการตัดเย็บ 
ภาคการศึกษาท่ี 1 ปีการศึกษา 2566 จ านวน 240 คน 

กลุ่มตัวอย่าง เป็นนักศึกษาคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัย
เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชาสิ่งทอและการตัดเย็บ ภาคการศึกษาที่ 1 ปี
การศึกษา 2566 ที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์และตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ เรื่อง การออกแบบ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิม
ศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) 
จ านวน 118 คน  

3.2.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล ในการรวบรวมข้อมูลความพึงพอใจ 
เครื่องมือที่ใช้ คือ แบบสอบถามความพึงพอใจ เรื่อง การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่น                   
ไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วย                          
ทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย ในรูปแบบออนไลน์ โดยแบ่งค าถามออกเป็น 2 ตอน ได้แก่  

ตอนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วยค าถามเกี่ยวกับ
เพศ อายุ และรายได้ต่อเดือน เป็นค าถามแบบเลือกตอบ 

ตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์
จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประกอบด้วยค าถามเกี่ยวกับด้านผลิตภัณฑ์  การออกแบบ และการเลือกใช้วัสดุ 
เป็นค าถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating Scale) แทนค่าความพึงพอใจในแต่ละระดับ 
ก าหนดความหมายในแต่ละระดับ ดังนี้  

5 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมากท่ีสุด  
4 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจมาก  
3 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจปานกลาง  
2 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจน้อย  
1 หมายถึง มีความพึงพอใจอยู่ในระดับพึงพอใจน้อยที่สุด  

3.2.3.3 การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ แบบสอบถามที่สร้างเสร็จแล้วน าไปทดลอง
ใช้กับบุคคลทั่วไปที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่าง ในการวิจัยครั้งนี้ จ านวน 30 คน ค านวณความเชื่อมั่น 
(Reliability) ด้วยค่าสัมประสิทธิ์แอลฟ่า (Alpha coefficient) ของครอนบาค (Cronbach) โดยใช้
โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป ได้เท่ากับ 0.933 

3.2.3.4 วิธีการรวบรวมข้อมูล  
 1) จัดแสดงผลงานผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น  
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 2) กลุ่มตัวอย่างที่สนใจ ท าแบบสอบถามความพึงพอใจต่อการออกแบบ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ผ่าน QR Code  

3) ผู้วิจัยตรวจสอบจ านวนการตอบกลับของแบบสอบถามแบบเป็นระยะ  
4) ตรวจสอบความสมบูรณ์ของค าตอบก่อนน าผลไปวิเคราะห์ข้อมูล 

3.2.3.5 การวิเคราะห์ข้อมูล วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้รับจากกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้โปรแกรม
คอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป  

1) ผลข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม ใช้ค่าความถี่ และค่าร้อยละ 
2) ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอ    

พ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย                  
ใช้ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  

เกณฑ์เพ่ือแปลความหมายระดับความพึงพอใจ ดังนี้ (ชูศรี วงศ์รัตนะ,  2562)  
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 4.51 - 5.00 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจมากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 3.51 - 4.50 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจมาก 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 2.51 - 3.50 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจปานกลาง 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.51 - 2.50 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจน้อย 
ค่าเฉลี่ยระหว่าง 1.00 - 1.50 แปลความหมาย ระดับพึงพอใจน้อยที่สุด 
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3.3 วิธดี ำเนินกำรวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 3 
ในการด าเนินการวิจัย เรื่อง การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพ่ือ

สร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มี
รายละเอียดวิธีด าเนินการวิจัยดังนี้ 
 

3.3.1 เครื่องมือที่ใช้ในกำรวิจัย  
3.3.1.1 การสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง (Non-structured Interview หรือ 

Unstructured Interview) จากผู้น ากลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
3.3.1.2 กระบวนการออกแบบและพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์  
3.3.1.3 แบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญ แบ่งเป็น 2 ส่วน ประกอบด้วย แบบตราสินค้า 3 กลุ่ม 

และแบบบรรรจุภัณฑ์ 3 กลุ่ม 
3.3.1.4 แบบสอบถามความพึงพอใจเกี่ยวกับตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ โดยใช้ค่าสถิติ  

ร้อยละ และค่าเฉลี่ย ประกอบด้วย  
ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 2 ระดับความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบตราสินค้าเพ่ือสร้างภาพลักษณ์

สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
ส่วนที่ 3 ระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้าของ

วิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

3.3.2 วิธีกำร 
3.3.2.1 ลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูล ลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูลผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุ

ภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  เพ่ือน าข้อมูลมา
พัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ต่อไป โดแบ่งการลงพ้ืนที่เป็น 3 ระยะ  ดังนี้ 

1) ระยะที่ 1 ส ารวจพ้ืนที่และความต้องการเบื้องต้น โดยการประสานงานกับ
เจ้าหน้าที่หน่วยงานเพ่ือขอข้อมูลการติดต่อชุมชนที่ยังคงมีการด าเนินการทอผ้าอยู่ในปัจจุบัน จากนั้น
จึงประสานไปยังชุมชนตามข้อมูลการติดต่อที่ได้รับ ซึ่งพบว่ากลุ่มเป้าหมายที่เป็นวิสาหกิจชุมชนตามที่
ก าหนดไว้ในขอบเขตการวิจัยมีการจดทะเบียนอย่างเป็นทางการเพียง 2 กลุ่ม คือ วิสาหกิจชุมชนผ้า
ทอต าบลจรเข้สามพัน มีคณะกรรมการด าเนินงานจ านวน 11 คน และวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
มีคณะกรรมการด าเนินงานจ านวน 17 คน 
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ภำพที่ 3.48  การลงพ้ืนที่เพ่ือเก็บข้อมูล 
 

   
 

ภำพที่ 3.49  ตัวอย่างผลิตภัณฑ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ท่ีมีในวิสาหกิจชุมชน 
 

2) ระยะที่ 2 คัดเลือกแบบ โดยกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทั้ง 2 กลุ่มมีความต้องการที่
แตกต่างกัน และต้องการความเป็นเอกลักษณ์ที่บ่งบอกกลุ่มของตนเองอย่างชัดเจน คณะผู้วิจัยจึงท า
การออกแบบตราสินค้าแยกเป็น 2 ตราสัญลักษณ์ส าหรับแต่ละกลุ่ม ได้แก่ ตราสัญลักษณ์ส าหรับกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน และตราสัญลักษณ์ส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ  
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ภำพที่ 3.50  ลงพ้ืนที่คัดเลือกแบบ 

 
3) ระยะที่ 3 ส ารวจความพึงพอใจตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ โดยน าชิ้นงาน

บรรจุภัณฑ์ตัวอย่างพร้อมตราสินค้าให้กลุ่มวิสาหกิจทั้ง 2 กลุ่ม ตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ 
 

 

 
ภำพที่ 3.51  ลงพ้ืนที่ส ารวจความพึงพอใจ 
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3.3.2.2  กระบวนการออกแบบ จากการลงพ้ืนที่ พบว่าต่างกลุ่มมีความต้องการตราสินค้า
ที่บ่งบอกถึงกลุ่มวิสาหกิจชุมชนของตนเอง ผู้วิจัยจึงได้ท าการออกแบบตามความต้องการ โดยมี
กระบวนการออกแบบ ดังนี้ 

 
1) ร่างแบบตราสินค้า โดยใช้ข้อมูลที่ได้จากการลงพ้ืนที่มาท าการร่างแบบ 

 

 
ภำพที่ 3.52  แบบร่างตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

 
 

 
ภำพที่ 3.53  แบบร่างตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
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 2) ร่างแบบบรรจุภัณฑ์ โดยใช้ข้อมูลที่ได้จากการลงพ้ืนที่มาท าการร่างแบบ 

 
ภำพที่ 3.54  แบบร่างบรรจุภัณฑ์ 

 
3.3.2.3 การออกแบบตราสินค้า คณะผู้วิจัยออกแบบตราสินค้าส าหรับแต่ละกลุ่ม โดยใช้

แนวคิดจากการสัมภาษณ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ดั้งเดิม และสรุปการออกแบบได้เป็น 3 กลุ่ม ดังนี้ 
 

1)  ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน 
ตราสินค้าแบบที่ 1 จากการสัมภาษณ์ผู้น ากลุ่มที่ว่ามีรูปปั้นจระเข้ที่ตลาดน้ า 

ผู้วิจัยจึงเลือกใช้เป็นภาพการ์ตูนจระเข้ โผล่ออกมาจากดวงจันทร์ เพ่ือให้ดูมีความสดใส 

 
 

ภำพที่ 3.55  ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 1 
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ตราสินค้าแบบที่ 2 มีแนวคิดจากเรื่องเล่าที่มาของชื่อต าบลจรเข้สามพัน จึง
เกิดเป็นภาพจระเข้ 3 ตัวที่โผล่หัวและหางเหนือน้ า  

 
ภำพที่ 3.56 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 2 

 
 
ตราสินค้าแบบที่ 3 ปรับจากตราสินค้าเดิมที่ทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนใช้เมื่อมี

การออกงานแสดงสินค้า โดยเพิ่มกรอบวงกลมและชื่อต าบล 

 
ภำพที่ 3.57 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 3 

 
 
 
ตราสินค้าแบบที่ 4 ลดความน่าเกรงขามของจระเข้ สะท้อนด้วนผลิตภัณฑ์

ชุมชนด้วยลายผ้าขาวม้าแทนลายบนตัวจระเข้ 

 
ภำพที่ 3.58 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 4 
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ตราสินค้าแบบที่ 5 ปรับมาจากแบบที่ 1 โดยเพ่ิมความเป็นไทยด้วยหลังคา
จั่ว และริบบิ้นที่มีชื่อต าบล 

 
 
ภำพที่ 3.59 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันแบบที่ 5 

 
2) ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

ตราสินค้าแบบที่ 1 ปลา 2 ตัว ว่ายวนรอบผ้าขาวม้าที่ตัดเป็นวงกลมเหมือนก้นบ่อ 

 
ภำพที่ 3.60 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 1 

 
ตราสินค้าแบบที่ 2 ใช้ท่าทางของปลาใกล้เคียงกับตราสินค้าเดิมของทางกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ เพ่ิมส่วนของผ้าขาวม้าซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์หลักแทนคลื่นน้ า  

 

ภำพที่ 3.61  ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 2 
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ตราสินค้าแบบที่ 3 อัางอิงจากตราสินค้าเดิมที่เป็นภาพวงกลม มีปลาอยู่
ภายใน โดยปรับให้ปลาอยู่ในกรอบที่เป็นลวดลายของผ้าขาวม้า  

 
ภำพที่ 3.62  ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 3 

 
ตราสินค้าแบบที่ 4 อัางอิงจากตราสินค้าเดิมที่เป็นภาพวงกลม มีปลาอยู่

ภายใน โดยปรับให้ล าตัวปลามีลักษณะตรง ใส่เพียงชื่อกลุ่มวิสาหกิจฯ  

 
ภำพที่ 3.63 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 4 

 
 
ตราสินค้าแบบที่ 5 ปลา 2 ตัวหันหน้าเข้าหากันแทนความร่วมมือของสมาชิก

กลุ่ม 

 
 
ภำพที่ 3.64 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อแบบที่ 5 
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3) ตราสินค้าส าหรับภาพรวมของต าบลจรเข้สามพัน เป็นการพัฒนาแบบจาก
ตราสินค้าที่ออกแบบส าหรับแต่ละกลุ่ม โดยรวมภาพสัญลักษณ์สัตว์ที่แต่ละวิสาหกิจชุมชนใช้เป็นตรา
สินค้า ผสมผสานกับการพัฒนาตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนแต่ละกลุ่มออกมาเป็น 5 รูปแบบ ดังนี้ 

 

   

ตราสินค้าแบบที่ 1 ตราสินค้าแบบที่ 2 ตราสินค้าแบบที่ 3 

 
 

ตราสินค้าแบบที่ 4 ตราสินค้าแบบที่ 5 
 

ภำพที่ 3.65  ตราสินค้าส าหรับภาพรวมของต าบลจรเข้สามพัน 
 
 

3.3.2.4 การออกแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากผลิตภัณฑ์ ออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับแต่ละกลุ่ม 
โดยใช้แนวคิดจากการสัมภาษณ์ ตราสินค้า และบรรจุภัณฑ์ดั้งเดิม และสรุปการออกแบบเป็น 3 กลุ่ม 
ดังนี้ 

 
1) บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะแบบถุง เป็นการพัฒนาจากถุงใน

ลักษณะทีททางชุมชนใช้อยู่เดิม ให้แข็งแรงและมีความน่าสนใจมากขึ้น  
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บรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 

  
 

บรรจุภัฑฑ์แบบที่ 4 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 5 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 6 
 

ภำพที่ 3.66  แบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 
 

2) บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะกล่อง เป็นการออกแบบส าหรับ
ผลิตภัณฑ์จ าหน่ายปลีกที่มีขนาดเล็ก หรือขนาดกลาง 

 
  

บรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 

 
 

 
บรรจุภัณฑ์แบบที่ 4 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 5 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 6 

 
ภำพที่ 3.67  แบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 
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3) บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะเป็นฉลากผลิตภัณฑ์ส าหรับผ้าผืน
และเสื้อผ้า ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่นิยมและจ าหน่ายได้มากกว่าผลิตภัณฑ์ชนิดอื่น ๆ 

 

 

 

ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 1 ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 2 ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 3 

   

ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 4 ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 5 ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 6 
 
ภำพที่ 3.68  แบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 
 
 
 

3.3.2.5 การคัดเลือกตราสินค้าและบรรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมโดยผู้เชี่ยวชาญ การพิจารณาเพ่ือ
คัดเลือกตราสินค้าและบรรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมโดยผู้เชี่ยวชาญ 5 ท่าน เพ่ือคัดเลือกตราสินค้า และ
บรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี เพ่ือสรุปแบบที่ได้รับการคัดเลือกมากที่สุดเพียง 1 แบบ มาท าการจัดวางตราสินค้า
และส่วนประกอบอื่น ๆ โดยใช้แบบสอบถาม 

1) การคัดเลือกตราสินค้า จ านวน 3 กลุ่ม กลุ่มละ 5 แบบ เพ่ือสรุปแบบที่ได้รับการ
คัดเลือกมากท่ีสุด 1 แบบ 

2) การคัดเลือกบรรจุภัณฑ์ จ านวน 3 กลุ่ม กลุ่มละ 6 แบบ เพ่ือสรุปแบบที่ได้รับการ
คัดเลือกมากท่ีสุด 1 แบบ 
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3.3.2.6 ต้นแบบตราสินค้าและบรรรจุภัณฑ์ 
1)  จัดท าต้นแบบส าหรับการทดสอบบรรจุภัณฑ์  

   
ภำพที่ 3.69  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 
 

2) ออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือการสอบถามความพึงพอใจ โดยคณะผู้วิจัยน าตราสินค้า
และบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญมาท าการจัดท าต้นแบบและจัดวางองค์ประกอบ
ต่าง ๆ เพื่อเป็นต้วอย่างในการสอบถามความพึงพอใจ 

 

   
ภำพที่ 3.70  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 
 

   
ภำพที่ 3.71  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 
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ภำพที่ 3.72  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 

 
3.3.2.7  แนวทางการออกแบบตราสินค้าและบรรรจุภัณฑ์ จัดวางองค์ประกอบเพ่ือเป็นแนว

ทางการออกแบบเพ่ิมเติม รวมเป็นชุดบรรจุภัณฑ์ ชุดละ 5 ชิ้นงาน ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ประเภทถุง 1 
รูปแบบ บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่อง 2 รูปแบบโดยพัฒนาบรรจุภัณฑ์ลักษณะกล่องส าหรับผ้าผืนให้มี
ความยาวส าหรับการบรรจุผ้าผืนส าหรับการจัดเป็นชุด หรือผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าส าหรับผู้ซื้อน าไปมอบ
เป็นของที่ระลึก และบรรจุภัณฑ์ลักษณะฉลากเป็นแถบคาดผลิตภัณฑ์ 2 รูปแบบ เพ่ิมประเภทที่ 3 อีก 
1 รูปแบบ ส าหรับการท าเป็นสติ๊กเกอร์ติดบรรจุภัณฑ์ถุงส าเร็จรูป  

 

 
 
ภำพที่ 3.73  ชุดบรรจุภัณฑ์และฉลากส าหรับภาพรวมของต าบลจรเข้สามพัน  
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ภำพที่ 3.74  ชุดบรรจุภัณฑ์และฉลากส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 
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ภำพที่ 3.75  ชุดบรรจุภัณฑ์และฉลากส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ  
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3.3.3 พื้นที่ส ำหรับด ำเนินกำรวิจัย 
3.3.3.1  คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิรพยาบาล เขตดุสิต กรุงเทพฯ 10300 
3.3.3.2  วิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน (บ้านวังหลุมพอง) 216 หมู่ 13 ต าบล

จรเข้าสามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 72160 
3.3.3.3  วิสาหกิจชุมชนผ้าทอมือเมืองเหน่อ 9/1 หมู่ที่ 13 ถนน ต าบลจรเข้สามพัน 

อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 72160 
 

3.3.4 กำรรวบรวมข้อมูล  
3.3.4.1  ผู้วิจัยท าการเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ผู้น ากลุ่มวิสาหกิจชุมชน ต าบลจระเข้   

สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
3.3.4.2  ผู้เชี่ยวชาญพิจารณาคัดเลือกตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรับ

ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
3.3.4.3  สอบถามความพึงพอใจ เกี่ยวกับตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่ได้ออกแบบจาก 

สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี และน ามาวิเคราะห์
ข้อมูลทางสถิต ิ

 
3.3.5 กำรทดสอบบรรจุภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องที่ได้รับคัดเลือก ไปท าการทดสอบความทนทานในด้านการต้าน
แรงกด และการรับน้ าหนักของหูหิ้ว โดยใช้เครื่องมือทดสอบ Universal Testing Machine; Instron 
Model 1123 

 
3.3.6 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 

คณะผู้วิจัยน าตัวอย่างการออกแบบไปท าการสอบถามความพึงพอใจเกี่ยวกับตราสินค้า
และบรรจุภัณฑ์จาก สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
และน ามาวิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติโดยใช้แบบประเมินชนิดมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (Rating 
Scale) มีเกณฑ์การให้คะแนน ดังนี้ 

5 หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด 
4 หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
3 หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับปานกลาง 
2 หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับน้อย 
1 หมายถึง  มีความเหมาะสมอยู่ในระดับน้อยที่สุด 
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เกณฑ์ในการแปลความหมายผลการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวมรวมข้อมูล โดยใช้
แบบประเมินมีความหมาย ดังนี้ (นิรัช, 2559) 

คะแนนเฉลี่ย ตั้งแต่ 4.50-5.00 หมายถึง มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมากที่สุด 
คะแนนเฉลี่ย ตั้งแต่ 3.50-4.49 หมายถึง มีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
คะแนนเฉลี่ย ตั้งแต่ 2.50-3.49 หมายถึง มีความเหมาะสมอยู่ในระดับปานกลาง 
คะแนนเฉลี่ย ตั้งแต่ 1.50-2.49 หมายถึง มีความเหมาะสมอยู่ในระดับน้อย 
คะแนนเฉลี่ย ตั้งแต่ 1.00-1.49 หมายถึง มีความเหมาะสมอยู่ในระดับน้อยที่สุด 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทท่ี  4 
 

ผลการวิจัย 
 

ผลการวิจัยจากการด าเนินงานวิจัย เรื่อง การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วม
สมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี  แบ่งการน าเสนอ
ผลการวิจัยแต่ละกิจกรรมย่อย ดังนี้ 
 
4.1 ผลการวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 1 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล การน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบ่งเป็น  2  ส่วน ประกอบด้วยผล
การวิเคราะห์ข้อมูลต้นแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอจากผ้าลวดลายอัตลักษณ์อู่ทอง และผลการวิเคราะห์
ข้อมูลด้านความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากลวดลายอัตลักษณ์อู่ทองในด้านต่าง ๆ 

4.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลต้นแบบผลิตภัณฑ์สิ่งทอจากผ้าลวดลายอัตลักษณ์อู่ทอง  
ข้อมูลพ้ืนฐานของกลุ่มตัวอย่าง การวิเคราะห์ค่าสถิติพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 

จ าแนกตามตัวแปรที่ศึกษาโดยหาค่าร้อยละ ดังแสดงในตารางที่ 4.1-4.5  
 

ตารางท่ี 4.1  ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ 
(n=100) 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 

หญิง     64 64.00 
ชาย   36 36.00 

รวม 100 100.00 

 จากตารางที่ 4.1 แสดงว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็น เพศหญิง จ านวน 64 คน (ร้อยละ 
64.00) 
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ตารางท่ี 4.2  ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามอายุ 
(n=100) 

อายุ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่า 20 ปี     5 5.00 
20-30 ปี 15 15.00 
31-40 ปี 35 30.00 
41-50 ปี 30 35.00 
51-60 ปี 10 10.00 
61 ปีขึ้นไป 5 5.00 

รวม 100 100.00 

 จากตารางที่ 4.2 แสดงว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุอยู่ระหว่าง 31-40 ปี จ านวน 
35 คน (ร้อยละ 35.00) รองลงมามีอายุ 41 –50  ปี จ านวน 30 คน (ร้อยละ 30.00) และมีอายุ                  
อยู่ระหว่าง 51-60 ปี จ านวน 10 คน (ร้อยละ 10.00) และมีอายุต่ ากว่า 20 ปี  จ านวน 5 คน (ร้อยละ 
5.00) และมีอายุ 20-30 ปี จ านวน 15 คน (ร้อยละ 15.00)  และอายุ 61 ปีขึ้นไป จ านวน 5 คน                 
(ร้อยละ 5.00)  ตามล าดับ 
 
ตารางท่ี 4.3  ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามระดับการศึกษา 

(n=100) 
ระดับ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่าปริญญาตรี 5 5.00 
ปริญญาตรี 37 37.00 
ปริญญาโท 45 45.00 
สูงกว่าปริญญาโท 13 13.00 

รวม 100 100.00 

จากตารางที่ 4.3 แสดงว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการศึกษาในระดับปริญญาโท 
จ านวน 45 คน (ร้อยละ 45.00) รองลงมาคือปริญญาตรี จ านวน 37 คน (ร้อยละ 37.00) ศึกษาอยู่                 
ในระดับสูงกว่าปริญญาโทจ านวน 13 คน  (ร้อยละ 13.00) และศึกษาอยู่ในระดับต่ ากว่าปริญญาตรี 
จ านวน 5 คน (ร้อยละ 5.00) และ ตามล าดับ
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ตารางท่ี 4.4  ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม  จ าแนกตามอาชีพ 
(n=100) 

อาชีพ จ านวน (คน) ร้อยละ 

นักเรียน/นักศึกษา 5 5.00 
ข้าราชการ 25 25.00 
พนักงานรัฐวิสาหกิจ 30 30.00 
พนักงานบริษัทเอกชน   4 4.00 
ธุรกิจส่วนตัว 13 13.00 
รับจ้าง 20 20.00 
อ่ืน ๆ (ลูกจ้างร้านค้า) 3 3.00 

รวม 100 100.00 

จากตารางที่ 4.4 แสดงว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ จ านวน 
30 คน (ร้อยละ 30.00) รองลงมาคืออาชีพรับราชการ จ านวน 25 คน (ร้อยละ 25.00) อาชีพรับจ้าง 
จ านวน 20 คน (ร้อยละ 20.00) อาชีพธุรกิจส่วนตัว จ านวน 13 คน (ร้อยละ 13.00) อาชีพนักเรียน/
นักศึกษา จ านวน 5 คน (ร้อยละ 5.00) อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 4 คน (ร้อยละ 4.00) 
และอ่ืน ๆ (ลูกจ้างร้านค้า) จ านวน 3 คน  (ร้อยละ 3.00) ตามล าดับ 
 
ตารางท่ี 4.5  ค่าร้อยละ ของผู้ตอบแบบสอบถาม จ าแนกตามรายได้ต่อเดือน 

(n=100) 
รายได้ต่อเดือน จ านวน (คน) ร้อยละ 

5,000 - 10,000  บาท 5 5.00 
10,001 - 15,000  บาท 8 8.00 
15,001 - 20,000 บาท 5 5.00 
20,001 - 25,000 บาท 7 7.00 
25,001 - 30,000 บาท 25 25.00 
30,001 บาท ขึ้นไป 50 50.00 

รวม 100 100.00 

จากตารางที่ 4.5 แสดงว่ารายได้ต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีรายได้  30,001 
บาท ขึ้นไปจ านวน 50 คน (ร้อยละ 50.00) รองลงมาคือ 25,001 – 30,000 บาท จ านวน 25 คน 
(ร้อยละ 25.00) และมีรายได้ 10,001 – 15,000 บาท จ านวน 8 คน (ร้อยละ 8.00) และมีรายได้ 
20,001 – 25,000 บาท จ านวน 7 คน (ร้อยละ 7.00) มีรายได้ 15,001 – 20,000 บาท และ 5,0000 
– 10,000 บาท ในจ านวนที่เท่ากันคือจ านวน 5 คน (ร้อยละ 5.00) ตามล าดับ 
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4.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากลวดลาย                       
อัตลักษณ์อู่ทองในด้านต่าง ๆ  

การวิเคราะห์ผลจากแบบสอบถามตอนที่ 2 เป็นการสอบถามความพึงพอใจของผู้ตอบ
แบบสอบถามเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากลวดลายอัตลักษณ์อู่ทอง ส าหรับกลุ่มอาชีพอู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี แบ่งเป็นรายด้าน 3 ด้าน ดังนี้ 

 
ด้านการสื่อความหมายของอัตลักษณ์ 
1.  ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 
2.  ลวดลายร่วมสมัย 
 
ด้านการออกแบบ 
3.  การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
4.  ความเหมาะสมของสีและลวดลาย 
5.  ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย 
6.  ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลายบนผลิตภัณฑ์ 
7.  ความเหมาะสมของสีกับผลิตภัณฑ์ 
8.  ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศิลปะ 
 
ด้านผลิตภัณฑ์ 
9. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 
10. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์โดยรวม 
11. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน 

อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

ผลการวิเคราะห์ค่าร้อยละของผลิตภัณฑ์ เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย 
(กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม ลวดลายอัตลักษณ์อู่ทอง ดังต่อไปนี้ 
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ตารางท่ี 4.6  ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มต่ีอ 
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง     

          (n=100) 
ความพึงพอใจรายด้าน ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 4.82 0.46 มากที่สุด 

2. ลวดลายร่วมสมัย 4.59 0.74 มากที่สุด 
3. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.57 0.67 มากที่สุด 
4. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย 4.62 0.66 มากที่สุด 
5. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย 4.78 0.41 มากที่สุด 
6. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลาย 

บนผลิตภัณฑ์ 
 

4.54 0.77 มากที่สุด 
7. ความเหมาะสมของสีกับผลิตภัณฑ์ 4.64 0.64 มากที่สุด 
8. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรม 

ทางศิลปะ 
 

4.79 0.41 มากที่สุด 

9. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 4.70 0.54 มากที่สุด 
10. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์โดยรวม 4.67 0.57 มากที่สุด 
11. ความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับ  

กลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี 

 
 

4.60 0.66 มากที่สุด 
ค่าเฉลี่ยโดยรวม 4.67 0.59 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.6 แสดงว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า
สตรี แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุดทุกข้อ มีค่าเฉลี่ยโดยรวม 
4.67 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.59 พบว่า ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 
4.82 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.46 ด้านความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศิลปะ มีค่าเฉลี่ย 
4.79 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41 และด้านความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลายศิลปะ                      
มีค่าเฉลี่ย 4.78 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41 
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ตารางท่ี 4.7  ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ที่มตี่อผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง 

     (n=100) 
ความพึงพอใจรายด้าน ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 4.78 0.52 มากที่สุด 

2. ลวดลายร่วมสมัย 4.59 0.71 มากที่สุด 
3. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.63 0.64 มากที่สุด 
4. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย 4.73 0.56 มากที่สุด 

5. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย 4.64 0.54 มากที่สุด 
6. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลายบน

ผลิตภัณฑ์ 4.59 0.74 มากที่สุด 
7. ความเหมาะสมของสีกับผลิตภัณฑ์ 4.71 0.59 มากที่สุด 
8. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรม 
   ทางศิลปะ 4.68 0.55 มากที่สุด 
9. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 4.68 0.53 มากที่สุด 
10. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์โดยรวม 4.53 0.67 มากที่สุด 
11. ความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์

ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน  
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 4.72 0.58 มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยโดยรวม 4.66 0.60 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.7 แสดงว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เสื้อผ้า
สตรี แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง อยู่ในระดับมากท่ีสุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.66 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.60 พบว่า ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.78 ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.52 ด้านความเหมาะสมของสีและลวดลาย มีค่าเฉลี่ย 4.73 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.56 ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภอ              
อู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มีค่าเฉลี่ย 4.72 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.58 
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ตารางท่ี 4.8  ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อ                 
ผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์ 
จากธรรมจักรอู่ทอง 

     (n=100) 
ความพึงพอใจรายด้าน ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 4.77 0.47 มากที่สุด 
2. ลวดลายร่วมสมัย 4.64 0.59 มากที่สุด 
3. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.68 0.53 มากที่สุด 
4. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย 4.71 0.52 มากที่สุด 
5. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย 4.64 0.56 มากที่สุด 
6. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลายบน

ผลิตภัณฑ์ 4.71 0.59 มากที่สุด 
7. ความเหมาะสมของสีกับผลิตภัณฑ์ 4.77 0.51 มากที่สุด 
8. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรม 
   ทางศิลปะ 4.59 0.71 มากที่สุด 
9. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 4.69 0.56 มากที่สุด 
10. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์โดยรวม 4.54 0.68 มากที่สุด 
11. ความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์

ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน  
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 4.72 0.51 มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยโดยรวม 4.68 0.57 มากที่สุด 
    จากตารางที่ 4.8 แสดงว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์                  
เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง อยู่ในระดับ
มากที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.68 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.57 พบว่า ด้านลวดลายสามารถสื่อถึง                  
อัตลักษณ์ของอู่ทอง  มีค่าเฉลี่ย 4.77 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.47 ด้านความเหมาะสมของสีกับ
ผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.77 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.51 ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์
ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  มีค่าเฉลี่ย 4.72 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.51 
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ตารางท่ี 4.9 ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มต่ีอ 
ผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์ 
จากธรรมจักรอู่ทอง  

                 (n=100)  
ความพึงพอใจรายด้าน ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 4.76 0.49 มากที่สุด 
2. ลวดลายร่วมสมัย 4.72 0.51 มากที่สุด 
3. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.66 0.53 มากที่สุด 
4. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย 4.67 0.57 มากที่สุด 
5. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย 4.79 0.45 มากที่สุด 
6. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลาย

บนผลิตภัณฑ์ 4.74 0.58 มากที่สุด 
7. ความเหมาะสมของสีกับผลิตภัณฑ์ 4.58 0.59 มากที่สุด 
8. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรม 
   ทางศิลปะ 4.70 0.56 มากที่สุด 
9. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 4.72 0.55 มากที่สุด 
10. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์โดยรวม 4.69 0.58 มากที่สุด 
11. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์  

ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี 4.63 0.63 มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยโดยรวม 4.70 0.55 มากที่สุด 
จากตารางที่ 4.9 แสดงว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เครื่อง

ประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุด
ในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.70 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 พบว่า ด้านความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบ
ลวดลาย มีค่าเฉลี่ย 4.79 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 
มีค่าเฉลี่ย 4.76 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.49 และด้านความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลายบน
ผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.74 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.58 
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ตารางท่ี  4.10  ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อ 
ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร 

     (n=100) 
ความพึงพอใจรายด้าน ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 4.83 0.38 มากที่สุด 
2. ลวดลายร่วมสมัย 4.80 0.42 มากที่สุด 
3. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 4.72 0.49 มากที่สุด 
4. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย 4.86 0.37 มากที่สุด 
5. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย 4.71 0.60 มากที่สุด 
6. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลาย

บนผลิตภัณฑ์ 4.73 0.55 มากที่สุด 
7. ความเหมาะสมของสีกับผลิตภัณฑ์ 4.79 0.41 มากที่สุด 
8. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรม 
   ทางศิลปะ 4.65 0.54 มากที่สุด 
9. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 4.62 0.58 มากที่สุด 
10. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์โดยรวม 4.80 0.47 มากที่สุด 
11. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์

ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน  
     อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 4.80 0.49 มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยโดยรวม 4.76 0.48 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.10 แสดงว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผลงาน
จิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อมีค่าเฉลี่ย 4.76 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.48 พบว่า ด้านความเหมาะสมของสีและลวดลายมีค่าเฉลี่ย 4.86 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.37 ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.83 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.38 ด้านลวดลายร่วมสมัย มีค่าเฉลี่ย 4.80 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.42 
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ตารางท่ี  4.11  ค่าความถี่ และค่าร้อยละ ของระดับความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อ 
ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร 

              (n=100) 
ความพึงพอใจรายด้าน ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. ระดับความพึงพอใจ 

1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง 4.89 0.31 มากที่สุด 
2. ลวดลายร่วมสมัย 4.77 0.44 มากที่สุด 
3. การออกแบบลวดลายเหมาะสม 

กับผลิตภัณฑ์ 4.87 0.36 มากที่สุด 
4. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย 4.75 0.43 มากที่สุด 
5. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย 4.81 0.39 มากที่สุด 
6. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลาย

บนผลิตภัณฑ์ 4.79 0.45 มากที่สุด 
7. ความเหมาะสมของสีกับผลิตภัณฑ์ 4.58 0.59 มากที่สุด 
8. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรม

ทางศิลปะ 4.82 0.41 มากที่สุด 
9. รูปแบบของผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย 4.77 0.42 มากที่สุด 
10. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์โดยรวม 4.74 0.46 มากที่สุด 
11. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์

ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน  
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 4.75 0.48 มากที่สุด 

ค่าเฉลี่ยโดยรวม 4.78 0.43 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.11 แสดงว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผลงาน
จิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.78 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.43 พบว่า ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.89 ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.31 ด้านการออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.87 ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.36 ด้านความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศิลปะ มีค่าเฉลี่ย 4.82 ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41 
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ตารางท่ี  4.12  ค่าเฉลี่ยรวมของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

ประเภทผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ค่าเฉลี่ย ค่า S.D. ระดับความพึงพอใจ 

- เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 1  
ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง 4.67 0.59 

 
มากที่สุด 

- เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 2  
ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง 4.66 0.66 

 
มากที่สุด 

- เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1  
ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง 4.68 0.57 

 
มากที่สุด 

- เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 2 
ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง 4.70 0.55 

 
มากที่สุด 

- ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 1  
ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร 4.76 0.48 

 
มากที่สุด 

- ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 2  
ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร 4.78 0.43 

 
มากที่สุด 

รวม 4.71 0.55 มากที่สุด 
 จากตารางที่ 4.12 แสดงให้เห็นว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มีความพึงพอใจต่อด้านผลิตภัณฑ์ ทั้ง 
6 ผลิตภัณฑ์ โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.71 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 เมื่อพิจารณา
ผลิตภัณฑ์ ทั้ง 3 ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร   
มีค่าเฉลี่ย 4.78 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.43 ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์ 
จากพวงมโหตร มีค่าเฉลี่ย 4.76 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.48 ผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย 
(กระเป๋า) แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.70 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.55 ผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักร            
อู่ทองเครื่องแต่งกาย มีค่าเฉลี่ย 4.68  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.57 ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 1 
ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง  มีค่าเฉลี่ย 4.67 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.59  และผลิตภัณฑ์
เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.66  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.66 

 
4.1.1.3 ข้อเสนอแนะจากผู้ตอบแบบสอบถาม 

1) ดึงจุดเด่นของความเป็นอู่ทองให้ดูร่วมสมัยและคงความเป็นไทยที่สวยงาม 
2) ลวดลายน่าสนใจ 

 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    189 

 

4.2 ผลการวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 2 

การด าเนินงานวิจัย เรื่อง การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย น ามาสู่การ
วิเคราะห์ข้อมูลและสรุปผล โดยน าเสนอผลการวิจัยเป็น 2 ส่วน ตามวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้ คือ                 
ผลการออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นที่ผลิตจากวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้
สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี และผลการประเมินความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ในการสร้างศักยภาพชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภอ             
อู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

4.2.1 ผลการออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพื้นถิ่นที่ผลิตจากวิสาหกิจชุมชน
ผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ผลการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น โดยน าแบบร่าง                 
ไปสอบถามความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญ และตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน รวมทั้งสิ้น 12 คน 
เพ่ือคัดเลือกแบบร่างที่เหมาะกับกลุ่ม Gen Z ที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย น าไปตัดเย็บเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
จากผ้าทอพ้ืนถิ่นของวิสาหกิจชุมชน โดยในแต่ประเภทผลิตภัณฑ์จะคัดเลือกผลิตภัณฑ์ละ 2 แบบร่าง 
รวมทั้งสิ้น 10 แบบร่าง โดยมีผลการคัดเลือกดังแสดงในตารางที่ 4.13  
 

ตารางท่ี 4.13  ผลการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 

แบบท่ี 
ประเภทของแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 

หมวก กระเป๋า รองเท้า เสื้อผ้าบุรุษ เสื้อผ้าสตรี 

แบบท่ี 1 1 1 1 1 1 
แบบท่ี 2 1 2 5 - 1 
แบบท่ี 3 1 3 - 1 2 
แบบท่ี 4 4 2 - 4 - 
แบบท่ี 5 1 3 1 1 - 
แบบท่ี 6 3 1 2 - - 
แบบท่ี 7 1 - - 4 5 
แบบท่ี 8 - - - 1 - 
แบบท่ี 9 - - - - 3 
แบบท่ี 10 - - 3 - - 

รวม 12 12 12 12 12 

จากตารางที่ 4.13 ผลการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น พบว่า 
แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก ผู้เชี่ยวชาญและตัวแทนสมาชิก
กลุ่มวิสาหกิจชุมชนคัดเลือกแบบที่ 4 และแบบที่ 6 โดยมีความคิดเห็นประกอบการเลือกแบบร่าง
ดังกล่าว คือ หมวกแบบที่ 4 เป็นแบบที่นิยมใช้กันทั่วไป การมีสายรัดใต้คางช่วยปรับความกระชับ    
ของหมวก รูปแบบของหมวกสามารถสวมใส่ได้ทั้งบุรุษและสตรี ส่วนหมวกแบบที่ 6 การออกแบบ



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    190 

 

ค่อนไปทางวัยรุ่น ซึ่งเหมาะกับกลุ่ม Gen Z มาก ผลการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์
จากผ้าทอพ้ืนถิ่นประเภทหมวก และผลงานการตัดเย็บผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ดังแสดงในภาพที่ 4.1-4.2  

 
 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 4.1  ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทหมวก 
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ภาพที่ 4.2  ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทหมวก 
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แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า ผู้เชี่ยวชาญและตัวแทน
สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคัดเลือกแบบที่ 3 และแบบที่ 5 โดยมีความคิดเห็นประกอบการเลือกแบบ
ร่างดังกล่าว คือ กระเป๋าแบบที่ 3 เป็นกระเป๋าเป้ที่มีความคงรูป เหมาะกับวัยรุ่น การใช้หนังแท้สีครีม
ท าเป็นตัวกระเป๋าท าให้แลดูสุภาพ สะอาดตา กระเป๋าด้านหน้าสามารถโชว์ลวดลายผ้าขาวม้า                  
ได้ชัดเจนเพราะไม่มีวัสดุมาบัง ส่วนกระเป๋าแบบที่ 5 เป็นกระเป๋าคาดอก เป็นที่นิยมในกลุ่มวัยรุ่น และ
สามารถใช้ได้ทั้งบุรุษและสตรี ผลการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น
ประเภทกระเป๋า และผลงานการตัดเย็บผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ดังแสดงในภาพที่  4.3-4.4 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 4.3  ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทกระเป๋า 
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ภาพที่ 4.4  ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทกระเป๋า 
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แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า ผู้เชี่ยวชาญและตัวแทน
สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคัดเลือกแบบที่ 2 และแบบที่ 10 โดยมีความคิดเห็นประกอบการเลือกแบบ
ร่างดังกล่าว คือ รองเท้าแบบที่ 2 เป็นรองเท้ารัดส้น พ้ืนเรียบ แลดูสวมใส่ง่ายและสะดวกต่อใช้งาน
มากกว่ารองเท้าแบบมีส้น ส่วนผ้าที่จับเป็นโบตกแต่งช่วยท าให้รองเท้าแลดูสวยงามยิ่งขึ้น และ
มองเห็นลวดลายผ้าขาวม้าได้ชัดเจน ส่วนรองเท้าแบบที่ 10 เป็นรองเท้าแบบล าลอง เหมาะส าหรับ
บุรุษ การใช้ผ้าสีเข้มกับผ้าขาวม้าสีสดใสท าให้ลวดลายมีความเด่นมากขึ้น ผลการคัดเลือกแบบร่าง
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นประเภทรองเท้า และผลงานการตัดเย็บผลิตภัณฑ์ส าเร็จ 
ดังแสดงในภาพที่ 4.5-4.6 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 4.5  ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทรองเท้า 
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ภาพที่ 4.6  ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทรองเท้า 
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แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าบุรุษ ผู้เชี่ยวชาญและ
ตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคัดเลือกแบบที่ 4 และแบบที่ 7 โดยมีความคิดเห็นประกอบการ
เลือกแบบร่างดังกล่าว เนื่องจากทั้ง 2 แบบเป็นกางเกงขาสั้นที่เหมาะกับวัยรุ่น ส่วนเสื้อแบบที่ 4 
ลักษณะเหมือนเสื้อแจ๊คเก๊ต มีความน่าสนใจที่สายโยงที่แขนเสื้อด้านขวา และแขนเสื้อ 2 ข้างใช้ผ้า             
ไม่เหมือนกัน ท าให้แลดูแปลกตาดี ส่วนเสื้อแบบที่ 7 สาบด้านหน้าที่เป็นแนวป้ายติดกระดุมท าให้เสื้อ
แลดูแปลกตากว่าเสื้อที่มีแนวติดกระดุมตรง ผลการคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์                   
จากผ้าทอพ้ืนถิ่นประเภทเสื้อผ้าบุรุษ และผลงานการตัดเย็บผลิตภัณฑ์ส าเร็จ ดังแสดงในภาพที่ 4.7-
4.8 

 

 
 

ภาพที่ 4.7  ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทเสื้อบุรุษ 
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ภาพที่ 4.7  ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทเสื้อบุรุษ (ต่อ) 
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ภาพที่ 4.8  ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อบุรุษ 
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ภาพที่ 4.8  ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อบุรุษ (ต่อ) 
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แบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อผ้าสตรี ผู้ เชี่ยวชาญ                      
และตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนคัดเลือกแบบที่  7 และแบบที่  9 โดยมีความคิดเห็น
ประกอบการเลือกแบบร่างดังกล่าว คือ แบบที่ 7 เป็นเสื้อและกระโปรงที่แยกคนละท่อนที่แลดู
เรียบร้อย และมีการตกแต่งด้วยลวดลายผ้าขาวม้าเป็นวงกลมที่ตัวเสื้อพร้อมแถบตรงกลางหน้า ท าให้
แลดูสวยงาม ส่วนแบบที่ 9 สามารถสวมใส่แยกกันได้เป็น 2 แบบ คือ สวมเฉพาะชุดติดกันด้านใน 
หรือสวมเสื้อคลุมด้านนอกทับ ท าให้เพ่ิมประโยชน์การใช้งานมากขึ้น ผลการคัดเลือกแบบร่าง
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นประเภทเสื้อผ้าสตรี และผลงานการตัดเย็บผลิตภัณฑ์ส าเร็จ                   
ดังแสดงในภาพที่ 4.9-4.10 

 

 
 

 

ภาพที่ 4.9  ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทเสื้อสตรี 
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ภาพที่ 4.9  ผลการเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น ประเภทเสื้อสตรี (ต่อ) 
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ภาพที่ 4.10  ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อสตรี 
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ภาพที่ 4.10  ผลงานส าเร็จผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ผ้าทอพ้ืนถิ่น ประเภทเสื้อสตรี (ต่อ) 
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4.2.2 ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพื้นถิ่นเพื่อ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ในการสร้างศักยภาพชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

การประเมินความพึงพอใจจากผู้ตอบบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง น าเสนอข้อมูล               
เป็น 2 ส่วน คือ ตอนที่ 1 ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วยค าถามเกี่ยวกับเพศ 
อายุ และรายได้ต่อเดือน และตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่น  
ไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ประกอบด้วยค าถามเก่ียวกับด้านผลิตภัณฑ์ การออกแบบ และการเลือกใช้
วัสดุ ดังแสดงในตารางที่ 4.14 - 4.17 
 
ตารางท่ี 4.14  ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 

(n=118) 
รายการ จ านวน (คน) ร้อยละ 

เพศ   
ชาย 38 32.20 
หญิง 80 67.80 

อายุ   
17-19 ปี 17 14.41 
20-22 ปี 97 82.20 
23-25 ปี 4 3.39 

รายได้ต่อเดือน (โดยเฉลี่ย)   
น้อยกว่า 3,000 บาท 54 45.77 
3,001-5,000 บาท 23 19.49 
5,001-7,000 บาท 14 11.86 
7,001-9,000 บาท 10 8.47 
9,001 บาท ขึ้นไป 17 14.41 

 จากการวิเคราะห์ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง ในตารางที่ 4.14 
สรุปผลได้ดังนี้ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 67.80) นอกนั้นเป็นเพศชาย (ร้อยละ
32.20) กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีอายุ 20-22 ปี (ร้อยละ 82.20) รองลงมา คือ อายุ 17-19 ปี (ร้อยละ
14.41) และ 23-25 ปี (ร้อยละ 3.39) ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง ส่วนมากมีรายได้               
ต่อเดือน (โดยเฉลี่ย) น้อยกว่า 3,000 บาท (ร้อยละ 45.77) รองลงมา คือ 3,001-5,000 บาท (ร้อยละ 
19.49) 9,001 บาท ขึ้นไป (ร้อยละ14.41) 5,001-7,000 บาท (ร้อยละ11.86)  และ 7,001-9,000 
บาท (ร้อยละ 8.47) 
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ตารางท่ี 4.15  ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น  
ด้านผลิตภัณฑ์   

(n=118) 

รายการ 
ความพึงพอใจ 

Mean S.D. 
แปลความหมาย 

ระดับความพึงพอใจ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

รูปทรง
ผลิตภณัฑ ์
มีความสวยงาม 

53 
(44.92) 

51 
(43.22) 

13 
(11.02) 

1 
(0.85) 

- 4.32 0.70 มาก 

ผลิตภณัฑ ์
มีความเหมาะสม 
กับการใช้งาน 

58 
(49.15) 

48 
(40.68) 

12 
(10.17) 

- - 4.39 0.67 มาก 

สามารถเพิ่มมลูค่า 
ของผลิตภณัฑ ์
ผ้าขาวม้า 

75 
(63.56) 

40 
(33.90) 

3 
(2.54) 

- - 4.61 0.54 มากที่สุด 

น าไปใช้ในชีวิต 
ประจ าวันได้จริง 

67 
(56.78) 

41 
(34.75) 

10 
(8.47) 

- - 4.48 0.65 มาก 

รวม 253 
(53.60) 

180 
(38.14) 

38 
(8.05) 

1 
(0.21) 

- 4.45 0.64 มาก 

 
จากการวิ เคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่ เป็นกลุ่มตัวอย่าง                        

ต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้านผลิตภัณฑ์ ในตารางที่ 4.15 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอ            
พ้ืนถิ่น ด้านผลิตภัณฑ์ โดยรวมในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย  4.45 และ S.D. 0.64) เมื่อแยกพิจารณา                     
เป็นรายข้อ ปรากฏว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจระดับมากที่สุด 1 รายการ คือ สามารถเพ่ิมมูลค่า
ของผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า (ค่าเฉลี่ย 4.61 และ S.D. 0.54) นอกนั้น กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจระดับ
มาก เรียงจากค่าเฉลี่ยมากไปน้อย คือ น าไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้จริง (ค่าเฉลี่ย 4.48 และ S.D. 0.65) 
ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งาน (ค่าเฉลี่ย 4.39 และ S.D. 0.67) และรูปทรงผลิตภัณฑ์                 
มีความสวยงาม (ค่าเฉลี่ย 4.32 และ S.D. 0.70) 
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ตารางท่ี 4.16  ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น  
ด้านการออกแบบ 

(n=118) 

รายการ 
ความพึงพอใจ 

Mean S.D. 
แปลความหมาย 

ระดับความพึงพอใจ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

รูปแบบ 
ของผลิตภณัฑ ์
มีความทันสมัย 

57 
(48.31) 

45 
(38.14) 

14 
(11.86) 

2 
(1.69) 

- 4.33 0.75 มาก 

มีความสวยงาม  
น่าใช้ 

61 
(51.69) 

40 
(33.90) 

16 
(13.56) 

- 1 
(0.85) 

4.36 0.78 มาก 

มีเอกลักษณ์
เฉพาะตัว 

76 
(64.41) 

35 
(29.66) 

6 
(5.08) 

- 1 
(0.85) 

4.57 0.67 มากที่สุด 

รูปแบบผลิตภัณฑ ์
เหมาะกับกลุ่ม 
Gen Z 

51 
(43.22) 

50 
(42.37) 

14 
(11.86) 

2 
(1.69) 

1 
(0.85) 

4.25 0.80 มาก 

สีสันของเสื้อผ้า 
เหมาะกับวัย 
Gen Z 

52 
(44.07) 

46 
(39.98) 

17 
(14.41) 

2 
(1.69) 

1 
(0.85) 

4.24 0.82 มาก 

รวม 297 
(50.34) 

216 
(36.61) 

67 
(11.36) 

6 
(1.02) 

4 
(0.68) 

4.35 0.76 มาก 

จากการวิ เคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่ เป็นกลุ่มตัวอย่าง                          
ต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้านการออกแบบ ในตาราง             
ที่ 4.16 พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์                  
จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้านการออกแบบ โดยรวมในระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.35 และ S.D. 0.76) เมื่อแยก
พิจารณาเป็นรายข้อ ปรากฏว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจระดับมากที่สุด 1 รายการ คือ                            
มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว (ค่าเฉลี่ย 4.57 และ S.D. 0.67) นอกนั้น กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจระดับ
มาก เรียงจากค่าเฉลี่ยมากไปน้อย คือ มีความสวยงาม น่าใช้ (ค่าเฉลี่ย 4.36 และ S.D. 0.78) รูปแบบ
ของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย  (ค่าเฉลี่ย  4.33 และ S.D. 0.75) รูปแบบผลิตภัณฑ์เหมาะกับ                        
กลุ่ม Gen Z (ค่าเฉลี่ย 4.25 และ S.D. 0.80) และสีสันของเสื้อผ้าเหมาะกับวัย Gen Z (ค่าเฉลี่ย 4.24 
และ S.D. 0.82) 
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ตารางท่ี 4.17  ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 
ด้านการเลือกใช้วัสดุ 

(n=118) 

รายการ 
ความพึงพอใจ 

Mean S.D. 
แปลความหมาย 

ระดับความพึงพอใจ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

วัสดุหลักท่ีใช้
สะท้อน 
ความเป็นท้องถิ่น 

79 
(66.95) 

34 
(28.81) 

4 
(3.39) 

- 1 
(0.85) 

4.61 0.64 มากที่สุด 

วัสดุเหมาะสม 
กับผลติภณัฑ ์

73 
(61.86) 

35 
(29.66) 

9 
(7.63) 

1 
(0.85) 

- 4.53 0.68 มากที่สุด 

มีส่วนประกอบ 
ที่เป็นวัสดุอื่น 
อย่างสร้างสรรค์ 
และลงตัว 

68 
(57.63) 

41 
(34.75) 

8 
(6.78) 

- 1 
(0.85) 

4.48 0.70 มาก 

วัสดุที่ใช้ง่าย 
ต่อการดูแลรักษา 

59 
(50.00) 

48 
(40.68) 

11 
(9.32) 

- - 4.41 0.66 มาก 

รวม 279 
(59.11) 

158 
(33.47) 

32 
(6.78) 

1 
(0.21) 

2 
(0.42) 

4.51 0.67 มากที่สุด 

จากการวิ เคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่ เป็นกลุ่มตัวอย่าง                          
ต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้านการเลือกใช้วัสดุ ในตาราง  
ที่ 4.17 พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์                  
จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้านการเลือกใช้วัสดุ โดยรวมในระดับมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย  4.51 และ S.D. 0.67) เมื่อ
แยกพิจารณาเป็นรายข้อ ปรากฏว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจระดับมากที่สุด 2 รายการ คือ วัสดุ
หลักที่ใช้สะท้อนความเป็นท้องถิ่น (ค่าเฉลี่ย 4.61 และ S.D. 0.64) และวัสดุเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
(ค่าเฉลี่ย 4.53 และ S.D. 0.68) และกลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจระดับมาก  2 รายการ คือ 
ส่วนประกอบที่เป็นวัสดุอ่ืนอย่างสร้างสรรค์และลงตัว (ค่าเฉลี่ย 4.48 และ S.D. 0.70) และวัสดุที่ใช้ง่าย
ต่อการดูแลรักษา (ค่าเฉลี่ย 4.41 และ S.D. 0.66) 
 

ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 1 ราย มีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ คือ 
สีอาจสดไป ลายอาจใหญ่ไป (ส าหรับบางกลุ่ม) อาจลองท าสีโทนพาสเทล สีอ่อน หรือสีที่ไม่ฉูดฉาด
เกินไป  
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ตารางท่ี 4.18  ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น  

  จ าแนกเป็นรายด้าน 

รายการ Mean S.D. แปลความหมายระดับความพึงพอใจ 

ด้านผลิตภัณฑ์ 4.45 0.64 มาก 
ด้านการออกแบบ 4.35 0.76 มาก 
ด้านการเลือกใช้วัสดุ 4.51 0.67 มากที่สุด 

รวม 4.43 0.69 มาก 

จากตารางที่ 4.18 ผลสรุปการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็น
กลุ่มตัวอย่างต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น โดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก (ค่าเฉลี่ย 4.43 และ S.D. 0.69) เมื่อจ าแนกเป็นรายด้าน ผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่ม
ตัวอย่างมีความพึงพอใจด้านการเลือกใช้วัสดุมากที่สุด (ค่าเฉลี่ย 4.51 และ S.D. 0.67) รองลงมา คือ 
ด้านผลิตภัณฑ์ (ค่าเฉลี่ย 4.45 และ S.D. 0.64) และด้านการออกแบบ (ค่าเฉลี่ย 4.35 และ S.D. 0.76) 
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4.3 ผลการวิจัย กิจกรรมย่อยที่ 3 
4.3.1  ผลการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ 

4.3.1.1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในการออกแบบตราสินค้าจากผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 5 ท่าน 
เพ่ือคัดเลือกตราสินค้าที่เหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์จากกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จ านวน 5 แบบ ให้เหลือ
เพียง 1 แบบ เพ่ือน าไปใช้ในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ต่อไป 

 
1) ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน 
 

 

ภาพที่ 4.11  ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันที่ได้รับคัดเลือก 

 
2) ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

 

ภาพที่ 4.12  ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อที่ได้รับคัดเลือก 

 
3) ตราสินค้าส าหรับภาพรวมของผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

 

ภาพที่ 4.13  ตราสินค้าส าหรับภาพรวมของผ้าทอต าบลจรเข้สามพันที่ได้รับคัดเลือก 
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4.3.1.2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ประเภทต่าง ๆ จาก
ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 5 ท่าน เพ่ือคัดเลือกรูปแบบที่เหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์จากกลุ่มวิสาหกิจชุมชน 
จ านวน 6 แบบ ให้เหลือเพียง 1 แบบ เพ่ือน าไปใช้ในการจัดวางองค์ประกอบต่าง ๆ ต่อไป 

ประเภทที่ 1 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะแบบถุง ที่ได้รับคัดเลือกเป็นลักษณะถุง
สี่เหลี่ยมเจาะรูส าหรับหิ้ว ซึ่งมีความทันสมัย และสามรารถใช้แทนกล่องของขวัญในกรณีที่ผู้ซื้อ
ต้องการมอบเป็นของที่ระลึก 

 
 

ภาพที่ 4.14  บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะแบบถุงที่ได้รับคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ 

 
ประเภทที่ 2 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะกล่องที่ได้รับคัดเลือก เป็นลักษณะกล่องใส่

ผ้าผืนส าหรับการจ าหน่ายแบบผืนเดียว วางโชว์เมื่อมีการออกงานแสดงสินค้า เพ่ือให้ผู้ซื้อสามารถ
น าไปมอบให้เป็นของขวัญ หรือเป็นของที่ระลึกได้โดยตรง 

 
 

ภาพที่ 4.15  บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะแบบกล่องที่ได้รับคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ 

 
ประเภทที่ 3 บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะเป็นฉลากผลิตภัณฑ์ส าหรับผ้าผืนและ

เสื้อผ้า ลักษณะแถบคาดโค้งด้านบน เพ่ือให้รับกับผลิตภัณฑ์ และสามารถย้ายต าแหน่งในการคาดได้
ตามชนิดชองผลิตภัณฑ์ 
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ภาพที่ 4.16  บรรจุภัณฑ์ที่มีลักษณะเป็นฉลากผลิตภัณฑ์ที่ได้รับคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ 

 

4.3.2 การทดสอบบรรจุภัณฑ์ 

น าบรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องที่ได้รับคัดเลือก ไปท าการทดสอบความทนทานในด้านการ
ต้านแรงกด และการรับน้ าหนักของหูหิ้ว โดยใช้เครื่องมือทดสอบ Universal Testing Machine; 
Instron Model 1123 ได้ผลดังนี้ 

4.3.2.1 การทดสอบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 การรับน้ าหนักของหูหิ้ว ในสภาวะอุณหภูมิ 
27 องศาเซลเซียส และความชื้นสัมพัทธ์ 65 เปอร์เซ็นต์ การทดสอบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 สามารถ
รับน้ าหนักได้ 11.9 กิโลกรัมแรง 

4.3.2.2 การทดสอบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 แบ่งเป็น 2 ขนาด คือ กล่องขนาดเล็ก และ
กล่องขนาดใหญ่ ในสภาวะอุณหภูมิ 27 องศาเซลเซียส และความชื้นสัมพัทธ์ 65 เปอร์เซ็นต์ 

กล่องขนาดเล็ก มีการรับน้ าหนักของหูหิ้ว การทดสอบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 
สามารถรับน้ าหนักได้ 12.2 กิโลกรัมแรง และความต้านแรงกด 42.2 กิโลกรัมแรง 

กล่องขนาดใหญ่ มีการรับน้ าหนักของหูหิ้ว การทดสอบบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 
สามารถรับน้ าหนักได้ 8.79 กิโลกรัมแรง และความต้านแรงกด 38.5 กิโลกรัมแรง 
 

4.3.3 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

คณะผู้วิจัยได้น าตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญสอบถาม
ความพึงพอใจกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน แบ่งผลการวิเคราะห์ของแต่ละกลุ่มออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ส่วนที่ 2 ระดับความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบตราสินค้าเพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้า

ของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
ส่วนที่ 3 ระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจ

ชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
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4.3.3.1 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้
สามพัน  

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 

ตารางท่ี 4.19  เพศของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 
(n = 11) 

เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ชาย 1 9.09 
หญิง 10 90.91 

จากตารางที่ 4.19 อภิปรายผลได้ว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 90.91 รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 1 คน คิดเป็น
ร้อยละ 9.09 

 
ตารางท่ี 4.20  อายุของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

(n = 11) 
อายุ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่า 40 ปี 0 0.00 
41 - 50 ปี 1 9.09 
51 - 60 ปี 2 18.18 
61 ปีขึ้นไป 8 72.73 

จากตารางที่ 4.20 อภิปรายผลได้ว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วน
ใหญม่ีอายุ 61 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 72.73 

 
ตารางท่ี 4.21  การมีส่วนร่วมในวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

(n = 11) 
สถานภาพการมีส่วนร่วม จ านวน (คน) ร้อยละ 

คณะกรรมการด าเนินงาน 5 45.45 
สมาชิกทั่วไป 6 54.55 

จากตารางที่ 4.21 อภิปรายผลได้ว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วน
ใหญม่ีสถานะเป็นสมาชิกทั่วไป 
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ตารางท่ี 4.22  รายได้ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

(n = 11) 
รายได้ จ านวน (คน) ร้อยละ 

น้อยกว่า 10,000 บาท 1 9.09 
10,001-20,000 บาท 8 72.73 
20,001-30,000 บาท 2 18.18 
มากกว่า 30,001 บาท 0 0.00 

จากตารางที่ 4.22 อภิปรายผลได้ว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วน
ใหญม่ีรายได้ต่อเดือนโดยเฉลี่ยอยู่ที่ 10,001-20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 72.73  
 

ส่วนที่ 2 ระดับความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบตราสินค้า 
 

ตารางที่ 4.23 ค่าความถี่ และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบล 
จรเข้สามพันที่มีต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

(n = 11) 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย  
และสีของตราสินค้า 

7 3 1 0 0 
(63.64) (27.27) (9.09) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของตัวอักษร 
และรูปแบบตราสินค้า 

9 2 0 0 0 
(81.82) (18.18) (0.00) (0.00) (0.00) 

3. ความคิดสร้างสรรค์/ 
ความน่าสนใจของตราสินค้า 

8 3 0 0 0 
(72.73) (27.27) (0.00) (0.00) (0.00) 

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/ 
การจดจ าตราสินค้า 

8 2 1 0 0 
(72.73) (18.18) (9.09) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.23 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจต่อตราสินค้าในด้านความเหมาะสมของตัวอักษรและรูปแบบตราสินค้ามากที่สุด โดยมี
จ านวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 81.82  
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ตารางท่ี 4.24  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข ้
สามพันท่ีมีต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน 

 
รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย และสีของตราสินค้า 4.55 มากที่สุด 
2. ความเหมาะสมของตัวอักษรและรูปแบบตราสินค้า 4.82 มากที่สุด 

3. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของตราสินค้า 4.73 มากที่สุด 

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/การจดจ าตราสินค้า 4.64 มากที่สุด 

รวม 4.69 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.24 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มี
ค่าเฉลี่ยของระดับความพึงพอใจในระดับมากที่สุด  

 
ตารางท่ี 4.25  ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบล 

จรเข้สามพันที่มีต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน 
(n = 11) 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย  
และสีของตราสินค้า 

7 3 1 0 0 
(63.64) (27.27) (9.09) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของตัวอักษร 
และรูปแบบตราสินค้า 

4 5 2 0 0 
(36.36) (45.45) (18.18) (0.00) (0.00) 

3. ความคิดสร้างสรรค/์ 
ความน่าสนใจของตราสินค้า 

10 1 0 0 0 
(90.91) (9.09) (0.00) (0.00) (0.00) 

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/ 
การจดจ าตราสินค้า 

6 4 1 0 0 
(54.55) (36.36) (9.09) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.25 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจต่อตราสินค้าในด้านความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของตราสินค้ามากที่สุด โดยมี
จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 90.91  
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ตารางที่ 4.26 ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้
สามพันท่ีมีต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน 

 
รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย และสีของตราสินค้า 4.73 มากที่สุด 
2. ความเหมาะสมของตัวอักษรและรูปแบบตราสินค้า 4.36 มาก 
3. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของตราสินค้า 4.82 มากที่สุด 
4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/การจดจ าตราสินค้า 4.36 มาก 

รวม 4.57 มากที่สุด 

จากตารางที่  4 .26 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน              
ส่วนใหญ่มีค่าเฉลี่ยของระดับความพึงพอใจต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้
สามพันในระดับมากที่สุด  

 
ส่วนที่ 3 ระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 
 

 

 

 

บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 

ภาพที่ 4.17 บรรจุภัณฑ์ท้ัง 3 ประเภทส าหรับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน 
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ตารางท่ี 4.27  ค่าความถี่ และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1  
ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

(n = 11) 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

  มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภณัฑ ์ 11 0 0 0 0 
(100.00) (0.00) (0.00) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/ 
 เทคนิคการตกแต่ง  

10 1 0 0 0 
(90.91) (9.09) (0.00) (0.00) (0.00) 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภณัฑ ์ 11 0 0 0 0 
(100.00) (0.00) (0.00) (0.00) (0.00) 

4. ความคิดสร้างสรรค/์ 
ความน่าสนใจของบรรจุภณัฑ ์

11 0 0 0 0 
(100.00) (0.00) (0.00) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.27 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพันส่วนใหญ่             
มีความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 ในด้านความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ด้านความ
เหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ และด้านความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ มาก
ที่สุดเท่ากัน โดยมีจ านวน 11 คน คิดเป็นร้อยละ 100.00  

 
ตารางท่ี 4.28  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 ของสมาชิกกลุ่ม 

วิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 
รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 5.00 มากที่สุด 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/เทคนิคการตกแต่ง  4.91 มากที่สุด 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 5.00 มากที่สุด 

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 5.00 มากที่สุด 

รวม 4.98 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.28 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพันส่วนใหญ่          
มีค่าเฉลี่ยของระดับความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 ในระดับมากที่สุด 
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ตารางท่ี 4.29  ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2  
ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพัน 

(n = 11) 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

  มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภณัฑ ์ 7 3 1 0 0 
(63.64) (27.27) (9.09) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/ 
 เทคนิคการตกแต่ง  

10 1 0 0 0 
(90.91) (9.09) (0.00) (0.00) (0.00) 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภณัฑ ์ 9 2 0 0 0 
(81.82) (18.18) (0.00) (0.00) (0.00) 

4. ความคิดสร้างสรรค/์ 
ความน่าสนใจของบรรจุภณัฑ ์

9 2 0 0 0 
(81.82) (18.18) (0.00) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.29 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 ในด้านความเหมาะสมของวัสดุ/เทคนิคการตกแต่งมากท่ีสุด โดยมี
จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 90.91 
 
ตารางท่ี 4.30  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภท 2 ของสมาชิกกลุ่ม 

 วิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเขส้ามพัน 
 

รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 4.55 มากที่สุด 
2. ความเหมาะสมของวัสดุ/เทคนิคการตกแต่ง  4.91 มากที่สุด 
3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 4.82 มากที่สุด 
4. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 4.82 มากที่สุด 

รวม 4.78 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.30 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเข้สามพันส่วนใหญ่                
มีค่าเฉลี่ยของระดับความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 ในระดับมากท่ีสุด 
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ตารางท่ี 4.31  ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3  
ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

(n=11) 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภณัฑ ์ 7 3 1 0 0 
(63.64) (27.27) (9.09) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/ 
   เทคนิคการตกแต่ง  

4 5 2 0 0 
(36.36) (45.45) (18.18) (0.00) (0.00) 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภณัฑ ์ 10 1 0 0 0 
(90.91) (9.09) (0.00) (0.00) (0.00) 

4. ความคิดสร้างสรรค/์ 
   ความน่าสนใจของบรรจุภณัฑ ์

6 4 1 0 0 
(54.55) (36.36) (9.09) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.31 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 ในด้านความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์มากที่สุด โดยมี
จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 90.91 
 
ตารางท่ี 4.32  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 ของสมาชิก 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 
 

รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 4.55 มากที่สุด 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/เทคนิคการตกแต่ง  4.18 มากที่สุด 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 4.91 มากที่สุด 

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 4.45 มากที่สุด 

รวม 4.52 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.32 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่      
มีค่าเฉลี่ยของระดับความพึงพอใจต่อชุดบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 ในระดับมากที่สุด 
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4.3.3.2 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 
ตารางท่ี 4.33  เพศของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ  

(n = 17) 
เพศ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ชาย 1 5.88 
หญิง 16 94.12 

จากตารางที่ 4.33 อภิปรายผลได้ว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง จ านวน 16 คน คิดเป็นร้อยละ 94.12 รองลงมาเป็นเพศชาย จ านวน 1 คน คิดเป็นร้อยละ 
5.88 

 
ตารางท่ี 4.34  อายุของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

(n = 17) 
อายุ จ านวน (คน) ร้อยละ 

ต่ ากว่า 40 ปี 2 11.76 
41 - 50 ปี 3 17.65 
51 - 60 ปี 4 23.53 
61 ปีขึ้นไป 8 47.06 

จากตารางที่ 4.34 อภิปรายผลได้ว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่อยู่
ในช่วงอายุ 61 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 47.06 
 
ตารางท่ี 4.35 การมีส่วนร่วมในวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

(n = 17) 
สถานภาพการมีส่วนร่วม จ านวน (คน) ร้อยละ 

คณะกรรมการด าเนินงาน 7 41.18 
สมาชิกทั่วไป 10 58.82 

จากตารางที่ 4.35 อภิปรายผลได้ว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อมีสมาชิก
จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 58.82  
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ตารางท่ี 4.36  รายได้ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
(n = 17) 

รายได้ จ านวน (คน) ร้อยละ 

น้อยกว่า 10,000 บาท 1 5.88 
10,001-20,000 บาท 2 11.76 
20,001-30,000 บาท 11 64.71 
มากกว่า 30,001 บาท 3 17.65 

จากตารางที่ 4.36 อภิปรายผลได้ว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่ มี
รายได้ต่อเดือน 20,001-30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 64.71 
 

ส่วนที่ 2 ระดับความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบตราสินค้า 
 
ตารางท่ี 4.37  ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 

เมืองเหน่อท่ีมีต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
(n = 17) 

 ระดับความพึงพอใจ 
รายการ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย  
และสีของตราสินค้า 

15 2 0 0 0 
(93.75) (12.50) (0.00) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของตัวอักษร 
และรูปแบบตราสินค้า 

9 5 3 0 0 
(56.25) (31.25 (18.75) (0.00) (0.00) 

3. ความคิดสร้างสรรค์/ 
ความน่าสนใจของตราสินค้า 

12 4 1 0 0 
(75.00) (25.00 (6.25) (0.00) (0.00) 

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/ 
การจดจ าตราสินค้า 

11 4 2 0 0 
(68.75) (25.00 12.50) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.37 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีความ                  
พึงพอใจต่อตราสินค้าในด้านความเหมาะสมของลวดลาย และสีของตราสินค้า มากที่สุด โดยมีจ านวน 
15 คน คิดเป็นร้อยละ 93.75 
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ตารางท่ี 4.38  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
ที่มีต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย และสีของตราสินค้า 4.88 มากที่สุด 
2. ความเหมาะสมของตัวอักษรและรูปแบบตราสินค้า 4.35 มาก 

3. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของตราสินค้า 4.65 มากที่สุด 

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/การจดจ าตราสินค้า 4.53 มากที่สุด 

รวม 4.60 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.38 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีค่าเฉลี่ย
ของระดับความพึงพอใจต่อตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อในระดับมากท่ีสุด  

 
 

ตารางท่ี 4.39  ค่าความถี่ และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอ 
เมืองเหน่อที่มีต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน 

(n = 17) 
 ระดับความพึงพอใจ 

รายการ มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย  
และสีของตราสินค้า 

11 4 2 0 0 
(68.75) (25.00) (12.50) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของตัวอักษร 
และรูปแบบตราสินค้า 

8 4 5 0 0 
(50.00) (25.00) (31.25) (0.00) (0.00) 

3. ความคิดสร้างสรรค์/ 
ความน่าสนใจของตราสินค้า 

13 4 0 0 0 
(81.25) (25.00) (0.00) (0.00) (0.00) 

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/ 
การจดจ าตราสินค้า 

9 5 3 0 0 
(56.25) (31.25) (18.75) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.39 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่ความ            
พึงพอใจต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพันด้านความคิดสร้างสรรค์/
ความน่าสนใจของตราสินค้ามากที่สุด โดยมีจ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 81.25 
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ตารางท่ี 4.40  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
ที่มีต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน 

รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย และสีของตราสินค้า 4.53 มากที่สุด 
2. ความเหมาะสมของตัวอักษรและรูปแบบตราสินค้า 4.18 มาก 

3. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของตราสินค้า 4.76 มากที่สุด 

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/การจดจ าตราสินค้า 4.35 มาก 

รวม 4.46 มาก 

จากตารางที่ 4.40 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีค่าเฉลี่ย
ของระดับความพึงพอใจต่อตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพันในระดับ
มาก  
 

ส่วนที่ 3 ระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ 

 

 

 

บรรจภุัณฑ์ประเภทท่ี 1 บรรจภุัณฑ์ประเภทท่ี 2 บรรจภุัณฑ์ประเภทท่ี 3 
 
ภาพที่ 4.18  บรรจุภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภทส าหรับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
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ตารางท่ี 4.41  ค่าความถี่ และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1  
ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

(n = 17) 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภณัฑ ์ 15 2 0 0 0 
(93.75) (12.50) (0.00) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/ 
   เทคนิคการตกแต่ง  

12 4 1 0 0 
(75.00) (25.00) (6.25) (0.00) (0.00) 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภณัฑ ์ 14 3 0 0 0 
(87.50) (18.75) (0.00) (0.00) (0.00) 

4. ความคิดสร้างสรรค/์ 
   ความน่าสนใจของบรรจุภณัฑ ์

11 3 2 1 0 
(68.75) (18.75) (12.50) (6.25) (0.00) 

จากตารางที่ 4.41 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 ในด้านความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์มากที่สุด โดยมี
จ านวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 93.75 

 
ตารางท่ี 4.42  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 ของสมาชิกกลุ่ม 

วิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 4.65 มากที่สุด 
2. ความเหมาะสมของวัสดุ/เทคนิคการตกแต่ง  4.53 มากที่สุด 
3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 4.35 มาก 
4. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 4.47 มาก 

รวม 4.50 มาก 

จากตารางที่ 4.42 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีค่าเฉลี่ย
ของระดับความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 ในระดับมาก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ตารางท่ี 4.43 ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2  
ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

(n = 17) 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภณัฑ ์ 12 3 2 0 0 
(75.00) (18.75) (12.50) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/ 
   เทคนิคการตกแต่ง  

10 4 3 0 0 
(62.50) (25.00) (18.75) (0.00) (0.00) 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภณัฑ ์ 9 5 3 0 0 
(56.25) (31.25) (18.75) (0.00) (0.00) 

4. ความคิดสร้างสรรค/์ 
    ความน่าสนใจของบรรจุภณัฑ ์

11 3 3 0 0 
(68.75) (18.75) (18.75) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.43 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 ในด้านความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์มากที่สุด โดยมี
จ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 75.00 

 
ตารางท่ี 4.44  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 ของสมาชิกกลุ่ม 

 วิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
 

รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 4.59 มากที่สุด 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/เทคนิคการตกแต่ง  4.35 มาก 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 4.35 มาก 

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 4.53 มากที่สุด 

รวม 4.46 มาก 

จากตารางที่ 4.44 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีค่าเฉลี่ย
ของระดับความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 ในระดับมาก 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ตารางท่ี 4.45  ค่าความถ่ี และค่าร้อยละของระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3  
 ของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

(n = 17) 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภณัฑ ์ 14 3 0 0 0 
(87.50) (18.75) (0.00) (0.00) (0.00) 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/ 
   เทคนิคการตกแต่ง  

8 6 2 1 0 
(50.00) (37.50) (12.50) (6.25) (0.00) 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภณัฑ ์ 13 4 0 0 0 
(81.25) (25.00) (0.00) (0.00) (0.00) 

4. ความคิดสร้างสรรค/์ 
   ความน่าสนใจของบรรจุภณัฑ ์

12 4 1 0 0 
(75.00) (25.00) (6.25) (0.00) (0.00) 

จากตารางที่ 4.45 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 ในด้านความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์มากที่สุด โดยมี
จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 87.50 
 
ตารางท่ี 4.46  ค่าเฉลี่ย และค่าระดับความพึงพอใจที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 ของสมาชิกกลุ่ม 

 วิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 
 

รายการ X̅ ระดับความพึงพอใจ 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 4.82 มากที่สุด 

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/เทคนิคการตกแต่ง  4.24 มาก 

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ 4.76 มากที่สุด 

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 4.65 มากที่สุด 

รวม 4.62 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4.46 แสดงว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีค่าเฉลี่ย
ของระดับความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 ในระดับมากที่สุด 
 

4.3.4  ผลการออกแบบ  
คณะผู้วิจัยได้น าตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญ มาท าการ

จัดวางองค์ประกอบเป็นตัวอย่างส าหรับการสอบถามความพึงพอใจกับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพ่ือหา
แนวทางในการออกแบบต่อไป โดยคณะผู้วิจัยได้มีการออกแบบเพ่ิมเติมเป็นชุดบรรจุภัณฑ์ ชุดละ 5 
ชิ้นงาน ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ประเภทถุง 1 รูปแบบ บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่อง 2 รูปแบบโดยพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ลักษณะกล่องส าหรับผ้าผืนให้มีความยาวส าหรับการบรรจุผ้าผืนส าหรับการจัดเป็นชุด หรือ
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าส าหรับผู้ซื้อน าไปมอบเป็นของที่ระลึก และบรรจุภัณฑ์ลักษณะฉลากเป็นแถบคาด



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ผลิตภัณฑ์ 2 รูปแบบ เพ่ิมประเภทที่ 3 อีก 1 รูปแบบ ส าหรับการท าเป็นสติ๊กเกอร์ติดบรรจุภัณฑ์ถุง
ส าเร็จรูป 

 

 

  
ภาพที่ 4.19  ตัวอย่างการจัดวางส่วนประกอบอ่ืนๆ บนบรรจุภัณฑ์ในภาพรวมของต าบลจรเข้สามพัน 

 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ภาพที่ 4.20  ตัวอย่างการจัดวางส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจระเขส้ามพัน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ภาพที่ 4.21  ตวัอย่างการจดัวางส่วนประกอบอ่ืนๆ บนบรรจภุัณฑ์ส าหรับวสิาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

 



บทท่ี 5 
 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 
โครงการวิจัย เรื่อง การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนา

เศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี ก าหนดวัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
ประกอบด้วย 1) เพ่ือเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยเพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐาน
รากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวัดสุพรรณบุรี  2) เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายสิ่งทอ 
ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยผ่านกระบวนการทางวิจัย เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์
ด้วยทุนวัฒนธรรมจังหวัดสุพรรณบุรี  3) เพ่ือเพ่ิมศักยภาพชุมชนและสมาชิกชุมชนและพัฒนา
เศรษฐกิจฐานรากให้กับผลิตภัณฑ์อย่างยั่งยืน และ 4) เพ่ือเป็นแนวทางเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วย
ทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยสู่ เชิงพาณิชย์ โดยมีการขับเคลื่อนกิจกรรมย่อยภายใต้โครงการวิจัย 
ประกอบด้วย 3 กิจกรรมย่อย ดังนี้ 

กิจกรรมย่อยที่ 1 นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอ                  
ด้วยอัตลักษณ์ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

กิจกรรมย่อยที่ 2 การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น                 
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 

กิจกรรมย่อยที่ 3 การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพ่ือสร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ผลจากการด าเนินงานทั้ง 3 กิจกรรมย่อย สามารถสรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
 
5.1 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ กิจกรรมย่อยที่ 1 

โครงการวิจัย เรื่อง นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอด้วย                  
อัตลักษณ์ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  โดยมีวัตถุประสงค์ เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์
ลวดลายสิ่งทอด้วยกระบวนการทางนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย และเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอร่วมสมัย
ตามอัตลักษณ์ชุมชนให้มีคุณค่าและความเข้มแข็งและศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการ
สร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอด้วยอัตลักษณ์ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ให้เกิด
รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ทันสมัย ใช้งานได้จริงในชีวิตประจ าวันอย่างมีประสิทธิภาพ เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ 
ส าหรับวิสาหกิจชุมชน และส่งเสริมสินค้าเชิงเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของชุมชนต่อไป โดยเครื่องมือที่ใช้
ท าการวิจัย คือ แบบสอบถามความพึงพอใจต่อการสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอด้วยอัตลักษณ์
ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี กลุ่มเป้าหมาย จ านวน 100 คน  โดยวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือหา 
ค่าร้อยละ และค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  สรุปผลในรูปแบบตาราง และการเขียนบรรยาย พร้อม
ข้อเสนอแนะจากการท าวิจัย 

 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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5.1.1 สรุปผลการวิจัย  
5.1.1.1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์อู่ทอง นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยและผลิตภัณฑ์

เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย และผลงานจิตรกรรม โดยการรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและ
การลงพ้ืนที่ส ารวจข้อมูล  

5.1.1.2 ศึกษาอัตลักษณ์ของอ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี น ามาใช้ในการออกแบบ
ลวดลาย อัตลักษณ์ของอ าเภออู่ทองประกอบไปด้วยค าขวัญของได้แก่ แหล่งรอยพระพุทธบาท เกียรติ
ประกาศเรื่องทอผ้า เจ้าพ่อพระยาจักร ถิ่นรักไทยทรงด า ถ้ าเสือพระดี มีคอกช้างดิน ถิ่นเก่าน้ าตก 
มรดกเมืองอู่ทอง  ซึ่งมีอัตลักษณ์ที่ส าคัญๆได้แก่ วัดเขาดีสลัก ธรรมจักรศิลาทวาราวดี ลอยกระทง
สวรรค์ (โครงการสร้างสรรค์ศิลปะร่วมสมัยเพ่ือต่อยอดทุนทางวัฒนธรรม , 2564 : 219) นอกจากนี้ยัง
มีแหล่งโบราณคดีที่ส าคัญคือแหล่งโบราณคดีอู่ทอง มีโบราณวัตถุและโบราณสถานจ านวนมากที่เป็น
ศิลปะในแบบทวารวดี เช่น เจดีย์อู่ทอง ธรรมจักร พระพุทธรูป สร้อยลูกปัด เป็นต้น จากการศึกษา  
อัตลักษณ์ของอู่ทอง พบว่ามีงานจิตรกรรม ประติมากรรม (ธรรมจักร) สถาปัตยกรรม (เจดีย์อู่ทอง) 
ดนตรีพ้ืนบ้าน ศิลปหัตถกรรม ภาษา เครื่องประกอบการแต่งกาย อาหารและสมุนไพรพ้ืนบ้าน 
เทศกาลหัวโตอู่ทอง นิทานพ้ืนบ้าน (จระเข้สามพัน) พวงมโหตร จักสาน ตะกร้าบุญ จักสาน พัดโบก 
ก่องข้าว หรือแอ๊บข้าว ขมุก กะเหล็บ จึงน ามาจัดกลุ่มของอัตลักษณ์ออกเป็น 3 กลุ่ม 

5.1.1.3 ศึกษานวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย ในด้านรูปแบบ วัสดุ เทคนิค  และกระบวนการ  
โดยศึกษาและรวบรวมเทคนิคจากการสร้างสรรค์งานศิลปะ ผลงานวิจัย เอกสาร ต ารา และภาพถ่าย
ผลงานศิลปะจากแหล่งต่างๆ 

5.1.1.4 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย และ
ผลงานจิตรกรรม  

5.1.1.5 คัดเลือกนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย ประเภทงานทัศนศิลป์ ได้แก่ จิตรกรรมและ
ภาพพิมพ์ ประกอบด้วย  

1) การเขียนการวาด การวาดลวดลายโดยใช้ปากกา พู่กัน  
 2) การระบาย การะบายสีแบบเรียบ ระบายแบบเน้นน้ าหนักและแสงเงา 
ระบายสีเดียว ระบายหลายสีเพ่ือให้เห็นความแตกต่างของสีในลวดลาย 
   3) การพิมพ์ เป็นการสร้างแม่พิมพ์และน ามาพิมพ์ลงบนผืนผ้า ประกอบด้วย การ
พิมพ์แบบสกรีน การพิมพ์แบบปั๊ม การพิมพ์โดยใช้บล็อกพิมพ์ การพิมพ์แบบลูกกลิ้ง การพิมพ์แบบ
ดิจิทัล การพิมพ์แบบถ่ายเทความร้อน  

5.1.1.6 ผลการออกแบบลวดลาย 
1) จากอัตลักษณ์อู่ทอง 3 กลุ่ม 15 อัตลักษณ์ น ามาคัดเลือกอัตลักษณ์ 9            

อัตลักษณ์ เพ่ือออกแบบลวดลาย โดยใช้หลักทฤษฎี 3R ประกอบด้วย Reduce (การลดทอน
รายละเอียด) Reuse (การน าแบบเดิมกลับมาใช้ซ้ า) Reconstruction (การออกแบบขึ้นมาใหม่) โดย
การน า R ทั้ง 3 มาผสมผสานในการออกแบบ ดังนี้ 

1.1) กลุ่ มศิ ลปะ  ประกอบด้ วย  ประติ มากรรม  ได้ แก่ ธ รรมจั ก ร 
สถาปัตยกรรม ได้แก่ เจดีย์อู่ทอง และเรือนชาติพันธุ์ไททรงด า (ขอกุด)  
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1.2) กลุ่มวัฒนธรรม ประกอบด้วย เครื่องประกอบการแต่งกาย (สร้อย
ลูกปัด) เทศกาลหัวโตอู่ทอง นิทานพื้นบ้าน (จรเข้สามพัน)  

1.3) กลุ่มภูมิปัญญา ประกอบด้วย พวงมโหตร จักสาน (ตะกร้าบุญ) ก่อง
ข้าว หรือแอ๊บข้าว และพวงมโหตร โดยใช้นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยด้านจิตรกรรม ได้แก่วิธีการวาด 
การระบายในต้นแบบ และใช้โปรแกรม Sketch Book ส าหรับการตกแต่งลวดลาย 

5.1.1.7 ผลการคัดเลือกลวดลาย จากลวดลายการออกแบบ 9 กล่มๆละ 5 ลวดลาย รวม
ทั้งสิ้น 45 ลวดลาย น ามาคัดเลือก กลุ่มละ 5 ลวดลายโดยสมาชิกกลุ่มอาชีพอ าเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี ส าหรับเป็นลวดลายต้นแบบ รวมจ านวน 15 ลวดลาย ใช้วิธีการคัดเลือกลวดลายจาก 15 
ลวดลาย เพียง 3 ลวดลายเพ่ือน ามาสร้างสรรค์บนผืนผ้า โดยผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 5 คน ลวดลายที่
ได้รับการคัดเลือก ได้แก่ อัตลักษณ์จากศิลปะ (เจดีย์อู่ทอง) ลวดลายที่ 2 อัตลักษณ์จากวัฒนธรรม 
(สร้อยลูกปัด) ลวดลายที่ 2 และอัตลักษณ์จากภูมิปัญญา (พวงมโหตร) ลวดลายที่ 5 
 5.1.1.8 สร้างลวดลายและสีลงบนผืนผ้า โดยใช้วิธีการพิมพ์แบบดิจิทัลปริ๊น  

5.1.1.9 ออกแบบผลิตภัณฑ์ 3 ชนิด ได้แก่ เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย 
(กระเป๋าสะพาย) และผลงานจิตรกรรม โดยจัดท าแบบร่างชนิดละ 10 รูปแบบ รวมแบบร่างทั้งสิ้น 30 
รูปแบบ และคัดเลือกเพ่ือจัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ผลิตภัณฑ์ละ 2 รปูแบบ  

5.1.1.10 จัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จากผ้าพิมพ์ลวดลายอัตลักษณ์อู่ทอง 3 ประเภท ๆ 
ละ 1 ลวดลาย รวมจ านวน 3 ลวดลาย   

5.1.1.11 น าต้นแบบผลิตภัณฑ์จากลวดลายอู่ทอง สอบถามความพึงพอใจจากบุคคล
ทั่วไป ที่มีต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ จ านวน 100 คน  
 

5.1.2 ผลการศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์                 
สิ่งทอด้วยอัตลักษณ์ชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

5.1.2.1 ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม ความพึงพอใจที่มีต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
กลุ่มตัวอย่างที่ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  อายุอยู่ระหว่าง 31- 40 ปี การศึกษาอยู่ใน
ระดับปริญญาโท  มีอาชีพเป็นพนักงานรัฐวิสาหกิจ  มีรายได้ต่อเดือน 30,001 บาท ขึ้นไป 

5.1.2.2  ผลการสอบถามความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถาม เกี่ยวกับต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม ลวดลายจาก              
อัตลักษณ์อู่ทอง  

1) ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์
จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุดทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.67 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.59 พบว่า 
ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทองความเหมาะสมของสีและลวดลาย มีค่าเฉลี่ย 4.82            
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.46 ด้านความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศิลปะ มีค่าเฉลี่ย 4.79 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41 และด้านความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลายศิลปะ มีค่าเฉลี่ย 
4.78 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41 
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2) ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง 
ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์
จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.66 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.60 
พบว่า ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.78 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.52 
ด้านความเหมาะสมของสีและลวดลาย มีค่าเฉลี่ย 4.73 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.56 ด้านความ
เหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่มอาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี             
มีค่าเฉลี่ย 4.72 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.58 

3) ผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่  1 ลวดลาย               
อัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เครื่อง
ประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุด
ในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.68 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.57 พบว่า ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์
ของอู่ทอง  มีค่าเฉลี่ย 4.77 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.47 ด้านความเหมาะสมของสีกับผลิตภัณฑ์                  
มีค่าเฉลี่ย 4.77 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.51 ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับกลุ่ม
อาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี มีค่าเฉลี่ย 4.72 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.51 

4) ผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์
จากธรรมจักรอู่ทอง  ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบ               
การแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ 
มีค่าเฉลี่ย 4.70 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 พบว่า ด้านความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย     
มีค่าเฉลี่ย 4.79 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 
4.76 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.49 และด้านความแปลกใหม่ของการสร้างสรรค์ลวดลายบนผลิตภัณฑ์ 
มีค่าเฉลี่ย 4.74 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.58 

5) ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์
จากพวงมโหตร อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.76 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.48 พบว่า 
ด้านความเหมาะสมของสีและลวดลาย มีค่าเฉลี่ย 4.86 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.37 ด้านลวดลาย
สามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.83 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.38  ด้านลวดลายร่วมสมัย 
มีค่าเฉลี่ย 4.80 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.42 

6) ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร ผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์
จากพวงมโหตร อยู่ในระดับมากที่สุดในทุกข้อ มีค่าเฉลี่ย 4.78 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.43 พบว่า 
ด้านลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.89 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.31 ด้านการ
ออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.87 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.36 ด้านความ
เหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศิลปะ มีค่าเฉลี่ย 4.82 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.41 

7) ผู้ตอบแบบสอบถาม มีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์ ทั้ง 6 ผลิตภัณฑ์ โดยรวม
อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.71 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 เมื่อพิจารณาผลิตภัณฑ์ ทั้ง 3 
ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร มีค่าเฉลี่ย 4.78  
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ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.43 ผลิตภัณฑ์ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์ จากพวงมโหตร 
มีค่าเฉลี่ย 4.76  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.48 ผลิตภัณฑ์เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 
2 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.70 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ผลิตภัณฑ์
เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทองเครื่องแต่งกาย 
มีค่าเฉลี่ย 4.68  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.57  ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จาก
สร้อยลูกปัดอู่ทอง  มีค่าเฉลี่ย 4.67  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.59  และผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี แบบที่ 2 
ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง มีค่าเฉลี่ย 4.66  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.66 

8) ข้อเสนอแนะของกลุ่มตัวอย่าง 
8.1) ดึงจุดเด่นของความเป็นอู่ทองให้ดูร่วมสมัยและคงความเป็นไทยที่สวยงาม 
8.2) ลวดลายน่าสนใจ 

 

5.1.3 อภิปรายผล 
จากผลการวิเคราะห์ข้อมูล ด้านความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อผลิตภัณฑ์

ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม ลวดลายจาก              
อัตลักษณ์อู่ทอง พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นพนักงานรัฐวิสาหกิจ มีอายุระหว่าง 31-40 ปี  รายได้
ต่อเดือน 30,001บาทขึ้นไป จัดว่าอยู่ในกลุ่มที่มีความรู้และมีก าลังซื้อผลิตภัณฑ์ มีความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบทั้ง3 ประเภท ทุกด้านอยู่ในระดับมากที่สุด ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอ สามารถสื่อถึง
เอกลักษณ์ หรือ อัตลักษณ์ของอ าเภออู่ทอง ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ สามารถใช้เป็นต้นแบบให้กับกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชน หรือกลุ่มอาชีพในอ าเภออู่ทอง ได้  ซึ่งลวดลายและผลิตภัณฑ์มีความร่วมสมัย สามารถ
สื่อออกมาหรือแสดงให้เห็นถึงความเป็นอัตลักษณ์สัญลักษณ์ของอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรีได้ดี รูปแบบ
ของผลิตภัณฑ์สามารถท าแล้วจ าหน่ายได้ เพ่ิมความหลากหลาย และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับของกลุ่ม
วิสาหกิจได้ดี  เป็นการช่วยส่งเสริมให้มีการน าลวดลายจากอัตลักษณ์ไปผลิตเป็นผืนผ้า และน ามาตัด
เย็บเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ที่มีความแปลกใหม่ในด้านลวดลาย  มีความแตกต่างกับผ้าที่มีอยู่เดิม 
นอกจากนี้ยังสามารถน าไปผลิตเพ่ือจ าหน่ายได้ ซึ่งจะส่งผลให้สมาชิกมีอาชีพที่มั่นคง สามารถสร้าง
รายได้เลี้ยงครอบครัวได้ นอกจากนี้ยังเป็นการสร้างคุณค่าให้ชุมชนมีความเข้มแข็ง ซึ่งจะช่วยในการ
พัฒนาประเทศได้อีกทางหนึ่ง    
  

5.1.4  ข้อเสนอแนะ  
 5.1.4.1 ควรมีการศึกษาเทคนิคในการสร้างลวดลาย ให้มากขึ้น น าลวดลายมาพัฒนาใน

รูปแบบของลวดลายสมัยใหม่ทีมีความร่วมสมัย โดยใช้ลวดลายเดิมที่เป็นอัตลักษณ์ของอู่ทอง 
5.1.4.2 ส่งเสริมให้มีการน าลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทองไปใช้ประโยชน์ในด้านต่าง ๆ ที่

หลากหลายมากขึ้น เพ่ือส่งเสริมการน าทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชนมาส่งเสริมอาชีพ
ของสมาชิกในชุนชน  
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5.2 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ กิจกรรมย่อยที่ 2 
จากผลการด าเนินงานวิจัย เรื่อง การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์                        

จากผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรม            
ร่วมสมัย ผู้วิจัยน าเสนอการสรุป อภิปรายผล ตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัยที่ก าหนดไว้ ดังนี้ 

 

5.2.1 สรุป อภิปรายผล ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1  
จากวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นที่ผลิตจาก

วิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  ผู้วิจัยด าเนินการออกแบบ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นซึ่งเป็นผ้าขาวม้าลายตารางเรียกว่า ผ้าลายตาโก้ 
ที่ผลิตจากวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี โดยปรับขนาด
ลวดลายการทอผ้าขาวม้าให้มีขนาดเล็กลง ใช้โทนสีสดใสตามแนวโน้มสีที่อยู่ในแนวโน้มแฟชั่นปี 2023 
และเลือกใช้ผ้าพ้ืนสีกรมท่าเข้ม สีน้ าตาลอ่อน และหนังแท้สีขาว สีครีม และสีกรมท่าเข้ม ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่ม Gen Z ที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย โดยน าจุดเด่นของลวดลายและสีสันของ
ผ้าขาวม้ามาประยุกต์ให้เข้ากับรูปแบบของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภท เน้นการน าเทคนิคการจัดวางลาย
มาใช้กับหลักการออกแบบ เพ่ือท าให้รูปแบบผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาย เกิดความสวยงาม และ
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย สามารถสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้าที่เป็นผ้าทอพ้ืนถิ่นของ
วิสาหกิจชุมชนเพ่ือการน าไปใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ได้ ซึ่งผู้วิจัยคาดหวังว่าผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ จาก
งานวิจัยนี้จะพัฒนาไปสู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัยต่อไป 
ประกอบกับการปรับปรุงคุณภาพเนื้อผ้าและสีที่มีความเหมาะสมกับการใช้งานผลิตภัณฑ์ตาม              
ไลฟ์สไตล์ของแต่ละบุคคลจะส่งผลให้ผ้าขาวม้าได้รับความสนใจจากผู้บริโภคมากขึ้น นอกจากนี ้ผู้วิจัย
พบว่า เมื่อปรับขนาดของลวดลายตารางให้มีขนาดเล็กลง ส่งผลให้การเย็บต่อลายของผ้าขาวม้าตาม
รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบไว้ มีความสะดวกมากกว่าการใช้ลวดลายตารางขนาดเดิม สอดคล้องกับ 
จรัสพิมพ์ วังเย็น และคณะ (2556) ระบุถึงการออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 
ช่วยส่งเสริมให้เกิดนวัตกรรมการออกแบบผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์เชิงพาณิชย์ในระดับสากล ทั้งยังเป็น
การการสร้างอัตลักษณ์ให้กับชุมชนเพ่ือการพัฒนาศักยภาพและอาชีพอย่างยั่งยืน เป็นการพัฒนา
แนวคิดในการสร้างสรรค์และผลิตผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถส่งเสริมการจัดจ าหน่ายในเชิงพาณิชย์ ซึ่งรวมถึง
การพัฒนาคุณภาพของผ้าขาวม้าและผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจากผ้าขาวม้าให้มีคุณภาพตรงกับความต้องการ
ของผู้บริโภค  

ผลการออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นที่ผลิตจากวิสาหกิจชุมชน               
ผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์ 5 ประเภท คือ 
หมวก รองเท้า กระเป๋า เสื้อผ้าบุรุษ และเสื้อผ้าสตรี รูปแบบต่าง ๆ ประเภทละ 10 แบบร่าง รวม
ทั้งสิ้น 50 แบบร่าง ให้ผู้เชี่ยวชาญและตัวแทนสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน หมู่ที่ 2 บ้านวังทอง และ  
หมู่ที่ 13 บ้านวังหลุมพอง ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี จ านวน 12 คน 
คัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ ประเภทละ 2 แบบ รวม 10 แบบร่าง น าแบบร่างที่ผ่านการคัดเลือก               
ไปจัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบตามสัดส่วนมาตรฐาน Size M  
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5.2.2 สรุป อภิปรายผล ตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2  
จากวัตถุประสงค์เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อการออกแบบสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ในการสร้างศักยภาพชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภอ    
อู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

ผลการประเมินความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนถิ่น                    
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ในการสร้างศักยภาพชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี                                                                                                      
จากกลุ่มตัวอย่างซึ่งเป็นนักศึกษาคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
พระนคร ที่ลงทะเบียนเรียนรายวิชาสิ่งทอและการตัดเย็บ ภาคการศึกษาที่ 1 ปีการศึกษา 2566                  
ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) จากผู้ที่มีความสนใจผลิตภัณฑ์และ                
ตอบแบบสอบถามความพึงพอใจ จ านวน 118 คน  

ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 20-
22 ปี รายได้ต่อเดือน (โดยเฉลี่ย) น้อยกว่า 3,000 บาท  

ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น 
พบว่า กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอ
พ้ืนถิ่นรายด้าน ดังนี้ 

ความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์ โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีความพึงพอใจระดับมากที่สุด
ต่อรายการที่ระบุว่าสามารถเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า และมีความพึงพอใจระดับมาก             
ในรายการที่ระบุว่าน าไปใช้ในชีวิตประจ าวันได้จริง ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งาน และ
รูปทรงผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม สอดคล้องกับ พิณฑ์ ไกรแก้ว และคณะ (2562) ท าการวิเคราะห์
ความคิดเห็นของชาวไทยทรงด าต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างสรรค์เอกลักษณ์ให้กับชุมชน           
ไทยทรงด าด้านประโยชน์ต่อการใช้งานโดยภาพรวมอยู่ในระดับมากที่สุด และในประเด็นที่ระบุถึง
ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบในการวิจัยครั้งนี้สามารถเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้านั้น มีความสอดคล้อง
กับ อารียา  บุญทวี และ จินดา เนื่องจ านงค์ (2565) ที่ระบุว่า การเพ่ิมมูลค่าของผ้าขาวม้า สามารถ
น าผ้าขาวม้าทอมือมาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ได้หลายชนิด โดยใช้การออกแบบที่เป็นสัญลักษณ์            
ของชุมชน หรือการเลือกใช้สีที่สอดคล้องกับโอกาสส าคัญต่าง ๆ ดังที่กลุ่มสตรีตัดเย็บบ้านนายาว 
อ าเภอสนามชัยเขต จังหวัดฉะเชิงเทรา ไดน้ าช้างมาเป็นสัญลักษณ์ของกลุ่ม ตั้งชื่อว่า “ช้างไพร” และ             
ใช้สีของช้างเป็นสีม่วงตามสีวันพระราชสมภพของสมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้าฯ ผู้ ทรงอุปถัมภ์และ
แนะน าการจัดตั้งกลุ่มสตรีตัดเย็บบ้านนายาวดังกล่าว  

ความพึงพอใจด้านการออกแบบ โดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีความพึงพอใจระดับมาก
ที่สุดต่อรายการที่ระบุว่ามีเอกลักษณ์เฉพาะตัว และมีความพึงพอใจระดับมาก ในรายการที่ระบุว่า               
มีความสวยงาม น่าใช้ รูปแบบของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย รูปแบบผลิตภัณฑ์เหมาะกับกลุ่ม Gen Z 
และสีสันของเสื้อผ้าเหมาะกับวัย Gen Z สอดคล้องกับ สุชาติ  อ่ิมส าราญ พรเทพ เลิศเทวศิริ และ 
อินทิรา พรมพันธุ์  (2564) ท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจากอัตลักษณ์ศิลปะพ้ืนบ้านส าหรับ
นักท่องเที่ยว โดยใช้รูปทรงและสีที่ได้รับความนิยมในช่วงนั้น ๆ เป็นผลิตภัณฑ์ที่กระตุ้นให้ระลึกถึง
และเกิดความทรงจ ากับอัตลักษณ์ศิลปะพ้ืนบ้านของสถานที่ดังกล่าว ทั้งนี้ การออกแบบในลักษณะ
รูปแบบสมัยใหม่ แต่ควรคงลักษณะบางประการ เช่น ลวดลาย เทคนิคการผลิต และการสะท้อน    
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ความเชื่ออันเป็นอัตลักษณ์ของแต่ละท้องที่ นอกจากนี้ การออกแบบที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว 
สอดคล้องกับ รัตนเรขา มีพร้อม และ ชนิสรา จิตรโสภี  (2559) ท าการออกแบบเสื้อบุรุษโดยใช้
ผ้าขาวม้าฝ้ายที่ได้แรงบันดาลใจจากตัวละครในภาพยนตร์ซุปเปอร์ฮีโร่ เพ่ือเพ่ิมทางเลือกส าหรับ             
เสื้อบุรุษที่ตัดเย็บจากผ้าขาวม้าให้กับกลุ่มคนวัยท างานหันมาสวมใส่เสื้อจากผ้าขาวม้า และเป็นการ
สร้างรายได้ให้กับชุมชนเพ่ิมมากขึ้น และ  เสนอแนะให้ผู้ประกอบการต้องมีการปรับตัวและปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการและตัวตนของผู้บริโภคกลุ่ม Generation Z ทั้งในเรื่อง
คุณภาพและรูปแบบที่เป็นเอกลักษณ์ รวมถึงการก าหนดราคาที่สมเหตุสมผลผ่านการจัดจ าหน่าย              
ที่สะดวก รวดเร็ว และมีการสื่อสารผ่านการรีวิวจากผู้ใช้งานจริง 

ความพึงพอใจด้านการเลือกใช้วัสดุ โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีความพึงพอใจ
ระดับมากท่ีสุด 2 รายการ คือ วัสดุหลักที่ใช้สะท้อนความเป็นท้องถิ่น และวัสดุเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 
และมีความพึงพอใจระดับมากในรายการส่วนประกอบที่เป็นวัสดุอ่ืนอย่างสร้างสรรค์และลงตัว และ
วัสดุที่ใช้ง่ายต่อการดูแลรักษา สอดคล้องกับ สุชาติ  อ่ิมส าราญ พรเทพ เลิศเทวศิริ และ อินทิรา            
พรมพันธุ์  (2564) ที่ระบุการบรูณาการวัสดุเพื่อสร้างมูลค่านั้น คุณลักษณะการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดี      
ต้องมีความคิดสร้างสรรค์ การคิดดัดแปลงผสมผสานกัน เพ่ือน าไปสู่การคิดค้นสิ่งแปลกใหม่                        
ที่มีลักษณะเฉพาะท้องถิ่นและตรงกับจุดประสงค์ที่ต้องการ และค านึงถึงความเหมาะสมในการใช้สอย 
ความสะดวกสบาย และความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ เป็นส าคัญ  

ผลสรุปการวิเคราะห์กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่นโดยรวมอยู่ในระดับมาก โดยมีความพึงพอใจด้านการเลือกใช้วัสดุ
มากที่สุด รองลงมา คือ ด้านผลิตภัณฑ์ และด้านการออกแบบ 
 

 5.2.3 ข้อเสนอแนะ 
5.2.3.1 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ 

 1) จากการเก็บข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามที่เป็นกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 1 ราย             
มีข้อเสนอแนะเกี่ยวกับสีและขนาดลวดลายผ้าที่ปรากฏบนผลิตภัณฑ์ คือ สีอาจสดไป ลายอาจใหญ่ไป 
(ส าหรับบางกลุ่ม) ดังนั้น จึงเป็นข้อเสนอแนะส าหรับแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยเลือกใช้
วัสดุผ้าทอพ้ืนถิ่นสีโทนพาสเทล สีอ่อน หรือสีที่ไม่ฉูดฉาดเพ่ือเป็นช่องทางการต่อยอดการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และเพ่ิมการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสมกับไลฟ์สไตล์ของกลุ่มผู้บริโภค    

 2) การผลิตผ้าทอพ้ืนถิ่นในกลุ่มวิสาหกิจชุมชน หรือชุมชน ยังคงต้องการ                      
การสนับสนุนด้านการออกแบบลวดลายทอ การออกแบบผลิตภัณฑ์ รวมทั้งการจัดหาจัดหาวั สดุ            
ที่จ าเป็นในการผลิตผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่มชุมชน เพ่ือให้เกิดการรวมกลุ่มในการสร้างอาชีพ และสามารถ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ส าหรับจ าหน่ายได้ ซึ่งจะเป็นการส่งเสริมอาชีพเดิมและสร้างอาชีพใหม่ให้กับ
ชุมชน     

       5.2.3.2 ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
1) ส ารวจความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเพ่ือศึกษาลักษณะส่วน

บุคคล ทั้งในด้านกิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น ก่อนท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือให้ได้
ผลิตภัณฑ์ตรงกับความต้องการของตลาด 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
เพ่ือพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากส าหรับวิสาหกิจชุมชน จังหวดัสุพรรณบุรี    237 

 

2) การเพ่ิมศักยภาพทางการตลาดออนไลน์ให้กับกลุ่มทอผ้าพ้ืนถิ่นในชุมชน 
เพ่ือเป็นการเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายและการประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มทอผ้าให้เป็นที่รู้จัก
มากขึ้น 

 
5.3 สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ กิจกรรมย่อยที่ 3 

จากการศึกษาโครงการวิจัยเรื่อง การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรม
เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
งานวิจัยนี้เป็นการผสมผสานระหว่างการวิจัยเชิงคุณภาพและปริมาณ โดยใช้เครื่อมือในการวิจัยคือ
การสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง (Non-structured Interview) จากผู้น ากลุ่มวิสาหกิจชุมชน และ
แบบสอบถามความพึงพอใจของสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีต่อการออกแบบตราสินค้าและบรรจุ
ภัณฑ์เพ่ือการสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ชุมชนอู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี เป็นกลุ่มเป้าหมายแบบเจาะจง 
รวมจ านวน 28 คน โดยเป็นคณะกรมการด าเนินงานและสมาชิกจากกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบล
จรเข้สามพัน จ านวน 11 คน และวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ จ านวน 17 คน  

จากการสัมภาษณ์ตัวแทนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทั้ง 2 กลุ่ม ท าให้คณะผู้วิจัยทราบว่าผลิตภัณฑ์
ส่วนใหญ่ที่สามารถจ าหน่าย และมีการสั่งผลิตอย่างต่อเนื่องคือผลิตภัณฑ์ผ้าผืน โดยทางกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อนั้นมีการสร้างภาพลักษณ์ตราสินค้า และท าการตลาดอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากมี
กลุ่มคนรุ่นใหม่ที่รับช่วงต่อ และสมาชิกในกลุ่มมีความสามารถในการใช้เทคโนโ ,ยีได้อย่างคล่องแคล่ว 
รวมทั้งยังมีการพัฒนาเพ่ือเป็นศูนย์การเรียนรู้การทอผ้าขาวม้าตามความตั้งใจของผู้น ากลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ ในส่วนของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอจรเข้สามพัน หรือบ้านวังหลุมพองส่วน
ใหญ่เป็นผู้สูงอายุ และมีอาชีพหลักเป็นเกษตรกร จึงไม่ได้เจาะจงการท าตลาดผ้าทอมากนัก รวมทั้งคน
ส่วนน้อยที่มีความสามารถในการใช้เทคโนโลยี แต่เอกลักษณ์ของทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอจรเข้
สามพัน คือ ผ้าเสริมราศี หรือการทอผ้าสีมงคลตามวันเกิด  

ด้วยความต้องการที่แตกต่างกันของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนทั้ง 2 กลุ่ม ทางคณะผู้วิจัยจึงได้จัดท า
รูปแบบตราสินค้าและบรรรจุภัณฑ์ส าหรับแต่ละกลุ่มโดยเฉพาะ นอกจากนี้ยังมีตราสินค้าและบรรจุ
ภัณฑ์ที่ออกแบบในภาพรวมส าหรับต าบลจรเข้สามพันเพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบต่อไป โดยการ
อภิปรายผลแยกตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย ดังนี้ 

 

5.3.1 ออกแบบและพัฒนาตราสินค้าเพื่อสร้างภาพลักษณ์ให้แก่ชุมชนอู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี 

ภาพลักษณ์ของตราสินค้าสามารถสร้างความผูกพันทางอารมณ์และความไว้วางใจได้ ซึ่ง
จะช่วยให้ผู้บริโภคมีความมั่นใจต่อผลิตภัณฑ์ เกิดเป็นคุณค่าทางจิตใจตามที่ Dave Doluk (2003) ได้
กล่าวถึงการสร้างตราสินค้าในมุมมองทางจิตวิทยา ดังนั้น ตราสินค้าจึงต้องมีความชัดเจนในการ
สะท้อนถึงคุณค่าของสินค้า การสร้างตราสินค้าเกี่ยวข้องกับการสร้างการจดจ าให้กับผู้ซื้อ คณะผู้วิจัย
จึงใช้ภาพของผ้าลายตารางสีสดใส ซึ่งมีความใกล้เคียงกับผลิตภัณฑ์หลักของทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ทั้ง 2 กลุ่ม เป็นส่วนประกอบของตราสินค้า รวมทั้งการใช้เรื่องเล่าและที่มาของชื่อต าบลเป็นข้อมูลใน
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การออกแบบตราสินค้า และใช้ตราสินค้าดั้งเดิมที่ทางวิสาหกิจชุมชนใช้อยู่ในปัจจุบันเป็นแนวทางใน
การพัฒนา ผลการออกแบบและพัฒนาตราสินค้ามีดังนี้ 

5.3.1.1 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน จากเรื่องเล่าต านาน
ชื่อพ้ืนที่จรเข้าสามพัน น ามาออกแบบเป็นภาพของจระเข้สีเขียวผูกผ้าพันคอลายผ้าขาวม้าอยู่ภายใต้
หลังคาจั่ว ด้านล่างมีแถบริ้บบิ้นที่บอกชื่อต าบล ด้วยลักษณะของจระเข้ที่มีความเป็นการ์ตูนมากขึ้น 
เป็นการสร้างภาพจ าที่คล้ายกับมาสคอตบาร์บีคิวพลาสซ่าที่ดึงดูดความสนใจผู้บริโภค และการใช้สีสัน
ของผ้าขาวม้ามาตัดกับสีเขียวเข้มของตัวจระเข้ด้วยการท าเป็นผ้าพันคอ เป็นการบ่งบอกถึงวิธีการใช้
งานที่เก่ียวข้องกับชีวิตประจ าวันซึ่งสามารถใช้ได้กับกลุ่มเป้าหมายที่หลากหลาย 

5.3.1.2 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ มีการใช้ตราสินค้าเป็นรูปปลา
จากเรื่องเล่าที่เกี่ยวกับจ านวนปลาเนื้ออ่อนที่มีอยู่ในพ้ืนที่ของต าบลจรเข้สามพันมากเป็นพิเศษ 
คณะผู้วิจัยจึงพัฒนารูปแบบตราสินค้าจากเดิมที่เป็นสีเหลืองทองเพียงสีเดียวให้มีผ้าขาวม้าแทนคลื่น
น้ าที่ปลากระโดดขึ้นมา  

5.3.1.3 ตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน เป็นการรวม
จระเข้กับปลาซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของแต่ละวิสาหกิจเข้าด้วยกัน โดยมีการปรับภาพของจระเข้ให้มีความ
น่ารักขึ้นด้วยการใช้ล าตัวเป็นลวดลายและสีส้นของผ้าขาวม้าโผล่เหนือน้ าในแนวราบ และปลา 2 ตัว
หันหน้าเข้าหากัน 

 

5.3.2 ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ส่งเสริมการขายให้ผลิตภัณฑ์จากชุมชนอู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี 

บรรจุภัณฑ์เป็นส่วนหนึ่งที่แสดงถึงภาพลักษณ์ของตราสินค้า บรรจุภัณฑ์จึงควรมีการ
ออกแบบให้เกิดความสะดุดตาและสร้างความสนใจให้แก่กลุ่มเป้าหมาย มักใช้เป็นชุดองค์ประกอบที่
เรียบง่าย ดูสะอาดตา แต่ทันสมัย และเหมาะกับการใช้งานของบรรจุภัณฑ์นั้น ๆ ซึ่งองค์ประกอบต่าง 
ๆ บนบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมการยอมรับในตัวผลิตภัณฑ์และท าให้เกิดการซื้อซ้ าได้ โดยบรรจุ
ภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันที่ใช้อยู่ในปัจจุบันเป็นลักษณะกล่องสีเหลี่ยมผืนผ้าสี
ส้ม พิมพ์ภาพจระเข้สีด าแบบตัดทอนรายละเอียด ส่วนบรรจุภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ
เป็นลักษณะของกล่องกระดาษสีน้ าตาลพิมพ์ลายสีเดียวกันในโทนที่เข้มกว่า และการใส่ข้อมูลจ านวน
มากท าให้ตัวอักษรบนบรรจุภัณฑ์มีขนาดเล็ก และขาดความน่าสนใจ รวมถึงการผลิตเป็นจ านวนมาก
และไม่สอดคล้องกับจ านวนและรูปแบบของผลิตภัณฑ์บางชนิดที่ไม่ตรงกับรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ 
ซึ่งเป็นการลดความน่าเชื่อถือ คณะผู้วิจัยจึงพัฒนาการออกแบบ และการจัดองค์ประกอบของบรรจุ
ภัณฑ์ให้มีข้อมูลที่จ าเป็น และรองรับการใช้งานได้กับผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายมากขึ้น โดยแบ่งเป็น 3 
ประเภท ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ชั้นนอก หรือถุงส าหรับผลิตภัณฑ์ทั่วไป ในกรณีที่ผู้ซื้อเลือกผลิตภัณฑ์หลาย
ชนิด บรรจุภัณฑ์ประเภทกล่องส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าผืน และปรับให้มีขนาดใหญ่ขึ้นส าหรับผลิตภัณฑ์
เสื้อผ้า และประเภทที่ 3 เป็นลักษณะของฉลากที่สามารถคาดบนผลิตภัณฑ์ผ้าและสามารถใช้กับถุง
ส าเร็จส าหรับผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ได้ด้วย ทั้งนี้ องค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับแต่ละกลุ่มวิสาหกิจ 
และการออกแบบส าหรับผลิตภัณฑ์จากต าบลจรเข้สามพันในภาพรวมนั้น ได้ผลการออกแบบและ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 
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5.3.2.1 บรรจุภัณฑ์ส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน ใช้องค์ประกอบบน
บรรจุภัณฑ์เป็นลวดลายของผ้าขาวม้าวางในต าแหน่งต่าง ๆ บนบรรจุภัณฑ์ เนื่องจากเป็นกลุ่มวิสาหกิจ
ที่มีการผลิตผ้าข้าวม้าเป็นหลัก และมีความหลากลายลวดลายและโทนสี  

5.3.2.2 บรรจุภัณฑ์ส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ แบ่งเป็น 2 ลักาณะ คือใช้เป็น
ลวดลายผ้าปลิวคล้ายคลื่นน้ า และลายมัดหมี่ เนื่องจากทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อมีการ
ท าผ้ามัดหมี่จ าน่ายควบคู่กับผ้าขาวม้าด้วย  

5.3.2.3 บรรจุภัณฑ์ส าหรับวิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพันในภาพรวม ใช้การจัด
องค์ประกอบที่เป็นกลาง ไม่เจาะจงผลิตภัณฑ์ หรือชนิดผ้าทอ แต่ใช้เป็นลายไทยทั่วไผปเพื่อบ่งบอกถึง
ผลิตภัณฑ์งานฝีมือจากท้องถิ่น ซึ่งเป็นงานออกแบบตัวอย่างส าหรับเป็นแนวทางการน าไปปรับใช้ 
 

5.3.3 ศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีต่อตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 
สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อตรา

สินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันในระดับมากที่สุด โดยมีความพึงพอใจในด้าน
ความเหมาะสมของตัวอักษรและรูปแบบตราสินค้ามากที่สุด ซึ่งตัวอักษรในแถบริบบิ้นด้านล่างระบุ
เพียงชื่อกลุ่มวิสาหกิจชุมชนท าให้ผู้ซื้อผลิตภัณฑ์เห็นได้ชัดเจน  

ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภทนั้น สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้
สามพันส่วนใหญ่พึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 มากที่สุด รองลงมาเป็นบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 
และ 3 ตามล าดับ ซึ่งทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ นี้พึงพอใจบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 ทั้งในด้านความ
เหมาะสมต่อการใช้งานบรรจุภัณฑ์ และด้านความคิดสร้างสรรค์/ความน่าสนใจของบรรจุภัณฑ์เท่า  ๆ  
กัน  

สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อตราสินค้า
ส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อในระดับมากที่สุด (4.60) โดยมีความพึงพอใจต่อตราสินค้าใน
ด้านความเหมาะสมของลวดลาย และสีของตราสินค้ามากที่สุด เนื่องจากใช้ส่วนของผ้าขาวม้าที่มีสีสัน
สดใสเพ่ิมเติมขจากสีเหลืองทางซึ่งเป็นสีดั้งเดิมของทางวิสาหกิจชุมชน  

ในส่วนของบรรจุภัณฑ์ทั้ง 3 ประเภทนั้น สมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ
ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 ในระดับมากที่สุด (4.62) รองลงมาคือบรรจุภัณฑ์
ประเภทที่ 3 และประเภทที่ 2 ตามล าดับ ทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนฯ นี้พึงพอใจบรรจุภัณฑ์ทุกประเภท
ในด้านความเหมาะสมของรูปแบบบรรจุภัณฑ์  

ผลความพึงพอใจที่มีต่อการออกแบบตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบล
จรเข้สามพัน พบว่าสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพันและสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อส่วนใหญ่มีความพึงพอใจต่อตราสินค้าในภาพรวมในระดับมากที่สุด ด้วย
ความคิดสร้างสรรค์ที่ท าให้ตราสินค้ามคีวามน่าสนใจ 

 

5.3.4 ข้อเสนอแนะ 
5.3.4.1 สามารถปรับใช้องค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ประเภท

อ่ืน รวมทั้งเป็นแนวทางในการพัฒนาองค์ประกอบบนบรรจุภัณฑ์ส าหรับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนอื่น ๆ ได้ 
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ทั้งนี้ต้องมีการน าบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการออกแบบและพัฒนาไปใช้งานอยางต่อเนื่อง ควบคู่ไปกับการ
ขยายช่องทางการตลาดในการจ าหน่ายด้วย เพ่ือเป็นการสร้างการจดจ าตราสินค้า 

5.3.4.2 การวิจัยในครั้งนี้ท าให้ทราบถึงปัญหาด้านการบริหารจัดการการตลาดของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนผ้าทอจรเข้สามพัน มีช่องทางการตลาดน้อย ด้วยวิถีชีวิตที่เปลี่ยนไปจึงขาดคนรุ่นใหม่ที่
จะเข้ามาช่วยในด้านเทคโนโลยี แม้ว่าส่วนใหญ่ได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ทั้งเรื่อง
เงินทุน การจัดแสดงสินค้าตามงานต่าง ๆ ก็ตาม ในขณะที่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อมีคนรุ่น
ใหม่ช่วยในการท าตลาดผ่านช่องทางออนไลน์อยางสม่ าเสมอควบคู่ไปกับการออกร้านตามงานแสดง
สินค้า รวมทั้งการพัฒนาให้เป็นศูนย์การเรียนรู้ จึงท าให้เห็นถึงปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างตราสินค้าได้
อย่างชัดเจน ดังนั้น การให้ความรูในเรื่องของการท าตลาดผ่านช่องทางออนไลน์แก่วิสาหกิจชุมชนเพ่ือ
เพ่ิมชองทางการตลาดและท าอย่างต่อเนื่อง จะน าไปสู่การจดจ าตราสินค้า ซึ่งมีผลต่อการสร้างงาน
และสร้างรายได้ให้กลุมวิสาหกิจชุมชนได้อย่างยั่งยืน 
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แบบสอบถามความคิดเห็นของบุคคลทั่วไปต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบเสื้อผ้าสตรี 
 เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม ลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง 

…………………………………………………………………………….. 
งานวิจัย เรื่อง นวัตกรรมศิลปะร่วมสมัยสู่การสร้างสรรค์ลวดลายผลิตภัณฑ์สิ่งทอด้วยอัตลักษณ์ชุมชน   
                อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
 
ค าอธิบาย   

แบบสอบถามความคิดเห็นของของบุคคลทั่วไปต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบเสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบ 
การแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม ลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง จ านวนทั้งสิ้น 3 ประเภท ๆ 
ละ 2 รูปแบบ โดยมีวัตถุประสงค์ดังนี้ 

1. เพ่ือออกแบบและสร้างสรรค์ลวดลายสิ่งทอด้วยกระบวนการทางนวัตกรรมศิลปะร่วมสมัย 
2. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์สิ่งทอร่วมสมัยตามอัตลักษณ์ชุมชนให้มีคุณค่าและความเข้มแข็ง 

 
ค าชี้แจง  

1.  แบบสอบถามฉบับนี้ เป็นแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็นของบุคคลทั่วไปที่มตี่อผลิตภัณฑ์ 
ต้นแบบ เสื้อผ้าสตรี เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) และผลงานจิตรกรรม จากลวดลายอัตลักษณ์ 
อู่ทอง ประเภทละ 2 รูปแบบ รวม 6 ชิ้นงาน เพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบให้กับกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ใน
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี   

2.  ให้ท่านพิจารณาคัดเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง ที่ตรงตาม
วัตถุประสงค์ของงานวิจัย ตามความคิดเห็น ในแต่ละด้านดังต่อไปนี้ 

 
แบบสอบถามมี 3 ตอน  
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
เพศ [   ] หญิง [   ] ชาย  
อาย ุ [   ] ต่ าว่า 25 ปี  [   ] 26 – 35 ปี  [   ] 36 – 45 ปี 
 [   ] 46 – 55 ปี  [   ] มากกว่า 55 ปี  
วุฒิการศึกษา [   ] ต่ ากว่าปริญญาตรี    [   ] ปริญญาตรี              [   ] สูงกว่าปริญญาตรี 
อาชีพ  [   ] นักเรียน/นักศึกษา [   ] รับจ้าง                   [   ] รับราชการ 
 [   ] ธุรกิจส่วนตัว  [   ] รัฐวิสาหกิจ              [   ] อื่นๆ ระบุ...........................   
รายได้ต่อเดือน       [   ] ต่ ากว่า 5,000 บาท [   ]  5,000 - 10,000 บาท [   ] 10,000 - 15,000   บาท     
 [   ]  15,000 – 20,000  บาท [   ]  20,000 บาท   ข้ึนไป   
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ตอนที่ 2 ความพึงพอใจที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบลวดลายจากอัตลักษณ์อู่ทอง  
 แบบสอบถามวัดระดับความพึงพอใจ 5 ระดับ (Rating Scale) แบ่งเป็น 5 ระดับ ดังนี้  

5 หมายถึง ระดับความพึงพอใจมากที่สุด 
4 หมายถึง ระดับความพึงพอใจมาก 
3 หมายถึง ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
2 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อย 
1 หมายถึง ระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด 
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เสื้อผ้าสตรี แบบท่ี 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง  
ต้นแบบลวดลายใช้นวัตกรรมการวาด และระบายด้วยสีน้ า น าภาพไปตกแต่งด้วยโปรแกรม Sketch Book 

และพิมพ์ด้วยเทคนิค ดิจิทัลปริ๊น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
ด้านการสื่อความหมายของอัตลกัษณ์      
1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง      
2. ลวดลายร่วมสมัย      
ด้านการออกแบบ      
1. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์      
2. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย      
3. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย      
4. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรคล์วดลายบนผลิตภัณฑ ์      
5. ความเหมาะสมของสีกับผลติภณัฑ ์      
6. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศลิปะ      
ด้านผลิตภัณฑ ์      
1. รูปแบบของผลิตภัณฑร์่วมสมัย      
2. ความสวยงามของผลิตภณัฑโ์ดยรวม      
3. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลติภณัฑ์ส าหรับกลุ่ม

อาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบรุ ี
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เสื้อผ้าสตรี แบบท่ี 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากสร้อยลูกปัดอู่ทอง  
ต้นแบบลวดลายใช้นวัตกรรมการวาด และระบายด้วยสีน้ า น าภาพไปตกแต่งด้วยโปรแกรม Sketch Book 

และพิมพ์ด้วยเทคนิค ดิจิทัลปริ๊น 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
ด้านการสื่อความหมายของอัตลกัษณ์      
1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง      
2. ลวดลายร่วมสมัย      
ด้านการออกแบบ      
1. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์      
2. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย      
3. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย      
4. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรคล์วดลายบนผลิตภัณฑ ์      
5. ความเหมาะสมของสีกับผลติภณัฑ ์      
6. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศลิปะ      
ด้านผลิตภัณฑ ์      
1. รูปแบบของผลิตภัณฑร์่วมสมัย      
2. ความสวยงามของผลิตภณัฑโ์ดยรวม      
3. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลติภณัฑ์ส าหรับกลุ่ม

อาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบรุ ี
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เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบท่ี 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง  
ต้นแบบลวดลายใช้นวัตกรรมการวาด การหยดและการแต้ม ด้วยสีโปสเตอร์  

น าภาพไปตกแต่งด้วยโปรแกรม Sketch Book และพิมพ์ด้วยเทคนิค ดิจิทัลปริ๊น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
ด้านการสื่อความหมายของอัตลกัษณ์      
1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง      
2. ลวดลายร่วมสมัย      
ด้านการออกแบบ      
1. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์      
2. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย      
3. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย      
4. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรคล์วดลายบนผลิตภัณฑ ์      
5. ความเหมาะสมของสีกับผลติภณัฑ ์      
6. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศลิปะ      
ด้านผลิตภัณฑ ์      
1. รูปแบบของผลิตภัณฑร์่วมสมัย      
2. ความสวยงามของผลิตภณัฑโ์ดยรวม      
3. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลติภณัฑ์ส าหรับกลุ่ม

อาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบรุ ี
     

 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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เครื่องประกอบการแต่งกาย (กระเป๋า) แบบท่ี 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากธรรมจักรอู่ทอง  
ต้นแบบลวดลายใช้นวัตกรรมการวาด การหยดและการแต้ม ด้วยสีโปสเตอร์  

น าภาพไปตกแต่งด้วยโปรแกรม Sketch Book และพิมพ์ด้วยเทคนิค ดิจิทัลปริ๊น 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
ด้านการสื่อความหมายของอัตลกัษณ์      
1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง      
2. ลวดลายร่วมสมัย      
ด้านการออกแบบ      
1. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์      
2. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย      
3. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย      
4. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรคล์วดลายบนผลิตภัณฑ ์      
5. ความเหมาะสมของสีกับผลติภณัฑ ์      
6. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศลิปะ      
ด้านผลิตภัณฑ ์      
1. รูปแบบของผลิตภัณฑร์่วมสมัย      
2. ความสวยงามของผลิตภณัฑโ์ดยรวม      
3. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลติภณัฑ์ส าหรับกลุ่ม

อาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบรุ ี
     

 
 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 1 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร 
ต้นแบบลวดลายใช้นวัตกรรมการวาด การระบายด้วยสีน้ า น าภาพไปตกแต่งด้วยโปรแกรม Sketch Book 

และพิมพ์ด้วยเทคนิค ดิจิทัลปริ๊น 
 
 
 
 
 
    
    
 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
ด้านการสื่อความหมายของอัตลกัษณ์      
1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง      
2. ลวดลายร่วมสมัย      
ด้านการออกแบบ      
1. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์      
2. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย      
3. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย      
4. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรคล์วดลายบนผลิตภัณฑ ์      
6. ความเหมาะสมของสีกับผลติภณัฑ ์      
7. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศลิปะ      
ด้านผลิตภัณฑ ์      
1. รูปแบบของผลิตภัณฑร์่วมสมัย      
2. ความสวยงามของผลิตภณัฑโ์ดยรวม      
3. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลติภณัฑ์ส าหรับกลุ่ม

อาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบรุ ี
     

 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ผลงานจิตรกรรม แบบที่ 2 ลวดลายอัตลักษณ์จากพวงมโหตร  
ต้นแบบลวดลายใช้นวัตกรรมการวาด การระบายด้วยสีน้ า น าภาพไปตกแต่งด้วยโปรแกรม Sketch Book 

และพิมพ์ด้วยเทคนิค ดิจิทัลปริ๊น 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

รายการ 
ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
ด้านการสื่อความหมายของอัตลกัษณ์      
1. ลวดลายสามารถสื่อถึงอัตลักษณ์ของอู่ทอง      
2. ลวดลายร่วมสมัย      
ด้านการออกแบบ      
1. การออกแบบลวดลายเหมาะสมกับผลติภณัฑ ์      
2. ความเหมาะสมของสีและลวดลาย      
3. ความคิดสร้างสรรค์ในการออกแบบลวดลาย      
4. ความแปลกใหม่ของการสร้างสรรคล์วดลายบนผลิตภัณฑ ์      
6. ความเหมาะสมของสีกับผลติภณัฑ ์      
7. ความเหมาะสมของลวดลายกับนวัตกรรมทางศลิปะ      
ด้านผลิตภัณฑ ์      
1. รูปแบบของผลิตภัณฑร์่วมสมัย      
2. ความสวยงามของผลิตภณัฑโ์ดยรวม      
3. ด้านความเหมาะสมของต้นแบบผลติภณัฑ์ส าหรับกลุ่ม

อาชีพวิสาหกิจชุมชน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบรุ ี
     

 

ตอนที่ 3 ข้อเสนอแนะ  
……………………………………………………………………………………………………………………………………………………

ขอขอบคุณในความร่วมมือ 
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ภาคผนวก ข   
กิจกรรมย่อยที่ 2 
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แบบสอบถามความพึงพอใจต่อการออกแบบแฟช่ันไลฟ์สไตล์จากผา้ทอพ้ืนถ่ิน  
ต าบลจรเขส้ามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

 

ค าชี้แจงแบบสอบถาม 
1. แบบสอบถามฉบับนี้ จัดท าขึ้นเพ่ือสอบถามความพึงพอใจต่อการออกแบบแฟชั่นไลฟ์สไตล์     

จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการด าเนินงาน
ตามโครงการวิจัย เรื่อง การออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น เพ่ือพัฒนา
ผลิตภัณฑ์สู่การส่งเสริมอาชีพเพ่ิมศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย ประจ าปีงบประมาณ 2565 
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 
 
 

2. ข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามฉบับนี้ ไม่มีผลกระทบต่อผู้ตอบแบบสอบถาม เนื่ องจากค าตอบ
ทั้งหมดผู้วิจัยจะเก็บเป็นความลับ แต่จะน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์เพ่ือเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพ้ืนถิ่น ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี ต่อไป 

 
 
 

3. ขอความกรุณาจากผู้ตอบแบบสอบถาม โปรดให้ข้อมูลตรงตามความเป็นจริงมากที่สุด และ
โปรดตอบให้ครบทุกข้อ 

 
 
 

4. คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุกท่านที่เสียสละเวลาในการตอบแบบสอบถามครั้งนี้  
 
ค าอธิบายในการตอบแบบสอบถาม 

1. แบบสอบถาม แบ่งเป็น 2 ตอน  
2. กรุณาชมผลิตภัณฑ์ทุกประเภท ก่อนตอบแบบสอบถาม 
3. ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย หมวก กระเป๋า รองเท้า เสื้อผ้าสตรี และเสื้อผ้าบุรุษ  

 
 
 
 

ขอขอบคุณในความร่วมมือตอบแบบสอบถาม 
คณะผู้วิจัย 

 



การเสริมสร้างศักยภาพชุมชนด้วยทุนวัฒนธรรมร่วมสมัย 
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ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ 
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ตอนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 
กรุณาท าเครื่องหมาย  ลงใน    หน้าข้อความที่ตรงกับท่านมากที่สุด 
 
1. เพศ   ชาย   หญิง 
2. อายุ    17-19 ปี  20-22 ปี  23-25 ปี 
3. รายได้ต่อเดือน  (โดยเฉลี่ย) 

 น้อยกว่า  3,000 บาท  3,001 -  5,000 บาท   
 5,001 - 7,000 บาท   7,001 - 9,000 บาท 
 9,001 บาท ขึ้นไป 

 
ตอนที่ 2 ความพึงพอใจต่อการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากผ้าทอพื้นถิ่น 
กรุณาท าเครื่องหมาย  ลงในช่องความพึงพอใจที่ตรงกับความเป็นจริงของท่านมากที่สุด เพียง 1 ช่อง 
ในแต่ละรายการค าถาม 

รายการ 
ความพึงพอใจ 

มากที่สุด มาก ปานกลาง น้อย น้อยที่สุด 
ด้านผลิตภัณฑ์      

รูปทรงผลิตภัณฑ์มีความสวยงาม      
ผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับการใช้งาน      
สามารถเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ผ้าขาวม้า      
น าไปใช้ในชีวิต ประจ าวันได้จริง      

ด้านการออกแบบ      
รูปแบบของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัย      
มีความสวยงาม น่าใช้      
มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว      
รูปแบบผลิตภัณฑ์เหมาะกับกลุ่ม Gen Z      
สีสันของเสื้อผ้า เหมาะกับวัย Gen Z      

ด้านการเลือกใช้วัสดุ      
วัสดุหลักที่ใช้สะท้อนความเป็นท้องถิ่น      
วัสดุเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์      
มีส่วนประกอบที่เป็นวัสดุอื่นอย่างสร้างสรรค์และลงตัว      
วัสดุที่ใช้ง่ายต่อการดูแลรักษา      

ข้อเสนอแนะ            
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การจัดแสดงผลงานและเก็บข้อมูลจากกลุ่มตวัอย่าง 
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ภาคผนวก ค   
กิจกรรมย่อยที่ 3 
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แบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญ 
เรื่อง  การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพื่อสร้างภาพลักษณ์สินค้า 

ของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  

ผู้ศึกษาโครงการวิจัย  
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ศรัทธา   แข่งเพ็ญแข 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ไตรถิกา  พิชิตเดช 
นางสาวณฐัชยา    เปียแก้ว 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. อาณัฏ ศิริพิชญ์ตระกูล 
คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 
เรียน ผู้เชี่ยวชาญ 
          โครงการวิจัย เรื่อง การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพ่ือสร้าง
ภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  
 
ค ำชี้แจง แบบสอบถามผู้เชี่ยวชาญ แบ่งออกเป็น 2 ตอน 
 ตอนที่ 1 รูปแบบตราสินค้าส าหรับผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี 
 ตอนที่ 2 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภอ                 
อู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
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ตอนที่ 1 รูปแบบตราสินค้าส าหรับผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี 

รูปแบบตราสินค้าจ านวน 15 แบบ น ามาสอบถามผู้เชี่ยวชาญให้ผู้เชี่ยวชาญคัดเลือกกลุ่มละ 1 
แบบ เพ่ือน าไปประกอบกับการท าบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน 
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

 
กลุ่มท่ี 1 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอต าบลจรเข้สามพัน 

 

ตราสินค้าแบบที่ 1 จากการสัมภาษณ์ผู้น ากลุ่มที่ว่ามีรูปปั้นจระเข้
ที่ตลาดน้ า ผู้วิจัยจึงเลือกใช้เป็นภาพการ์ตูนจระเข้ โผล่ออกมา
จากดวงจันทร์ เพ่ือให้ดูมีความสดใส  

 

ตราสินค้าแบบที่ 2 มีแนวคิดจากเรื่องเล่าที่มาของชื่อต าบลจรเข้
สามพัน จึงเกิดเป็นภาพจระเข้ 3 ตัวที่โผล่หัวและหางเหนือน้ า 

 

ตราสินค้าแบบที่ 3 ปรับจากตราสินค้าเดิมที่ทางกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนใช้เมื่อมีการออกงานแสดงสินค้า โดยเพ่ิมกรอบวงกลมและ
ชื่อต าบล 

 

ตราสินค้าแบบที่ 4 ลดความน่าเกรงขามของจระเข้ สะท้อนด้วน
ผลิตภัณฑ์ชุมชนด้วยลายผ้าขาวม้าแทนลายบนตัวจระเข้ 

 

ตราสินค้าแบบที่ 5 ปรับมาจากแบบที่ 1 โดยเพ่ิมความเป็นไทย
ด้วยหลังคาจั่ว และริบบิ้นที่มีชื่อต าบล 

 
แบบที่เลือก .................................................... .......................................................................................... 
เหตุผล/ข้อเสนอแนะ .............................................................................................. ................................... 
............................................................................................................................. ...................................... 
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กลุ่มท่ี 2 ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

 

ตราสินค้าแบบที่ 1 ปลา 2 ตัวว่ายวนรอบผ้าขาวม้าที่ตัดเป็นวงกลม
เหมือนก้นบ่อ 

 

ตราสินค้าแบบที่ 2 ใช้ท่าทางของปลาใกล้เคียงกับตราสินค้าเดิมของ
ทางกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ เพ่ิมส่วนของผ้าขาวม้าซึ่ง
เป็นผลิตภัณฑ์หลักแทนคลื่นน้ า 

 

ตราสินค้าแบบที่ 3 อัางอิงจากตราสินค้าเดิมที่เป็นภาพวงกลม มีปลา
อยู่ภายใน โดยปรับให้ปลาอยู่ในกรอบที่เป็นลวดลายของผ้าขาวม้า 

 

ตราสินค้าแบบที่ 4 อัางอิงจากตราสินค้าเดิมที่เป็นภาพวงกลม มีปลา
อยู่ภายใน โดยปรับให้ล าตัวปลามีลักษณะตรง ใส่เพียงชื่อกลุ่ม
วิสาหกิจฯ 

 

ตราสินค้าแบบที่ 5 ปลา 2 ตัวหันหน้าเข้าหากันแทนความร่วมมือของ
สมาชิกกลุ่ม 
 

 
แบบที่เลือก ....................................................  .......................................................................................... 
เหตุผล/ข้อเสนอแนะ ........................................................................................................... ...................... 
.............................................................................................................................................. ..................... 
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กลุ่มท่ี 3 ตราสินค้าในภาพรวม ส าหรับวิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน 

   
ตราสินค้าแบบที่ 1 ตราสินค้าแบบที่ 2 ตราสินค้าแบบที่ 3 

 
 

ตราสินค้าแบบที่ 4 ตราสินค้าแบบที่ 5 
 
แบบที่เลือก ....................................................  .......................................................................................... 
เหตุผล/ข้อเสนอแนะ ............................................................................................................................. .... 
............................................................................................................................. ...................................... 

 

.............................................................. 
(.............................................................) 

ผูเ้ช่ียวชาญ 
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ตอนที่ 2 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง 
จังหวัดสุพรรณบุรี  

รูปแบบบรรจุภัณฑ์จ านวน 18 รูปแบบ ให้ผู้เชี่ยวชาญคัดเลือกกลุ่มละ 1 แบบ เพ่ือน าไปใช้ในการ
ท าบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์ของวิสาหกิจชุมชนในต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
โดยมีผลิตภัณฑ์หลักคือผ้าทอ และผลิตภัณฑ์แปรรูป ได้แก่ เสื้อ กระโปรง กางเกง หมวก กระเป๋าแบบซอง 
กระเป๋าใส่เหรียญ พวงกุญแจ ฯลฯ 

ประเภทที่ 1  บรรจุภัณฑ์รูปแบบถุง สามารถใส่ผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายทั่วไป โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์
ประเภทที่ไม่สามารถใส่กล่องได้พอดี นอกจากนี้ ยังใช้มอบเป็นของขวัญ ของที่ระลึกได้ 

 
บรรจุภัณฑ์กลุ่มที่ 1 ประเภทถุง เป็นการพัฒนาจากถุงในลักษณะทีททางชุมชนใช้อยู่ เดิม                     

ให้แข็งแรง และมีความน่าสนใจมากขึ้น  
 

   

บรรจุภณัฑแ์บบท่ี 1 บรรจุภณัฑแ์บบท่ี 2 บรรจุภณัฑแ์บบท่ี 3 

  
 

บรรจุภณัฑแ์บบท่ี 4 บรรจุภณัฑแ์บบท่ี 5 บรรจุภณัฑแ์บบท่ี 6 

 
แบบที่เลือก ....................................................  .......................................................................................... 
เหตุผล/ข้อเสนอแนะ ............................................................................................................................. .... 
............................................................................................................................. ...................................... 
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ประเภทที่ 2  บรรจุภัณฑ์ในรูปแบบกล่อง  
 

 
  

บรรจุภัณฑ์แบบที่ 1 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 2 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 3 

  

 
บรรจุภัณฑ์แบบที่ 4 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 5 บรรจุภัณฑ์แบบที่ 6 

 
แบบที่เลือก .................................................... .......................................................................................... 
เหตุผล/ข้อเสนอแนะ ............................................................................................................................. .... 
............................................................................................................................. ...................................... 
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ประเภทที่ 3 เป็นการออกแบบฉลากผลิตภัณฑ์ส าหรับผ้าผืน ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่นิยมและ

จ าหน่ายได้มากกว่าผลิตภัณฑ์ชนิดอื่น ๆ 
 

 

 

 

ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 1 ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 2 ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 3 

   

ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 4 ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 5 ฉลากผลิตภัณฑ์แบบที่ 6 
 
แบบที่เลือก ....................................................  .......................................................................................... 
เหตุผล/ข้อเสนอแนะ .................................................................................................................................  
............................................................................................................................. ...................................... 

 

.............................................................. 
(.............................................................) 

ผูเ้ช่ียวชาญ 
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แบบสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านวังหลุมพองที่มีต่อการออกแบบตราสินค้า

และบรรจุภัณฑ์เพื่อสร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน  
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

 
โครงการวิจัย การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพื่อสร้างภาพลักษณ์

สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
ประจ าปีงบประมาณ 2565 

คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
 
ค าชี้แจง:  
1. แบบสอบถามนี้จัดท าขึ้นเพ่ือสอบถามความพึงพอใจเกี่ยวกับการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และ                   

บรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภอ
อู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

2. แบบสอบถามชุดนี้แบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ส่วนที่ 2 ศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีต่อตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ โดย
ใช้เกณฑ์พิจารณา ดังนี้  

ระดับ 5 หมายถึง พึงพอใจมากที่สุด 
ระดับ 4 หมายถึง พึงพอใจมาก 
ระดับ 3 หมายถึง ปานกลาง 
ระดับ 2 หมายถึง พึงพอใจน้อย 
ระดับ 1 หมายถึง พึงพอใจน้อยที่สุด 

3. แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีต่อตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัด
สุพรรณบุรี ซึ่งเป็นโครงการวิจัยงบประมาณรายจ่ายประจ าปี 2565 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
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พระนคร คณะผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุกท่านที่เสียสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ เพ่ือเป็น
แนวทางในการพัฒนาตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ต่อไป 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1.1  เพศ  ( ) หญิง  ( ) ชาย 
1.2  อายุ  ( ) ต่ ากว่า 40 ปี  ( ) 41 - 50 ปี  
 ( ) 51 - 60 ปี  ( ) 61 ปีขึ้นไป 
1.3  การมีส่วนร่วมในวิสาหกิจชุมชนบ้านวังหลุมพอง   
 ( ) คณะกรรมการด าเนินงาน ( ) สมาชิกทั่วไป  
 ( ) อ่ืนๆ .......................... 
1.4  รายได้/เดือน  ( ) น้อยกว่า 10,000 บาท  ( ) 10,001-20,000 บาท  
 ( ) 20,001-30,000 บาท  ( ) มากกว่า 30,001 บาท 
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ส่วนที่ 2 ศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนบ้านวังหลุมพองท่ีมีต่อตราสินค้าและ

บรรจุภัณฑ์ 

 

2.1 ตราสินค้า 

ประเด็นค าถาม 

ระดับความพึงพอใจ 
มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนบ้านวังหลุมพอง 

 

1. ความเหมาะสมของ
ลวดลาย และสีของตรา
สินค้า 

     

2. ความเหมาะสมของ
ตัวอักษรและรูปแบบตรา
สินค้า 

     

3. ความคิดสร้างสรรค์/
ความน่าสนใจของตราสินค้า 

     

4. ความเหมาะสมต่อการ
สื่อสาร/การจดจ าตราสินค้า 

     

ตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน 

 

1. ความเหมาะสมของ
ลวดลาย และสีของตรา
สินค้า 

     

2. ความเหมาะสมของ
ตัวอักษรและรูปแบบตรา
สินค้า 

     

3. ความคิดสร้างสรรค์/
ความน่าสนใจของตราสินค้า 

     

4. ความเหมาะสมต่อการ
สื่อสาร/การจดจ าตราสินค้า 
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2.2  บรรจุภัณฑ์ 

ประเด็นค าถาม 

ระดับความพึงพอใจ 
มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 

 

1. ความเหมาะสมของ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

     

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/
เทคนิคการตกแต่ง 

     

3. ความเหมาะสมต่อการใช้
งานบรรจุภัณฑ์ 

     

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความ
น่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 

     

บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 

 

1. ความเหมาะสมของ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

     

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/
เทคนิคการตกแต่ง 

     

3. ความเหมาะสมต่อการใช้
งานบรรจุภัณฑ์ 

     

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความ
น่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 

     

บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 

 

1. ความเหมาะสมของ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

     

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/
เทคนิคการตกแต่ง 

     

3. ความเหมาะสมต่อการใช้
งานบรรจุภัณฑ์ 

     

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความ
น่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 

     



 
แบบสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อที่มีตอ่การออกแบบ 

ตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน  
อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

 
โครงการวิจัย การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วยทุนวัฒนธรรมเพื่อสร้าง

ภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 
ประจ าปีงบประมาณ 2565 

คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

ค าชี้แจง:  

1. แบบสอบถามนี้จัดท าขึ้นเพ่ือสอบถามความพึงพอใจเกี่ยวกับการสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ด้วย
ทุนวัฒนธรรมเพื่อสร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี 

2. แบบสอบถามชุดนี้แบ่งเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม  
ส่วนที่ 2 ศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีต่อตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ โดยใช้เกณฑ์
พิจารณา ดังนี้  

ระดับ 5 หมายถึง พึงพอใจมากที่สุด 
ระดับ 4 หมายถึง พึงพอใจมาก 
ระดับ 3 หมายถึง ปานกลาง 
ระดับ 2 หมายถึง พึงพอใจน้อย 
ระดับ 1 หมายถึง พึงพอใจน้อยที่สุด 

3. แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีต่อตราสินค้าและ                 
บรรจุภัณฑ์ เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้าของวิสาหกิจชุมชน ต าบลจรเข้สามพัน อ าเภออู่ทอง จังหวัดสุพรรณบุรี  
ซึ่งเป็นโครงการวิจัยงบประมาณรายจ่ายประจ าปี 2565 มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร คณะผู้วิจัย
ขอขอบพระคุณทุกท่านที่เสียสละเวลาในการตอบแบบสอบถามนี้ เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาตราสินค้าและ
บรรจุภัณฑ์ต่อไป 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลพื้นฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 

1.1  เพศ  ( ) หญิง  ( ) ชาย 
1.2  อายุ  ( ) ต่ ากว่า 40 ปี  ( ) 41 - 50 ปี  
 ( ) 51 - 60 ปี  ( ) 61 ปีขึ้นไป 
1.3  การมีส่วนร่วมในวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ  
 ( ) คณะกรรมการด าเนินงาน ( ) สมาชิกทั่วไป  
 ( ) อ่ืนๆ .......................... 
1.4  รายได้/เดือน  ( ) น้อยกว่า 10,000 บาท  ( ) 10,001-20,000 บาท  
 ( ) 20,001-30,000 บาท  ( ) มากกว่า 30,001 บาท 
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ส่วนที่ 2 ศึกษาความพึงพอใจของสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อที่มีต่อตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์ 

 

2.1 ตราสินค้า 

ประเด็นค าถาม 

ระดับความพึงพอใจ 
มาก
ที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อย
ที่สุด 
(1) 

ตราสินค้าส าหรับวิสาหกิจชุมชนผ้าทอเมืองเหน่อ 

 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย 
และสีของตราสินค้า 

     

2. ความเหมาะสมของตัวอักษร
และรูปแบบตราสินค้า 

     

3. ความคิดสร้างสรรค์/ความ
น่าสนใจของตราสินค้า 

     

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/
การจดจ าตราสินค้า 

     

ตราสินค้าในภาพรวมส าหรับวิสาหกิจชุมชนต าบลจรเข้สามพัน 

 

1. ความเหมาะสมของลวดลาย 
และสีของตราสินค้า 

     

2. ความเหมาะสมของตัวอักษร
และรูปแบบตราสินค้า 

     

3. ความคิดสร้างสรรค์/ความ
น่าสนใจของตราสินค้า 

     

4. ความเหมาะสมต่อการสื่อสาร/
การจดจ าตราสินค้า 
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2.2  บรรจุภัณฑ์ 

ประเด็นค าถาม 

ระดับความพึงพอใจ 

มากที่สุด 
(5) 

มาก 
(4) 

ปาน
กลาง 
(3) 

น้อย 
(2) 

น้อยที่สุด 
(1) 

บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 1 

 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ 

     

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/
เทคนิคการตกแต่ง 

     

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งาน
บรรจุภัณฑ์ 

     

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความ
น่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 

     

บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 2 

 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ 

     

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/
เทคนิคการตกแต่ง 

     

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งาน
บรรจุภัณฑ์ 

     

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความ
น่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 

     

บรรจุภัณฑ์ประเภทที่ 3 

 

1. ความเหมาะสมของรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ 

     

2. ความเหมาะสมของวัสดุ/
เทคนิคการตกแต่ง 

     

3. ความเหมาะสมต่อการใช้งาน
บรรจุภัณฑ์ 

     

4. ความคิดสร้างสรรค์/ความ
น่าสนใจของบรรจุภัณฑ์ 

     

 



หนังสือเชิญผู้เชี่ยวชาญ 
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รายงานผลการทดสอบและวิเคราะห์บรรจุภัณฑ์ 
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ประวัติย่อผูว้ิจัย 
 
 หัวหน้าชุดโครงการวิจัย ผู้ช่วยศาสตราจารย์อัชชา  หัทยานานนท ์

 คุณวุฒิ คศ.ม. คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 สาขาที่มีความช านาญพิเศษ  
(ต่างจากวุฒิการศึกษา)   

สาขาสังคมวิทยา กลุ่มภูมิปัญญาท้องถิ่น 

   
 หัวหน้าโครงการวิจัย กิจกรรมย่อยท่ี 1 นางสาวสุวดี  ประดับ 
 คุณวุฒิ ปร.ด. ทัศนศิลป์และการออกแบบ 

มหาวิทยาลัยบูรพา 
 สาขาที่มีความช านาญพิเศษ  

(ต่างจากวุฒิการศึกษา)   
 

   
 ผู้ร่วมวิจัย คนที่ 1 ผู้ช่วยศาสตราจารย์กฤตพร  ชูเส้ง 
 คุณวุฒิ คศ.ม. คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
 สาขาที่มีความช านาญพิเศษ  

(ต่างจากวุฒิการศึกษา)   
สาขาเกษตรศาสตร์และชีววิทยา 

   
 ผู้ร่วมวิจัย คนที่ 2 นางสาวมัลลิกา   จงจิตต์  
 คุณวุฒิ วท.ม. (คหกรรมศาสตร์ - สิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม) 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
 สาขาที่มีความช านาญพิเศษ  

(ต่างจากวุฒิการศึกษา)   
สาขาเกษตรศาสตร์และชีววิทยา 
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