
อุปสงค ์อุปทาน และการก าหนดราคา



อุปสงค ์ (Demand)

 อุปสงค์ ส ำหรับสินค้ำหรือบริกำรชนิดใดชนิดหนึ่ง 

หมำยถึง ปริมำณของสินค้ำหรือบริกำรชนิดนั้น

ที่ผู้บริโภคประสงค์จะซื้อในช่วงเวลำหนึ่งๆ 

ณ ระดับรำคำต่ำงๆ ของสินค้ำหรือบริกำรชนิดนั้น



อุปสงค์ หรือควำมต้องกำรซื้อที่จะมีผลอย่ำงแท้จริง หรือที่

เรียกว่ำ อุปสงคท์ี่ทรงประสิทธิผล (Effective Demand) 

จะต้องประกอบด้วย

 ควำมเต็มใจหรือยินดีที่จะซื้อ (Willingness to pay)

 ควำมสำมำรถที่จะจ่ำยได้ (Ability to pay)

หรือมี อ ำนำจซื้อ (Purchasing Power)



อุปสงคส์่วนบุคคล (Individual Demand)
คือ อุปสงคส์ ำหรับสินค้ำหรือบริกำรของ ผู้บริโภคคนใดคนหน่ึง

เช่น อุปสงค์ส ำหรับเนื้อไก่ของนำย A

อุปสงคต์ลาด (Market Deamand)
คือ อุปสงคส์ ำหรับสินค้ำหรือบริกำรของ ผู้บริโภคทุกคนในตลำด

เช่น อุปสงค์ส ำหรับเนื้อไก่ของคนไทย

อปุสงคต์ลาด เป็นผลรวมของอปุสงคส์ว่นบคุคล
ของผูบ้รโิภคทกุคนในตลาด



กฎของอุปสงค์
(Law of Demand)

ถ้ำปัจจัยอย่ำงอื่นคงที่

“ ปริมำณสินค้ำหรือบริกำร ที่ผู้บริโภคต้องกำรซื้อ
ย่อมผันแปรผกผันกับระดับรำคำของสินค้ำ

หรือบริกำรชนิดนั้นเสมอ ”



กฎของอุปสงคเ์กดิจากผลทางราคา (Price Effect)

 ผลทางรายได้
 เม่ือราคาเปล่ียนแปลง จะส่งผลใหร้ายไดท่ี้แทจ้ริง (Real Income) เปล่ียน

เช่น ถา้ราคาลดลง รายไดท่ี้แทจ้ริง จะเพิ่มข้ึน

“เงนิเท่าเดมิ ซ้ือของได้ มากขึน้”

 ผลทางการทดแทน
 เม่ือราคาสินคา้ชนิดหน่ึงเปล่ียนแปลงโดยท่ีราคาของสินคา้อีกชนิดหน่ึง

ยงัคงเหมือนเดิม จะใหร้าคาเปรียบเทียบ (Relative Price) 

ของสินคา้ชนิดนั้น เปล่ียนแปลง

“ซ้ือของถูก แทนของแพง”



ปัจจัยก าหนดอุปสงคต์ลาด

 รายไดข้องผูบ้ริโภค
 จ านวนผูบ้ริโภคในตลาด
 ราคาของสินคา้ชนิดอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้ง
 การคาดคะเนเก่ียวกบัราคาในอนาคต
 ขนาดและจ านวนประชากร
 รสนิยมและความพึงพอใจของผูบ้ริโภค



ฟังกชั์นอุปสงค์
(Demand Function)

โดยท่ี QD
x = ปรมิาณการซือ้สินคา้ x

Px = ราคาสนิคา้ของ x

Py = ราคาของสินคา้ท่ีเก่ียวขอ้ง

QD = f(P) I      = รายไดข้องผูบ้รโิภค

QD = 9,000-100P T     = รสนิยมของผูบ้รโิภค

QD
x = f(PX , PY , I 

, T…)



การเปลีย่นแปลงปริมาณซ้ือ
(Change in Quantity 

Demanded)

และ

การเปลีย่นแปลงในอุปสงค์
(Change or Shift in Demand)



การเปลี่ยนแปลงปริมาณซือ้

คือ การเปล่ียนแปลงปริมาณความตอ้งการซ้ือสินคา้หรือบริการ

อนัเป็นผลมาจากการเปล่ียนแปลงใน ราคาของสินคา้หรือบริการ

ชนิดนั้นโดยท่ีปัจจยัก าหนดอุปสงคต์วัอ่ืนๆ ยงัคงเดิม



การเปลี่ยนแปลงปริมาณการซือ้
(Change in Quantity 

Demanded)
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การเปลี่ยนในอุปสงค์
(Change or Shift in Demand)

เป็นการเปล่ียนแปลงปริมาณความตอ้งการซ้ือ
สินคา้หรือบริการ อนัเป็นผลมาจากการเปลีย่นแปลง
ในปัจจัยตัวอ่ืนๆ ท่ีก าหนดอุปสงค์ (ยกเวน้ราคาของสินคา้นั้น)



การเปลี่ยนแปลงในอปุสงค์
รายได้ของผู้บริโภคสูงขึน้
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การเปลี่ยนแปลงในข้อใดทีท่ าใหเ้ส้น
อุปสงคเ์คล่ือน (shift) ไปทางขวา

ราคาสินคา้ท่ีใชป้ระกอบเพ่ิมข้ึน

 ราคาสินคา้ท่ีใชท้ดแทนสูงข้ึน

รายไดข้องผูบ้ริโภคลดลง

ราคาของสินคา้นั้นลดลง



จะชกัจงูใหผู้บ้รโิภคซือ้สินคา้มากขึน้อยาางไร

การส่งเสริมการขาย

มาตรการทางราคา

- โฆษณา

- ลดราคา



อุปทาน
(Supply)

อปุทานของสินคา้หรอืบรกิารชนิดใดชนิดหนึ่ง หมายถึง

“จ านวนสนิคา้หรอืบรกิารท่ีผูข้าย ตอ้งการผลติออกขายในชาวงเวลา

หนึ่ง ณ ระดบัตาางๆ ของราคาสินคา้หรอืบรกิารชนิดนัน้



อุปทานของหน่วยผลติ (Firm’s Supply)

คือ อุปทานของสินคา้หรือบริการของ ผูผ้ลิตรายใดรายหน่ึง

เช่น อุปทานเน้ือไก่ของบริษทั A

อุปทานตลาด (Market Supply)

คือ อุปทานของสินคา้หรือบริการของ ผูผ้ลิตทุกรายในตลาด 

เช่น อุปทานของเน้ือไก่ในประเทศไทย

อุปทานตลาด เป็นผลรวมของอุปทานหน่วยผลิต
ทุกรายในตลาด (รวมเส้นตามแนวนอน)



กฎของอุปทาน
(Law of Supply)

ถา้ปัจจยัอยา่งอ่ืนคงท่ี

Px ↓ → Qs ↓

Px ↑ → Qs ↑

“ปริมาณสินคา้หรือบริการท่ีผูผ้ลิตตอ้งการเสนอขาย
จะแปรผนัตามระดบัราคาของสินคา้หรือบริการชนิดนั้นเสมอ”



ปัจจัยก าหนดอุปทานตลาด

1.ราคาของสินคา้อ่ืนท่ีอาจผลิตได้
2.ราคาของปัจจยัการผลิต (ตน้ทุน)
3.เทคโนโลยกีารผลิต
4.จ านวนผูผ้ลิต
5.สภาพดินฟ้าอากาศ
6.นโยบายรัฐบาล



ฟังกช์นัอปุทาน

Qx
s =  f(Px , Py , Pz , 

N)

Qx
s  = f(Px)

Qs 100P – 1,000



การเปลีย่นแปลงในปริมาณขาย
(Change in Quantity 

Supplied)

และ
การเปลีย่นแปลงในอปุทาน

(Change or Shift in 
Supply)



การเปล่ียนแปลงในข้อใดทีท่ าใหเ้ส้นอุปทาน
เคล่ือน (shift) ไปทางซ้าย

 ราคาสินคา้ชนิดนั้นเพ่ิมข้ึน

 ตน้ทุนการผลิตเพ่ิมสูงข้ึน

 ราคาสินคา้อ่ืนลดลง

 จ านวนผูผ้ลิตเพ่ิมข้ึน



ดุลยภาพของตลาด

ดุลยภาพของตลาดสินค้าหรือบริการชนิดใดชนิดหน่ึง หมายถึง...

ภาวะท่ีอุปสงคเ์ท่ากบัอุปทานท่ีระดบัราคาหน่ึงๆ 

เม่ือเขา้สู่ภาวะน้ีแลว้ จะไม่มีแนวโนม้ท่ีราคาสินคา้หรือบริการนั้น

จะเปล่ียนแปลง ทั้งผูซ้ื้อและผูข้ายต่างกไ็ม่ปรับความตอ้งการ

ซ้ือและขายอีก



การก าหนดราคาดุลยภาพ โดยอุปสงคแ์ละ
อุปทาน

ราคา
(บาท / กก.)

ปริมาณซ้ือ
(กโิลกรัม/วนั)

ปริมาณขาย
(กโิลกรัม/วนั)

สภาวการณ์
ในตลาด

แนวโน้ม
ของราคา

80
70
60
50
40
30

1,000
2,000
3,000
4,000
5,000
6,000

7,000
6,000
5,000
4,000
3,000
2,000

อุปทานส่วนเกนิ
อุปทานส่วนเกนิ
อุปทานส่วนเกนิ

สมดุล
อุปทานส่วนเกนิ
อุปทานส่วนเกนิ

ลดลง
ลดลง
ลดลง
คงที่

เพิม่ขึน้
เพิม่ขึน้



การหาดุลยภาพจากสมการอุปสงคแ์ละอุปทาน

ก าหนดให้

สมการอุปสงคคื์อ  : QD =  9,000 – 100P            

สมการอุปทานคือ  :    Qs =  100P – 1,000         

ดุลยภาพจะเกิดข้ึนเม่ือ QD =  Qs 

แทนค่า QD และ Qs 

9,000 – 100 P  =  100P – 1,000

200P  =  10,000

PE =  50 บาท

แทนค่า P ในสมการท่ี 1 จะไดว้า่

จะได ้Q  =  9,000-(100 x 50)  =  9,000-5,000

QE =  4,000 หน่วย


