
ประโยชนข์องแนวคิดทาง
เศรษฐศาสตรท่ี์มีตอ่การบรหิารธุรกิจ



เรามาดสูิวา่ เศรษฐศาสตรส์อนอะไรกบัเรา

• “การเลือกใชท้รัพยากรท่ีมีอยูอ่ยา่งจ ากดั

• “ความคุม้ค่าของการใชท้รัพยากรนั้น”

• “คิดมากกวา่ตวัเงินท่ีเป็นตวัเงิน ส่ิงแวดลอ้ม”

• “การกระจายความเป็นธรรม สู่สงัคม การมีงานท า”



หลกัการทางเศรษฐศาสตรท่ี์ไดเ้รยีนรูไ้ป

• ๑.  “ความตอ้งการเสนอซ้ือ” (อุปสงค)์

• ๒.  “ความตอ้งการเสนอขาย” (อุปทาน)

• ๓.  “ภาวะดุลยภาพ”

• ๔.  “ตน้ทุน”

• ๕.  “ก าไร”



เม่ือน าเศรษฐศาสตรม์ารวมกบัการบรหิารธุรกิจ

• “ผลิตอะไร ผลิตอยา่งไร และผลิตเพ่ือใคร”

• ใชท้รัพยากรใหคุ้ม้ค่าอยา่งไร มีขอเหลือนอ้ยท่ีสุด 

• ผลิตภายใตง้บประมาณท่ีจ ากดั และก่อใหเ้กิดก าไรมากท่ีสุด

• รู้ลึกถึง “พฤติกรรม การตดัสินใจของผูบ้ริโภค” ไดช้ดัเจน 

• ปรับใชไ้ดทุ้กสถานการณ์



ตวัอย่างแนวคิดอะไรบา้งท่ีน ามาใชใ้นการบรหิารธุรกิจ

• อุปสงค ์(ความตอ้งการซ้ือ ณ ช่วงเวลาหน่ึง) สอดคลอ้งกนัอยา่งไร

อรรถประโยชน์ของสินคา้ 

ความเตม็ใจจะจ่าย

โอกาสในการพฒันาสินคา้ ใหต้รงกบัความตอ้งการ



ตวัอย่าง อปุสงค ์กบัการบรหิารธุรกิจ

เม่ือไหร่ลูกค้าต้องการร่ม ต้องการร่มเพ่ืออะไร และเราสามารถขายร่มอย่างไรให้ได้ราคาแพงกว่า
“ร่มทีไ่ม่ได้มไีว้แค่กางกนัฝน”



เม่ือรูด้งันีแ้ลว้ ธุรกิจควรท าอย่างไร

ราคา
ราคาสินคา้
ทดแทน

ฤดูกาล

ความนิยม
เทคโนโลยี



ความเต็มใจจะจ่าย

อุปสงค์

มีความตอ้งการ

มีก าลงัในการซ้ือ

ตดัสินใจซ้ือได้

อยากใหสิ้นคา้นั้น

เงิน หรืองบประมาณ

ซ้ือไดด้ว้ยตนเอง 



กรณีศกึษา

ตอ้งตอบสนองความตอ้งการ
อยา่งไรจึงจะโดนใจ และเขา้ถึง



สว่นประสมทางการตลาด กบัแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์



อุปสงคช่์วยได ้อยา่งไร
๑. เพิ่มราคาสินคา้ไดโ้ดย เปล่ียนแปลง การบริก

ราร
๒. ใหค้วามส าคญักบัการช าระเงิน
๓. การรักษาฐานลูกคา้เดิม ท่ีเพิ่มเติมคือ ลูกคา้

ใหม่
๔. ก าหนดตน้ทุน
๕. สร้างก าไรจากอากาศ



เศรษฐศาสตร์กบัความมัน่คงทางเศรษฐกิจ
๑. ธุรกิจท่องเท่ียว
๒. ธุรกิจของท่ีระลึก
๓. สายการบิน
๔. หอ้งพกั
๕. ร้านอาหาร
๖. มีงานท า







รูเ้ขา รูเ้รา ... รบรอ้ยครัง้ ชนะรอ้ยครัง้

เศรษฐศาสตร์ บริหารธุรกจิ

๑. อุปสงค์ ๑. พฤติกรรม

๒. อุปทาน ๒. ความยดืหยุน่

๓. ภาวะดุลยภาพ ๓.  ก าหนดราคาตลาด (การแข่งขนั)

๔. การผลิตระยะสั้น ระยะยาว ๔.  ค่าแรงงาน การใชปั้จจยัการผลิต

๕. เศรษฐกิจ ๕.  การจา้งงาน การกระจายงาน


