
ตลาดในความหมายทางเศรษฐศาสตร์



ความหมายของการตลาดในทางเศรษฐศาสตร์

บริบททีม่ีการตกลงซ้ือขายสินค้าหรือบริการ
หรือส่ิงใดๆชนิดหน่ึงระหว่างผู้ซ้ือกบัผู้ขาย

เช่น     ตลาดข้าวเปลือก ตลาดโคกระบือ ตลาดผกัและผลไม้
ตลาดแรงงาน ตลาดหุ้น ตลาดเงนิตราต่างประเทศ



องค์ประกอบของตลาด

• ผูซ้ื้อ (ผูบ้ริโภค)
• ผูข้าย (ผูผ้ลิต)
• สินคา้หรือบริการหรือส่ิงท่ีขาย



การพจิารณาลกัษณะหรือคณุสมบัติของตลาด
(เกณฑ์ที่ใช้แบ่งประเภทของตลาดตามโตรงสร้าง)

1. จ านวนผูผ้ลิต :
มีจ านวนมากราย หรือนอ้ยราย

2. ลกัษณะของสินคา้หรือบริการของผูผ้ลิตแต่ละราย :
มีลกัษณะท่ีเหมือนกนั หรือ แตกต่างกนั

3. ความยาก-ง่ายในการเขา้-ออกจากตลาด :
ผูผ้ลิตรายใหม่สามารถเขา้มาผลิตแข่งขนักบัรายเดิมไดห้รือไม่



ประเภทของตลาด

1. ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ (Perfect Competition)
2. ตลาดผกูขาด (Monopoly)
3. ตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ์ (Imperfect Competition)
• ตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด (Monopolistic Competition)
• ตลาดก่ึงผูข้ายนอ้ยราย (Oligopoly)



ตลาดประเภทต่างๆตามระดับของการแข่งขัน 
(จากมากไปน้อย)

แข่งขันสมบูรณ์ ผกูขาด

กึง่แข่งขนั
กึง่ผูกขาด

ผู้ขายน้อยราย

แข่งขนัไม่สมบูรณ์

แข่งขนัมากท่ีสุด ไม่มกีารแข่งขนั



จ านวนหน่วยผลติในตลาดประเภทต่างๆ

แข่งขนัสมบูรณ์ ก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด ผูข้ายรายนอ้ย ผกูขาด



การพจิารณารูปแบบของตลาด
ตามจ านวนผู้ผลติและลกัษณะสินค้า

ลกัษณะผลติภัณฑ์

แข่งขนัสมบูรณ์ กึง่แข่งขันกึง่ผูกขาด ผู้ขายน้อยราย ผูกขาด

จ านวนหน่วยผลติ
(มากหรือน้อย)

มากราย

รายเดียว
นอ้ยราย

ต่างกนัเหมือนกนั



ตลาดรูปแบบต่างๆ

• ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์ (Perfect Competition Market)
• ตลาดผกูขาด (Monopoly)
• ตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ์ (Imperfect Competition)
• ตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด (Monopolistic Competition)
• ตลาดก่ึงผูข้ายนอ้ยราย (Oligopoly)



ลักษณะหรือคณุสมบัติของการตลาดแข่งขนัสมบูรณ์

1. มีผูซ้ื้อและผูข้ายจ านวนมากแต่ละรายเป็นรายเลก็ๆ จึงไม่มีรายใดมีอิทธิพล
เหนือตลาดผูข้ายแต่ละรายเป็นผูรั้บราคา (price taker)

2. สินคา้ของผูผ้ลิตแต่ละรายมีลกัษณะเหมือนกนัทุกประการ
(homogeneous products) สามารถทดแทนกนัไดอ้ยา่งสมบูรณ์ ผูบ้ริโภค
จะซ้ือของใครกไ็ด้

3. ผูผ้ลิตเขา้-ออกจากตลาดไดง่้าย (free entry and free exit) โดยเฉพาะ
อยา่งยิง่ในระยะยาว



ตัวอย่างของสินค้า
ทีม่ีโครงสร้างตลาดแข่งขนัสมบูรณ์

ไดแ้ก่ สินคา้เกษตร เช่น ขา้วเปลือก มนัส าปะหลงั 
ผกัผลไม ้เป็นตน้

หุน้ หรือ พนัธบตัรของบริษทัหน่ึงท่ีซ้ือขายในตลาดหลกัทรัพย์



อปุสงค์ที่หน่วยผลติเผชิญ

หมายถึง     อุปสงคส์ าหรับสนคา้หรือบริการท่ีผูบ้ริโภค
มีต่อสินคา้หรือบริการของหน่วยผลิตรายนั้นๆ

อาจเรียกวา่  อุปสงคใ์นสายตา หรือในความรู้สึกของผูผ้ลิต



เส้นอุปสงค์ที่หน่วยผลิตเผชิญ
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เส้นอปุสงค์และรายรับของหน่วยผลิต
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ดุลยภาพของหน่วยผลิต

หมายถึง  ภาวะท่ีท าใหห้น่วยผลิตไดรั้บก าไรสูงสุด
ภาวะดงักล่าวจะเกิดข้ึน ณ ระดบัและราคาท่ีท าให้
รายรับส่วนเพ่ิม (MR) เท่ากบัตน้ทุนส่วนเพ่ิม (MC)

• ดุลยภาพในระยะสั้น
• ดุลยภาพในระยะยาว



ดุลยภาพในระยะส้ันของหน่วยผลิต
กรณมีีก าไร
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ดุลยภาพในระยะส้ันของหน่วยผลติ
กรณขีาดทุน : ควรจะผลิตต่อไปหรือไม่

หากหน่วยผลิตประสบกบัภาวการณ์ขาดทุน 
การตดัสินใจวา่ ควรจะด าเนินการผลิตต่อไปหรือไม่
ข้ึนอยูก่บัวา่ ราคาท่ีขายได ้(P) หรือรายรับเฉล่ีย (AR)
สูงกวา่ตน้ทุนแปรผนัเฉล่ีย (AVC) หรือไม่

•  ถา้ P ต ่ากวา่ AVC ควรหยดุผลิต
•  ถา้ P สูงกวา่ AVC ควรผลิตต่อไป



ดุลยภาพในระยะยาวของหน่วยผลติ
ในระยะยาว : ไม่มีปัจจยัคงท่ี จึงไม่มีตน้ทุนคงท่ี

จะมีกเ็ฉพาะตน้ทุนแปรผนัเท่านั้น
ดงันั้น ถา้ขาดทุน จะเลิกผลิตทนัที

ในระยะยาว : จะไม่มีหน่วยผลิตในตลาดแข่งขนัสมบูรณ์รายใด
มีก าไรเกินปกติ เพราะถา้หากรายใดมีก าไรเกินปกติแลว้
จะจูงใจใหห้น่วยผลิตรายใหม่ๆ เขา้มาผลิตแข่งขนัมากข้ึน
จะส่งผลใหร้าคาสินคา้ลดลง จนกระทัง่ไม่มีก าไรในท่ีสุด



ลกัษณะหรือคณุสมบัติของตลาดผกูขาด

1. มีผูผ้ลิตเพียงรายเดียว
ผูผ้ลิตมีอิทธิพลเหนือตลาด คือ สามารถก าหนดราคาได้
ผูผ้ลิตรายนั้นจึงเป็นผูต้ ั้งราคา (price maker)

2. สินคา้ของผูผ้กูขาดมกัหาสินคา้ชนิดอ่ืนมาทดแทนไดย้าก
3. ผูผ้ลิตรายใหม่ไม่สามารถเขา้มาผลิตเพื่อแข่งขนัได้
เน่ืองจากมีอุปสรรคต่อการเขา้สู่ตลาด



ตัวอย่างสินค้าและบริการ
ทีมี่โครงสร้างแบบตลาดผกูขาด

สินคา้ ได้แก่ บุหร่ี (แต่การขายไม่ผกูขาด)
น ้าประปา

บริการ ได้แก่ ไปรษณีย ์เคเบิลทีวี ไฟฟ้า
รถไฟ รถไฟฟ้า ทางด่วน



อปุสงค์และรายรับทีผู่้ผกูขาดเผชิญ

เน่ืองจากในตลาดผกูขาดมีหน่วยผลิตเพียงรายเดียว
ดงันั้น อุปสงคท่ี์มีต่อสินคา้และบริการของตลาดเป็นเช่นไร

อุปสงคผ์ูผ้กูขาดเผชิญยอ่มเป็นเช่นนั้นดว้ย

อุปสงคท่ี์ผูผ้กูขาดเผชิญ กคื็อ อุปสงคต์ลาด



เส้นอปุสงค์และรายรับทีผู่้ผกูขาดเผชิญ
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ราคา,รายรับ ตน้ทุน
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ดุลยภาพของหน่วยผลติในตลาดผกูขาด
ดุลยภาพในระยะยาว



ลักษณะหรือคณุสมบัติของตลาดแข่งขนัไม่สมบูรณ์

1. มีผูผ้ลิตหรือผูข้ายตั้งแต่สองรายข้ึนไป
ถา้มีนอ้ยราย แสดงวา่เป็นตลาดผูข้ายนอ้ยราย
แต่ถา้มีมากราย แสดงวา่เป็นตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผกูขาด

2.หน่วยผลิตแต่ละรายมีอ านาจผกูขาดในระดบัหน่ึง
จะมากหรือนอ้ยข้ึนอยูก่บัจ านวนหน่วยผลิต
และพฤติกรรมท่ีมีต่อกนัระหวา่งหน่วยผลิต

3.หน่วยผลิตมีขอ้จ ากดัในการรับรู้หรือเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสาร



ลักษณะของตลาดกึง่แข่งขนักึง่ผกูขาด

1. มีผูผ้ลิตหรือผูข้ายจ านวนมาก แต่ละรายเป็นรายเลก็ๆ 
สดัส่วนของสินคา้มีไม่มาก

2. สินคา้ของผูผ้ลิตแต่ละรายมีความแตกต่างกนั แต่กส็ามารถ
ใชท้ดแทนกนัได้

3. ผูผ้ลิตรายใหม่สามารถเขา้สู่ตลาดได ้(ในระยะยาว)



ตัวอย่างของสินค้าและบริการ
ทีมี่โครงสร้างแบบตลาดกึง่แข่งขันกึง่ผกูขาด

สินค้า ไดแ้ก่ เส้ือผา้ส าเร็จรูป รองเทา้ ปากกาลูกล่ืน
น ้าด่ืมบรรจุขวด เป็นตน้

บริการ ไดแ้ก่ ร้านเสริมสวย ร้านอาหาร ภตัตาคาร
ร้านถ่ายเอกสาร เป็นตน้



อุปสงค์ทีห่น่วยผลติเผชิญ

อปุสงค์ที่หน่วยผลติเผชิญ
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ดุลยภาพในระยะยาวของหน่วยผลิต
บาท



ลักษณะหรือคณุสมบัติของตลาดผู้ขายน้อยราย

1. มีจ านวนผูผ้ลิตหรือผูข้ายไม่มาก
แต่ละรายอาจแข่งขนักนั หรืออาจสมรู้ร่วมคิดกนั

2. สินคา้ของผูผ้ลิตแต่ละรายอาจเหมือนกนัหรือต่างกนั
ถา้เหมือนกนั: “ตลาดผูข้ายรายนอ้ยท่ีแทจ้ริง” (pure oligopoly)
ถา้ต่างกนั: “ตลาดผูข้ายนอ้ยรายท่ีต่างกนั” (differentiate oligopoly)
หรือ ตลาดผูข้ายนอ้ยรายไม่แท ้(jmpure oligoply)

3. ผูผ้ลิตรายใหม่เขา้มาแข่งขนัในตลาดไดย้าก
เน่ืองจากมีอุปสรรคต่อการเขา้สู่ตลาด



ตัวอย่างของสินค้าและการบริการ
ที่มีโครงสร้างแบบตลาดผู้ขายน้อยราย

สินค้า ไดแ้ก่ เหลก็ ทองค า น ้ ามนัเช้ือเพลิง เบียร์
ปูนซีเมนต ์รถยนต ์เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า

บริการ ไดแ้ก่ หา้งสรรพสินคา้ สถานีโทรทศัน์ โทรศพัท์
สายการบิน โรงภาพยนตร์



ข้อดแีละข้อเสียของตลาดแข่งขนัสมบูรณ์
ข้อดี
1. ผู้บริโภคซ้ือสินค้าในราคายุตธิรรม
คือ ราคาเท่ากบัตน้ทุนเฉล่ีย และตน้ทุนส่วนเพิ่ม

2. การผลติมีประสิทธิภาพสูงสุด
คือ ผูผ้ลิต ผลิตสินคา้ ณ จุดต ่าสุดของเสน้ตน้ทุนเฉล่ีย

3. ไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมการขาย
เพราะสินคา้ของแต่ละรายเหมือนกนัทุกประการ



ข้อดแีละข้อเสียของตลาดแข่งขนัสมบูรณ์
ข้อเสีย
1.ไม่จูงใจใหมี้การพฒันาการผลิต ผา่นการวิจยัและพฒันา
2. ผูบ้ริโภคบางคนอาจไม่ไดรั้บความพอใจสูงสุด
เน่ืองจากสินคา้ไม่หลากหลาย

3. อาจมีการผลิตหรือใชท้รัพยากรเกินระดบัท่ีสงัคมตอ้งการ
ถา้มีผลกระทบภายนอกเชิงลบ



ข้อเสียและข้อเสียของตลาดผกูขาด
ข้อดี
1. ในกรณีท่ีมี การประหยดัจากขนาก การผลิตจะมี
ประสิทธิภาพกวา่ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์

2. เปิดโอกาสใหมี้การวิจยัและพฒันาเทคนิคการผลิต
เพราะมีเงินทุนมาก และคุม้กบัการลงทุน

3. ในกรณีท่ีมีผลกระทบภายนอกในเชิงลบ ปริมาณการผลิต
อาจจะไม่เกินระดบัท่ีสงัคมตอ้งการ



ข้อเสียและข้อเสียของตลาดผกูขาด
ข้อเสีย
1. อาจจะไม่มีแรงจูงใจในการปรับปรุงการผลิตและ
คุณภาพสินคา้ เน่ืองจากไม่มีคู่แข่ง

2. ปริมาณสินคา้มกัมีนอ้ย และมีราคาสูง
3. การใชท้รัพยากรมกัไม่มีประสิทธิภาพ
เน่ืองจากปริมาณการผลิตมกัต ่ากวา่ท่ีควรจะเป็น



ข้อเสียและข้อเสียของตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์
ข้อดี
1. ผูบ้ริโภคจะไดรั้บประโยชน์จากความหลากหลายของสินคา้
2. มีการพฒันาหรือปรับปรุงคุณภาพของสินคา้อยูต่ลอดเวลา
เน่ืองจากมีการแข่งขนัในรูปแบบอ่ืนท่ีไม่ใช่ราคา



ข้อเสียและข้อเสียของตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์
ข้อเสีย
1. การผลิตไม่มีประสิทธิภาพหรือสงัคมไดป้ระโยชน์ไม่เตม็ท่ี
ยงัมีก าลงัการผลิตส่วนเกิน หรือผลิตนอ้ยเกินไป

2. อาจน ามาซ่ึงการทุ่มเททรัพยากรเพื่อการแข่งขนัหรือ
การท าลายคู่แข่ง ซ่ึงไม่ไดก่้อประโยชน์แก่สงัคม



ความล้มเหลวของระบบตลาด
(MARKET FAILURE)

คือ การท่ีกลไกราคา หรือระบบตลาดไม่อาจชกัน า
ใหกิ้จกรรมทางเศรษฐกิจหน่ึงๆ เขา้สู่อุดมภาพแบบพาเรโต
หรือภาวะท่ีสังคมไดรั้บสวสัดิการสูงสุดได้



สาเหตุของความล้มเหลว
ของระบบตลาดหรือกลไกราคา

 โครงสร้างตลาดผกูขาด (อ านาจเหนือตลาด)
 ผลกระทบภายนอก
 สินคา้สาธารณะ
 สารสนเทศไม่สมบูรณ์ (อสมมาตรสารสนเทศ)



สาเหตุความล้มเหลว
ของระบบตลาดเน่ืองจากตลาดผกูขาด

ปริมาณการผลิตนอ้ยเกินไป (underproduction)
ท าใหส้งัคมไดรั้บประโยชน์ไม่เตม็ท่ี
หรือเกิด ความสูญเปล่าทางเศรษฐกิจ 
หรือ deadweight loss



ตลาดผกูขาดกบัประสิทธิภาพทางเศรษฐกจิ
ราคา ตน้ทุน รายรับ (พนับาท)

ปริมาณน ้าตาล

(ตนั / วนั)



ผลกระทบภายนอก
(EXTERNALITIES)

ผลเสียหรือผลประโยชน์ท่ีตกไปยงั
บุคคลอ่ืน อนัเป็นผลมาจากการผลิต
หรือการบริโภคของอีกบุคคลหน่ึง



ความล้มเหลวของตลาด
เน่ืองจากผลกระทบภายนอก

ปัญหาของการมีผลกระทบภายนอก
กคื็อ ผลเหล่าน้ีไม่รวมอยูใ่นราคาตลาด
ท าใหร้าคาตลาดไม่สามารถเป็นสญัญาณ
ในการจดัสรรทรัพยากรใหมี้ประสิทธิภาพ



ความล้มเหลวเน่ืองจากผลกระทบภายนอก
กรณีผลกระทบในเชิงลบ

ตน้ทุนเอกชนส่วนเพิ่ม (Marginal Private Cost : MPC)
ตน้ทุนภายนอกส่วนเพิ่ม (Marginal External Cost : MEC)
ตน้ทุนสงัคมส่วนเพิ่ม (Marginal Social Cost : MSC)

MSC = MPC + MEC



ผลกระทบภายนอกเชิงลบกบัความล้มเหลวของตลาด
(ตลาดแข่งขนัสมบูรณ์)

ราคา ตน้ทุน รายรับ (พนับาท)

ปริมาณน ้าตาล

(ตนั / วนั)



ความล้มเหลวเน่ืองจากสินค้าสาธารณะ
หรือ สินค้ามหาชน (PUBLIC GOODS)

สินค้าสาธารณะ สินค้าสาธารณะท่ีแท้จริง (Pure Public Goods)
คือ สินคา้และบริการท่ีมีคุณสมบติัส าคญั 2 ประการดงัน้ี
1. ไม่เป็นปฏิปักษใ์นการบริโภค (Nonrival)
ถา้คนหน่ึงบริโภคมากข้ึน อีกคนหน่ึงจะไดบ้ริโภคนอ้ยลง

2. ไม่สามารถบริโภค (Nonexclusive)
สามารถกีดกนัมิใหค้นหน่ึงคนใดบริโภคได้



คณุสมบัติของประเภทสินค้า

Exclusive Non-Exclusive

Rival

Non-Rival

รถยนต ์ทางด่วน

สัญญาณเคเบิลทีวี
การแสดงงานศิลป์

หนงักลางแปลง
ปลาในทะเลหลวง

การป้องกนัประเทศ
สัญญาณโทรทศัน์ วิทยุ



ปัญหา FREE RIDER (ผู้ไม่ยอมจ่าย,ผู้โดยสารฟรี)
ในการบริโภคสินค้าสาธารณะ

คือ ผูท่ี้ไม่แสดงความเตม็ใจหรือยนิดีท่ีจะจ่ายค่าสินคา้สาธารณะ    
ชนิดนั้น ๆ หรือการท่ีผูบ้ริโภคไม่เปิดเผยอุปสงคท่ี์แทจ้ริงขอตนเอง
ออกมาจึงไม่มีเอกชนรายใด สนใจผลิตสินคา้ประเภทน้ีเพราะไม่
สามารถกีดกนัผูโ้ดยสารฟรี (Free Rider) ได้

รัฐบาลอาจเข้ามามบีทบาทในการบริการเสียเอง



ความล้มเหลวของตลาดเน่ืองจากสารสนเทศไม่สมบูรณ์
(IMPERFECT INFORMATION)

หรือ อสมมาตรสารสนเทศ
(Asymmetric Information)

ก่อใหเ้กิดความลม้เหลวของตลาดในรูปแบบต่างๆดงัน้ี

 Adverse Selection
Moral Hazard
 Principal-Agent Problem



การเลือกที่เป็นปรปักษ์ในตลาดสินค้า
สินคา้คุณภาพต่างกนั แต่ขายในราคาเดียวกนัเพราะผูซ้ื้อ
หรือผูข้ายมีขอ้มูลไม่เพียงพอท่ีจะประเมินคุณภาพท่ีแทจ้ริง
ของสินคา้ ณ เวลานั้นส่งผลให้ ตลาดมีสินคา้คุณภาพต ่า
ออกวางขายมากเกินไป หรือมีสินคา้คุณภาพสูงนอ้ยเกินไป
เกิดปรากฏการณ์ท่ีเรียกวา่ ของเลวไล่ของดีหรือปัญหา

สินค้าย้อมแมว (Lemon Problem)


