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อุปทาน (Supply)  คือ ความต้องการขาย โดยต้องมี ความเต็ม
ใจที่จะเสนอขายหรือให้บริการ และความสามารถในการเสนอขายหรือ
ให้บริการ เป็นเรื่องของผู้ผลิต 



มีปัจจัยก าหนดอุปทาน ได้แก่ 
- ราคาสินค้า - ฤดูกาล 
- ราคาสินค้า - ราคาสินค้าชนิดอื่นที่เกี่ยวข้อง 

- ต้นทุนการผลิต เทคนิคการผลิต 
- ราคาปัจจัยการผลิต 
- จ านวนผู้ผลิตหรือผู้ขาย
- การเก็บภาษี 
- สภาพดินฟ้าอากาศ



กฎของอุปทาน P S P  S  
ถ้าราคาสินค้าสูงขึ้น ความต้องการขายจะเพ่ิมขึ้น ถ้าราคาสินค้าต่ าลง 

ความต้องการขายจะลดลง





จ าไว้ว่า ถ้าถามกฎต้องดู 2 ปัจจัย คือ ราคา และความต้องการ
ซื้อหรือขาย ปัจจัยอ่ืนๆ ไม่เกี่ยว

ราคาดุลยภาพ  คือ ระดับราคาที่ปริมาณซื้อและปริมาณขาย
เท่ากัน

ปริมาณดุลยภาพ คือ ปริมาณซื้อ และปริมาณขายเท่ากันพอดี 
ณ ราคาดุลยภาพ

จุดดุลยภาพ คือ ระดับราคา และปริมาณที่เกิดขึ้นตรงจุดที่เส้น
อุปสงค์ และเส้นอุปทานตัดกันบนกราฟ



อุปสงค์ส่วนเกิน – สินค้าขาดตลาด เกิดใต้จุดดุลยภาพ
อุปทานส่วนเกิน – สินค้าล้นตลาด  เกิดบนจุดดุลยภาพ

สินค้าที่ใช้ทดแทนกันได้ **ถ้าราคาสินค้าชนิดหนึ่งเพิ่มสูงขึ้น 

อุปสงค์ต่อสินค้าที่ใช้ทดแทนกันได้จะสูงขึ้น**

สินค้าที่ใช้ประกอบกัน **ถ้าราคาสินค้าชนิดหนึ่งเพิ่มสูงขึ้น 
อุปสงคต์่อสินค้าที่ใช้ประกอบกันจะลดต่ าลง**



ราคาดุลยภาพ

- ราคาสินค้าที่  ผู้ซื้อ พอใจซื้อ 
ผู้ขาย พอใจขาย 

* เปลี่ยนได้ ตามราคาสินค้า *



ปริมาณดุลยภาพ

- ปริมาณสินค้าที่  ผูซ้ื้อ ซื้อหมด 
ผู้ขาย ขายหมด

*เปลี่ยนได้ ตามปริมาณ  อุปสงค์ อุปทาน*





- อุปสงค์เกินอุปทาน
- ซื้อ มากกว่า ขาย = สินค้าขาดตลาด 

ผลคือ - ราคาสินค้าจะแพงขึ้น
- การผลิตจะเพิ่มขึ้น

อุปสงคส์่วนเกิน



- อุปสงค์ เกิน อุปทาน
ซื้อ เกิน ขาย  = สินค้าขาดตลาด

ผลคือ   - ราคาสินค้าจะแพงขึ้น
- การผลิตจะเพิ่มขึ้น

อุปสงคส์่วนเกิน



อุปทานส่วนเกิน

- อุปทาน เกิน อุปสงค์
- ขาย เกิน ซื้อ = สินค้าล้นตลาด

ผลคือ        - ราคาสินค้าจะถูกลง
- การผลิตจะลดลง



1. ต้นทุนการผลิต  ถ้าต้นทุนการผลิตสูงขึ้น ผู้ขาย
มักจะก าหนดราคาสินค้า และบริการสูงขึ้นไปด้วย แต่ถ้าไม่
กระทบต่อก าไรมากนัก ผู้ขายส่วนใหญ่มักจะตรึงราคาไว้

การก าหนดราคาสินค้า และบริการ
ในทางปฏิบัติของหน่วยธุรกิจ



2. สภาวะของตลาด ผู้ขายต้องหาวิธีการที่ท าให้ราคา
สินค้าและบริการของตนเองไม่สูงกว่าผู้ขายรายอื่น เช่น ลด
ต้นทุนการผลิต ลดราคา มีของแถม เพื่อเพิ่มยอดขาย

การก าหนดราคาสินค้า และบริการ
ในทางปฏิบัติของหน่วยธุรกิจ


