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แนวคิดเกี่ยวกับความยืดหยุ่นของอุปทาน

 มีแนวคิดที่คล้ายกับ “อุปสงค”์ แต่วิเคราะห์ในฐานะ “ผู้ขาย” 

 แสดงการเปลี่ยนแปลงของปริมาณการเสนอขายในตลาด

 วัดความไหวของปริมาณการเสนอขาย (ปริมาณสินค้า) ในตลาด

 แสดงความสัมพันธ์ระหว่าง “ราคาเสนอขาย” และ “ปริมาณเสนอขาย”

 แสดงผลเหมือนกันกับความยืดหยุ่นของ “อุปสงค์”



ประเภทของความยืดหยุ่นของอุปทาน

 1. อุปทานของสินค้าไม่มีความยืดหยุ่นเลย

 2. อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นน้อย

 3. อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นเอกภาพ

 4. อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นมาก

 5. อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นมากที่สุด



1. อุปทานของสินค้าที่ไม่มีความยืดหยุ่นเลย

 อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับ 0 ซึ่งก็คือ ไม่ว่าราคาของสินค้าจะ

เปลี่ยนแปลงเพิ่มข้ึนหรือลดลงเท่าใดก็ตาม ปริมาณการเสนอขายสินค้าชนิดน้ัน ๆ

ก็จะยังคงเดิมไม่เปลี่ยนแปลง



“ราคาสินค้าไม่เป็นผลต่อการ
น าเสนอสินค้ามาขาย”

“ไม่ว่าราคาสูงขึ้น หรือลดลง 
ปริมาณการเสนอขายก็เท่าเดิม”



2. อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นน้อย

อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นน้อย หมายถึง อุปทานของสินค้าที่
มีค่าความยืดหยุ่นมากกว่า 0 แต่น้อยกว่า 1 แสดงว่าเมื่อราคาของ
สินค้าเปลี่ยนแปลงไปไม่ว่าจะเพิ่มขึ้น หรือลดลงก็ตาม ปริมาณการ
เสนอขายสินค้านั้นก็จะเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นหรือลดลงไปในทิศทาง
เดียวกัน แต่จะเปลี่ยนแปลงในอัตราส่วนที่น้อยกว่า 



ส าหรับสินค้าที่อุปทานจะมีความ
ยืดหยุ่นน้อยนั้น ส่วนใหญ่จะเป็น

สินค้าที่ผลิตได้ยาก หรือต้องใช้เวลา
ในการผลิตนาน ตัวอย่างเช่น สินค้า
ทางการเกษตร ซึ่งเป็นสินค้าทีไ่ม่
อาจจะเพิ่มปริมาณผลผลิตเพื่อน า

ออกขายได้ทันที การผลิตจ าเป็นต้อง
อาศัยเวลาในกระบวนการผลิตนาน



3. อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นเอกภาพ

อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นเท่ากับ 1 แสดงว่า เมื่อราคา
สินค้าเปลี่ยนแปลงไปไม่ว่าจะเพิ่มขึ้น หรือลดลงในอัตรส่วนเท่าใดก็
ตาม ปริมาณการเสนอขายสินค้านั้นจะเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้น หรือ
ลดลงไปในทิศทางเดียวกันและในอัตราเดียวกันเสมอ เรียกว่า 
อุปทานของสินค้าที่ “คงที”่ 



“ราคาของสินค้าลดลงร้อยละ 5 
ปริมาณการเสนอขายก็จะลดลง

ร้อยละ 5 เช่นกัน”



4. อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นมาก

อุปทานของสินค้าที่มีค่าความหยืดหยุ่นมากกว่ 1 แสดงว่า เมื่อราคา
ของสินค้าเปลี่ยนแปลงไปไม่ว่าจะเพิ่มหรือลดลงก็ตาม ปริมาณการ
เสนอขายสินค้านั้นก็จะเปลี่ยนแปลงเพิ่มขึ้นหรือลดลงไปในทิศทาง
เดียวกัน แต่ละเปลี่ยนแปลงในอัตราส่วนที่มากกว่า 1 



ส าหรับสินค้าที่อุปทานมีความ
ยืดหยุ่นมากขึ้น โดยมากมักจะเป็น
สินค้าที่ผลิตได้ง่ายสามารถผลิตใน

ปริมาณมาก ๆ ได้ในเวลาที่
รวดเร็ว เช่น สินค้าอุตสาหกรรม 

เป็นต้น



5. อุปทานของสินค้าที่มีความยืดหยุ่นมากที่สุด

“อุปทานของสินค้าที่มีค่าความยืดหยุ่นเท่ากับ อินฟินิตี้ แสดงว่าในราคา
ตลาดที่ก าหนดนั้น “ปริมาณสินค้าที่เสนอขายในตลาดจะมีอยู่อย่างไม่
จ ากัด แต่ถ้าหากราคาสินค้าลดต่ าลงกว่าราคาที่ตลาดก าหนดก็จะไม่มีใคร
น าสินค้าออกมาเสนอขายในตลาดเลย” 

“ลักษณะของเส้นอุปทานของสินค้าจะเป็นเส้นตรงขนานกับแกนอน”



ปริมาณการเสนอขาย
สินค้าออกมาในตลาดจะมีอย่าง
ไม่จ ากัด แต่ถ้าราคาลดลงต่ าลง 
จะไม่มีการน าเสนอขายสินค้า

นั้นในตลาดเลย



ปัจจัยก าหนดค่าความยืดหยุ่นของอุปทาน

 1. ประเภทสินค้า

 2. ค่าใช้จ่ายและระยะเวลาที่ใช้ในการผลิต

 3. ความยากล าบากในการจัดหาปัจจัยการผลิต

 4. ระยะเวลาในการพิจารณา

 5. พฤติกรรมของต้นทุนเมื่อผลผลิตเปล่ียนแปลงไป



การสร้างอรรถประโยชน์ในการผลิตธุรกิจอาหาร

 1. อรรถประโยชน์ด้านรูปร่าง ... การท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงรูปร่างของปัจจัย
การผลิตชนิดต่าง ๆ เพื่อให้เกิดสินค้าที่มีลักษณะรูปร่างตามความต้องการ

 2. อรรถประโยชน์ในด้านสถานที่ ... การเคลื่อนย้ายสินค้า หรือวัตถุดิบจากที่หนึ่ง
ไปยังอีกที่หนึ่งเพื่อก่อให้เกิดประโยชน์และอ านาจบ าบัดความต้องการมากขึ้น

 3. อรรถประโยชน์ในด้านเวลา ... การเปลี่ยนเวลาในการใช้ประโยชน์สินค้า
บางอย่าง หรือการเก็ฐสินค้าบางอย่างไว้นาน ๆ เพื่อเพิ่มประโยชน์และมูลค่าสินค้า



 4. อรรถประโยชน์ในด้านกรรมสิทธิ์ ... กรณีการท าหน้าที่นายหน้าซื้อ
ขายแลกเปลี่ยนรถยนต์ ซึ่งเป็นการโอนกรรมสิทธิ์ในรถยนต์จากคน ๆ 
หนึ่งไปยังอีกคนหนึ่งย่อมจะสร้างความพอใจในด้านความสะดวก สบาย 
แก่ผู้ที่ได้รับโอนกรรมสิทธิ์

 5. การให้บริการ ... การบริการตัดแต่งทรงผมหรือการบริการด้านการ
บันเทิง ดนตรี เป็นต้น

การสร้างอรรถประโยชน์ในการผลิตธุรกิจอาหาร



ตลาดในทางเศรษฐศาสตร์

 ทางเศรษฐศาสตร์ ค าว่า ตลาด มีความหมายกว้างกว่านั้น กล่าวคือ 
ตลาดเป็นขอบเขต การขายสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผู้ซื้อและผู้ขาย
สามารถติดต่อและท าความตกลงในการซื้อขายแลกเปลี่ยนกันได้ ดังนั้น
ตลาดในความหมายทางเศรษฐศาสตร์จึงไม่ได้เน้นถึงสถานที่ที่ท าการซื้อ
ขายกัน แม้ผู้ซื้อ และผู้ขายจะอยู่คนละมุมโลกและไม่มีสถานที่



ประเภทของตลาดแบ่งตามลักษณะการแข่งขัน

1) ตลาดที่มีการแข่งขันสมบูรณ์ (competitive market) หรืออาจเรียกว่า
ตลาดที่มีการแข่งขันอย่างสมบูรณ์ (perfect or pure competition) ตลาด
ประเภทนี้มีอยู่น้อยมากในโลกแห่งความเป็นจริง อาจกล่าวได้ว่าเป็นตลาดใน
อุดมคติ (ideal market) ของนักเศรษฐศาสตร์ ตลาดชนิดนี้เป็นตลาดที่ราคา
สินค้าเกิดขึ้นจากแรงผลักดันของอุปสงค์และอุปทานโดยแท้จริง ไม่มีปัจจัยอื่นๆ
มาผลักดันในเรื่องราคา



ประเภทตลาดแข่งขันสมบูรณ์

 มีผู้ซื้อและผู้ขายจ านวนมาก (many buyers and sellers) แต่ละราย
มีการซื้อขายเป็นส่วนน้อยเมื่อเปรียบเทียบกับจ านวนผู้ซื้อและผู้ขาย
ทั้งหมด

 สินค้าที่ซื้อหรือขายจะต้องมีลักษณะเหมือนกัน (homogeneity) 
สามารถที่จะใช้แทนกันได้อย่างสมบูรณ์ในทรรศนะหรือสายตาของผู้ซื้อ 
ไม่ว่าจะซื้อสินค้าประเภทเดียวกันนี้จากผู้ขายคนใดก็ตามผู้ซื้อจะได้รับ
ความพอใจเหมือนกัน เช่น ผงซักฟอก ถ้าตลาดมีการแข่งขันกันอย่างแท้



 ผูซ้ื้อและผู้ขายจะต้องมีความรอบรู้ในภาวะของตลาดอย่างสมบูรณ์ คือ 
มีความรู้ภาวะของอุปสงค์ อุปทาน และราคาสินค้าในตลาด สินค้าชนิด
ใดมีอุปสงค์เป็นอย่างไร มีอุปทานเป็นอย่างไร ราคาสูงหรือต่ าก็สามารถ
จะทราบได้

 การติดต่อซื้อขายจะต้องกระท าได้โดยสะดวก หมายความว่าทั้งผู้ซื้อ
และผู้ขายสามารถท าการติดต่อค้าขายกันได้อย่างสะดวกและรวดเร็ว 
รวมถึงการเคลื่อนย้ายปัจจัยการผลิตจะต้องเป็นไปอย่างสะดวกและ
รวดเร็วด้วย

ประเภทตลาดแข่งขันสมบูรณ์



 หน่วยธุรกิจสามารถเข้าหรือออกจากธุรกิจการค้าโดยเสรี ตลาดประเภทนี้
จะต้องไม่มีข้อจ ากัดหรือข้อกีดขวางในการเข้ามาประกอบธุรกิจของนัก
ธุรกิจรายใหม่ หมายความว่าหน่วยการผลิตใหม่ๆจะเข้ามาประกอบกิจการ
แข่งขันกับหน่วยธุรกิจที่มีอยู่ก่อนเมื่อใดก็ได้ หรือในทางตรงกันข้ามจะเลิก
กิจการเมื่อใดก็ได้

ประเภทตลาดแข่งขันสมบูรณ์



2) ตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์
(non-perfectcompetition market)

 เนื่องจากตลาดที่มีการแข่งขันอย่างสมบูรณ์เป็นตลาดที่หาได้ยากเพราะ
เป็นตลาดในอุดมคติของนักเศรษฐศาสตร์ ตลาดตามสภาพที่แท้จริงใน
โลกนี้ส่วนใหญ่เป็นตลาดที่มีการแข่งขันไม่สมบูรณ์ ทั้งนี้เนื่องจากสินค้า
ที่ซื้อขายในท้องตลาดส่วนมากมีลักษณะไม่เหมือนกัน ท าให้ผู้ซื้อเกิด
ความพอใจสินค้าของผู้ขายคนหนึ่งมากกว่าอีกคนหนึ่ง นอกจากนี้ ผู้ซื้อ
หรือผู้ขายในธุรกิจมีน้อยเกินไปจนกระทั่งมีอิทธิพลเหนือราคาที่จ าหน่าย



ประเภทของตลาดแข่งขันไม่สมบูรณ์

1) ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด (monopolistic competition)

2) ตลาดที่มีผู้ขายน้อยราย (oligopoly)

3) ตลาดผูกขาด (monopoly)



ตลาดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขาด
(monopolistic competition)

 ตลาดประเภทนี้มีลักษณะที่ส าคัญ คือ มีผู้ซื้อและผู้ขายเป็นจ านวนมาก 
และทั้งผู้ซื้อและผู้ขายต่างมีอิสระเต็มที่ในการที่จะวางนโยบายการขาย
และการซื้อของตนโดยไม่กระทบกระเทือนคนอื่น แต่สินค้าที่ผลิตมี
ลักษณะหรือมาตรฐานแตกต่างกันถือเป็นสินค้าอย่างเดียวกัน แต่ก็มี
หลายตรา หลายยี่ห้อ การบรรจุหีบห่อ การโฆษณาต่างกัน เป็นเหตุให้ผู้
ซื้อชอบหรือพึงใจในสินค้ายี่ห้อใดยี่ห้อหนึ่งโดยเฉพาะ ท าให้ผู้ขาย
สามารถก าหนดราคาสินค้าของตนได้ทั้งๆที่ผู้ขายในตลาดชนิดนี้ต้อง
แข่งขันกับผู้ขายรายอื่น เช่น สินค้าผงซักฟอก สบู่ ยาสีฟัน ฯลฯ



ตลาดที่มีผู้ขายน้อยราย (oligopoly)

 ตลาดประเภทนี้จะมีผู้ขายเพียงไม่กี่ราย และผู้ขายแต่ละรายจะขาย
สินค้าเป็นจ านวนมาก เมื่อเทียบกับปริมาณสินค้าทั้งหมดในตลาด ถ้า
หากว่า ผู้ขายรายใดเปลี่ยนราคาหรือนโยบายการผลิตและการขายแล้ว
ก็จะกระทบกระเทือนต่อผู้ผลิตรายอื่นๆ เช่น บริษัทผู้ขายน้ ามันใน
ประเทศไทยซึ่งมีเพียงไม่กี่ราย ผู้ขายแต่ละบริษัทจะต้องวางนโยบาย
ของตน



ตลาดผูกขาด (monopoly)

 คือ ตลาดที่มีผู้ขายอยู่เพียงคนเดียว ท าให้ผู้ขายมีอิทธิพลเหนือราคา
และปริมาณสินค้าอย่างสมบูรณ์ในการที่จะเพิ่มหรือลดราคาและควบคุม
จ านวนขายทั้งหมด (total supply) ได้ตามต้องการ ส่วนมากจะเป็น
ธุรกิจขนาดใหญ่ใช้เงินลงทุนมาก มีเทคโนโลยีที่ทันสมัย ท าให้ธุรกิจ
ขนาดเล็กรายอื่นๆไม่สามารถเข้ามาแข่งขันได้ตลาด



ตลาดผูกขาด (monopoly)



ตลาดที่มีผู้ขายน้อยราย (oligopoly)


